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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtredloZena préace se zabyva konkrétnim ptipadem turistické atraktivity a analyzou marketingového mixu.
Studentka pfedvedla, Ze se v oblasti marketingového mixu velmi dobfe vyzna. Prace ma jasné stanoveny
cil, ktery je ¢lenén na cile dil¢i. V teoretické ¢asti mohlo byt upusténo od nékterych pasazi zabyvajicich se
obecnou teorii a namisto toho mohly byt identifikovany konkrétnéjsi faktory jednotlivych nastroji
marketingového mixu. Ale s ohledem na typ prace toto neni zasadni chybou. Dale je pfedstavena metodika
zpracovani vyzkumu, kterym je dotaznikové Seteni. To bylo provedeno na misté a osobné autorkou. To
povazuji za velky pfinos pro celou praci i pro samotny subjekt. Dale nasleduje analyza ziskanych informaci.
Tu povazuje za dostatecnou, ale vidim zde velky potencial pro zlepSeni. Autorka nepouzila druhé tfizeni
informaci a 1 ptes to, Ze zatfadila segmentacni kritéria, tak jejich potencial nevyuzila naplno. V posledni
casti studentka pfedstavila své navrhy na zlepSeni, které jsou logické a jasné. Jen u nékterych bych si
dokazal ptedstavit vétsi detail rozpracovanosti. Napf. u zavedeni novych suvenyrii nejsou uvedeny prodejni
ceny, ani se nepocita napt. s bodem zvratu apod.

V praci se vyskytuje nékolik zkratkovytych vyjadieni, se kterymi nemohu souhlasit. Hned v uvodu pise
studentka o tom, ze pamatky ptispivaji k propagaci (str. 8). To je zavadéjici, ackoliv dobie mysleny obrat.
Stejné tak v zavéru autorka piSe, ze suvenyry by mohly zvySovat navstévnost atraktivity (str. 65). Tam se
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ziejme nechala studentka unést a misto navstévnosti zamyslela spokojenost nebo néco jin€ho. Je také Skoda,
ze uvod a zaver jsou tak kratké a strohé. V zavéru se vlastn€ rekapituluje obsah prace nikoliv vysledek.
Autorka také témér nezduraziuje, zda bylo dosazeno cile prace a celkoveé své vysledky moc nehodnoti.
Po formalni strance je prace v poradku, obsahuje nékolik drobnych chyb a pieklepti. Osobné doporucuji
dodrzovat jednotné pouzivani termint cestovni ruch nebo turismus, ale nevidim v tom zasadni problém.

Z uvedenych diivodi hodnotim praci jako velmi dobrou, ale v zavislosti na obhajobé mulze byt prace
hodnocena i 1épe.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jaké navrhujete prodejni ceny novych suvenyrii a jaké odhadujete prodeje?
Jakym zptsobem pamatka spolupracuje s organizacemi nebo subjekty z turismu, které propaguji region?

V Plzni, dne 22.3.2024 Podpis hodnotitele



