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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Cilem bakalaiské prace bylo popsat marketingové aktivity internetového obchodu Minuteka.cz, porovnat
je s aktivitami pfimych konkurentl, a néasledné zformulovat doporuceni pro jejich budouci zlepSeni a
zefektivnéni. Cil byl ¢astecné splnén, spiSe nez popis mélo jit o zhodnoceni stavajici situace, coz vsak de
facto bylo provedeno.

Teoretické kapitoly prace prezentuji zakladni pojmy z oblasti marketingu na internetu s vyuzitim pievazné
eskych udebnic doplnénych o webové stranky. Clanky ve védeckych ¢asopisech bohuzel zcela chybi.
Mnohem zajimavéjsi je prakticka Cast, ktera spociva v predstaveni konkrétniho e-shopu Minuteka.cz,
hodnoceni jeho webovych stranek (avsak bez uzivatelského testovani, coz je Skoda). Poté je ptredstavena
situacni analyza e-shopu, kde jsou jednotlivé metody pouzity v opaéném potadi (nejdiive je piedstaven
marketingovy mix a az potom je proveden prizkum konkurence a pak PESTLE analyza; spravn¢ by to
mélo byt naopak a az poté by mély byt hodnoceny samotné webové stranky). Na tuto situac¢ni analyzu
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navazuje provedeni elektronického Setfeni, které ale neni zacileno na zakazniky e-shopu

Minuteka.cz., jejichz nazory by byly zadouci, ale na obecnou veiejnost, takze moznost vyuziti odpovédi

pro upravy e-shopu je dosti omezena. Navrhy a doporuceni sice ¢asteéné vychazeji z provedenych analyz,

ale chybi jim detailnéjsi rozpracovani a také podpoieni navrhem rozpoctu. Celkové prace pasobi trochu

chaotickym dojmem a potencial, ktery e-shop pro vyzkum v ramci bakalaiské prace nabizel, bohuzel nebyl
zcela vyuzit. V praci se také vyskytuji obCasné preklepy.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1) Co konkrétné z provedeného vyzkumu navrhujete v e-shopu implementovat.
2) Uved'te, jak siln¢ ptisobi jednotlivé faktory z analyzy PESTLE na Vas e-shop. Sefad’te je podle intenzity.

V Plzni, dne 22.5.2023 Podpis hodnotitele



