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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préce (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:*

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

V piedloZzené praci se studentka zabyva marketingovou komunikaci vybrané hudebni skupiny. Cil prace je
uveden v jejim Gvodu. V prvni kapitole studentka dava do kontextu zvolené téma prace s marketingovym
fizenim. Je zde pfedstaven art marketing, marketingova komunikace a marketingovy vyzkum. V kapitole 2
nasledujici kapitolu 3, ve které je ilustrovan dosah hudebniho Zanru K-pop. Celkové je literarni reserSe
provedena spravné, autorka vyuziva jak domaci, tak zahrani¢ni odborné zdroje.

V kapitole 5 je pfedstavena vybrana skupina (coz je daleko lepsi oznaceni nez vybrané téleso). Studentka
na zaklad¢é sekundarnich dat (probéhlych priizkumil) ptedstavuje cilovou skupinu vybraného subjektu. V
kapitole 6 je predstaven ekonomicky vyznam vybraného subjektu pro zemi, ze které pochazi. V nasledujici
kapitole studentka ptedstavuje globalni marketingového aktivity vybraného subjektu. Zde velmi chybi vétsi
zaméteni na samotny jihokorejsky trh, nebot’ vétSina predchoziho textu prace byla zaméfend prave na né;.
Obsahem kapitoly 8 a 9 je primarni vyzkum. Vyzkumny problém tak, jak ho autorka formulovala, neni
vyzkumnym problémem; jedna se spise o cil. Dil¢i cile nejsou cili, jedna se o kroky v sestaveni dotazniku.
V samotném dotazniku je cela fada problematickych otazek:
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- otazka 3 — slovo poprvé logicky znamena vybér pouze jedné odpovédi (ne vice odpoveédi),

- u otdzky 9 jsou defacto prohozené skaly, nebot’ respondenti odpovidaji na negativné poloZenou
otazku,

- otdzka 12 je nejednoznacna a navic spekulativni,

- otazka 13 — strukturované dotazniky z logicky véci nejsou vhodné pro sbér kvalitativnich odpovédi;
namisto toho mohla autorka vyuzit napt. focus groups.

Deskriptivni statistika je provedena bez jakékoliv snahy o analyzu dat; v ptedeslé Casti prace je jasné
specifikovana cilova skupina (mladé zeny), z dotaznikovych dat se ale ¢tenaf nedozvi, zda tato cilova
skupina posloucha skupinu i v CR, tedy kdo je z onéch 588 respondentt: jak stary a jakého pohlavi. Co se
tyka provedené statistické analyzy, pouziti Chi kvadrat testu nezavislosti bylo u vSech hypotéz provedeno
nespravng. Tento test Ize pouzit pouze v piipad¢, pokud maximalné 20 % ocekavanych Cetnosti je mensich
nez 5 a zadna neni mensi nez 2. To, co studentka oznacuje jako nomindlni proménnou (Zapojovani do
kontentu na soc. sitich), neni nominalni proménnou. Jelikoz vSechny testy byly zvoleny Spatné, vysledky
(resp. vyhodnoceni a interpretace) v kapitole 9.2 tykajici se hypotéz nejsou validni. Interpretace vysledka
neni navic provedena s odpovidajici terminologii — nic jako tésnost zavislosti neexistuje (jedna se o tésnost
vztahu), stejné tak tésnost neni tésnd, ale bud’ nizka nebo vysokd. Na jednu stranu je nutné ocenit
student¢inu snahu o statistickou analyzu, na druhou stranu je nutné ale vybrat pro takovou analyzu validni
testy (jinak provedena analyza postrada jakykoliv smysl).

V celé praci je jasn¢ patrné autor¢inou zaujeti danym tématem, které ma vSak na celkové hodnoceni
negativni vliv. V praci se totiz vyskytuje velké mnozstvi subjektivnich hodnoceni, které by si mél tvofit
Ctenar a ne autor (slova jako dokonce, bohuZzel, zajimavéjsi). V ramci literarni reSerse je vhodnéjsi pouzivat
primarni odborné zdroje nez skripta. Autorka se nevyvarovala obcasnych neobratnych formulaci a
jazykovych nepfenosti.

Celkové ma prace velmi povedenou teoretickou ¢ast, kde studentka velmi pékné predstavila zvolené téma
v kontextu, které na prvni pohled na nazev prace neni jasny. ReSerSe je provedena kvalitné, autorka
prokézala schopnost prace se zdroji. Empiricka ¢ast je hlavné z divodu nepiesnosti v dotazniku a $patného
vybéru testl pro vyhodnoceni hypotéz vyrazné¢ méné kvalitni. Jelikoz byly testy provedeny Spatné,
nemohou platit odpovédi na SO a tim padem nebyl zcela splnén cil prace tak, jak byl v ivodu formulovan.
Préci hodnotim spiSe jako dobrou nez nevyhovujici, nicméné bude velmi zalezet na jeji obhajob¢.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

Proc je kapitola 7 zamétena spise globalné nez na samotny jihokorejsky trh?

Preformulujte vyzkumny problém tak, aby korespondoval s formulovanym cilem vyzkumu.

Jaké jsou demografické statistiky respondent, kteii v CR poslouchaji danou skupinu?

Prepocitejte vSechny Vami analyzované vztahy s vyuzitim odpovidajicich testl. Zménilo se néjak
vyhodnoceni hypotéz? Zmeénily se néjak odpovédi na SO?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



