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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Ptedlozena bakalatska prace je zpracovédna na velmi origindlni téma a sice Marketing vybraného
produktu, kterym je literarni prvotina autora prace. Jeho nadSeni pro téma a znalost produktu se pozitivné
odrazeji v kvalité¢ bakalarské prace. V ramci teoretickych vychodisek student predstavil jak nastroje
marketingového mixu z pohledu nabizejiciho, tak z pohledu zdkaznika, ale predstavil zaroven specifika
marketingu literatury. Ackoliv se mliZe jevit, Ze teoreticka ¢ast nenavazuje zcela na ¢ast praktickou, je
mozné konstatovat, Ze jsou vSechny nastroje marketingového mixu aspoi strué¢né navrzeny i v praxi. Je
Skoda, Ze autor nedal statistické vyhodnoceni jako soucast prace, nybrz jen stru¢né okomentoval
vysledky, které nelze takto ovétit. Mam drobné pfipominky k nékterym piekleplim a chybéjicim odkaziim
na zdroje za textem. Vyzkum nebyl soucasti teoretickych vychodisek. Libi se mi intuitivni ndvrh persony,
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ktery byl nadale upraven podle vysledki realizovaného vyzkumu. Trochu k zamysleni by bylo
Siteni dotazniku primarné ptes facebook a dale pie osobni kontakty autora pravé vzhledem k intuitivné
navrzené a pak dolozené buying person¢. Bakalafska prace spliiuje vSechny pozadavky na ni kladené a
Ize s jistotou konstatovat, Ze jeji vysledky budou a jiz jsou uplatiiované v praxi.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Vysvétlete nasledujici tvrzeni ze stra. 37: " Strafelda (n.d.) varuje, ..., Ze je dnes model AIDA
"povazovany za ptekonany, protoze jako kazdy unifikovany postup ma slabé misto v tom, ze jde o
vyznamné zjednoduseni slozité skute¢nosti.""

2. Na str. 82 uvadite, Zze Pointa (2020) doporucuje provést hlubsi anlyzu - srovnani s benchmarky, analyzu
konkurence, kvalitativni vyzkum mezi piedplatiteli - kdo je realizuje?

V Plzni, dne 9. 5. 2024 Podpis hodnotitele



