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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Autor prace v ramci teorie odkazuje na ptiklady z praxe, které pomahaji pochopit danou problematiku.
Celkové je reSer$ni ¢ast relevantni vzhledem k tématu bakalarské prace. Jazykové zpracovani je na velmi
dobré Grovni, v textu se vyjimecné objevuji pieklepy. Kapitoly maji logickou posloupnost. Vlastni zdroje
Nejsou spravné citovany.

Vyzkumna ¢ast (dotaznikové Setieni) je odpovidajici tématu marketingu vybraného produktu, tedy knihy.
Autor v ramci zhodnoceni dotazniku mohl vytvorit vlastni grafy, misto toho pouzil grafy z Google Forms.
Podobné nebo totozné odpovédi, které byly zvolenou platformou vyhodnoceny jako odpovédi odlisné,
autor mohl spojit a procentualni vyjadieni odpovédi respondeti by nebylo ve vybranych otazkach mirné
zkreslené. Autor provedl na zaklad¢ vysledki vybranych otazek testovani hypotéz, které v uvodu
marketingového vyzkumu stanovil z vyzkumnych otazek. Z vysledku testovani poté definuje personu, ktera
by mohla piedstavovat typického zakaznika zvolené knihy.

V zavéru prace chybi piinosy autora, misto toho je zde popsana struktura prace. Cile prace byly definovany
a splnény.

Prace je pro praxi pfinosna a doporucuji ji k obhajobé€ se stupném vyborné.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1) Ma uroven vzdélani vliv na zanr literatury?
2) Lze z vyzkumu uréit preference zanra v zavislosti na pohlavi?

V Plzni, dne 23. 5. 2024 Podpis hodnotitele



