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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Bakalarska prace splituje vSechny pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace. Navrhuji hodnoceni
"velmi dobie" z diivodu piipominek uvedenych nize.

Hlavnim cilem prace je zhodnotit sou¢asny online prodej potravin v Ceské republice se zaméfenim na trh
B2C a zhodnotit marketingovou komunikaci vybranych online prodejcti potravin z pohledu spotiebitele.
Tento cil nebyl zcela splnén, na charakteristiku a zhodnoceni sou¢asného online prodeje potravin v CR je
zaméfena pouze ¢ast podkapitoly 1.6. Druha ¢ast cile, ktera se tyka hodnoceni marketingové komunikace,
byla splnéna.

Teoreticka vychodiska jsou uvedena v kapitolach 1 a 2, které se zameétuji na elektronické obchodovani a
marketingovou komunikaci. Podkapitola 2.3 ma nevhodny nazev Marketingovy mix e-shopt, zabyva se
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komunika¢nim mixem e-shopu, autor tyto terminy v uvodu podkapitoly 2.3 opakované zaménuje. Se
zahrani¢nimi odbornymi zdroji autor pracoval pouze pii zpracovani kapitoly 1.

Metodika prace je dobie popsana v kapitole 2 vcetné charakteristiky pouzitych metod a odkazi na
relevantni zdroje. Autor v§ak v textu nezminuje, ze pouzil také metodu analyzy a komparace. Vsechny
pouzité metody jsou pro splnéni stanoveného cile vhodné.

Za ptinosnou povazuji kapitolu 5, ktera se podrobné¢ji zaméiuje na marketingovou komunikaci e-shopt
Rohlik.cz a Kosik.cz vcetné porovnani marketingové komunikace obou online prodejct. Text vyborné
dopliuje vétsi pocet obrazki. Na zakladé ziskanych poznatkt autor uvadi v kapitole 6 n¢kolik doporuceni
pro oba online prodejce, doporuceji jsou odiivodnéna.

Formalni a jazykové zpracovani je vyborné.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Otazka k interpretaci statistickych dat nas. 17 a na s. 20:

Na s. 17 uvadite, ze "trvalo", nez si lidé star$i 70 let nasli cestu k online nakupovani. Na s. 20
v souvislosti se spotiebiteli ve vékové kategorii 65+, ktefi nakupovali online v roce 2010 a v roce 2020,
piSete o prolomeni technologické bariéry. Na zaklad¢ ¢eho se domnivate, ze 1idé ve ve€ku 65+, ktefi v roce
2010 nenakupovali online, zacali nakupovat online o deset let pozdéji? Vzal jste v ivahu, Ze populace
starne a konkrétni spotiebitelé se postupné presouvaji do vyssich vékovych kategorii?

V Plzni, dne 18. 5. 2024 Podpis hodnotitele



