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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Prtistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyva online prodejem potravin v CR. Hlavni cil prace je definovan jako "hodnoceni", coz neni
uplné vhodné formulovéano (hodnoceni je spiSe prostfedek nez cil). V teoretické Casti jsou predstaveny
zakladni pojmy. Pfimo potravin se nejvice tykaji statistické idaje. Zbylé poznatky jsou spiSe obecnéjsi. V
praktické c¢asti je predstaven vyzkum (pozorovani). Jeho metodicky postup neni nikterak zdaiily a je
provadén spise ndhodné. Pfili§ neni patrné, pro¢ byl vybran jen Rohlik.cz a KoSik.cz (resp. pro¢ nebylo
vybrano také iTesco nebo jiny prodejce). Nasledna analyza Casto opakuje zjisténé poznatky, napf.
podkapitola 5.2.7 Digitalni marketing a 5.2.8 Webové stranky pfinasi z¢asti podobné informace a nutnost
rozdéleni tak neni jasna. Podkapitola 5.2.9 Facebookové stranky se soustiedi na Facebook. Jiné sit¢ ale
svoji podkapitolu nemaji, coz opét neni jasné proc. Ptistup hodnoceni je celkové az pfilis ndhodny a neni
metodicky. S tvrzenim "Marketingova komunikace online prodejct potravin Rohlik.cz a Kosik.cz vykazuje
velmi podobné aspekty a existuji minimalni rozdily." nelze souhlasit. Ob¢ spolecnosti maji zcela rozdilny
branding a hovofit o minimalnich rozdilech je chybné a spiSe takové zavery svédci o Spatné provedené
analyze. Navrzena opatfeni nejsou podlozena daty. Naptiklad navrh "Doporucuje se alespon snizit cenu za
Clenstvi" pro Rohlik.cz neni ni¢im podlozeny - proc¢ se autor domniva, ze by cena méla byt nizsi? Podlozené
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to zadnou zpétnou vazbou od zdkazniki nebo pocty predplatiteli neni. Celkoveé jsou zavery spiSe malo
vyuzitelné v praxi.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

"Doporucuje se alespon snizit cenu za ¢lenstvi" (Rohlik.cz) - pro¢ si myslite, ze by cena méla byt nizsi?
Pro¢ by mélo byt dilezité pro spolecnost Rohlik.cz nebo Kosik.cz, aby méla hodné interakce u ptispévki
na socialnich sitich, jak navrhujete?

Pro€ nebyl do srovnani zatrazen také iTesco?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



