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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Tato bakalafska prace je napsana na velmi aktualni téma praktického zaméteni s ohledem na trendy ve
vyuzivani socialnich siti v marketingovych aktivitach podnikt. Hlavnim cilem této bakalaiské prace bylo
prozkoumat a porovnat marketingovou a komunikacni strategii restauraci na socialnich sitich na zékladé
ukazatele Engagement Rate by Post a zjistit, na jaké typy piispévkl uZivatelé nejvice reaguji.

V prvni ¢asti této prace autorka piedstavuje teorie, vysvétluje pojmy marketingovy mix, marketingova
komunikace, propagace a zejména propagace restaurace, a také vysvétluje koncept marketingu na
internetu, pfiemz se zaméiuje zejména na vyuziti socidlnich médii Facebook a Instagram. Pozitivni
strankou této bakalaiské prace je, Ze autorka uvedla velké mnozstvi grafického materidlu a tabulek.
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Obrazek €. 5 na strané 25 vSak neni technicky spravny, i kdyz zakladni informace z tohoto obrazku jsou
jasné.

V dalsi ¢asti bakalaiské prace autorka popisuje metodiku vyzkumu a prubéh studie. Rada bych vyzdvihla
autoréinu pec€livost, nebot’ jeji vyzkum byl pomérn¢ ¢asové naro¢ny. Zkoumanymi restauracemi byly
Lokal Pod Divadlem, Potrefena Husa Plzen, Pizzeria Da Pietro, Martinska Osteria a Da Pietro Grill, které
autorka zvolila na zaklad¢ dotaznikového Setfeni. Pro kazdou restauraci autorka kodovala ptispévky za 6
mésicit v prubéhu roku 2023, vzdy ob jeden mésic. Piispévky analyzovala, vyhodnotila a poté
identifikovala klicové faktory, které byly v uspé$nych ptispévcich na zakladé vypoctu Engagement Rate
by Post. Na podobném principu analyzovala neusp&sné piispévky. Na zaklad¢ vyzkumu a analyzy autorka
vypracovala doporuceni pro budouci praxi Vv restauracich.

Tato prace je dobfe napsand, ale ma i nékteré nedostatky. Autorka nékteré ¢asti textu napsala v 1. osobé
jednotného cisla, coz povazuji za jeden z formalnich nedostatkl této prace. Hodnotim znamkou velmi
dobfte.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Popiste, prosim, v ¢em je hlavni ptinos teoretické a praktické ¢asti této prace.

V Plzni, dne 24.5.2024 Podpis hodnotitele



