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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem prace je prozkoumat a porovnat marketingovou strategii restauraci na socialnich sitich na zakladé¢
ukazatele Engagement Rate by Post a zjistit, na jaké typy ptispevkil uzivatelé nejvice reaguji. V praci jsou
vSak posuzovany spise taktické nastroje marketingové komunikace nez marketigova strategie.

Z hlediska teoretického zdkladu autorka vhodné aplikuje zakladni principy marketingu na prostiedi
restauraci, postradam ale vice kritické zhodnoceni souc¢asného stavu poznani, takto jde spise o kompilat.
Nekteré Casti reSerSe jsou citovany pouze z omezeného mnozstvi zdroju (Kotler, Karli¢ek apod.). Ptimé
citace neodpovidaji pozadované citacni norme.

Jazykova stranka prace vykazuje stylistické chyby, autorka piSe v nékterych ¢astech v prvni osobé.
Vysledky analyz pfinasi zajimavé poznatky a uzite¢né informace hodnocenym restauracim, ze kterych lze
Cerpat pro praktické vyuziti a doporuceni. Doporuceni autorka uvadi uz v analytické ¢asti, vhodné&jsi by
bylo je oddélit v samostatné Casti. Ta se v praci vyskytuje, ale vybira pouze nejzasadnéjsi doporuceni.
Prehledné;jsi by bylo uvést ndvrhy do samostatné kapitoly/podkapitoly. Navrhy vSak mohly byt vice
rozpracovany, takto se v podstaté omezuji pouze na doporucenti.

Celkov¢ ale prace spliuje pozadavky kladené na prace tohoto typu a hodnotim ji stupném velmi dobfe.
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OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1. Prosim, vysvétlete vztah mezi brandingem a marketingovou komunikaci.

2. Prosim, dolozte, na zdkladé ¢eho navrhujete, ze "neni potteba soustredit se na konkrétni hodinu ¢i ¢as,
kdy je dobré piispévky ptidavat” (s. 56).

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



