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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cila a dil¢i cile prace jsou vhodn€ vymezené na s. 6 dole, prace se zaméfuje na event - hudebni akci Pekelny
ostrov. Nas. 7 za¢ina autorka ze Siroka definici marketingu a od s. 8 se vénuje marketingu eventu s vyuZitim
uvedenych zdroji. Musim uvést, ze pojem "eventizace" ze s. 9 se mi moc nelibi. Nasledn¢ se autorka vénuje
typologii eventu a pojednani o cilovych skupinach hudebnich eventt. Zde bych oc¢ekaval vice zdroji, a to
I zZ praxe, a ptipadné i diskusi k problematice, to zde bohuzel chybi.

Kapitola tfeti od s. 14 pojednava o marketingu eventd. Tady v Givodu spravné upozoriiuje na koncepty 4P
a dalsi P, 4C a zejména 1 4E. Potom se vénuje produktu, cené, distribuci, komunikaci a jejimu mixu, vse
s odkazy na dostupnou relevanti literaturu v cestiné. Nasleduje popis situacni analyzy od s. 22 a SWOT.
Od s. 26 je uvedena metodika praktické ¢asti prace s tim, Ze je uvedeno, ze zejména ptjde o analyzu online
komunikace. Nasleduje popis a typizace eventu, potom pojedndni o cilové skuping, autorka se odvolava na
interni zdroj (?). Kapitola sedma od s. 31 popisuje marketingovy mix, neni v tvodu uvedeno, na jakém
zaklad¢ jsou Cerpané informace. Popis cenové politiky je ziejmée s odkazem na informace z www eventu?
Podobn¢ vypravénim autorka popisuje distribuci 1 marketingovou komunikaci (s. 38 a dale, zdroje?).
Ztejmé se jedna o popis s vyuzitim dat z www?
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Online marketing (s 44 a dale). Nejdiive jsou uvedené socialni sité¢ a pocty sledujicich. Analyza piispévki
je za leden - biezen 2024, kdy se kona vlastni event? (v ¢ervenci) Tady se nam prace méni v komparaci s
analyzou komunikace na SM jinych hudebnich festivalti. Autorka mluvi o analyze online komunikace, co
ale www stranka? (https://pekelnyostrov.cz/). Je evidentni, Ze je to nedotazené a posunuté do komparace
SM n¢kolika eventil.

Nasleduje kapitola zaméiena na Porterovu analyzu péti sil (s. 57). V tom se ndm obévuje na s. 58 percepcni
mapa, ktera pracuje s cenou (je objasnéno) a s kvalitou (neni jasné), Nasleduje popis jednotlivych casti této
analyzy, opét nejsou ziejmé zdroje dat. SWOT analyza na s. 65, je uvedeno: Analyza je zpracovana na
zaklad¢ autorky osobni zkuSenosti s festivalem, komentaiti nalezenych na socialnich sitich festivalu a
analyz provedenych v rdmci této prace (dodavam, které¢ jsou nedostattné dokumentovany). Navrhy a
doporuceni jsou na s. 68. Kde je ta navrzena marketingova kampan (s. 69)?

Celkoveé mam z prace velmi rozpacity dojem. Pfinos autorky neni moc ziejmy, Spatn¢ az nedostatecné jsou
dokladovana data. Diraz mél byt na online marketing, pro¢ se nepodivala na data za rok 2023 a to az do
konani eventu? Reklama na internetu zadna nebyla? Pfedlozenou praci hodnotim jesté dobte, ale je velmi
slaba.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co bylo podkladem pro vypravéni o uvedeném eventu? Jak byla ziskavana data? (cil ¢. 3: pomoci vhodnych
nastrojii analyzovat event, které to byly?)

Z ¢eho vseho se sklada online marketing tohoto eventu? Opravdu to jsou jen SM?

Percep¢i mapa, jak vnimate pojeti kvality a jak zde byla kvalita hodnocena?

Z Ceho si myslite, ze se sklada plan (¢i ndvrh) marketingové kampané?

V Plzni, dne 10. 5. 2024 Podpis hodnotitele



