D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2023/2024

Jméno studenta: Adam Panek
Studijni obor/zaméfeni: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace nizkonakladovych a
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z préace

DAL IR =
T S [ S
O
O
I

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V predlozené préci se student zabyva porovnanim nizkonakladovych a tradi¢nich leteckych spolecnosti se
zaméeienim na jejich marketingovou komunikaci. Cil prace je uveden v jejim uvodu. V teoretické Casti
student nejprve predstavuje leteckou dopravu — jeji historii, tcastniky, vyvoj a souc¢asnou podobu.
Nasleduje teorie marketingového mixu se zamétenim na marketingovou komunikaci. Teoreticka reserSe
je provedena vhodné s vyuzitim dostate¢ného mnozstvi domacich i zahrani¢nich zdrojt. V kapitole 4 je
predstavena metodika vyzkumné ¢asti prace. Je zde formulovan vyzkumny problém, cil, otazka,
specifické vyzkumné otdzky a z nich vychazejici hypotézy a tvrzeni.
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V kapitole 5 je ptedstaveno dotaznikové Setfeni, jeho limitace a vysledky. Hypotézy 1 a 2 jsou

nepfesn¢ formulované. Jelikoz student pouzil M-W a K-W test pro jejich hodnoceni, pfedpokladdm, ze se
testoval rozdil a ne vztah mezi proménnymi; tedy v testovanych proménnych neexistuje vyznamny rozdil
V kapitole 6 je predstaven a popsan model nizkondkladovych leteckych spolecnosti se zamétenim na
jejich komunika¢ni mix. Pro tento model student logicky dle piedstaveného kli¢e vybira 5 typickych
nizkonakladovych spolec¢nosti. Stejnym zplsobem je nasledujici kapitole predstaven model tradi¢nich
letech spolecnosti. V kapitole 8 jsou pak predstaveny zakladni rozdily mezi obéma modely.
Cil prace tak, jak byl popsan v uvodu, byl splnén. Splnény byly rovnéz v§echny zasady prace. Dil¢imi
nedostatky prace jsou obCasné neobratné formulace, pieklepy a chybné formatovani seznamt odrazek
(napf. str. 22).
Vzhledem k uvedenému hodnotim praci jako ,,vybornou*.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
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