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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Student tesi ve své bakalarské praci nekorektnosti v marketingové komunikaci (reklamég). Prace je obecné
zpracovana na vysoké trovni, piedev§im z hlediska metodického. Teoreticka ¢ast prace je zpracovana na
standardni Grovni, domnivam se, ze je zde zbyte¢na podkapitola fesici rasismus. V praktické ¢asti prace
student vyuziva realnych reklam, zde hrozi mirné riziko, ze budou respondenti znat z piipadnych diskuzi.
Student vyuzil dotaznikového Setieni, vysledky zpracoval na vysoké trovni. Metodicky postup prace
odpovida zdméru, student vyuziva vyzkumnych otazek, hypotéz, které také statisticky ovétuje.

Na druhou stranu do jisté miry kvalitni vyzkum srazi nékteré nedostatky ¢i nelogicnosti, které stézuji
pochopeni nekterych aspektii prace. Metodicky by jisté bylo vhodnéjsi pro jednotlivé respondenty volit
rizna poradi zkoumanych reklam (nicméné to je problematické realizovat v Google Forms, student zvolil
nahodné potadi reklam, takze je si problému védom), zde se domnivam, Ze mtze dojit k ovlivnéni nazora
respondentt pii shodném potfadi reklam. Dale student nedokazal jednoznaéné oznacit zkoumané reklamy
(nekdy je slozité poznat ktera reklama je ktera, v jedné ¢asti student postupuje dle dotazniku, v jiné voli
jiné oznaceni), za logické bych povazoval fazeni vystupil dotazniku dle vysledkli miry sexismu zjiSténé
v pfedvyzkumu. Stejné tak bych pro skalovani odpovédi zvolil u "rozhodné ano" hodnotu 5 (bylo by
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zachovat stejné fazeni odpovédi u vSech grafii shodné. Metodicky bych snad i doporucil provést focus
group pred dotazovanim, bylo by mozné verifikovat volbu zkoumanych pocit. Dale je otazkou, jestli je
mozné povazovat odpovéd "nevim" za hodnotu na Skale "rozhodné ano" az "rozhodné¢ ne". Zminéné
nedostatky je tieba vnimat v kontextu v ramci vysokého standardu prace.

Celkové navrhuji praci hodnotit i pfes zminéné nedostatky jesté stupném vyborné, pokud statnicové komise
u obhajoby bude vnimat odpovédi na polozené dotazy jako dostatecné zodpovézené a vysvétlené.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

Vysvétlete, prosim, logiku déleni dotazniku (Pfiloha ¢. 1, str. 2 dotazniku) u otazky 3, kdy vSechny
odpovédi maji vést na otdzku 5, ¢imz by byla pfeskocena otazka 4, kterd ma slouzit jako filtrovaci?

Bylo v praci dosazeno cile porozuméni reakcim mladé generace na reklamy, které obsahuji prvky sexismu?
V praci vyuzivate jednu z reklam, ktera neni sexisticka (vlasy), a pfesto se i u hodnoceni této reklamy

potvrdily zkoumané hypotézy. Jak si to vysvétlujete? Sice tuto reklamu zatfazujete jako nesexistickou,
tedy jakou si kontrolni, ale dale s ni takto nepracujete.

V Plzni, dne 28. 5. 2024 Podpis hodnotitele



