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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Predlozena bakalafskéd prace je zpracovana na téma Rebranding znacky Hannah. Autorka prace ma se
znackou osobni zkuSenosti, které se pozitivné projevily na vysledkl prace. Bakalaiska prace ma jasné
definovany cil prace, ktery postupnymi kroky bezezbytku naplnila. Prace je logicky strukturovana a na
vhodné zvolena teoretickd vychodiska navazuje propracovana praktickéd ¢ast. Velmi kladné hodnotim obé&
provedena Setfeni, jak s vyuZzitim eye-trackingu, tak nasledné rozhovory a jejich zavéry. Studentka peclivé
volila i dopliujici obrazovy materil, kde dokladala proces rebrandingu vybrané znacky. Mam jen nékolik
drobnych pifipominek: v praci se na nékolika méalo mistech objevuje 1. os.; kapitola Zavér by mohla
obsahovat vSechna hlavni zjisténi prace spiSe nez opctovnou rekapitulaci struktury prace a ve SWOT
analyze jsou vystupy zuZeny na konstatovani, Ze byla vybrana podstrategie WO bez konkrétnich ndvrhi a
dalsich 3 podstrategii. Vzhledem k tomu, Ze prace je jinak zpracovana na nadprimérné irovni a nabizi
komplexni vhled do problematiky rebrandingu vcéetné uceleného ptikladu z praxe, navrhuji kvalifika¢ni
stupenl "vyborné".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1.V kapitole 6.3 se zabyvate dil¢imi doporu¢enimu a navrhujete piijit se sub-brandem bez takového durazu
na kvalitu a pfi niz8i cené. Proved’te stru¢nou analyzu tohoto navrhu na jeho obhajobu.

V Plzni, dne 15.5.2024 Podpis hodnotitele



