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Uvod

Cestovni ruch je odvétvim, které je v dnesni dobé dulezité hned v n€kolika ohledech.
Nejen, ze cestovni ruch pfindsi nové pracovni pozice, ale také zvySuje hruby domaci
produkt, a tim padem pomaha s ekonomickou prosperitou statu, coz ve vysledku vede ke
zlepSeni kvality Zivota a k celkovému rozvoji. Nadmérné diilezity je poté pro rozvojové
zem¢ a méné vyspelé staty, které jsou na cestovnim ruchu takika zavislé a je jejich
hlavnim zdrojem ptijmil. Rozvojem cestovniho ruchu ale dochazi i k mnohym negativnim
jevim, vetné znecisténi zivotniho prostiedi a zhorSeni jeho kvality, a proto byl zaveden
udrzitelny cestovni ruch, ktery by mél budoucim katastrofam pomoci zamezit. Dle Gong
(2024) probéhla v Seoulu v roce 2023 konference o udrzitelném cestovnim ruchu, kde se
jednalo o zapojeni Jizni Koreji do této problematiky. Hlavni mésto Seoul tedy nedavno
pfeslo na prehodnoceni zdejSiho cestovniho ruchu a nastala snaha se vice zaobirat

mistnimi obyvateli a zivotnim prostfedim.

Jizni Korea v soucasné dobé proziva ,.boom*. Nabird na popularité jak uz v oblasti
kultury, tak 1 v gastronomii ¢i ptirodnich paméatkach. Korejské republika je totiz destinaci,
ktera pti vyhledavani neni v prvnich ptickach, coz vypovida o tom, ze se stale jedna o
zemi, kterd je popularni jen kratkou dobu. Zaroven ale hovotime o vyspélé zemi, ktera
nezaostavd pozadu ve velké vétSin€ odvétvich a je soucdsti mnoha mezinirodnich
organizaci ¢ spolupracuje s CR. Majoritu informaci je mozné nalézt pouze v anglickém
jazyce, €1 ptimo v korejstin€, coz z toho déla téma, které neni dosazitelné pro kazdého, a
proto budou korejské nazvy a jména prepisovany do anglické verze, jak je to znamé ve
vétsin€ zemich, a zaroven tato bakalafska prace bude slouzit i k pfiblizeni této netradi¢ni

destinace ostatnim, kteti s ni nejsou natolik seznameni.

Korea se poslednich nékolik let cestovni ruch snazZi zna¢né€ podporovat (Korea tourism
organization, n.d.a). Hlavnimi divody k této podpotfe jsou predevsim zlepSeni platebni
bilance, zvySeni zaméstnanosti a vysoké vynosy z cestovniho ruchu, které poméahaji
k ekonomickému zlepSeni statu. Ekonomicky rist Koreji sice rapidné stoupl predevSim
diky exportu, ale v poslednich letech je zde jednim z dtlezitych ptispivajicich faktort 1
cestovni ruch. Lze tedy ocekéavat, Ze cestovni ruch bude mit urcity dopad 1 na HDP

Korejské republiky (Oh, 2005).

Pocatky rozvoje korejského cestovniho ruchu sahaji do 60. let 20. stoleti (Kim et al.,

2009). Dulezitym milnikem byl vznik Korejské narodni turistické organizace, ktera
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pfinesla zmény do cestovniho ruchu této zemé¢. Cestovni ruch zaznamenal vEtsi nartst az
v osmdesatych letech, kdy Korea zacala rozvoliiovat a povolovat zdmoiské vylety, coz
umoznilo nejen vycestovani Korejct, ale také pfiliv turisti do Koreji (Kim & Scott,

2017).

Nézor na obdobi prvotniho rozvoje cestovniho ruchu v zemi ale neni jednotny. Shin
(2010) uvadi, ze se cestovni ruch zacal rozvijet az v 70. letech 20. stoleti, kdy zacala
korejska vetejnost vice cestovat a zvySovat tak ekonomicky rist zemé¢. Je hned nékolik
prvkl, které cestovnimu ruchu v Jizni Koreji pfispély. Dle Shin (2010) bylo prvnim
z téchto prvkl schvaleni zadkonu o cestovnim ruchu vladou, coz vedlo k nasledujicimu
ro¢nimu reportu o korejském cestovnim ruchu. DalSim prvkem poté bylo zlepSeni
infrastruktury, a to pfedevsim dopravni. V Koreji se na zdkladé této skutecnosti zacala
rozvijet letecka doprava, budovat prvni rychlostni silnice a dalnice, které také v hojném
mnozstvi pfispivaji k rozvoji cestovniho ruchu, nebot’ piiblizuji dosud nedostupné
oblasti. Poslednim prvkem bylo poté vytvoreni hlavnich turistickych zén ¢i budovani
turistickych komplexii v atraktivnich oblastech Korejské republiky, a to napf. na ostrové

Jeju nebo v blizkosti Busanu (Kim & Scott, 2017; Shin, 2010).

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je tedy popsat rozvoj korejského cestovniho ruchu.
Vedlejsimi cili je poté zhodnotit soucasny stav cestovniho ruchu v Jizni Koreji a jeho

lokalizacni a realiza¢ni pfedpoklady a diskutovat mozné trajektorie budouciho rozvoje.

Vyzkumné otazky

1. Jakym rozvojem korejsky cestovni ruch prosel za poslednich n€kolik desitek let?

2. Ma4 cestovni ruch v Jizni Koreji zasadni vliv na ekonomiku celého statu?

3. Je struktura cestovniho ruchu v Jizni Koreji specifickd, popiipadé jaké zvlastni
formy cestovniho ruchu zde jsou?

4. Jaké jsou preferované typy ubytovani a dopravy pro turisty cestujici do Jizni
Koreji?

5. Je cestovni ruch na tzemi JK rozdélen rovnomérné nebo je prostorové

koncentrovan?



1 Teoreticka vychodiska

Ptes rizné definice (napi.United Nation World Tourism Organization [UNWTO], n.d.;
Zelenka & Paskova, 2002; Vystoupil et al., 2006) lze cestovni ruch v obecné roviné
chapat jako pohyb osob mimo jejich bydlisté, ktery neni spojen s kazdodennim

dojizdénim nebo migraci.
1.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Rozvoj cestovniho ruchu silné zavisi na kvalité lokaliza¢nich ptedpokladd, tj. hlavnich
atraktivit v izemi. Lokaliza¢ni pfedpoklady tvoii tzv. fyzickou zakladnu. Je mozné je
délit na piirodni, kam fadime napt. klima, reliéf, hydrologické poméry ¢i faunu a floru
nebo spolecenské, coz mohou byt kulturni pamatky, slavnosti a jiné (Ryglova et al.,

2011).

Klimatické podminky jsou jednim z ptednich ptirodnich lokaliza¢nich pfedpokladi, které
turista fesi pfi vybéru destinace. Dle Kim et al. (2017) Ministerstvo kultury, sportu a
cestovniho ruchu v Koreji predstavilo, ze jednou z hlavnich turistickych ¢innosti je
poznavani ptirody a krajiny, a proto diky pfiznivému pocasi voli turisté pro svoji cestu
nejCastéji kvéten ¢i zafi.

Dalsim ptedpokladem, ktery usnadni vybér destinace je vyskyt ptirodnich atraktivit. Na
zaklade studie Kim et al. (2015) je turistika zalozena na ptirod¢ stale oblibené;jsi, coz vede
k ndvstéveé narodnich parkt ¢i chranénych tizemi. Podle autort je vzornym piikladem
uzemi bohatého na ptirodni atraktivity ostrov Jeju s jeho rozmanitou faunou a flérou a

nadale pocetnymi horolezeckymi tratémi.

Klicovym spolecenskym lokaliza¢nim pfedpokladem je kulturni dédictvi. Jihokorejska
vlada udava, Ze kulturni dédictvi je jednim z hlavnich katalyzatord pro zvySeni
ptitazlivosti zemé pro domaci, ale i zahrani¢ni turisty (Park, 2009). Dle studie Park (2009)
predstavuji pravé korejské kralovské palace a hanok vesnice reprezentaci narodniho
korejského dédictvi. Zaroven také odkazuje na né€kolik paldcti mimo hlavni mésto, které
jsou historicky vyznamné. Nasledujicim pifikladem, ktery je v poslednim desetileti mozné
v Koreji pozorovat, je fenomén Korejské viny, ktery do zem¢ 1aka nespocet turistli
zajimajici se o filmy, serialy, hudbu ¢i videohry. A to uz za smyslem navstivit kulturni

pamatky ¢i ptirodni bohatstvi, které jsou s Korejskou vinou spojovany (Bae et al., 2017).



1.2 Realizacni predpoklady

Lokaliza¢ni pfedpoklady samy o sob¢ pfedstavuji potencial, ktery je mozny naplnit diky
realiza¢nim pfedpokladim. Ty, jak uz napovida samotny ndzev, umoziuji cestovni ruch
realizovat, a tedy zpfistupnit danou destinaci a umoznit zde pobyt. Mezi tyto pfedpoklady

spada veskera doprava, ubytovaci, stravovaci a piepravni sluzby (Ryglova et al., 2011).

Prvnim ptedpokladem k realizaci cestovniho ruchu je doprava. U poloostrovniho statu
jsou relevantni vSechny druhy dopravy. Prvni Zeleznice, piistavy a letisté vybudovali
Japonci za kolonialniho obdobi, a to z diivodu pfipravy na prevzeti korejské izemi. Po
konci kolonidlniho obdobi byly v Koreji zavedeny dieselové lokomotivy a podzemni
doprava, tedy metro. Postupem ¢asu zacaly vznikat vysokorychlostni Zeleznice mezi
velkymi mésty. V posledni fadé se poté ptidaly linkové autobusy a velka moderni letisté
pobliz velkych mést (Korean national geographic institute, 2023). Dle studie Bencekri et
al. (2021) je Korea velmi ambiciozni v oblasti udrzitelné dopravy, coz vede ke
skute€nosti, Ze vlada vénuje vétsi pozornost zivotnimu prostiedi a pii realizovdnim

nového stavebniho projektu dba na co nejudrzitelnéjsi zdroje.

Vzhledem ktomu, ze pocet turisti v Koreji roste, je nutnost zvySovat i kapacitu
ubytovacich zafizeni pro turisty. Turist¢ maji hned nékolik klasickych mozZnosti, kde
mohou stravit svilij pobyt. Lze tedy oc¢ekavat hotely, hostely ¢i penziony, ale i specidlni
ubytovani, jako je tzv. hanok stay ¢i guest house. Guest house lze popsat jako lepsi
variantu hostelu, jedna se tedy o populdrni variantu ubytovani predev§im mezi mladymi
(Korea tourism organization, n.d.i). Na zdklad¢ studie Choi et al. (2014) je od 80. let
v Koreji popularni tzv. hanok stay (hanokem rozumime tradi¢ni korejsky diim), a to
piedevsim za zamérem zachovat kulturni dédictvi a zdroven ho propojit s prosperujicim
finanénim odvétvim a turismem. Hanoky jsou velmi ¢asto vlastnény mistnimi obyvateli,
kteti je pronajimaji turistim.

Na kvalitni realizaci cestovniho ruchu navazuje samoziejmé i terciér neboli sektor sluzeb.
Jako v kazdé vyspélé zemi, 1 v Koreji za poslednich par let kvalita sluzeb stoupa a sluzby
jsou tim padem zdkladem korejské ekonomiky (Korean national geographic institute,
2023). Dle Korean Culture and Information Service (n.d.c) i pfestoze se rychly rist
korejského hospodarstvi konal pfedevsim diky ekonomice orientované na export, tak i
cestovni ruch a pohostinstvi byly dilezitym faktorem, ktery se podilel na ristu tamni

ekonomiky.
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1.3 Selektivni predpoklady

Pro rozvoj jsou dilezité ale i jiné podminky, souhrnné¢ oznafované jako selektivni
ptedpoklady. Prvni takovouto podminkou je bezpec¢nost v dané destinaci, ktera se obecné
poji s kriminalni a teroristickou ¢innosti, nicmén¢ fenomén bezpecnosti vstoupil do
vykont cestovniho ruchu zejména v dobé pandemie (Jeon et al., 2022). DalSimi faktory
jsou dostate¢ny fond volného ¢asu obyvatelstva, disponibilni dichody, mira urbanizace,
stav zivotniho prostfedi, reklama a marketing nebo predeslé zkusenosti (Indrova, 2010;

Ryglova et al. 2011).

Pro JiZzni Koreu je zdsadni sousedstvi s Korejskou lidové demokratickou republikou, ktera
s Korejskou republikou sdili hlidanou demilitariza¢ni hranici, coz mize turisty pti vybéru

destinace odradit. Zaroven se ale jedna o bezpecnou, ekonomicky zajisténou zemi.

1.4 Formy cestovniho ruchu

Lokaliza¢ni ptfedpoklady zéroven stimuluji selekci preferovanych forem cestovniho
ruchu, nebot’ prave tyto predpoklady predstavuji primarni motivaci pro uskutec¢néni cesty.
Jizni Korea mlZe jako destinace tézit z pfirodniho 1 kulturniho dédictvi, vyznamnou
slozkou jsou ale soucasné trendy. Ty kultivuji rozvoj gastronomického cestovniho ruchu.

Jednim ze soucasnych trendt je tzv. streetfood turismus.

Dle Abrahale et al. (2018) byl pojem streetfood poprvé definovan v roce 1989, a to
Organizaci pro vyzivu a zemédé€lstvi. Jednd se o napoje ¢i jidlo, které jsou ptipravené
k pfimé spotfebé a proddvané na ulici. Ve streetfood turismu turisté mutzou Ccelit
problematice nedostate¢né hygieny a spokojenosti, o cemz pojednéva clanek Joo et al.
(2015), ktery zkouma pravé spokojenost s hygienou streetfoodu v Koreji a na Tchaj-
wanu. Dotazovani vyhodnotili spokojenost s hygienou tamé&jsiho streetfood marketu
spiSe jako primérnou, ale 1 pfesto Ize fadit Koreu v oblasti streetfoodu k zemim, které

maji hygienu uspokojivou, ptedev§im srovname-li situaci s jinymi asijskymi zemémi.

Asijské staty maji obecné pro gastronomicky cestovni ruch dobré predpoklady vzhledem
k unikatnosti a autenticité¢ kuchyné, ktera je dnes uz celosvétové rozsifena. Pro Jizni
Koreu je typicky streetfood, ktery nabizi motské plody, palivé a grilované speciality,
korejské sushi (znamé jako kimbap), nebo sladkosti v§eho druhu (Chang, 2021). Béhem

posledni dekady se gastronomicky cestovni ruch rozsitil ze Seoulu, kde se jest¢ mezi lety
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20152017 soustfedilo 80 % celkového gastronomického turismu, i do dalSiho

jihokorejskych regionii, véetné ostrova Jeju nebo mésta Busan (Chang, 2021).

Dals$im soucasnym trendem je tzv. k-pop turismus. Dle Kim et al. (2023) je pravé k-pop
divodem, ktery umoznil vznik hudebniho turismu v Jizni Koreji. Fanousci k-popu cestuji
do zemé napftiklad za pozndnim mist spojenymi s celebritami, dale pak na koncerty svych
oblibenych skupin nebo k-pop festivaly. Podle priizkumu, ktery provedla Korejska
turistickd organizace v roce 2020, vzrostl kvtili k-popu piijezdovy cestovni ruch. V roce

2019 pak tvofili k-pop fanousci necelych 8 % z celkového poctu piijezdi (Lee, 2020).

Jako netypickou formu turismu lze brat i plasticko-chirurgicky turismus, ktery se v Jizni
Koreji zacal vyvijet od roku 2009 ze zdravotniho turismu a stal se tak nejzadanéjsi formou
zdravotniho turismu v Jizni Koreji, ktery kazdym rokem stoupa a nabira na popularité
podobné jako k-pop turismus (Holliday et al., 2017). Plasticko-chirurgické zékroky jsou

wev

zapadniho vzhledu.

Sport hraje v korejském cestovnim ruchu také nemalou ¢ast. Prvni uspotfadani Asijskych
her na konci 80. let 20. stoleti napomohlo rozvoji sportovniho cestovniho ruchu. Hned v
roce 1988 zde byly pofadany letni Olympijské hry (OH), coz bylo pro Koreu poprvé (Ren
et al., 2019). Tento uspéch vedl k obeznameni sportovniho svéta s touto zemi. V roce
2002 se zde konalo dokonce 1 Mistrovstvi svéta ve fotbale, které spole¢né s OH patii
k nejsledovanéj$im sportovnim udalostem na svété, které maji zna¢ny dopad na cestovni
ruch (Podoler, 2007). V roce 2018 se v Jizni Koreji potadaly poté zimni Olympijské hry
(Hahm et al., 2019). Potadani velkych sportovnich akci mélo dopad i na aktivni sportovni
cestovni ruch. V poslednich letech se rapidné zvedlo ¢islo maratonskych klubi v Koreji,
coz ve vysledku vedlo k pofadéani pravidelnych maratoni. Tyto maratony pfildkaji kazdy
vikend tisice ucastnikli (Terjesen, 2008). Vzhledem k pfirodnim podminkdm se v Koreji
rozviji 1 horolezectvi nebo horska pé&si turistika. Popularitu mezi péSimi turisty nabral
predevsim nedaleky korejsky ostrov Jeju, kam se sjizdi milovnici pé&Si turistiky, aby
zdolali taméjsi trasy (Korean cultural center New York, n.d.a). Ostrov Jeju je zaroven

typicky pro surfovani (Korea foundation, n.d.).

Korejska republika je povaZovana zaroven jako domovina e-sportu, a proto je zde tzv.

gaming velmi popularni. E-sportova utkani je mozné pfijit navstivit, pfedev§im tedy
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pokud se konaji Sampionaty v e-sportu nebo Asijské hry, kterych je e-sport soucasti

(Korean cultural center New York, n.d.b).

Dalsi oblibenou formou v Jizni Koreji je rekreacni cestovni ruch, ktery stoupl v obdobi
Covidu-19 hlavné v oblasti domaciho turismu (Choe O’Regan, 2021). Popularitu této
formy také podporuji pfirodni podminky. Korea je totiz obklopena moiem a zachovalou
pfirodou, a proto je zde jednoduché najit misto pro rekreaci. Jednim z ptikladt
rekreacniho cestovniho ruchu je napt. wellness turismus. Dle Lim et al. (2015) je v Koreji
diky rozmanité faun¢ a flote slibna budoucnost lesnictvi, coz vede nejen k rozvoji celkové

rekreace, ale 1 k rozvoji samotného wellness cestovniho ruchu.

V Koreji je mezi lidmi nadale Siroce rozsifeny autokempink (Hyundai Motor company,
n.d.). V poslednich letech pocet kempujicich v Koreji stoupl o 33,9 % (Korean Culture
and Information Service, n.d.). CoZ vedlo 1 ke zvySeni kapacity kempingovych plact a
zlepSeni kvality atraktivity jejich okoli, aby moznosti kempovani byly dostatecné
rozmanité. V aktualni dob¢€ je mozné vyzkousSet autokempink, kempovani ve vlastnim
karavanu ¢i stanovani nebo stanovani v luxusnich stanech ptipominajici hotely. Nejcasté&ji
byvaji kempy pobliz ndrodnich parkii nebo mote, coz jsou nejzddanéj$i mista. Kvili
atraktivité téchto mist je potfeba rezervovat co nejdiive, protoze volna mista jsou

vyprodéana hned prvni dny (Korean Culture and Information Service, n.d.a).

Vzhledem ke kulturné-historickému dédictvi ma Jizni Korea znacny potencidl 1 v rozvoji
kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu. Samotné poloha Korejské republiky vede k
tomu, Ze se zde nachdzi kulturni dédictvi jak s kontinentalnimi prvky, tak i pfimotskymi.
Cela korejska kultura siln¢ zaklada na uméleckém citéni. Korea mé proto zna¢n¢ zajimavé
zivé kulturni dédictvi, kam je mozné fadit hudbu, uméni, literaturu, tanec, architekturu ¢i
obleceni. Pocatky tohoto dédictvi sahaji az do roku 676 za obdobi kralovstvi Silla (Youn
& Uzzell, 2016). Korejské kulturni bohatstvi zahrnuje 14 pamatek UNESCO (UNESCO
World Heritage Centre, n.d.).

Kulturné-historickym fenoménem jsou vesnice hanok sloZené z dfevénych domkd.
Hanok vesnice pfindSeji ndhled do minulosti, jak Korea vypadala, neZ se zde objevily
vyskové moderni budovy. Téchto vesnic je hned n&kolik piimo v hlavnim mésté. Casto
uz ale neslouzi své pivodni funkci, ale jako restaurace, kavarny ¢i muzea (Korean Culture
and Information Service, n.d.b). Korea jakozto zemé¢, ktera byla v minulosti kralovstvim

nabizi 1 krasny palac, ktery je jejim symbolem. Navstévnici mohou mit vstup zdarma,
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pokud pfijdou na toto misto obleceni v hanboku, coz je typicky korejsky kroj, ktery si
mohou vypuj¢it v okoli palace. (Seoul tourism organization, 2016). Zaroven se jim také

naskytne moznost prozit mistni kulturu na vlastni kazi.

1.5 Korejska vina

Korejska vlna, znama spise jako The Korean wave nebo v korejském jazyku jako Hallyu,
byla prvné pouzita v ¢inskych mediich v roce 1999, a to pfedevsim k tomu, aby bylo
mozné hovotit o korejské popularni kultufe jako celku. Radi se sem tedy korejska hudba,
televizni seridly a filmy, videohry, kosmetika, moda, jidlo a zbytek zabavniho primyslu

(Baeetal., 2017).

Korejska vina si prosla hned n¢kolika fazemi vyvoje. Zacatek této viny je datovan do
roku 1997, kdy povédomi o tomto fenoménu méli jen Korejci, kteti pracovali na
popularizaci Korejské kultury (Jin & Yi, 2020). Postupem casu se zacalo hovofit o
Korejské ving€ ve zbytku Asie. Po roce 2000 se poté popularita korejské kultury prenesla
do Severni Ameriky, Evropy, Latinské Ameriky, na Blizky vychod ¢i do Afriky, a to
predevsim diky korejské hudbé, webovym komikstim, zndmym také jako webtoon, ¢i

diky videohram, kterych bylo v Koreji vyvinuto nespocet (Jin & Yi, 2020).

Nejvétsi rist popularity Korejska vina zaznamenala az v obdobi, kdy zacaly byt popularni
smartphony a jin4 chytra zatizeni, ktera uzivateliim umoznovala sledovat ¢i sdilet obsah,
ktery obsahoval korejskou kulturu. Pravé socidlni sit€¢ maji markantni vliv na popularizaci

korejske kultury, a to pfedev§im mezi teenagery a milenidly (Jin & Y1, 2020).

Na konci roku 2007 tedy zacala tzv. Hallyu 2.0 neboli nova Korejska vlna. Od té doby v
Sifeni korejské kultury dominuji predevSim socidlni sité, a to jako hlavni aktér Korejské
viny. Do popredi se dostal predevsim k-pop (téz znamy jako korejsky pop), k-drama a

online gaming, coZ jsou 1 v soucasnosti hlavni 3 pilife Korejské viny (Jin, 2012).

1.5.1 K-pop

Nejrychleji rostouci kategorii Korejské viny je pravé korejska pop hudba neboli k-pop,
pod kterou se piekvapivé nefadi jen popova hudba, ale i1 tanecni pop, popové balady,
techno, rockova hudba, R&B nebo i hip-hop (Korean Culture and Information Service,
n.d.d). Texty pisni jsou pfevazné¢ v korejském jazyce, ale vyskytuji se i pisn€ v ¢inském,

japonském ¢i anglickém. V k-popovém pramyslu je snaha dostit mezinarodnim
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hudebnim trendiim, at’ uz co se ty¢e mody, specialnich efekti, tanecni choreografie ¢i
styli hudby. Standardy jsou v ramci k-popu vysoké a zpévaci stravi tréninkem tance a

zpévu nekolik let, nez maji viibec moznost do hudebniho priimyslu proniknout (Li, 2022).

Povédomi o k-popu mimo Koreu se poprvé rozsitilo v okolnich asijskych zemi mezi roky
2004-2006 (Li, 2022). Prvnim prikopnikem k-popu ve svété, ktery se proslavil, byl
zpévak PSY se svym hitem Gangnam style, coz vedlo k prvnimu poukazéani na tento styl

hudby ve svété (Korean Culture and Information Service, n.d.d).

To Ze se k-pop v posledni dob¢ vazné proslavil lze sledovat diky korejské chlapecké
skupin¢ Bangtan Sonyeondan, znamé také pod ndzvem BTS, kterd je zndama momentalné
po celém svété a umist'uje se na prednich prickach hudebnich zebtickd (Jin & Yi, 2020).

Ale za povSimnuti stoji i div¢éi skupina BlackPink, ktera také celi celosvétovému uznani.

1.5.2 K-drama

Druhou kategorii Korejské viny jsou poté televizni serialy a filmy, zndmé pod nazvem k-
drama. Od véci by bylo spiSe zminit, Ze k-drama s k-popem jdou spolu bok po boku a
vzajemné se doplituji. Velmi Casto se v korejském zdbavnim pramyslu totiz stava, ze k-

pop idol byva obsazen v k-dramatu jako hlavni ¢i vedlejsi postava.

Na zakladé studie Kim et al. (2009), byl jednim z nejvyznamnégjSich korejskych
televiznich seridlt Winter Sonata, ktery se proslavil pfedev§im v Asii. Nejvetsi uspéch
slavil tedy v Japonsku, kde tento serial ziskal mnoZstvi fanouski. V roce 2005 se dokonce
dostal do Spojenych statti americkych, kde uz slavil zna¢né mensi tspéch nez v Japonsku

(Kim et al., 2009).

Postupem c¢asu zacal Netflix odkupovat prava na korejska dramata, coZz pfineslo
korejskou kulturu opét do poptedi, kde dostala Sanci zaujmout mnoho divaki. V soucasné
dobé je tedy mozné na Netflixu dohledat velké mnozstvi popularnich k-dramat (Netflix,

n.d.).

Pro Ceské divaky miiZze byt znamy film Parazit, ktery ziskal jako prvni korejsky filmovy
snimek nékolik cen Oscara v roce 2020 (Academy of motion picture arts and science,
n.d.). Korea ale mize nabidnout i velmi Gspésné serialy. Na Netflixu se dlouhou dobu
drzel na prvnich pfickach serial Squid game, nesouci v Ceském jazyce nazev Hra na
olihen, ktery sledovali 1 lidé, jez pfedtim neméli ponéti o korejském zabavnim primyslu

(Netflix, n.d.).
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2 Metodicka vychodiska

Zékladni metodika pro deskripci a zhodnoceni rozvoje cestovniho ruchu v Jizni Koreji v
praci vychazela ze systematického sbirani sekundarni dat. Prace se opirala o aktualni data,
které byly mozné pro toto vybrané uzemi ziskat, a kterd jsou zaroven stézejni pro tématiku
cestovniho ruchu v Jizni Koreji. Pro zpracovani teoretické Casti byla vyuzita metoda
sbéru publikaci, a to pfedevSim odbornych c¢lankt, knih, internetovych zdroji a
obdobnych odbornych publikaci, které se tykaji problematiky cestovniho ruchu v Jizni
Koreji a jeho rozvoje. Pro naplnéni hlavnich a vedlejSich cilti prace uvedenych vyse
v tvodu byla vyuzita metoda reSerSe odborné literatury, a to v podobé analyzy informaci
v odbornych publikacich a nésledné jejich syntéza. Tento krok byl doplnén studiem
predevsim zahrani¢ni literatury, internetovych zdrojui a jinych podkladii, souvisejicim
s tématem. Zahrani¢ni literatura, pfedevsim v anglickém a korejském jazyce byla zvolena
kvili dostupnosti vét§iho mnozstvi dat pro vybrané téma. Po nastudovani byly nékteré

zdroje vytazeny z diivodu nizké divéryhodnosti.

Metodika analytické ¢asti byla sloZena z n¢kolika hlavnich dili. Nejprve bylo vymezeno
uzemi Korejskd republika a popsany jeji charakteristiky. Velké mnozstvi této
charakteristiky bylo shrnuto na zaklad¢ publikace National atlas of Korea od Korean
national geographic information institute (2023) a publikace Brief history of Korea od
Marka Petersona (2009). Tato kapitola byla poté doplnéna lokalizaci korejskych
populdrnich pamatek a atraktivit vybranych ptfedev§im dle prizkumt Korea tourism
organization (n.d.b), Ministry of Culture, Sports and tourism (2019) ¢i Korean statistical
information service (n.d.a). S tim, Ze podkladova data pro mapy byla vybirana do roku

2019 pted vypuknutim pandemie Covid-19.

V dalsim kroku byly poté charakterizovany pocatky cestovni ruchu v Jizni Koreji
predevsim dle studie Progress of and challenges in Korean tourism studies od Shin (2010)
a studie Network Dynamics of Tourism Development in South Korea od Kima & Scotta
(2017). Na zéklad¢ téchto skutecnosti byla poté po sbéru stézejnich sekundarnich dat
provedena analyza stavu cestovniho ruchu v Jizni Koreji a jeho vyvoje v Case. Statisticka
data pro tuto analyzu byla sbirdna a pievzata z vetejné ptistupnych zahrani¢nich databazi,
ato predevsim z UNWTO (2023), Ministry of culture, sports and tourism (2019) a Korean
statistical information system (n.d.a). Z téchto instituci byla sesbirana statisticka data

ohledn€¢ hromadnych ubytovacich zafizeni, pfijezdli, ndvStévnosti atraktivit a
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administrativnich celkd, celkové finan¢ni hodnoty turismu a poctu zaméstnancl
v turismu. Tato data byla poté analyzovana v konceptu vyvoje v Case. VétSina dat byla
sbirana za obdobi 2010-2019, s vyjimkou ndvstévnosti administrativnich celki a
navstévnosti atraktivit. U navstévnosti administrativni celki byl zacatek sledovaného
obdobi posunut na rok 2013 z divoda pfidani nového administrativniho celku Seojong.
Rok sledovaného obdobi navstévnosti atraktivit byl poté posunut na rok 2015, kdy
Korean statistical information system zacal oficialn¢ vydavat statistiku navstévnosti.
Okrajové roky 2010-2019 byly poté vybrany z divodu zacatku ptisobeni Korejské viny
na turismus. Konecny rok 2019 byl vybran tak, aby data nebyla ovlivnéna pandemii
Covid-19, protoze korejsky cestovni ruch byl v tu dobu siln€ ovlivnén. Z analyzy téchto
kvantitativnich ukazateld by poté mélo byt mozné analyzovat soucasny stav a budouci

trajektorie.

Na zéklad¢ poznatkli z analytické Casti a teoretickych vychodisek je vyuzita poté
induktivni a deduktivni metoda, na niz jsou postaveny mozné budouci trajektorie

cestovniho ruchu v Jizni Koreji.

Na zakladé vSech predchozich dil¢ich analyz byla poté vytvoiena SWOT analyza
cestovniho ruchu v Jizni Koreji, ktera blize rozebird silné stranky, slabé stranky,

prileZitosti a hrozby korejského cestovniho ruchu.

Posledni podkapitola prace se vénovala komparaci jihokorejského a japonského
cestovniho ruchu. Tato komparativni analyza byla zhotovena na zékladé podobnych

kulturnich, historickych, ale 1 ekonomickych predpoklad.

Ziskana data byla upravena tak, aby méla vhodnou grafickou formu. Pro mapové vystupy
byl vyuzit software ArcGIS Pro, ktery poskytuje 1 fadu podkladovych dat (napft.
administrativni celky Korejské republiky). Tabulky byly poté zhotoveny pomoci

programu Microsoft Excel.
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3 Charakteristika Korejské republiky

3.1 Historie formovani Koreje

Korea, stejn¢ jako vétSina statl, prosla hned nékolika zménami Gzemi. Za to vdeci své

bohaté historii, kterou Korea sdilela s Mandzuskem, Cinou a Japonskem.

Dle Korean Cultural Center New York (n.d.c) historie korejského naroda zacala ptiblizné
700 000 let zpatky, na Korejském poloostroveé a v Mandzusku. S rozvojem doby bronzové
se zacaly objevovat klany, které se postupné zacaly slu¢ovat a vytvofily tak prvni korejské
staty. Kmeny poté hraly hlavni roli v zaloZeni prvniho korejského jednotného statu, a to

Gojoseonu.

V dobé¢ Zelezné potom vznikly z Gojoseonu tfi mocné staty, znamé taky jako obdobi 3
kralovstvi, jednalo se o Goguryeo, Baekje a Sillu. Silla byla ze v§ech kralovstvi nejsilngjsi
a nejvlivnéjsi, coz vedlo k sjednocenti tii kralovstvi do jednoho (Korean Cultural Center
New York, n.d.c). Sjednocena Silla poté vyuzila svého velkého uzemi a populace a
vstoupila do obdobi ekonomického rozvoje (Lew, 1994). Po urcité dobé¢ ale Silla upadla
v zapomnéni a nahradilo ji Georyo, coz byla zaroven i dynastie, a pievzala tak tfi sillska

kralovstvi.

Dle Petersona (2009) zacalo mit Georyo ke konci 14. stoleti obtiZe, mistni general tedy
svrhl dynastii Georyo, a zalozil novou dynastii, a to Joseon. Tato dynastie je pro Koreu
velmi dulezitd, a to z jednoho prostého divodu. Diky dynastii Joseon vznikl hangul, tedy

korejska abeceda, kterd se pouziva dodnes (Korean Cultural Center New York, n.d.c).

V 19. stoleti byl Joseon nucen podepsat velmi jednostrannou japonsko-korejskou
smlouvu, a v roce 1910 byla Korea nucena se pfidat k Japonskému cisafstvi pod
vojenskou hrozbou (Korean Cultural Center New York, n.d.c). Béhem kolonidlniho
obdobi poté Japonci drancovali korejské zdroje a zakazovali pouZiti korejského jazyka.
Doslo to tak daleko, Ze po Korejcich pozadovali zménu jména na japonské a v dalsi fadé
je pak verbovali jako vojéky, ktefi pak museli bojovat za Japonsko. Dle Lew (1994) v
roce 1919 Korejci vyhlasili deklaraci nezavislosti, ktera se naplnila aZ po 2. svétové valce,
kdy byla zemé osvobozena diky japonské kapitulaci. Korea se stala sice nezavislym
statem, ale v roce 1950 vypukla Korejska valka, kde na jedné strané bojovala Sovétska

Ruda armada, na druhé poté pomdhaly sily OSN (Korean Cultural Center New York,
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n.d.c). Tato valka se tahla 3 roky a vyustila k podepsani ptiméti, coz Koreu rozdélilo na

Severni a Jizni Koreu, a jejich rozdé€leni pretrvava do soucasnosti.

3.2 Administrativni ¢lenéni Korejské republiky

Po vzniku nezavislého Korejského statu, tedy v roce 1948, se v Koreji zacaly tvotit prvni
spravni obvody, a to provincie. Provincie jsou v korejstiné oznaCovany pomoci slova
““‘do‘‘. V této dob¢ byla tedy Korejska republika rozdélena na 9 provincii (Gyeonggi- do,
Gangwon-do, Chungcheongbuk-do, Chungcheongnam- do, Jeollabuk-do, Jeollanam-do,
Gyeongsangbuk-do, Gyeongsangnam-do, a Jeju-do) a jedno zvlastni mésto oznacovano
jako ‘‘teukbyeol-si‘‘, a to Seoul - teukbyeol-si (Korean national geographic information

institute, 2023).

V 60. letech probéhly v Korejské republice reformy hlavné v disledku expanze mést a
ristu poctu obyvatel, coz ndsledné€ vedlo k utvoieni prvniho pfimo kontrolovaného mésta,
a to Busanu. V 80. letech se poté zacala v provinciich formovat velk4 provincni mésta,
kterd také usilovala o to, aby se stala pfimo kontrolovanym méstem. Diky jejich
usilovnosti vznikla tedy dalsi pfimo kontrolovand mésta, a to Incheon, Daegu, Gwangju

a Daejeon (Lew, 1994).

V roce 1995 ziskala pfimo kontrolovana mésta statut metropolitniho mésta, které se v
korejstin€ nazyva jako gwangyeok-si. V roce 1997 tedy bylo 6 metropolitnich mést, a to
Busan, Incheon, Daegu, Gwangju, Daejeon a Ulsan (Korean national geographic

information institute, 2023).

Po roce 2000 nastaly v Korejské republice dal$i zmény, probihalo zde slu¢ovani ¢i
prerozdélovani, coz vedlo k vytvofeni zvlaStni autonomni provincie Jeju, v korejstiné
autonomni mésto, v korejstiné teukbyeol jachi-si, Sejong (Korean national geographic

information institute, 2023).

Od roku 2013 az do soucasnosti tedy plati v Korejské republice to, Ze je rozdélena na 17
administrativnich obvodi na 1 teukbyeol-si (zvlastni a také hlavni mésto), 6 gwangyeok-
si (metropolitni mésta), 1 teukbyeol jachi-si (zvlastni autonomni mésto), 8 do (provincie)
a 1 teukbyeol jachi-do (zvlastni samospravnd autonomni provincie). Spravni obvody jsou

poté pro lepsi predstavu zndzornény na mapé¢ €. 1. Je nutno také dodat, Ze vSech 17
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administrativni celkd je na stejné spravni urovni a lze je tedy brat jako sobé rovné (Lew,

1994).

Mapa €. 1: Administrativni ¢lenéni Korejské republiky od roku 2013
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3.3 Obecna charakteristika korejského uzemi

Korea je 29. nejlidnatéjsim stdtem s necelymi 52 miliony obyvatel, nachazejicim se
severovychodnim cipu asijského kontinentu (Korean Culture and Information Service,
n.d.e). Dle Petersona (2009) je tizemi tohoto poloostrova jiz od roku 1953 rozdé€leno na
Severni a Jizni Koreu, a to vojenskou demarkacni linii na 38. rovnobézce. V oblasti
demarkacni linie se poté nachazi tzv. demilitarizovana zona na obou stranach linie, ktera

slouzi jako mezinarodni hranice mezi severem a jihem (Peterson, 2009). Cely Korejsky
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poloostrov poté sousedi s Cinou, Ruskem a Japonskem. Poloostrov zabira 222 000 km?,
coz je mozné ptirovnat napt. celkové oblasti Anglie, Skotska a Walesu (Peterson, 2009).
Jizni Korea poté zabira ptiblizn€ jen polovinu z toho, a to okolo 100 000 km2 (Peterson,

2009).

Korejsky poloostrov mé na svoji velikost velmi dlouhé pobiezi. Vychodni ¢ast pobiezi je
spiSe hladké a bez zatezli, naopak zapadni ¢ast je velmi ¢lenitéd a je mozno zde pozorovat
nespocet malych korejskych ostrovii. Dohromady i s pobiezim vSech korejskych ostrova
dosahuje délka pobiezi az 17 000 km (Korean Culture and Information Service, n.d.e).
Vzhledem k tomu, Ze se jednd o poloostrov, je mozné pocitat s tim, ze Koreu bude
obklopovat mote. V tomto piipadé¢ se jedna o mote tfi. Na vychodé¢ Koreu omyva
Japonské mote, t€Z znamo jako Vychodni. Toto mofe je charakteristické predevSim
hlubokymi vodami a méné ¢lenitym pobiezim. Na zapadé se poté nachazi moie Zluté,
které je typické bahennimi plochami a bohatym zivotem. Jako posledni je zde Jizni mote,
které v korejstin€é nese ndzev Mofe mnoha ostrovii (Korean Culture and Information

Service, n.d.e).

Dalsim typickym znakem pro korejskou krajinu jsou hory, zhruba tfictvrté Korey je totiz
pokryta pohotimi. Dle Korean national geographic information institute (2023) se vétSina
nachazi predevsim ve vychodni a severovychodni ¢asti poloostrova, kde je Korea tedy 1
topograficky vyss$i, na zadpad¢ je tedy mozné ocekévat spiSe niziny. Pohoti Jizni Koreje
nesou nazvy Taebaeksanmaek a Sobaeksanmaek, jednd se o tzv. horské fetézy, které
nedosahuji vysokych nadmoiskych vysek, jejich hranice je totiz do 2000 m n. m. (Korean
national geographic information institute, 2023). Pro JiZzni Koreu je vyznamny ptedevSim
Sobaeksanmaek, kde je 2. nejvyssi vrchol Jizni Korey a to Jirisan (Korean national
geographic information institute, 2023). Zamétime-li se na Taebaeksanmaek, tak zde je
vyznamny vrchol Soraksan. Nejvyssim bodem Korejské republiky je poté Stitova sopka

Halla-san na ostrové Jeju (Korean national geographic information institute, 2023)

3.4 Klimatické podminky

Korea se rozkladd v mirném klimatickém pasu, a je zde tedy mozZné pocitat se 4 odliSnymi
roénimi obdobimi. Nejlepsi, jako ve vétSin€ statech nachdzejicich se v mirném
klimatickém pasu, je pro turistu se vydat do této zem¢ predevSim na jafe a na podzim,
protoze to je zde mozné ocekavat slunecné, suché a ptijemné pocasi. Naopak v zimé¢ a v

1été je cestovani do Koreje velkou nevyhodou. V zimé totiz turisty mize potkat velmi
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studené a suché podnebi, u kterého lze pocitat s velmi nizkymi teplotami pod bodem
mrazu, coz zpusobuje hlavné kontinentéalni vitr vanouci ze severozapadu. Naopak 1éto je
ovlivnéno asijskym monzunovym systémem, ktery piinasi ze severniho Pacifiku horky a
vlhky vitr, coz zptusobuje v letni obdobi nesnesitelné vysoké teploty a velké mnoZzstvi
vlhkosti. V poslednich letech se dokonce udava, ze Korea se méni v subtropickou zemi,
ato z diivodu, ze v 1ét€ je zde mozné pozorovat Cetné tropické boute (Korean Culture and

Information Service, n.d.e).

Obecné klima odpovida vyse uvedenym informacim, ale zalezi i na faktorech jako je
nadmoiskd vyska, zemépisna Sitka ¢i geografické poloha, coz mtize klima zménit. Tyto
faktory hraji roli pii porovnani jizni a severni ¢asti zem¢. Prvni rozdil je uréen predevsim
zemeépisnou Sitkou, kterd udava kolik slunecni energie bude proudit na dané misto. Na

jihu tedy mtze byt v priméru az o nékolik stupiiti tepleji nez na severu Jizni Koreje.

Dal§im z faktorl je poté nadmoiska vyska. Cim vyse se totiz sledované misto bude
nachdzet, tim niz$i bude teplota. Je tedy mozné tvrdit, Ze oblasti nachdzejici se ve stejné

zemépisné Sifce, ale odlisné nadmoiské vysSce budou vykazovat teplotni rozdily.

Poslednim vyznamnym faktorem je poté geografickd poloha. Budou-li srovnany dvé
lokality, kdy jedna se bude nachazet na navétrné strané (mésto Yeongseo zapadné od
Taebaeksanmaek) vychodniho pobfezi a druha na zavétrné (mésto Yeongdong vychodné
od Taebaeksanmaek), tak béhem zimy diky severozapadnimu studenému vétru bude ve
mésté¢ Yeongseo chladngji, naopak v Yeongdongu bude tepleji. Pfijde-li vitr ze
severovychodu, bude to ve méstech opatné (Korean national geographic information

institute, 2023).

3.5 Lokalizace korejskych popularnich pamatek a atraktivit

Jizni Korea skytd mnozstvi atraktivit, za kterymi se turisté ¢asto vydavaji. Tato bakalaiska
praice se ale zaméii predev§im na lokalizaci téch nejatraktivnéjSich a
nejnavstévovangjSich. Tento Zebticek se kazdym rokem méni, ale jsou samoziejmé i

atraktivity ¢i historické pamatky, které zlistavaji stale na vrcholu.

Dle priizkumu Korea tourism organization (n.d.b) 1ze mezi nejatraktivnéjsi lokality a
pamatky zafadit napt. ostrov Nami, paldc Gyeongbokgung, Namsan Seoul tower, vesnice
Bukchon hanok ¢i Namsangol hanok, Imjingak resort, lavovy tunel Manjanggul, kulturni

vesnici Busan Gamcheon, ¢i zdbavni park Everland.
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Dle prizkumu Ministry of Culture, Sports and tourism (2019) pomoci dotazniku
International visitor survey lze k jiz zminénym také zatadit kupiikladu Dongdaemun

market, Gangnam ¢i Itaewon.

Jak jiz bylo zminéno, v Jizni Koreji jsou atraktivity, které zistavaji na prednich piickach.
V nésledujicich tadcich tedy budou ptedstaveny nejpopularnéjsi atraktivity kulturni,
pfirodni a zdbavniho charakteru, a to dle vyhodnoceni Korea tourism organization (n.d.b),
Ministry of Culture, Sports and tourism (2019) ¢i Korean statistical information service

(n.d.a)

3.5.1 Kulturni pamatky

Diky bohaté historii, kterou si Korea za svoji existenci prosla, je zde mozné ocekavat
velké mnozstvi kulturni pamatek. Dle Korean statistical information service (n.d.a) Ize
mezi nejoblibengjsi kulturni pamatky v Jizni Koreji zaradit kralovské palace, a to piesnéji
palac Gyeongbokgung, Changdeokgung ¢i Deoksugung, které se nachazeji v Seoulu.
Dale poté vesnice Namsanghol hanok a Bukchon hanok, které jsou také situované v
Seoulu. Dalsi vyznamné kulturni pamatky se poté rozkladaji v administrativnich
jednotkach Busan, Gangwon, Jeollabuk, Gyeongsangbuk, Chungcheongbuk a Gyeonggi.
Jedna se napf. o kulturni vesnici Gamcheon, chram Naksansa, svatyni Gyeonggijeon,

paldc Donggung, vesnici Dongpirang a Imjingak resort.

Na zékladé Korea tourism organization (n.d.b) lze mezi nejatraktivnéjsi z téchto
vybranych mist zafadit na prvni tf1 pficky palac Gyeongbokgung, kulturni vesnici
Gamcheon a Imjingak resort. Tyto 3 pamadtky turisty mohou zaujmout odliSnymi
zplisoby, a to zejména z divodu, ze se nejednd o kulturni pamétky jednotného

historického typu.

Dle Korea Tourism Organization (n.d.c) je paldc Gyeongbokgung nejvétSim z péti
velkych korejskych palacii a zadroven 1 prvnim postavenym. Jeho pocatky se datuji do dob
dynastie Joseon, kdy ve 14. stoleti tento palac prvné oteviel své brany navstévnikiim
(Cultural heritage administration royal palaces and tombs center, n.d.a). Palac se rozklada
na velkém tzemi, obklopen vesnici Bukchon hanok. Zaroven je zde moZnost pozorovat
rizné variace budov, kde kazda budova slouZi k jinému ucelu. Nejatraktivngj$im mistem
je ale brana Gwanghwamun, u které navstévnici mohou sledovat vyménu kralovskeé straze
¢i se vyfotit v tradi¢nim kroji hanbok s hlavni branou (Cultural heritage administration
royal palaces and tombs center, n.d.b).
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Dalsi oblibenou kulturni pamatkou je poté kulturni vesnice Gamcheon v Busanu. Vesnice
je propojena s historii Korejské valky. Jednéd se totiz o misto, kam prchali uprchlici
Korejské valky a nadale obdélavali horskou ptdu, aby si byli schopni zajistit obzivu
(Busan Metropolitan City, n.d.). Dle Busan Metropolitan City (n.d.) se v roce 2009
studenti, obyvatelé a umélci v Koreji zapojili do projektu Village art, ktery spocival ve
vyzdobé vesnice a nabarveni vSech domka. Od té doby se misto poté stalo jednim z

nejvyhledavanéjsich nejen v Busanu, ale 1 v celé Jizni Koreji.

Tieti hojné navstévovanou kulturni pamatkou je Imjingak resort. Dle Korea Tourism
Organization (n.d.d) se Imjingak nachazi pouze 7 km od demilitarizani zény a jedna se
tim padem o dulezitou ¢ast korejské historie, kde je mozné spattit valeéné artefakty, most

svobody, pamétni sini ¢i pamdatniky odkazujici na Korejskou valku.

Mezi kulturni pamatky lze zafadit i muzea, kterych ma Korea nespocet. Mezi nejvetsi
muzea v Jizni Koreji patii Korejské narodni muzeum v Seoulu, které slouzi jako tloziste
mnoha artefaktti a uméni sesbiranych za 5 tisic let korejské historie (Semantika, n.d.). Lze

zde tedy spafit artefakty z dob kralovstvi Gojoseon az po nejnovéjsi dynastii Joseon.

Mezi dalsi vyznamna muzea dle Korean statistical information system (n.d.a) se fadi napf.
Nérodni védecké muzeum v Daejeonu, muzeum Independence hall v Chungcheongnamu
¢1 muzeum moderniho uméni v Daegu nesouci nazev The Arc. V kategorii méné znamych
muzei se poté lze setkat s Narodnim muzeem v Gwangju, ¢i Jjajangmyeon muzeem

popisujici historii nejzndméjsiho pokrmu z Incheonu.
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Mapa ¢. 2: Lokalizace nejnavstévovanéjSich kulturnich pamatek v Jizni Koreji za rok
2015-2019
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Zdroj: Korean statistical information system (n.d.a), Naver corporation (n.d.), zpracovano
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Mapa €. 3: Lokalizace nejnavstévovangjSich kulturnich pamatek v Seoulu za rok 2015-
2019
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Dle map €. 2 a 3 Ize usoudit, Ze administrativni celek Seoul nabizi nejvice kulturnich
pamatek, a to hlavné z toho diivodu, ze jednd o historické kralovské mésto, kde sidlilo 5
velkych palact. Na zakladé jejich existence byly ziejmé postaveny tedy dalsi kulturni
pamatky. Lze tedy fict, ze je mezi t€émito pamatkami jistd historickd navaznost. Dalsi

kulturni pamatky lze pozorovat pfedevsim v oblasti vétsi mést.

3.5.2 Atraktivity zabavniho turismu

Zéabavni cestovni ruch je v Koreji zastoupen hned z n€kolika divodii. Jednim z nich je
Korejska vlna, kterd do zem¢ 1aka mnozstvi fanouskl k-popu, e-sportu, k-dramat ¢i
korejské kultury jako takové. Na zaklad¢ korejské viny tedy lze pocitat s navstévou
koncerti, festivalll ¢i svétovych Sampionati v e-sportu a jinych atrakci. Dle korejské
agentury Korea travel easy (n.d.) mezi touto fanouskovskou zékladnou byva tedy velmi
popularni navstéva agentur HYBE, YG entertainment ¢i SM entertainment, pod které
spadaji celosvétoveé zndmé skupiny jako je napt. BTS, EXO, BlackPink ¢i Stray kids.
Dale napt. navstéva Ctvrti Gangnam, ktera se k-popem proslavila diky Gangnam style a
momentalné jsou zde k vidéni i sochy zastupujici vSechny zndmé korejské skupiny na
tzv. Kstar road. Déle je dle Korea travel easy (n.d.) popularni napft. ¢tvrt’ Myeongdong ¢i
Itaweon, a to diky velkym nakupnim moZznostem a mnozstvi bard, hernich kavaren ¢i

karaoke baru.

Dalsi kategorii, kterd je v korejském zabavnim turismu znac¢né popularni jsou poté
zabavni parky, které jsou velmi €asto spojovany se zoologickymi zahradami. Tyto parky
maji za snahu piildkat velké mnoZstvi navstévnikd, a proto jsou situovdny zejména
v blizkosti velkych mést jako je napt Seoul, Busan, Daegu ¢i Daejeon. Dle Korean
statistical information system (n.d.a) patii mezi nejoblibenéjsi zdbavni parky a zoo
Zéabavni park Everland, O-World, E-world, akvarium Sea Life ¢i Uchi zoo. Dle Etourism
(2018) je z téchto vybranych parka nejoblibenéjsi pravé zabavni park Everland, ktery
nabizi tematické festivaly po cely rok, nespocet atrakci ¢i zoologickou zahradu s 2 000

druhy zvifat, ktera zahrnuje i velmi oblibeny Panda world, kde jsou pandy chovény.

Dalsi atraktivitou je poté Namsan Seoul tower. Tato véz je jednou z ikonickych staveb
nejen pro Seoul, ale i pro celou Jizni Koreu. VEZ nabizi nespocet aktivit. A to od navstévy
kavarny, muzea, arkddové herny, restaurace az po prosklenou observatoir (K-Town,

2021).
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Mapa €. 4: Lokalizace nejnavstévovangjsich atraktivit zdbavniho turismu v Jizni Koreji
zarok 2015-2019
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Mapa €. 5: Lokalizace nejnavstévovanéjsich atraktivit zabavniho turismu v Seoulu za rok
2015-2019
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Na zéklad¢ mapy €. 4 a 5 1ze znovu potvrdit, Ze co se tyCe atraktivit zdbavniho turismu,
tak je nejvice atraktivnim celkem Seoul. Jednou z pfic¢in mize byt napt. vysoky pocet
obyvatel, ktery v tomto celku Zije a ptispiva tak k podpoie a rozvoji zabavniho primyslu.
Dalsim faktorem poté¢ muze byt atraktivita tohoto mésta co se tyce turismu nebo fakt, ze
velké mnozstvi atraktivit zdbavniho turismu je automaticky situovano v hlavnim meésté.
Dale 1ze na mapé €. 4 pozorovat 5 hlavnich zabavnich parkli nachazejicich se v oblasti
velkych korejskych mést. A to tedy v blizkosti Busanu, Daegu, Gwangju, Seoulu a

Daejeonu.

3.5.3 Prirodni atraktivity

Krajina Korejské republiky je velice rozmanitd a zachovala, za coz vdéci predevsim
zdejSimu servisu narodnich parkt, ktery zde zajiStuje ochranu piirody na Uzemi 22
narodnich parki (Korean national park service, n.d.). VétSina korejskych narodnich parkt
je predevsim hornatého typu, ale je zde mozné spatfit i ndrodni parky rozkladajici se na

pobiezi ¢i historicky narodni park plny pamatek.

Dle Babe (2022) mezi 5 nejlepSich a nejnavstévovanégjSich narodnich parkt v Jizni Koreji
patii Hallasan, ktery je nejlepsi pro navstévy v zimé, nadale poté Bukhansan, ktery je
populérni predev§im pro turisty navstévujici Seoul, a to diky své blizkosti, dal$Sim
oblibenym narodnim parkem je Seoraksan, ktery l1aka turisty vSech v€kovych kategorii
diky mirnému terénu a své nenarocnosti, poslednim pfirodnim hornatym narodnim
parkem je poté Jirisan, ktery je oblibeny pfedev$im mezi zdatnéjSimi horolezci. Patym
vybranym je poté historicky narodni park Gyeongju, kde je mozné spatfit historické

pamatky korejského kralovstvi Silla.

Narodni parky ale nejsou jedinym piirodnim ldkadlem, které¢ do Koreje turisty pfivadi.
Dle Korean statistical information system (n.d.a) patii mezi jiné napt. Narodni zahrada a
rezervace Suncheon bay, lavovy tunel Manjanggul, ktery je fazen mezi pfirodni dédictvi

UNESCO ¢i vrcholek Seongsan sunrise nebo vrcholek Dodamsambong.

Z téchto zminénych je nejvétsi atrakci Narodni zahrada a rezervace Suncheon bay, ktera
je fazena mezi pét nejznaméjSich pobfeznich mokiadi na sveté, tudiz tato zahrada skyta
okolo 800 000 stroml a 3,5 milionu kvétin, které navstévnici prichazeji obdivovat

celoro¢né (Korea tourism organization, n.d.e).
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Mapa ¢. 6: Lokalizace nejnavstévovangjSich pfirodnich atraktivit v Jizni Koreji za rok
2015-2019
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Mapa ¢. 6 znazoriiuje rozmisténi nejpopularnéjSich narodnich parkdi a ostatnich
ptirodnich atraktivit. Lze fict, ze pfirodné nejatraktivnéj$im je ostrov Jeju, na kterém se
nachazi nejen narodni park Hallasan a vrcholek Seongsan, ale i pfirodni paméatka
UNESCO, a to Lavovy tunel Mangjanggul. Zbylé atraktivity jsou poté rozvrstveny

ptedevsim v okoli hor ¢i na korejském pobiezi.

3.5.4 Ostrov Nami

Ostrov Nami je spojenim kultury, pfirodnich atraktivit i zdbavniho turismu. Nachézi se
v provincii Gangwon pfiblizné¢ 60 kilometri na vychod od Seoulu (Korea tourism
organization, n.d.f). Jednad se o uméle vytvoreny ostrov ve tvaru ptilmésice oplyvajici
bohatou pfirodni scenérii. Dle Shaheen (2020) tento ostrov rocn¢ navstivi nékolik miliont
navstévniki, 1ze tedy o ném hovofit jako o jednom z nejatraktivnéjSich turistickych mist

v zemi.
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Dle Korea tourism organization (n.d.f) se vedeni tohoto ostrova snazi dulezitost taméjsi
kultury a zZivotniho prosttedi prenést do jakési vize, kterd ma za ukol vytvotit kouzelny
pohéadkovy svét, do kterého ma ClovEék vstoupit po piijezdu na ostrov. Ostrov ma tedy na
zaklad¢ této skutecnosti oficialni nazev, vlastni vlajku, ménu, cestovni pas ¢i insignie
(Shaheen, 2020). Nami ale samoziejmé neni politicky ¢i geograficky nezavisly, jedna se

pouze o koncept.

Dle Shaheen (2020) se na ostrové kazdy rok kona pies 600 vystav, koncerti, festivall ¢i
dalSich kulturnich akei. Dalsi navstévnici jezdi naptiklad z divodu navstévy filmovych

lokaci k-dramatu nesouci nazev Winter Sonata, které bylo v préci jiz zminéné.

3.5.5 Streetfood lokality

Posledni a velmi oblibenou kategorii mezi turisty v Jizni Koreji jsou street food markety.
Street food je fenoménem jiz n¢kolik let, ale vzhledem k zélibé turist v asijské kuchyni
je mozné piedpokladat, ze se zde popularita street food marketti kazdym rokem zvysuje.
Na zéklad¢ Great british chefs (2021) lze mezi nejznamé;jsi street food markety zaradit
Gwangjang market, Dongdaemun market a Tongin market. VSechny tyto markety se
nachdzeji v Seoulu a maji dlouholetou tradici. Déle se dle Great british chefs (2021)
nachazeji oblibené street food markety napt. v Busanu ¢i na ostrovée Jeju, a to Dongmun
a Jagalchi market. Na téchto mistech lze ocekévat spiSe moiské plody a podobné

speciality.
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Mapa €. 7: Lokalizace nejznaméjsich street food markett v Jizni Koreji za rok 2019
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Z mapy €. 7 lze pozorovat, ze Seoul je hlavnim méstem streetfodu A Ize tedy
predpokladat, Ze street food je jednim z prednich divoda, ktery laka turisty do Seoulu.

Dale jsou street food markety ale také popularni na pobtezi, kde diky rybarim miZou

nabidnout i néco navic, co Seoul nemiiZze. Tzv. motské street food markety jsou popularni

predevsim v Busanu a na ostrove Jeju.
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4 Soucasny stav a potencial cestovniho ruchu v Jizni

Koreji

4.1 Pocatky cestovniho ruchu v Jizni Koreji

U rozvoje cestovniho ruchu Korejské republiky I1ze brat jako jednoho z hlavnich hybatela
predevsim historii této zemé, a to kvtli valce, ktera zde probihala, a poté i rozdéleni Korey
na Korejskou lidové demokratickou republiku a Korejskou republiku, téz zndmou jako
Jizni Koreu ¢i kolonizaci Japonskem. Tyto udalosti totiZ na pocatku turismus zakazovaly

a nebyl tak proveditelny.

Stejné tak jako ostatni noveé nezavislé staty, tak i Korejska republika se po druhé svétové
valce potykala s nedostate¢nymi lidskymi zdroji, nedostatkem instituci ¢i oslabenymi
financemi, které nemohly zajistit ekonomicky rozvoj. Kratce po nezavislosti se dokonce
ptipletla do Korejské valky, a po konci Korejské valky byla po 40 let okupovéna Japonci.
Tato skutecnost znemoznila jakékoliv pocatky cestovniho ruchu v Jizni Koreji, a na rozdil

od zbytku svéta zde turismus nefungoval (Kim & Scott, 2017).

Jak uz bylo zminéno v Givodu, rozvoj cestovniho ruchu v Jizni Koreji ma trochu nejasné
zacatky. Kratce po kolonizaci Japonskem, okolo 60. let 20. stoleti zacaly vznikat pocatky
korejského cestovniho ruchu. Jednalo se ale spiSe o cestovni ruch domaéci, kdy bylo
cestovani brano spiSe jako luxus, a ne o moderni masovy cestovni ruch, kdy mutze
cestovat kazdy a ve velkém mnoZzstvi. Masova turistika se objevila prvné v 70. létech 20.

stoleti, kdy byla ekonomika v rozkvétu, a vlada tak zacala podporovat cestovni ruch

(Shin, 2010).

Diky podpote vlady a vkladu financi do cestovniho ruchu vlada mohla zacit provozovat
Korejskou leteckou korporaci, kasino, hotely, cestovni kancelafe ¢i taxi sluzby, pozdéji
byly ale prodany soukromym spolecnostem. Dale v 70. letech vlada provozovala a
postavila nespocet turistickych stfedisek, a to hlavné v Gyeongju a na ostrové Jeju.
Postupem casu potéadala ale i mezinarodni vystavy a konvence jako jsou Pacific Asia
Travel Association (PATA), American Society of Travel Agents (ASTA), Asian Games
v roce 1986 a Olympijské hry v roce 1988, coz ptildkalo mnoho zahrani¢nich turistd (Kim

& Scott, 2017).
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V 90. letech 20. stoleti zkvalitnila Jizni Korea politiku rozvoje cestovniho ruchu, a to
hlavné z divodu, Zze zacala klast diraz na zlepSeni domaci a piijezdového cestovniho
ruchu, a nejen na rozvoj infrastruktury (Choi, 2020). Na konci devadesatych let pak
nastala asijska krize, kdy byl cestovni ruch v Koreji omezen. Vycestovat mohlo jen malo
Korejcli a cestovni kanceléaie tak ptisSly o mnoho klientli. Domaci cestovni ruch zacal
stagnovat, infrastruktura vétSiny destinacich byla pozadu a cestovni ruch se nedafilo
rozvijet, poté se ale na zacatku 21. stoleti objevily nizkonakladové aerolinky, které
pomohly vratit korejsky turismus do ptivodniho stavu. Dalsi vyznamnou pficinou byl poté
rozmach korejské popularni kultury, které ptildkala nespocet zahrani¢nich turisti do
Koreje, ze zadatku piedevsim z Japonska a Ciny, poté uz diky rychlému §ifeni po

internetu i z celého svéta (Choi, 2020).

4.2 Vyvoj poftu hromadnych ubytovacich zarizeni a ubytovani v Jizni

Koreji

Tab. ¢. 1: PoCet hromadnych ubytovacich zatizeni (HUZ) a ubytovanych osob v Jizni
Koreji za rok 2010-2019

Rok Pocet HUZ Pocet ubytovanych
2010 688 000 20 362 000
2011 920 000 19 248 000
2012 966 000 18 487 000
2013 1 088 000 15 062 000
2014 1 293 000 15 001 000
2015 1 488 000 11 114 000
2016 1 738 000 19 673 000
2017 1 844 000 18 283 000
2018 2111000 18 981 000
2019 2 233 000 19 562 000

Zdroj: UNWTO (2023), zpracovano autorkou

Dle tab. €. 1 je mozné pozorovat, Ze od roku 2010 se pocet ubytovacich zafizeni v Jizni
Koreji zvedl skoro 4krat ze svého plivodniho poctu. Lze tedy pfedpokladat, Zze Korea se
od roku 2010 zacala siln¢€ soustiedit na vystavbu novych ubytovacich zatizeni. Od roku
2010 se totiz Korea zacala zaméfovat 1 na propagaci zem¢ v cizing, coz byl jeden
z hlavnich pilifd, ktery pfildkal turisty do této destinace a zaroven tedy bylo nutné
uspokojit jejich potfeby a vystavét vice hromadnych ubytovacich zatizeni, aby mohl

fungovat nejen domaci, ale 1 piijezdovy cestovni ruch.
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Pocet ubytovanych se pohybuje mezi 18 az 20 miliony po vétSinu sledovaného obdobi.
V roce 2013 az 2015 ale nastala oblasti ubytovani krize. Lze pozorovat, ze v roce 2013 a
2014 pocet ubytovanych klesl o 3 miliony. V roce 2015 se pocet ubytovanych propadl
dokonce na pouhych 11 miliont. Dle Joo et al. (2019) k tomuto vysokému poklesu v roce
2015 mohlo dojit zejména diky pocatku ndkazy MERS, téz zndmé jako blizkovychodni
respiraéni syndrom. Naopak za pokles v roce 2013 dle Deutsche welle (2013) mohly

neshody mezi Jizni a Severni Koreou a tam¢jsi napjata situace.

Tab. €. 2: Preferovany typ ubytovani v Jizni Koreji za rok 2010-2019

HUZ (v %)

Hostely/
Rok Hotely Gues‘? ” u , Skoly/Koleje Resqrty/ Chramy |Homestay

Houses ptibuznych Pensiony
2010 74,3 8,1 9,6 5,0 23 0,1 0,4
2011 75,4 12,6 11,2 5,5 4,2 0,6 1,0
2012 73,4 11,6 10,9 7,5 4,8 0,6 1,0
2013 73,5 11,8 9,3 5,8 5,9 0,3 1,0
2014 75,8 13,4 5,8 3,6 4,4 0,1 2,0
2015 69,5 16,6 9,6 3.8 3,0 0,2 24
2016 71,0 19,2 6,8 3.8 2,9 0,1 1,4
2017 68,2 20,1 10,5 5,0 2,9 0,2 2,8
2018 70,2 15,6 12,0 23 3,0 0,1 7,3
2019 72,2 6,8 10,4 2,1 1,5 0,2 6,5

Zdroj: Ministry of culture, sports and tourism (2019), zpracovano autorkou

Na zaklad¢ dat z mezinarodniho prizkumu navstévniki, kde mohlo byt vybrano nékolik
moznosti, 1ze v tab ¢. 2 vidét, Ze od roku 2010 az do roku 2019 pievazuje u vSech
dotazovanych typ ubytovani v hotelu. Lze z toho ptedpoklddat, Ze Korea je navstévovana
spiSe turisty, co maji radi své pohodli a soukromi, a zaroven maji dostatek financi na
ubytovani v hotelu. Druhou nejoblibenégj$i moznosti jsou poté hostely a guest houses, coz
vypovida o tom, ze Jizni Koreu navstévuje 1 hodné mladych cestovatelt. Na tfetim misté
je poté ubytovani u rodiny nebo u pratel. To lze ptifadit vétSinou ke korejskym turistim
s trvalym pobytem v zahrani¢i. Mezi méné€ oblibené patii napt. autocamping a camping
v resortech, ¢i ubytovani na kolejich, penzionech, chramech ¢i u mistnich, které¢ nabizi

své ubytovani za poplatek jako tzv. sdilenou domécnost.
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Zaroven lze pozorovat, ze diive bylo nejzaddanégjsi predev§im ubytovani v hotelech, ale

postupem cCasu se zménili trendy, a zacaly se navySovat i preference v ostatnich

ubytovacich zatizenich.

4.3 Vyvoj prijezdu a uzité dopravy Jizni Koreje

Tab. ¢. 3: Celkovy pocet piijezdl do Jizni Koreje dle regionu UNWTO za rok 2010-2019

Severni a | Vychodni 1 o Korgv'cz >
Rok | Afrika Jizni Asie a Evropa B,thy JIZI.H Lyt Celkem
Amerika Pacifik TR || T Vo
zahrani¢i
2010] 27000 814000) 6769000 709000[ 25000| 135000 320000/ 8799 000
2011 30000 827000 7679000 753000[ 29000| 148000| 329000| 9 795000
2012 32000 876000| 8913000| 807000| 35000| 147000 330000/ 11 140 000
2013 33600 915600 9825800 863500 39700| 187700 309700/ 12 175 600
2014 34700 974000| 11682400 960600 46000| 210600| 293200/ 14201 500
2015 35600 974100| 10754100 936400 41700| 219000| 270700/ 13231 600
2016 47700 1116200| 14388900| 1092700 44800| 274300| 277200/ 17 241 800
2017] 39800| 1117 100] 10552400| 1107300 46300| 203200| 269 600| 13 335 700
2018 | 43300 1242800| 12361 700| 1195800 49300| 202000| 251900/ 15 346 800
2019| 49500| 1345700] 14334500] 1298700 55600 225600 193100 17 502 700

Zdroj: UNWTO (2023), zpracovéano autorkou

Dle tab. €. 3 pocet ptijezdl od roku 2010 vice nez dvakrat vzrostl. Nelze ale fict, ze se
jedna o zvyseni bez problémovych rokd. V roce 2015 totiz Ize sledovat milionovy pokles,
coz je mozné odlvodnit jiz zminénym propuknutym respiraénim syndromem. V roce
2016 se poté Jizni Korea vySplhala na 17 milionl ptijezdl, coz ale nevydrzelo dlouho.
Dle Jun (2023) totiz v roce 2017 prob&hly rozepte mezi Jizni a Severni Koreu, kdy
Severni Korea vypustila zkuSebni rakety. Tento incident tedy mohl odradit potencionalni

turisty od cesty do Jizni Koreje, a to predevsim z diivodu strachu o vlastni bezpeci.

Po zaméfeni se na regiony dle UNWTO lze potvrdit, Ze nejvice turistli navstévuje Jizni
Koreu z Vychodni Asie a Pacifiku, Severni a Jizni Ameriky ¢i z Evropy. Tyto regiony
patii mezi bohatsi a zaroven je v téchto regionech Asie popularni destinaci na dovolenou.
Zaroven na tyto regiony méla velky vliv i Korejska vina, takze ptfedpoklad, ze jejich pocet

bude nejvyssi, je logicky.

Nejméné turistll poté cestuje z Afriky a Blizkého vychodu, coz muize byt nasledkem
nedostateCnych financi, nedostupnosti internetu, vale¢nych konflikti ¢i nizkou

popularitou Korey jako turistické destinace.
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Tab. €. 4: Ptijezdy do zem¢ dle zpiisobu dopravy za rok 2010-2019 (v %)

Rok Letisté (v %) Ptistav (v %)

Incheon | Gimhae | Gimpo | Jeju | jiné |Busan|Incheon| Jeju | jiné
2010 68,9 6,0 11,5 50 0,6 33 3,6 1,3
2011 67,0 6,7 13,0 45| 05 2,8 4,0 1,5
2012 66,0 7,0 12,1 62| 0,7 2,6 3,5 1,8
2013 63,3 7,2 10,3 10,0] 1,3 2,3 3.8 1,7
2014 62,1 6,5 84| 12,8] 29 1,8 3,6 1,8
2015 62,5 6,4 7,9 82| 29 1,7 3,3 52 1,9
2016 60,4 6,5 6,4 85 2,61 373 3,2 73] 1,7
2017 70,8 8,2 7,3 45 1,1 2,2 2,2 1,5 2,6
2018 68,7 8,2 7,2 551 1,3 2,5 2,6 02| 38
2019 66,7 7,7 6,7 700 1,8] 2,6 2,9 03| 44

Zdroj: Ministry of culture, sports and tourism (2019), zpracovano autorkou

V tab. €. 4 1ze pozorovat zpuisob dopravy, ktefti si cestujici do Jizni Koreje vybrali. Ve
sledovaném obdobi velkd vétsina turistll vyuzila leteckou dopravu, a to pfesné s pristanim
na hlavnim korejském letiSti v Incheonu, ktery je nedaleko Seoulu, coz usnadiiuje
nasledujici pfepravu do hlavniho mésta. Druhym nejpopularnéj$im letistém mezi turisty
je poté letisté Gimpo, které se nachazi v Gyeonggi, které je také nedaleko Seoulu, tim
padem se jednd o stejnou vyhodu jako u letist¢ Incheon. Lze usoudit, Ze Jeju bude
oblibené hlavné mezi turisty, ktefi pfijizdi z dlivodu letni dovolené u mofte ¢i navstévy

mistni pfirody vzhledem k tomu, Ze se jedna o ostrov.

Druhym zptisobem dopravy do Korejské republiky je poté lodni doprava, ktera neni pro
turisty uz tolik popularni jako letecka. Ve vétsiné ptipadu totiz lodni doprava neptesahuje
ani 5 % veskerych pfijezdii do zemé. Jediny pfistav, ktery presahl 5 % se nachazi na
ostrove Jeju. Dle Asia cruise terminal asociation (n.d.) se pfistav oteviel vetejnosti teprve
v roce 2015, a proto data z ptredchozich rokli chybi. Jeho popularita ale klesla uz po dvou

letech, kdy turisté zacali vyuZivat spiSe letecké dopravy na ostrov.
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4.4 Vyvoj navs§tévnosti regionii a atraktivit v Jizni Koreji

Mapa €. 8: Navstévnost administrativnich celkt Jizni Koreje za rok 2013-2019

2016
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Zdroje: Ministry of culture, sports and tourism (2019), zpracovano autorkou

Na mapé €. 8 1ze pozorovat vyvoj navstévnosti administrativnich celkl Jizni Koreje, a to
na zakladé dat z mezinarodniho prizkumu navstévniki, kde mohlo byt vybrano nékolik
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moznosti. Korejské ministerstvo zacalo tato data na rozdil od ostatnich sbirat az v roce

2013, kdy jiz byly administrativni celky kompletni.

Na map¢, kterd shrnuje data za rok 2013 lze pozorovat, Ze mezi nejvice navstévované
administrativni celky patiil na prvnim misté Seoul. Déle na zebticku poté nasleduji
Gyeonggi, Jeju, Incheon, Busan a Gangwon. Vroce 2013 tedy turisté ziejme
uptednostnovali predev§im navstévu Seoulu a jeho blizkého okoli. Z odlehlejsich celkt
se jednalo hlavné o jiz zminény Busan a Jeju, kde Ize pocitat s tim, Ze hlavnim cilem zde
byla rekreace u mote ¢i navstéva ptirody. Zaroven v roce 2013 jesté nebyla sbirana data
za Seojong, takze nelze urcit jeho atraktivitu, ale dle ostatnich map lze ptepokladat, ze se

jedné o jedno z mén¢ atraktivnich izemi.

V roce 2016 se poté zvysila navstévnost Jeollabuku a Gyeongsangnamu, coz vedlo ke
sniZzeni navstévnosti v oblasti Gyeonggi. PfiCina této zmény mohla byt snaha turistl
poznavat piirodu, a tim padem se mohlo jednat o navitévu narodniho parku Jirisan. Ci
zde je moznost, ze turisté se diky propagaci organizaci v Koreji dozvédéli o té€chto uzemi
a jejich zajem je navstivit tim padem vzrostl. Nejnavstévovanéjsim poté stale zlistdva

Seoul a ostrov Jeju.

V roce 2019 je stale na prvni pfi¢ce navstévnosti umistén Seoul, I1ze tedy hovofit o tom,
ze se jedna o korejsky dominujici administrativni celek, ktery kazdym rokem ptesdhne
70 % turistll, cozZ je vétSina, kterd se Jizni Koreu rozhodne navstivit. Je mozné tvrdit, ze
skoro kazdy, kdo se rozhodne pro cestu do Koreji mé na svém seznamu i navstévu Seoulu.
Mezi kazdoro¢né popularni celky poté patii Gyeonggi, Gangwon, Busan, Incgeon a Jeju.
V roce 2019 nabyl na popularit¢ Gyeongsangbuk a Daegu, coZ jsou pro aktualni dobu
velice atraktivni celky. Nachazi se zde totiz narodni park, kulturni pamatky ¢i zdbavni

park, coz lze povaZovat jako jedno z vysvétleni, pro¢ se zvedla jejich popularita.
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Tab. ¢. 5: Navstévnost nejnavstévovanéjsich atraktivit v Jizni Koreji za rok 2015-2019

Misto 2015 2016 2017 2018 2019
Palac Gyeongbokgung 5061533 6020 118| 4504992| 4447571 | 5346 746
Palac Changdeokgung 1631997 1820036 1803034 1664692| 1785058
Palac Deoksugung 1286981 | 1546126| 1849804| 1716334| 2413596
Korejské narodni muzeum 3080577 3396259 3476606| 3304453| 3354089
Namsangol Hanok vesnice 1359357| 1282840 1163995| 1431737| 1479195
Imjingak resort 5800219| 5345073 4883655| 3370898 2940105
Kulturni vesnice Gamcheon 1381361 1841323 2050297| 2570521| 3082289
Vesnice Dongpirang 2203086| 2163168 2231752| 1727640| 1591169
Néarodni védecké muzeum 1214476 1308539 1529941| 1518980| 1377240
Muzeum Independence hall 1394761 1519931 1633175 1631742| 1795983
Zabavni park Everland 7422938 6965311| 6313055| 6145096| 6605814
Namsan Seoul tower 840263410562 048] 9957876| 12123 068 | 12 873 255
Zabavni park E-world 1466596 1809974 1924722 1961099 1865271
Vrcholek Seongsan sunrise 3010243 | 3169913| 2158878| 1822660| 1707913
Zahrada Suncheon Bay 5326013| 5432081 6117633| 5449382| 6179 697
Vrcholek Dodamsambong 2498 842| 3069339 4056357 3571998| 4659543
NP Bukhansan 6371791 | 6087 156| 5955251| 5518508| 5574539
NP Seoraksan 2821271 3654211] 3693991 | 3241484| 2868098
NP Jirisan 2929709| 2876031 3067190 3308833| 3005498
NP Gyeongju 3057947 2742028| 2948 636| 2887 634| 2999 547
Ostrov Nami 3033490] 3279929 2837581| 2808819| 2765111

Kulturni pamatky — cervend barva; Atratktivity zabavniho turismu — modrd barva; Prirodni atraktivity —

zelena barva

Zdroj: Korean statistical information system (n.d.a), zpracovano autorkou

Jak lze pozorovat ztab. €. 5, nejnavstévovangjsi atraktivitou Korejské republiky je
Namsan Seoul tower, ktera kazdym rokem pftildka vice nez 8 milionli navstévnika, a Ize
tedy o ni hovofit jako o hlavni atraktivité, ktera nese velky vyznam na cestovnim ruchu
v Jizni Koreji.

Mezi celoro¢né velmi oblibené atraktivity mezi ndvstévniky poté patii ptirodni pamatky
a narodni parky. Jak lze pozorovat z tab. €. 5, kazdy narodni park ro¢né€ navstivi skoro 3
miliony lidi, coZ je z celkové poctu piijezdil alesponi pétina. Narodni zahrada Suncheon
bay kazdym rokem poté hosti okolo 6 milionu navstévnikd, coZ z ni tvofi jedno z nejvice

navs§tévovanych mist v zemi.

Vysoka Cisla Ize vidét 1 zabavnich parki, a to pfedevSim u zdbavniho parku Everland,
ktery kazdym rokem ptilakéa okolo 6 milionti lidi. Vzhledem k tomu, Ze se jedné o nejvetsi

zabavni park, Ize vyvodit, Ze bude popularni i pro domaci cestovni ruch.
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Imjingak svymi ¢isly dokazuje, ze oblast demilitariza¢ni zony je kazdym rokem sice
mén¢ atraktivni, ale i tak se jedna o velmi zajimavé misto, které si v roce 2019 udrzelo

skoro 3 miliony navstévnika.

Poslednim turisticky velmi vyznamnym mistem je palac Gyeongbokgung, ktery je
v Seoulu druhym nejnavstévovanéj§im hned po Namsan Seoul tower. Tuto stavbu je
mozné brat jako kulturni dominantu, a to nejen kvili své historii, ale také diky kazdoro¢ni

5 milionové navstévnosti.

Jizni Korea tedy nabizi mnoho atraktivnich mist v kulturni, pfirodni, ale i zdbavni oblasti,
a zaroven je mnohem vice pamatek a atraktivit s vysokou navstévnosti. V této praci jsou

zahrnuté jen ty nejzndméjsi a nejnavstévovanéjsi.
4.5 Cestovni ruch a jeho vliv na hospodarstvi v Jizni Koreji

Korejskd ekonomika dokézala dosahnout velmi rychlého ristu v kratkém obdobi, a to
pfedevsim diky své globalni konkurenceschopnosti v oblasti elektroniky, automobilt ¢i
kulturniho obsahu (Korean Cultural Center New York, n.d.d). Dle Eglitis media (n.d.) je

v ptitomnosti Jizni Korea dokonce 13. nejvétsi ekonomikou svéta.

Kultura a korejska vlna se v poslednich letech stavaji jednim ze zasadnich hnacich faktort
korejské ekonomiky. To je znacné& podporovano i cestovnim ruchem, ktery je na zaklad¢
korejské viny provozovan stale ve vét§Sim mnozstvi (Korean Cultural Center New York,

n.d.d).

Cestovni ruch a kultura jsou totiZ jednim z hlavnich kli¢ovych zaméfeni korejské
ekonomiky. Dle Asia Scotland institute (2022) korejské celebrity spolupracuji
s Koreanair, tedy s korejskym narodnim leteckym dopravcem, ¢i s ostatnimi svétove
znamymi znackami, a to na propagaci Koreje, coz by mélo vést k pfitahnuti pozornosti

zahraniCnich turistl a zvySeni financni piijmul korejské ekonomiky.

Dle Herald corporation (2019) ma v oblasti cestovniho ruchu korejské viny nejvetsi vliv
na ekonomiku chlapecka skupina BTS, ktera za sviij koncert Seoulu v fijnu 2019 pfinesla

korejské ekonomice zisk 671 000 000 americkych dolard.

Dalsi z akci, kterd méla znacnych vliv nejen na cestovni ruch, ale nasledné i na korejskou
ekonomiku byly Olympijské hry v roce 2018. Dle Wood & Meng (2020) Olympijské hry
vynesly zisk 1 376 213 225 americkych dolarti, coZ korejské ekonomice velmi prospélo.
Zisk dokonce piredcil ndklady na provoz Olympijskych her.
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Tab. €. 6: Podil cestovniho ruchu na HDP Jizni Koreje za rok 2010-2019

Celkova hodnota turismu Procentuélni podil
Rok HDP (USD) (USD) %)
2010 1 140 000 000 000 41 532 964 663 3,6
2011 1250 000 000 000 46 689 844 465 3,7
2012 1 280 000 000 000 50311 458 215 3,9
2013 1 370 000 000 000 53 715775 140 3,9
2014 1 480 000 000 000 57 279 443 070 3,9
2015 1 470 000 000 000 57 105 605 610 3,9
2016 1 500 000 000 000 61 060 407 825 4,1
2017 1 620 000 000 000 58 583 224 020 3,6
2018 1 730 000 000 000 62 031 000 310 3,6
2019 1 650 000 000 000 62 989 745 000 3,8

Zdroj: Worldbank (2022), OECD (2024), zpracovano autorkou

Z tab. €. 6 lze pozorovat nartist HDP korejské ekonomiky, celkovou hodnotu turismu a
zaroven i podil turismu na ukazateli HDP. Je mozné fict, Ze hodnoty stoupaji v obou
sloupcich. Lze tedy tvrdit Ze potencial korejské ekonomiky roste, coz vede i k vysSimu

ekonomickému postaveni zem¢.

Celkova hodnota turismu za sledované obdobi vzrostla o vice neZ 21 miliard americkych
dolarti, coz dokazuje, ze Korea se na turismus soustfedi vice nez v minulosti. Tento rast
zfejmé piinesla pfedevsim propagace zemé v zahranici, rist popularity korejské kultury

¢i zvySeni poctu sluzebnich cest do technologicky vyspé€lého prostiedi.

Co se tyce procentualniho podilu na HDP, nejedna se o markantni hodnoty, ale je lze
mozné pozorovat, Ze hodnoty se pohybuji okolo 4 % a vzhledem k rastu turistického

sektoru je mozné piedpokladat, ze podil v nésledujicich letech vzroste.
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Tab. €. 7: Pocet zaméstnanct cestovniho ruchu v Jizni Koreji za rok 2010-2019

odvétvi cestovniho ruchu celkem ve
Rok gastronomie celkpm \4 viech
ubytovani | cestovniho | cestovni agentury | jina odvétvi | turismu .
ruchu odvétvich
2010 58 700 34 300 55000 38400 186400 17 650 000
2011 62 800 39 700 59 300 42800 204 600 18 090 000
2012 70 800 41 600 70 000 47300 229700 18 570 000
2013 63 900 42 200 70 600 50500| 227200 19 170 000
2014 67 500 39 500 69 400 54 000 230400 19 900 000
2015 70 300 27 900 84 600 52800 235600 20890 000
2016 73 600 27100 98 400 62800 261900| 21260000
2017 71 800 29 000 107 200 72300 280300| 21630000
2018 69 900 32 800 99 100 65800 267600 22230000
2019 70 700 35 600 103 300 66000 275600 22720000

Zdroje: UNWTO (2023), Korean statistical information system (n.d.b)

Z tab. €. 7 lze vidét, ze pocet zaméstnancu pracujicich v cestovnim ruchu za sledované
obdobi stoupl o necelych 100 tisic zaméstnancti. Nejvétsi podil na zaméstnanosti
v cestovnich ruchu maji poté zaméstnanci v cestovnich agenturach a podobnych
zafizenich. Nejmensi podil poté tvoii zaméstnanci v gastronomii, coz je zpusobeno tim,
ze je zde zapocitana gastronomie tykajici se jen turismu. Lze tedy zafadit gastronomii

v ubytovacich zafizeni, ¢i takovou, kterd je soucasti atraktivit turismu atd.

Na celkovém mnozstvi zaméstnanct to tvofi ale jen velmi maly podil, a to okolo jednoho
procenta, coz vede k myslence, Ze vEét§i mnozstvi zaméstnancii je zaméstnano v primyslu

¢i ve sluzbach nezahrnujici turismus.

Na zéklad¢ dat z tab. €. 6 a 7 lze tedy pfedpokladat, Ze Jizni Korea neni zemi, kterd je
soustiedéna na cestovni ruch, ale i tak je to jedno z nejrychleji rostoucich odvétvi, které
v terciéru dle Park & Shin (2012) kazdym rokem tvofi okolo 8 % zisku, a na korejské
ekonomice tedy nese svilj vyznam, coZ je jednim z hlavnich divodi, pro¢ Korea
projevuje snahu piildkat co nejvice turistli. Mezi pfedni oblasti, které jsou tzv. tahouny
korejské ekonomiky dle International trade administration (2023) Ize zatadit napf. high-

tech, 1ékafstvi, biotechnologie, IT, automobilovy pramysl ¢i enviromentalni technologie.

4.6 Institucionalni zakotveni cestovniho ruchu v Jizni Koreji

Jak jiz bylo zminéno, Jizni Korea projevuje snahu o propagaci zemé& v zahranici, a prave

tento kol ma na starost Korejské turistickd organizace, spadajici pod Ministerstvo
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kultury, sportii a turismu, kterd v Koreji ptsobi jiz od pocatkli cestovniho ruchu, a to
hlavnim mésté Seoul a ve mést€ Wonju v Gangwonu (Korea tourism organization, n.d.g).
Dle Korea tourism organization (n.d.h) je v soucasnosti tato organizace rozdélena do 5
hlavnich divizi, a to Inovace managmentu, Mezinarodni turismus, Domaéci turismus,
Cestovni ruch a Strategie obsahu cestovniho ruchu. Tyto divize poté tedy stoji za

veskerou propagaci korejského cestovniho ruchu.

Mezi vize Korejské turistické organizace je zahrnuta podpora riistu cestovniho ruchu
v Cele se soukromym sektorem a Usili o regiondlni rozvoj, podpora reprezentativniho
obsahu o Koreji, posila ptizpisobeného cilového marketingu, zvySeni hodnoty
cestovniho ruchu, podpora vyvazenosti regionalniho cestovniho ruchu, podpora
digitalizace a jeji vyuziti v cestovnim ruchu ¢i posileni odvétvi cestovniho ruchu o nové
Cleny (Korea tourism organization, n.d.ch). Z ptfedchozich zminénych lze tedy
predpokladat, ze hlavni cilem organizace prosazeni cestovniho ruchu jako hlavniho

hybatele narodniho hospodaiského ristu.

Na zédkladé snahy o naplnéni téchto vizi spravuje Korejska turisticka organizace webové
stranky Visit Korea, kde jsou obsaZeny zékladni informace o Koreji, dale pak o korejském
cestovnim ruchu, novinkach a akcich, které se v Koreji momentalné konaji nebo jsou
naplanované (Korea tourism organization, n.d.h). V neposlednim je na této strance i

moznost planovani své cesty do Koreje.

Dle Korea tourism organization (2022) na konci roku 2022 vyhlasila korejska vlada
obdobi 2023-2024 Rokem navstévy Koreje. Jedna se o aktudlni propagaci korejského
cestovniho ruchu, kde jeji soucasti je snaha za dvouleté obdobi potfadat rtizné akce,
nabizet vyhodné cestovni balicky, ¢1 s pomoci korejskou kultury §ifit propagacni kampan

po celém svéte.

Na zakladé Korea tourism organization (2022) Korejskd republika v tomto obdobi
planuje mnoZzstvi slev a akci 1 na letenky, ubytovani, nakupy ¢i dokonce jidlo. V oblasti
korejské kultury je plan potadat akce zahrnujici k-pop, e-sporty ¢i korejské jidlo.
V neposlednim poté korejska vlada planuje potadat K-travel road show, na jejimz zaklade
hodla potéadat festivaly ve 25 svétovych metropolich a seznamit tak mistni s korejskou

kulturou a tim padem zvysit popularitu Koreji a ptilakat vice turistt.
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Lze tedy tvrdit, ze tento projekt je jeden z nejvétSich, ktery kdy Korejské turisticka
organizace poradala na propagaci korejského cestovniho ruchu. Zaroven je mozné

predpokladat, ze kazdym rokem takovéto projekty budou pribyvat.
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5 Mozné trajektorie budouciho rozvoje cestovniho

ruchu v Jizni Koreji
Korejsky cestovni ruch kazdym rokem postupuje ve vsech kategoriich na vyssi pticky, a
to pro priklad v oblasti hromadnych ubytovacich zafizeni, poctu piijezdi, navstévnosti

atraktivit, podilu na HDP ¢i poctu zaméstnanct.

Po pozorovani dat poctu ubytovanych, je mozné predpokladat, ze na zédklad¢ praimérného
nariistu 150 000 ubytovacich zafizeni ro¢né, lze v roce 2029 ocekavat skoro 3,8 miliond
ubytovacich zafizeni namisto pivodnich 2,2 miliont v roce 2019. Je nutné ale pocitat
s tim, Ze mohou nastat problémy ¢i naopak neocekdvané situace, které vyvoj poctu
hromadnych ubytovacich zafizeni zméni, a pocet ubytovacich zatizeni bude stoupat
daleko pomaleji, nez bylo pfedpokladano, v tomto piipadé¢ se muze jednat napt. o
zhorSeni stavu korejské ekonomiky a nedostatku piilivu financi. Zaroven je zde i
moznost, ze v Koreji bude v budoucnosti probihat celosvétova vyznamna akce, na kterou
se dostavi obrovské mnozstvi lidi a pfedevSim turistdl, coZ by vedlo k rapidni vystavbé
novych hromadnych ubytovacich zafizeni, a tim padem je mozné, ze v roce 2029 by Jizni
Korea mohla dominovat vice nez 3,8 miliony. Hromadnd ubytovaci zatizeni jsou
vyuzivana nejen zahrani¢nimi turisty, ale i pro doméci cestovni ruch. Lze pfedpokladat,
ze kvuli starnouci korejské populaci zde nebude nutnost vybudovat velké mnoZzstvi
novych hromadnych ubytovacich zafizeni, a pocCet se bude navySovat piedevSim
z diivodu zahrani¢nich turistl, coz mtize vést k pomalejSimu ristu poctu hromadnych
zafizeni.

Jak jiz bylo dfive zminéno, asijské staty jsou diky své bohaté historii a kultufe
popularnimi destinacemi mezi velkym mnozstvim turistd. Diky ristu povédomi o Jizni
Koreji se tato zemé stava jednou z oblibenych vyhledavanych destinaci, kam turisté
cestuji. Nejvice turistli sem proudi ptedevsim z Vychodni Asie, do které spada i Korejska
republika. Lze tedy ptredpokladat, ze i naddle budou mit nejvétsi podil na korejském
turismu staty Vychodni Asie, a to piedeviim Cina a Japonsko, se kterymi Jizni Korea
sousedi. Mozné je ale predpoklddat 1 narGst turisti z ostatnich zemi svéta diky
celosveétové propagaci Koreje v mnoha smeérech. Dle cCiselnych hodnot Jizni Koreu
v letech 2019 navstivilo okolo 17,5 miliont lidi. Kdyby pocet piijezdi stoupal kazdym

rokem o primérnych 1,3 milionu, bylo by mozné za deset let od sledovaného obdobi
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ocekavat skoro dvojnasobek piijezdl, a to 30,5 milionu lidi. Tento odhad, samoziejme i
jako v ptipad¢€ poctu ubytovacich zatizeni, se mize od realné situace v roce 2029 znacné
lisit. Je zde znovu né€kolik faktorii, které mohou siln¢ plsobit na vyvoj ptijezdi. Jak jiz
bylo zminéno dfive, v roce 2015 postihl Jizni Koreu blizkovychodni respira¢ni syndrom,
ktery znacné snizil pocet piijezdd. V roce 2020 zde poté stejné jako vSude na svéte
propukla pandemie Covid-19, ktera ovlivnila cestovni ruch ve vSech zemi, a tim padem
zdejSi turismus probihal v malém poctu navstévniki. Je zde tedy moznost, ze pii
vypuknuti dal$i takovéto necekané pandemie by mohla Cisla v nasledujicich rocich
stagnovat i klesat, coz by poté nevedlo k predvidanym hodnotam a Korea by tedy mohla
stale zlstat u pfibliznych 20 miliont turistd. Pocet piijezdl by se mohl zménit ale i
z dlivodu zhorSeni se politické situace mezi Jizni a Severni Koreu, coZ by mohlo vést

k obavam o vlastni bezpec¢nost a pokles ptijezdi do zemé.

Pti pohledu na navstévnost vybranych atraktivit lze ocekdvat nardst v budoucnu
predevsim u hlavnich dominant jako je Namsan Seoul tower, palic Gyeonbokgung,
zabavni park Everland, kulturni vesnice Gamcheon ¢i narodni zahrada Suncheon bay,
které jsou kazdym rokem vice nav$tévované. Jednim z hlavnich divodd, pro¢ tyto
atraktivity nabiraji popularitu mize byt seznam top atraktivit na webovych strankach
VisitKorea, které pomahaji potenciondlnim turistim s vybérem mist, ktera by méla
navstivit. Dal§im moZnym faktorem jsou poté socialni sité a sdilené fotografie a videa

z téchto mist, coZ zna¢né€ ovlivituje lidské mysleni a jejich plan cesty.

Zaroven lze piedpokladat, Ze Seoul stale bude nejnavstévovanéjsi administrativni
jednotkou Jizni Koreje, protoze ptiblizny 70—80% podil celkového poctu turisti, ktefi se
Koreu rozhodnou navstivit, je vskutku velmi vysoké cislo. A 1 kdyz dle map lze
predpokladat, Ze se cestovni ruch se zaind §ifit 1 do ostatnich administrativnich celkd,
tak Seoul jako hlavni mésto plné velkého mmnozstvi lokaliza¢nich i1 realiza¢nich

predpokladii zistane 1 v budoucnosti nejvyhledavanéjSim mistem.

Jak je jiz patrné z predesl¢ kapitoly, financni podil turismu na HDP se kazdym rokem
zvySuje, a je mozné tedy predpokladat, ze pokud budou nadéle stoupat s piibliznym 5
milionovym ro¢nim primeérem, jak je tomu doted’, tak by v roce 2029 mohl dosahnout
okolo 112 miliard americkych dolari, coz 1 pfes nartstu HDP povede ke zvySeni
procentualniho podilu. Je mozné tedy tvrdit, ze v budoucnu bude mit turismus na tamejsi

ekonomiku vétsi vliv nez momentalné, ale stale pijde zfejme o méné nez 10 %. Zaroven

46



lze pocitat s vytvorenim nékolikanasobné¢ vétsiho poctu novych pracovnich mist

v turismu, a to diky vSem predeslym faktortim.

5.1 SWOT analyza

Na zaklad¢ ptredchozich kapitol byla vytvofena SWOT analyza, tedy zhodnoceni silnych

a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb, které u korejského cestovniho ruchu Ize ocekavat.

Tab. ¢. 8: SWOT analyza korejského cestovniho ruchu

Silné stranky Slabé stranky
Kvalitni pfedpoklady pro cestovni ruch | Jazykova bariéra

Silna ekonomika Nerovnomeérna koncentrace turismu

Kulturni odliSnost Limitace propojenosti pozemnich
komunikaci se zahrani¢im

Prilezitosti Hrozby
Propojeni turismu s Korejskou vinou | Moznost politickych konfliktii s Korejskou
lidoveé demokratickou republiky

Technologické inovace Ptirodni katastrofy

Zdroj: zpracovano autorkou

5.1.1 Silné stranky

Prvni silnou strankou jsou ptedpoklady pro cestovni ruch, které ma Jizni Korea na velmi
dobré trovni. Co se tyce ptirodnich lokaliza¢nich predpokladi, se jedna o zemi, kterou je
mozné navstivit v jakémkoliv roénim obdobi. Zaroven je zde rozmanity reliéf, coz
turistim umoznuje provozovani sport, turistiky ¢i rekreace. Jsou zde i moznosti navstivit
plaZe, hory ¢i pifirodu narodnich parki, kterych je tu na rozlohu zemé vskutku velké
mnozstvi. Nejatraktivnéj§im pfirodnim Gzemim lze nazvat ostrov Jeju, kde se nachazi
plaZe, ptirodni pamatka UNESCO, narodni park a nespocet dalSich ptfirodnich atraktivit.
Mezi nejzasadnéjsi kulturni lokaliza¢ni pfedpoklady korejskd spolecnost fadi kralovské
palace, hanok vesnice ¢i chramy a svatyné, které jsou povaZzovany za narodni dédictvi.
pocet turistii. Realiza¢ni piredpoklady poté poukazuji na kazdym rokem se zvySujici pocet
hromadnych ubytovacich =zafizeni, déale poté na kvalitni a dostupnou dopravni

infrastrukturu, kterd zahrnuje Zeleznice, metro, autobusy, letisté a ptistavy. Zaroven zde
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také panuje snaha o co nejudrzitelngjsi provoz vici zivotnimu prostiedi, coz je velmi
aktualni téma. V neposledni fadé¢ jsou zde i selektivni pfedpoklady, mezi které 1ze zatadit
marketing turistickych organizaci, ktery ma Korea promysleny a projevuje obrovskou

snahu o predani informaci svétu.

Druhou silnou strankou je poté silna ekonomika, kde se Korea fadi na 13. misto svéta.
Diky silné ekonomice lze zlepSovat infrastrukturu, coz vede ke zlepSeni a podpoie
cestovniho ruchu. Zaroven financn¢ zabezpeceny stat mitize prilakat i vice investora, ktefi
se mohou podilet na cestovnim ruchu tvorbou podnikdi podporujici turismus Cci
vytvofenim novych pracovnich pozic. Zaroven lze finan¢ni stabilité statu 1ze podporovat

i riizné projekty v oblasti turismu pomoci dotaci.

Posledni silnou strankou je kultura. Pravé kultura mtze byt u n¢kterych turistl silnou, a
u jinych naopak slabou strankou, a to napft. z ditvodu obav z nového a neznamého. Ve
vétsing piipadech je ale poznavani nové kultury brano jako pozitivum. Korejska republika
se urcite jako asijskd zemé& v mnohych vécech lisi, a to napf. v gastronomické, hudebni ¢i
historicko-kulturni oblasti. Turisté se zde mohou tedy setkat s né¢im, co v jiné zemi nelze

zazit, a tim padem se jedna o kulturné jedine¢nou destinaci.

5.1.2 Slabé stranky

Vyraznou slabou strankou korejského cestovniho ruchu je jazykové bariéra. V JiZni
Koreji je, jak jiz bylo dfive zminéno, pouZivana korejské abeceda hangul, tim padem se
anglicky mluvicich Korejcti, u vétSiny totiz jako druhy jazyk stale pfevlada japonsky ¢i
¢insky jazyk, coz naznacuje, Ze pomoci anglického jazyka se 1ze s jistotou dorozumét jen
v Seoulské metropoli a v Busanu, coz stéZuje cestovani po zbytku Koreje. Jazykova
bariéra dokaze tedy byt velkym problémem mimo velka mésta, kde je vétSina informaci

psana pouze pomoci korejského jazyka a mistni postradaji znalosti anglického jazyka.

Na jazykovou bariéru poté navazuje nerovhomérnd koncentrace turismu, ¢emuz lze
rozumét tak, ze vétSina turistl se pii své cesté do Jizni Koreji vyda pouze do Seoulu,
Busanu a na ostrov Jeju. Nasledkem tohoto jednani je poté nedostate¢nd financni podpora
ostatnich administrativnich jednotek Koreje, ktera by mohla vést k dalSimu rozvoji
turismu v téchto uzemich. Této problematice pfispiva pravé zminéna jazykova bariéra,
ktera anglicky hovoticim turistim umozniuje bezproblémovou cestu pouze do Seoulu,
Busanu a na ostrov Jeju.
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Posledni slabou strankou je poté limitace propojenosti pozemnich komunikaci se
zahranic¢im. Jak jiz bylo zminéno, dopravni infrastruktura je v Jizni Koreji velmi kvalitni,
problém ale nastava v pripad¢, kdy se jedna o piijezd do zemée. V tomto piipad¢ je Korea
kvali hranici s Korejskou lidové demokratickou republikou vazana pouze na leteckou ¢i

lodni ptepravu.

5.1.3 Prilezitosti

Jednou z prilezitosti je propojeni cestovniho ruchu s Korejskou vinou. Jak jiz bylo
zminéno v predchozich kapitolach, Korejské vina zacala mit vliv na cestovni ruch po roce
povédomi o Koreji po svété a prildkat tak mnoho novych turist. Na zakladé propojeni
Korejské viny a cestovniho ruchu poté zacaly vznikat rizné projekty, které maji za cil
zvysit zisk korejské ekonomiky. S rostouci popularitou k-popu, k-dramat, e-sportu a
zbylych odvétvi spojenych s korejskou kulturou lze predpokladat, Zze casem zacne toto
odvétvi mit obrovsky vliv na taméjsi ekonomiku, coz vede k nabidce vytvofeni mnoha
reklamnich a marketingovych projektl ¢i akci nejen na rok 2023 a 2024, ale i na dalsi,

protoze Korejska vina ma aktualng velky potenciél a 1ze ji pozorovat i v Cesku.

Dalsi prilezitosti je pak technologicka inovace. Korea je totiz jednim z pfednich statd,
ktery vynikd ve vyvoji novych technologii. Na zdklad¢ tohoto faktu je zde nespocet
moznosti, jak tuto oblast propojit prave s cestovnim ruchem. Lze pfedpokladat, Ze by se
do této oblasti mohly zafadit napt. prohlidky pomoci virtualni reality, aplikace
s personalizovanymi tipy atraktivit ¢i festivala a travel kartou jejiz soucasti jsou 1 vstupy
na top atrakce ¢i doprava, chatboty ¢i systémy, které sleduji aktualni stav pfeplnénosti ¢i
bezpecnosti turistickych mist. Zaroven lze pfedpokladat, ze diky rychlému vyvoji

korejskych technologiich zde smart turismus na urcité tirovni funguje jiz aktualné.

5.1.4 Hrozby

Nejveétsi hrozbou, ktera Jizni Koreu postihuje jiz z historie je napjata politicka situace se
sousedni Korejskou lidové demokratickou republikou. Tento faktor je jeden z hlavnich,
ktery ohrozuje bezpecnost korejského turismu, a zaroven miize vést 1 k jeho propadu,
bezpeci. Jak jiz bylo zminéno, v Jizni Koreji je mozné se zapojit do demilitarizaniho

cestovniho ruchu, u kterého je soucasti navstéva demilitarizacni zony. Jedna se ale jen o
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casové omezenou moznost jen do doby, dokud bude mezi témito dvéma staty panovat
priméfi.

Korejskou republiku mohou postihnout i hrozby pfirodniho charakteru. Na zéklad¢ faktu,
ze se jedna o poloostrovni stat obklopen motfem, ktery se svou geografickou polohou
nachdzi v oblasti ovliviiovanou asijskym monzunovym systémem. Lze zde tedy ocekavat
tropické boufe a Casté povodné na jejich zdklad€, coz muze ovlivnit pfedevsim letni
korejsky cestovni ruch. Zaroven je zde i moznost ze na zaklad¢ klimatické zmény se
v budoucnu zacne zvedat hladina oceanu, coz by mohlo ohrozit cestovni ruch

v korejskych ptimoiskych oblastech.

5.2 Srovnani japonského a korejského cestovniho ruchu

Na zdkladé ptedchozich zjisténych informaci lze odvodit, ze Japonsko bude svym
uzemim velmi podobné, a to nejen diky geografické poloze, ale i diky své kultufe a
histori, kterou sdili s Korejskym poloostrovem. Na ziklad¢ téchto faktort tedy lze

srovnavat jejich cestovni ruch.

Jak je vSeobecné znadmé, Japonsko je jednou z prednich, a tim padem i nejvétSich
svétovych ekonomik, ktera se stejné jako Korea diky svym podobnym faktorim zaméiuje
na high-tech. Coz vede poté podobnym hodnotdm procentudlniho podilu turismu na
celkovém HDP zemé. U obou zemi ma tedy cestovni ruch velmi podobny vliv na tamé&;si
ekonomiku, a 1 kdyz je kazdym rokem vyssi, lze stouto oblasti pocitat spiSe jako

s podptirnou nez hlavni.

Dle statistickych dat z Japanese national tourism ogrganization (n.d.) 1ze také pozorovat,
ze Japonsko je zhruba jednou tak popularné;si destinaci nezZ Korea, coZ 1ze odivodnit i
tim, Ze ¢im lep§i ma stat ekonomiku, tim je zde véts§i moznost jeho popularity. Neni tomu
ale tak samoziejmé ve vSech ptipadech. Nadale lze tict, ze v Japonsku je turismus jiz vice
rovnomérné koncentrovany nez v Koreji, a to, protoze hlavni mésto navstivi jen 47 %
navstévnikil (Japanese national tourism ogrganization, n.d.). V Koreji pievazuje stale
spiSe vysokd popularita hlavniho mésta, kde 1ze pozorovat 76 % vSech navstévniki. Jako
posledni 1ze pozorovat, Ze Japonsko nabizi skoro 27krat vice hromadnych ubytovacich
zatizeni nez Jizni Korea, coZ je vskutku markantni rozdil (Japanese national tourism

ogrganization, n.d.).
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Dle Kato & Horita (2017) mtize byt jednim z hlavnich divodi pro¢ japonsky turismu
dosahuje vyssich ¢isel nez korejsky pravé fakt, ktery udava, ze pocatky japonského
cestovniho ruchu Ize datovat do 19. stoleti. Jedna se tedy o obrovsky naskok ve srovnani

s Koreji.

Diky podobnosti téchto dvou zemi je japonsky turismus velmi podobny tomu korejskému.
Na zédkladé Japanese national tourism organization (n.d.) se vétSina cestujicich rozhodne
navstivit Japonsko z divodu poznani kulturnich pamatek, ptirody, mistni gastronomie ¢i
mistni kultufe a zdbavnimu primyslu, a Ize tedy ptredpokladat, ze zdejsi cestovni ruch

stejné tak jako korejsky postupem casu bude stale vice nabirat na popularité.
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Z.aveér

Korejsky cestovni ruch se zacal rozvijet jiz par let po konci Korejské valky, v tu dobu se
ale jednalo spiSe o podporu doméciho turismu a vystavbu infrastruktury. Postupem Casu
se Korejska turistickd organizace zacala soustiedit nejen na domadci turismus, ale také i
na podporu piijezdového turismus na zéklad¢ projektl, které méli zasadni vliv na
propagaci Jizni Koreji. Lze tedy tvrdit, ze od dob Korejské valky si korejsky cestovni
ruch prosel znaénym rozvojem k lepSimu, a to nejen v oblasti poctu ptijezdl, vystavby
infrastruktury dtlezité pro turismus, ale i v mnozstvi znéj ziskanych financi ¢i

celosvétoveé popularizace této zemée, coz vedlo k stale CastéjSimu vybéru této destinace.

Na coz navazuje otdzka, zdali ma tedy korejsky cestovni ruch vliv na korejskou
ekonomiku. Vzhledem k zjisténym informacim lze potvrdit, ze i pfes velmi rychly rast
tohoto odvétvi se jedna spiSe o vedlejsi piijem korejské ekonomiky, kterd je stale
soustfedéna spise na export vyrobkt, dale poté high-tech odvétvi, automobilovy primysl,
I€katstvi €1 vyzkum a vyvoj v téchto ale 1 jinych odvétvi. Korejska turistickd organizace
a korejska vlada znaéné€ rozvoj cestovniho turismu podporuje, ten na zékladé toho ¢iselné
stoupd, ale vzhledem k vyspélosti Korejské republiky lze predpokladat, Ze zde nenastane
obdobi, kdy bude korejskd ekonomika zéviset na korejském cestovnim ruchu stejné jako
mén¢ vyspélé zemé.

I pfesto, ze se nejednd o odvétvi, které je hlavnim hybatelem korejské ekonomiky, jsou
zde urc€ité zvlastni a specifické formy cestovniho ruchu, na zdkladé kterych popularita
Korea kazdym rokem pftilaka vice turisti. Mezi tyto formy patii napt. turismus Korejské
viny, plasticko-chirurgicky turismus, street-food turismus nebo dokonce valecny

turismus v podob¢ navstévy demilitarizacni zony.

Na zakladé provedené analyzy lze zhodnotit 1 lokalizaéni a realizacni ptedpoklady pro
korejsky cestovni ruch. Z mapovani korejskych atraktivit 1ze fict, Ze Jizni Korea ma velmi
kvalitni lokaliza¢ni pfedpoklady, a to nejen pfirodni, ale i kulturni, coz je jednim
z hlavnich divodi pro¢ se tato zemé stava stale popularnéjsi mezi turisty. Realizacni
predpoklady nejsou na tak vysoké tirovni jako napt. v Japonsku, ale i pfes velmi nedavny
rozvoj korejského cestovniho ruchu se jednéd o velmi kvalitni, propojenou a dostupnou

infrastrukturu.
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Na coz navazuji i samotné preference turisti pii cestovani do Jizni Koreje. Mezi
nejpopularngjsi typ ubytovani zde patii stejné tak jako ve vétSing€ ostatnich zemich prave
hotely, z ¢ehoz Ize odvodit, Ze turisté pii ubytovani uptednostiiuji pohodli a soukromé
prostory. Pro dopravu je poté vyuzita ve vétsiné pripadl letecka doprava, a to predevSim
diky né€kolika letistim rozmisténych po celé zemi, coz vede k snadné dostupnosti do

vybranych lokalit.

I pfes dostupnost ne€kolika letist’ po celé Jizni Koreji je jihokorejsky cestovni ruch spise
prostorové koncentrovan do vétSich mést. Nejcastéji vybranou destinaci je tedy hlavni

meésto Seoul, které navstivi velka vétSina vSech turistd.

Na zakladé sesbiranych dat Ize v budoucnu ocekévat rtst celého odvétvi korejského
cestovniho ruchu. Je zde né€kolik moznosti, které tento rist mohou ovlivnit, a to
kuptikladu pandemie, zhorSeni politické situace se sousedni Korejskou lidovée
demokratickou republikou ¢i mozné ptirodni katastrofy, nenastane-li tak, Ize ocekavat

nové projekty v oblasti marketingu Korejské cestovni organizace, a tim padem jesté veétsi

povédomi o Jizni Koreji ve svéte.

53



Seznam pouzitych zdroju

Academy of motion picture arts and science (n.d.). The 92nd Academy awardss — 2020.
Oscars.org. Dostupné 20. 11. 2023 z https://www.oscars.org/oscars/ceremonies/2020

Abrahale, K., Sousa, S., Albuquerque, G., Padrao, P., & Lunet, N. (2018). Street food
research worldwide: A scoping review. Journal of Human Nutrition and Dietetics, 32(2),
152—174. https://doi.org/10.1111/jhn.12604

Asia Cruise Terminal Association (n.d.). Port of Jeju. Dostupné 5. 3. 2024 z
https://www.asiacruiseterminal.org/members/port-of-jeju

Asia Scotland Institute (2022). The Korean Wave: From psy to BTS — the impact of K-
pop on the South Korean economy. Dostupné 18. 3. 2024 z
https://asiascot.com/articles/the-korean-wave-from-psy-to-bts-the-impact-of-k-pop-on-
the-south-korean-economy

Babe, A. (2022). Best 6 national parks in South Korea. Lonely Planet. Dostupné 18. 2.
2024 z https://www.lonelyplanet.com/articles/best-national-parks-south-korea

Bae, E., Chang, M. & Park, E. S. & Kim, D. C. (2017). The effect of Hallyu on tourism
in Korea. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and Complexity, 3(4), 1-12.
https://doi.org/10.1186/s40852-017-0075-y

Bencekri, M., Ku, D., Kwak, J., Kim, J., & Lee, S. (2021). Review of Eco-friendly
Guidance of Transport Infrastructure: Korea and the World. Chemical Engineering
Transactions, 89, 235-240. https://doi.org/10.3303/CET2189040

Busan Metropolitan  City (n.d.). Tourist attractions: Gamcheon culture
village.VisitBusan. Dostupné 2. 2. 2024 z http://www.visitbusan.net/v/8eX

Cultural heritage administration royal palaces and tombs center (n.d.a). Gyeongbokgung
palace and its history. Royal palaces and tombs center. Dostupné 1. 2. 2024 z
https://royal.cha.go.kr/ENG/contents/E101010000.do

Cultural heritage administration royal palaces and tombs center (n.d.b). Stories of
Gyeongbokgung Palace. Royal palaces and tombs center. Dostupné 1. 2. 2024 z
https://royal.cha.go.kr/ENG/contents/E101020000.do?schBdcode=gbg&pageType=stor
y&bdProgramCode=storyCtg3

Deutsche Welle (2013). N Korea issues fresh threats. Dostupné 1. 3. 2024 z
https://www.dw.com/en/pyongyang-warns-of-attack-on-south-over-anti-north-korean-
activities/a-16746069

Eglitis media (n.d.). Indicators of economy in South Korea. Worlddata.info. Dostupné 18.
3. 2024 z https://www.worlddata.info/asia/south-korea/economy.php

Etourism  (2018).  Everland.  Koreatour. = Dostupné 16. 2. 2024 z
https://www.koreaetour.com/everland/

54


https://www.oscars.org/oscars/ceremonies/2020
https://doi.org/10.1111/jhn.12604
https://www.asiacruiseterminal.org/members/port-of-jeju
https://asiascot.com/articles/the-korean-wave-from-psy-to-bts-the-impact-of-k-pop-on-the-south-korean-economy
https://asiascot.com/articles/the-korean-wave-from-psy-to-bts-the-impact-of-k-pop-on-the-south-korean-economy
https://www.lonelyplanet.com/articles/best-national-parks-south-korea
https://doi.org/10.3303/CET2189040
http://www.visitbusan.net/v/8eX
https://royal.cha.go.kr/ENG/contents/E101010000.do
https://royal.cha.go.kr/ENG/contents/E101020000.do?schBdcode=gbg&pageType=story&bdProgramCode=storyCtg3
https://royal.cha.go.kr/ENG/contents/E101020000.do?schBdcode=gbg&pageType=story&bdProgramCode=storyCtg3
https://www.dw.com/en/pyongyang-warns-of-attack-on-south-over-anti-north-korean-activities/a-16746069
https://www.dw.com/en/pyongyang-warns-of-attack-on-south-over-anti-north-korean-activities/a-16746069
https://www.worlddata.info/asia/south-korea/economy.php
https://www.koreaetour.com/everland/

Fayzrakhmanova, Y. (2016). English in South Korea: Two sides of the same coin.
Procedia - Social and Behavioral Sciences, 236, 168-173.
https://doi.org/10.1016/].sbspro.2016.12.059

Gong, A. (2024). Seoul tourism organization’s sustainable tourism conference 2023.
Pacific ~ Asia  Travel  Association. Dostupné 15. 11. 2023 z
https://www.pata.org/blog/seoul-tourism-organization-seoul-sustainable-tourism-
conference-2023

Great British Chefs (2021). 6 of South Korea’s most spectacular food markets. Dostupné
25. 2. 2024 z https://www.greatbritishchefs.com/features/best-south-korea-food-markets

Hahm, J. Y., Tasci, A., & Breiter Terry, D. (2019). The Olympic Games’ impact on South
Korea’s image. Journal of Destination Marketing &amp, Management, 14 (1), 100373.
https://doi.org/10.1016/].jdmm.2019.100373

Herald corporation (2019). BTS' latest three concerts in Seoul had economic effect of
Witr:  report. The  Korea  Herald.  Dostupné 18. 3. 2024 z
https://www .koreaherald.com/view.php?ud=20191223000424

Holliday, R., Cheung, O., Cho, J. H., & Bell, D. (2017). Trading faces: The ‘korean look’
and medical nationalism in South Korean cosmetic surgery tourism. Asia Pacific
Viewpoint, 58(2), 190-202. https://doi.org/10.1111/apv.12154

Hyundai Motor company (n.d.). Exploring Chabak: The rising trend of car camping in
South Korea. Dostupné 30. 11. 2023 z
https://www.hyundai.com/worldwide/en/newsroom/detail/exploring-chabak-the-rising-
trend-of-car-camping-in-south-korea-0000000371

Chang, S. (2021). Food tourism in Korea. Journal of Vacation Marketing, 27(4), 420—
436. https://doi.org/10.1177/13567667211009580

Choe O’ Regan, J. (2021). Domestic tourism trends in South Korea during the pandemic
at a glance. Linkedin. Dostupné 30. 11. 2023 z
https://www.linkedin.com/pulse/domestic-tourism-trends-south-korea-during-
pandemic-jaeyeon

Choi, B. Y. (2020). Current tourism trends in South Korea: A SWOT analysis.
[Bakalatfska prace, Univerzita Alicante]. Digitdlni knihovna Univerzity Alicante.
https://rua.ua.es/dspace/handle/10045/107806?locale=en

Choi, Y., Buzinde, C. N., & Lee, C. K. (2014). Visitor books and guest-generated
discourses of hospitality: The case of the hanok. Asia Pacific Journal of Tourism
Research, 20(1), 114—132. https://doi.org/10.1080/10941665.2013.866587

Indrova, J. (2010). Cestovni ruch: Dulezita soucdst ekonomiky a vyznamny faktor rozvoje
destinaci. Ochrana ptirody. Dostupné 6. 12. 2023 z
https://www.casopis.ochranaprirody.cz/a271-jarmila-indrova/

55


https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2016.12.059
https://www.pata.org/blog/seoul-tourism-organization-seoul-sustainable-tourism-conference-2023
https://www.pata.org/blog/seoul-tourism-organization-seoul-sustainable-tourism-conference-2023
https://www.greatbritishchefs.com/features/best-south-korea-food-markets
https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2019.100373
https://www.koreaherald.com/view.php?ud=20191223000424
https://www.hyundai.com/worldwide/en/newsroom/detail/exploring-chabak-the-rising-trend-of-car-camping-in-south-korea-0000000371
https://www.hyundai.com/worldwide/en/newsroom/detail/exploring-chabak-the-rising-trend-of-car-camping-in-south-korea-0000000371
https://doi.org/10.1177/13567667211009580
https://www.linkedin.com/pulse/domestic-tourism-trends-south-korea-during-pandemic-jaeyeon
https://www.linkedin.com/pulse/domestic-tourism-trends-south-korea-during-pandemic-jaeyeon
https://rua.ua.es/dspace/handle/10045/107806?locale=en
https://doi.org/10.1080/10941665.2013.866587
https://www.casopis.ochranaprirody.cz/a271-jarmila-indrova/

International Trade Administration (2023). South Korea - market overview. Dostupné 28.
3. 2024 z  https://www.trade.gov/country-commercial-guides/south-korea-market-
overview

Japanese national tourism ogrganization (n.d.). Tourism statistics. Japan Tourism
Statistics. Dostupné 12. 4. 2024 z https://statistics.jnto.go.jp/en/

Jeon, C. Y., Song, W. G., & Yang, H. (2022). Process of forming tourists’ pro-social
tourism behavior intentions that affect willingness to pay for safety tourism during the
COVID-19 pandemic: A comparative analysis of South Korea and China. Asia Pacific
Journal of Tourism Research, 27(4), 357-373.
https://doi.org/10.1080/10941665.2022.2075774

Jin, D. Y. (2012). Hallyu 2.0: The new Korean wave in the creative industry. Journal of
the International Institute of University of  Michigan, 2(1).
https://quod.lib.umich.edu/i/iij/11645653.0002.102?view=text;rgn=main

Jin, D. Y., & Yi, H. S. (2020). Transnationality of popular culture in the Korean wave.
Korean Journal, 60(1), 5—-16. https://doi.org/10.25024/kj.2020.60.1.5

Joo, H., Maskery, B. A., Berro, A. D., Rotz, L. D., Lee, Y. K., & Brown, C. M. (2019).
Economic impact of the 2015 MERS outbreak on the Republic of Korea’s tourism-related
industries. Health Security, 17(2), 100—108. https://doi.org/10.1089/hs.2018.0115

Joo, N., Park, S., Lee, B., & Yoon, J. (2015). Importance-satisfaction analysis of street
food sanitation and choice factor in Korea and Taiwan. Nutrition Research and Practice,
9(3), 296-303. https://doi.org/10.4162/nrp.2015.9.3.296

Jun, B. G. (2023). 70 years after the Armistice, the Korean Peninsula still struggles for
peace. United States Institute of Peace. Dostupné 2. 3. 2024 z
https://www.usip.org/publications/2023/09/70-years-after-armistice-korean-peninsula-
still-struggles-peace

Kato, K., & Horita, Y. (2017). Tourism Research on Japan—overview on major trends:
Japanese and English-language materials. Tourism Planning &amp; Development, 15(1),
3-25. https://doi.org/10.1080/21568316.2017.1325392

Kim, H., Lee, S., Uysal, M., Kim, J., & Ahn, K. (2015). Nature-Based Tourism:
Motivation and Subjective Well-Being. Journal of Travel & Tourism Marketing, 32(1),
76—96. https://doi.org/10.1080/10548408.2014.997958

Kim, S., Kim, S., & Wong, A. K. (2023). Music-induced tourism: Korean pop (K-pop)
music consumption values and their consequences. Journal of Destination Marketing
&amp; Management, 30(1), 100824-100836.
https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2023.100824

Kim, S., Long, P., & Robinson, M. (2009). Small screen, big tourism: The role of popular
Korean television dramas in South Korean tourism. Tourism Geographies, 11(3), 308—
333. https://doi.org/10.1080/14616680903053334

56


https://www.trade.gov/country-commercial-guides/south-korea-market-overview
https://www.trade.gov/country-commercial-guides/south-korea-market-overview
https://statistics.jnto.go.jp/en/
https://doi.org/10.1080/10941665.2022.2075774
https://quod.lib.umich.edu/i/iij/11645653.0002.102?view=text;rgn=main
https://doi.org/10.25024/kj.2020.60.1.5
https://doi.org/10.1089/hs.2018.0115
https://doi.org/10.4162/nrp.2015.9.3.296
https://www.usip.org/publications/2023/09/70-years-after-armistice-korean-peninsula-still-struggles-peace
https://www.usip.org/publications/2023/09/70-years-after-armistice-korean-peninsula-still-struggles-peace
https://doi.org/10.1080/21568316.2017.1325392
https://doi.org/10.1080/10548408.2014.997958
https://doi.org/10.1016/j.jdmm.2023.100824

Kim, S., Park, J. H., Lee, D. K., Son, Y. H., Yoon, H., Kim, S., & Yun, H. J. (2017). The
impacts of weather on tourist satisfaction and revisit intention: a study of South Korean
domestic tourism. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 22(9), 895-908.
https://doi.org/10.1080/10941665.2017.1357640

Kim, Y. R., & Scott, N. (2017). Network Dynamics of Tourism Development in South
Korea. Current Issues in Tourism, 21(11), 1239-1259.
https://doi.org/10.1080/13683500.2017.1318837

Korea tourism organization (2022). Visit Korea 2023—2024 begins. VisitKorea. Dostupné
5. 4. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/svc/contents/infoHtml View.do?vcontsld=136376

Korea Tourism Organization (n.d.a). Support tourism industry. Dostupné 5. 11. 2023 z
https://knto.or.kr/eng/SupportTourismIndustry

Korea Tourism Organization (n.d.b). VisitKorea ranks Korea’s most popular attractions
of 2021. VisitKorea. Dostupné 7. 1. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/svc/contents/contentsView.do?vcontsId=136589

Korea Tourism Organization (n.d.c). Gyeongbokgung Palace (&=a). VisitKorea.

Dostupnée 1. 2. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/sve/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnlist.do?vcontsId=877
40&menuSn=351

Korea Tourism Organization (n.d.d). Imjingak Resort. VisitKorea. Dostupné 2. 2. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/sve/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=107
397&menuSn=351

Korea tourism organization (n.d.e). Suncheonman bay national garden. VisitKorea.
Dostupné 18. 2. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/sve/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=725
24&menuSn=351

Korea tourism organization (n.d.f). Nami island. VisitKorea. Dostupné 21. 2. 2024 z
https://english.visitkorea.or.kr/sve/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnlist.do?vcontsId=111
127&menuSn=351

Korea tourism organization (n.d.g). Location. Dostupné 29. 3. 2024 z
https://knto.or.kr/eng/Location

Korea tourism organization (n.d.h). Organization. Dostupné 29. 3. 2024 z
https://knto.or.kr/eng/Organization

Korea tourism organization (n.d.ch). Vision. Dostupné 29. 3. 2024 z
https://knto.or.kr/eng/Vision

57


https://doi.org/10.1080/10941665.2017.1357640
https://doi.org/10.1080/13683500.2017.1318837
https://english.visitkorea.or.kr/svc/contents/infoHtmlView.do?vcontsId=136376
https://english.visitkorea.or.kr/svc/contents/contentsView.do?vcontsId=136589
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=87740&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=87740&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=107397&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=107397&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=72524&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=72524&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=111127&menuSn=351
https://english.visitkorea.or.kr/svc/whereToGo/locIntrdn/locIntrdnList.do?vcontsId=111127&menuSn=351
https://knto.or.kr/eng/Location
https://knto.or.kr/eng/Organization
https://knto.or.kr/eng/Vision

Korea Tourism Organization (n.d.i). Accommodations. VisitKorea.
https://english.visitkorea.or.kr/sve/plan’Y ourTravel/travellnfo/subAccomodation.do?me
nuSn=180

Korea Travel Easy (n.d.). Best kpop places to visit in Seoul if you are a kpop fan. Dostupné
16. 2. 2024 z https://www .koreatraveleasy.com/2023/10/16/k-pop-places-to-visit-if-you-
are-a-k-pop-fan/

Korean Cultural Center New York (n.d.a). Korea Information — Tourism (Harmony
between tradiition and modernity). Koreanculture.org. Dostupné 21. 11. 2023 z
https://www.koreanculture.org/korea-information-tourism

Korean Cultural Center New York (n.d.b). Korea Information — Sports (History and
development of korean sports). Koreanculture.org. Dostupné 23. 11. 2023 z
https://www.koreanculture.org/korea-information-sports

Korean Cultural Center New York (n.d.c). Korea information — history.
Koreanculture.org. Dostupné 4. 1. 2024 z https://www.koreanculture.org/korea-
information-history

Korean Cultural Center New York (n.d.d). Korea information — economy.
Koreanculture.org. Dostupné 15. 3. 2024 z https://www.koreanculture.org/korea-
information-economy

Korean Culture and Information Service (n.d.a). Travel activities. Korea.net. Dostupné 1.
12. 2023 z https://www.korea.net/AboutKorea/Tourism/Tourist-Attractions-Outside-
Seoul

Korean Culture and Information Service (n.d.b). Popular places. Korea.net. Dostupné 4.
12. 2023 z https://www.korea.net/AboutKorea/Tourism/Hanok-Villages

Korean Culture and Information Service (n.d.c). The Korean economy — the miracle on
the Hangang River. Korea.net. https://www.korea.net/AboutKorea/Economy/The-
Miracle-on-The-Hangang

Korean Culture and Information Service (n.d.d). Hallyu (korean wave). Korea.net.
Dostupné 7. 12. 2023 z https://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-Arts/Hallyu

Korean Culture and Information Service (n.d.e). South Korea — summary. Korea.net.
Dostupné¢ 5. 1. 2024 z https://www.korea.net/AboutKorea/Society/South-Korea-

Summary

Korean foundation (n.d.). [Jeju Playbook] Surfing Life in Jeju. Dostupné 22. 11. 2023 z
https://www.kf . or.kr/kfNewsletter/mgzinSubViewPage.do?mgzinSn=13401&mgzinSub
Sn=13932&langTy=ENG

Korean national geographic information institute (2023). National atlas of Korea.
Ministry of Land, Infrastructure and Transport v Seoulu.
http://nationalatlas.ngii.go.kr/pages/page 2906.php

58


https://english.visitkorea.or.kr/svc/planYourTravel/travelInfo/subAccomodation.do?menuSn=180
https://english.visitkorea.or.kr/svc/planYourTravel/travelInfo/subAccomodation.do?menuSn=180
https://www.koreatraveleasy.com/2023/10/16/k-pop-places-to-visit-if-you-are-a-k-pop-fan/
https://www.koreatraveleasy.com/2023/10/16/k-pop-places-to-visit-if-you-are-a-k-pop-fan/
https://www.koreanculture.org/korea-information-tourism
https://www.koreanculture.org/korea-information-sports
https://www.koreanculture.org/korea-information-history
https://www.koreanculture.org/korea-information-history
https://www.koreanculture.org/korea-information-economy
https://www.koreanculture.org/korea-information-economy
https://www.korea.net/AboutKorea/Tourism/Tourist-Attractions-Outside-Seoul
https://www.korea.net/AboutKorea/Tourism/Tourist-Attractions-Outside-Seoul
https://www.korea.net/AboutKorea/Tourism/Hanok-Villages
https://www.korea.net/AboutKorea/Economy/The-Miracle-on-The-Hangang
https://www.korea.net/AboutKorea/Economy/The-Miracle-on-The-Hangang
https://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-Arts/Hallyu
https://www.korea.net/AboutKorea/Society/South-Korea-Summary
https://www.korea.net/AboutKorea/Society/South-Korea-Summary
https://www.kf.or.kr/kfNewsletter/mgzinSubViewPage.do?mgzinSn=13401&mgzinSubSn=13932&langTy=ENG
https://www.kf.or.kr/kfNewsletter/mgzinSubViewPage.do?mgzinSn=13401&mgzinSubSn=13932&langTy=ENG
http://nationalatlas.ngii.go.kr/pages/page_2906.php

Korean national park service (n.d.). National parks of Korea. Dostupné 18. 2. 2024 z
https://www .knps.or.kr/portal/main.do

Korean statistical information system (n.d.a). Statistics on visitors to major tourist spots
for years 2015-2019. Dostupné 30. 1. 2024 z
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListindex.do?vwcd=MT ZTITLE&menuld=M 01
01

Korean statistical information system (n.d.b). Number of workers in Korea. Dostupné 24.
3. 2024 z
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListindex.do?vwed=MT ZTITLE&menuld=M 01
_01&outLink=Y &entrType=

K-Town. (2021). N Seoul Tower. Dostupné 16. 2. 2024 z https://www.ktown.cz/post/n-
seoul-tower

Lee, T. (2020). BHF Z8/2 1015 120818 XL} BIEL A7 MS, CghRA,

Dostupnée 20. 1. 2023 z
https://www.yna.co.kr/view/AKR20200702115900030?input=1195m

Lew, Y. L. (1994). 4 Brief History of Korea. Korean Educational Development Institute.

Li, X. (2022). Reasons for the success of Kpop (Korean popular music) culture in the

international spread. Advances in Social Science, Education and Humanities Research,
664,2617-2621. https://doi.org/10.2991/assehr.k.220504.475

Lim, Y. J., Kim, H. K., & Lee, T. J. (2015). Visitor motivational factors and level of
satisfaction in wellness tourism: Comparison between first-time visitors and repeat
visitors.  Asia  Pacific Journal of Tourism Research, 21(2), 137-156.
https://doi.org/10.1080/10941665.2015.1029952

Ministry of Culture, Sports and tourism (2019). Inertnational visitor survey report for
years 2010-2019. Knowtour.go. Dostupné 28.1. 2024 z
https://know.tour.go.kr/stat/fReportsOfForeignerDis19Re.do

Naver corporation (n.d.). Open street map of South Korea. VisitKorea. Dostpné 14. 2.
2024 z https://english.visitkorea.or.kr/vkmap/gis_od.kto?mode=mapSearch&lang=1

Netflix  (n.d.).  Asian TV shows. Dostupne  20. 1. 2023 z
https://www.netflix.com/browse/genre/78103?bc=83

OECD (2024). Tourism Statistics. OECD Library. Dostupné 21. 3. 2024 z
https://www.oecd-ilibrary.org/economics/data/oecd-tourism-statistics/key-tourism-
indicators_e5d0c450-
en?parentld=http%3A%2F%?2Finstance.metastore.ingenta.com%?2Fcontent%2Fcollectio
n%2F2b45a380-en

59


https://www.knps.or.kr/portal/main.do
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListIndex.do?vwcd=MT_ZTITLE&menuId=M_01_01
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListIndex.do?vwcd=MT_ZTITLE&menuId=M_01_01
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListIndex.do?vwcd=MT_ZTITLE&menuId=M_01_01&outLink=Y&entrType=
https://kosis.kr/statisticsList/statisticsListIndex.do?vwcd=MT_ZTITLE&menuId=M_01_01&outLink=Y&entrType=
https://www.ktown.cz/post/n-seoul-tower
https://www.ktown.cz/post/n-seoul-tower
https://www.yna.co.kr/view/AKR20200702115900030?input=1195m
https://doi.org/10.2991/assehr.k.220504.475
https://doi.org/10.1080/10941665.2015.1029952
https://know.tour.go.kr/stat/fReportsOfForeignerDis19Re.do
https://english.visitkorea.or.kr/vkmap/gis_od.kto?mode=mapSearch&lang=1
https://www.netflix.com/browse/genre/78103?bc=83
https://www.oecd-ilibrary.org/economics/data/oecd-tourism-statistics/key-tourism-indicators_e5d0c450-en?parentId=http%3A%2F%2Finstance.metastore.ingenta.com%2Fcontent%2Fcollection%2F2b45a380-en
https://www.oecd-ilibrary.org/economics/data/oecd-tourism-statistics/key-tourism-indicators_e5d0c450-en?parentId=http%3A%2F%2Finstance.metastore.ingenta.com%2Fcontent%2Fcollection%2F2b45a380-en
https://www.oecd-ilibrary.org/economics/data/oecd-tourism-statistics/key-tourism-indicators_e5d0c450-en?parentId=http%3A%2F%2Finstance.metastore.ingenta.com%2Fcontent%2Fcollection%2F2b45a380-en
https://www.oecd-ilibrary.org/economics/data/oecd-tourism-statistics/key-tourism-indicators_e5d0c450-en?parentId=http%3A%2F%2Finstance.metastore.ingenta.com%2Fcontent%2Fcollection%2F2b45a380-en

Oh, C. O. (2005). The contribution of tourism development to economic growth in the
Korean economy. Tourism management, 26(1), 39-44.
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2003.09.014

Park, D., & Shin, K. (2012). Performance of the service sector in the Republic of Korea:
An empirical investigation. SSRN Electronic Journal, 324.
https://doi.org/10.2139/ssrn.2198146

Park, H. Y. (2009). Heritage, Tourism, and National Identity: An Ethnographic Study of
Changdeokgung Palace. Korea Journal, 49(4), 163-186.
https://doi.org/10.25024/kj.2009.49.4.163

Péaskova, M., & Zelenka, J. (2002). Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Ministerstvo pro
mistni rozvoj v Praze. https://www.digitalniknihovna.cz/mzk/view/uuid:75¢73790-01eb-
11e4-9789-005056827e52?page=uuid:3e5e8fe0-23a8-11e4-8413-5ef3fc9ae867

Peterson, M. (2009). Brief history of Korea. Infobase Publishing.

Podoler, G. (2007). Nation, state and football: The Korean case. The International
Journal of the History of Sport, 25(1), 1-17. https://doi.org/10.1080/09523360701701614

Ren, T., Ikeda, K., & Woo, C. W. (2019). Media, Sport, Nationalism: East Asia: Soft
Power Projection via the Modern Olympic Games. Logos Verlag Berlin GmbH.
https://books.google.cz/books?1d=2fSdDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&sour
ce=gbs_ge summary r&cad=0#v=onepage&q&f=false

Ryglova, K., Burian, M., & Vaj¢nerova, 1. (2011). Cestovni ruch — podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi. Grada Publishing

Semantika (n.d.). National museum of Korea. Museums — The World Museums Network.
Dostupné 2. 2. 2024 z https://museu.ms/museum/details/16316/national-museum-of-
korea

Seoul tourism organization (2016). Wear hanbok and visit palaces. VisitSeoul.net.
Dostupné 4. 12. 2023 z
https://english.visitseoul.net/editorspicks/wearhanbokvisitpalaces/ENN015747

Shaheen, S. (2020). Nami Island. Embassy of the Republic of Korea to Norway. Dostupné
23. 2. 2024 z https://overseas.mofa.go.kr/no-en/brd/m_21237/view.do?seq=90

Shin, Y. (2010). Progress of and challenges in Korean tourism studies. Japanese Journal
of Human Geography, 62(6), 526-536. https://doi.org/10.4200/jjhg.62.6 526

Terjesen, S. (2008). Venturing beyond the marathon: The entrepreneurship of
ultrarunning and the IAU World Cup in Korea. Asian Business &amp,; Management, 7(2),
225-241. https://doi.org/10.1057/abm.2008.2

UNESCO World Heritage Centre (n.d.). Republic of Korea. Dostupné 4. 12. 2023 z
https://whc.unesco.org/en/statesparties/kr

60


https://doi.org/10.1016/j.tourman.2003.09.014
https://doi.org/10.2139/ssrn.2198146
https://doi.org/10.25024/kj.2009.49.4.163
https://www.digitalniknihovna.cz/mzk/view/uuid:75c73790-01eb-11e4-9789-005056827e52?page=uuid:3e5e8fe0-23a8-11e4-8413-5ef3fc9ae867
https://www.digitalniknihovna.cz/mzk/view/uuid:75c73790-01eb-11e4-9789-005056827e52?page=uuid:3e5e8fe0-23a8-11e4-8413-5ef3fc9ae867
https://doi.org/10.1080/09523360701701614
https://books.google.cz/books?id=2fSdDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
https://books.google.cz/books?id=2fSdDwAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=cs&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
https://museu.ms/museum/details/16316/national-museum-of-korea
https://museu.ms/museum/details/16316/national-museum-of-korea
https://english.visitseoul.net/editorspicks/wearhanbokvisitpalaces/ENN015747
https://overseas.mofa.go.kr/no-en/brd/m_21237/view.do?seq=90
https://doi.org/10.1057/abm.2008.2
https://whc.unesco.org/en/statesparties/kr

United Nation Tourism World Organization (2023). /45 key tourism statistics. Dostupné
27.2.2024 z https://www.unwto.org/tourism-statistics/key-tourism-statistics

United Nation Tourism World Organization (n.d.). Glossary of tourism terms. Dostupné
6. 11. 2023 z https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms

Vystoupil, J., HoleSinska, A., Kunc, J., Maryas, J., Seidenglanz, D., Sauer, M., Tonev, P.
& Viturka, M. (2006). Atlas cestovniho ruchu Ceske republiky. Ministerstvo pro mistni
rozvoj v Praze

Wood, J., & Meng, S. (2020). The economic impacts of the 2018 Winter Olympics.
Tourism Economics, 27(7), 1303—1322. https://doi.org/10.1177/1354816620921577

Worldbank (2022). GDP (current US$) - korea, rep. Dostupné 20. 3. 2024 z
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=KR

Youn, S. H., & Uzzell, D. (2016). The young generations’ conceptualisation of Cultural
Tourism: Colonial heritage attractions in South Korea. Asia Pacific Journal of Tourism
Research, 21(12), 1324—1342. https://doi.org/10.1080/10941665.2016.1175486

61


https://www.unwto.org/tourism-statistics/key-tourism-statistics
https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms
https://doi.org/10.1177/1354816620921577
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=KR

Seznam tabulek

Tab. ¢. 1: Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ) a ubytovanych osob v Jizni
Koreji za 10K 2010-2019 ...ooneiiiiieie ettt e 33
Tab. €. 2: Preferovany typ ubytovani v Jizni Koreji za rok 2010-2019..........ccoueeneneee. 34

Tab. €. 3: Celkovy pocet piijezdl do Jizni Koreje dle regionu UNWTO za rok 2010-2019

=
o
o

. €. 4: Prijezdy do zemé¢ dle zptsobu dopravy za rok 2010-2019 (v %) ....ccveeueennee. 36

Tab. ¢. 5: Navstévnost nejnavstévovangjsich atraktivit v Jizni Koreji za rok 2015-2019

........................................................................................................................................ 39
Tab. €. 6: Podil cestovniho ruchu na HDP Jizni Koreje za rok 2010-2019 ................... 41
Tab. €. 7: Pocet zaméstnanct cestovniho ruchu v Jizni Koreji za rok 2010-2019 ......... 42
Tab. ¢. 8: SWOT analyza korejského cestovniho ruchu..........cccoeecivviiieiciieniiniiiiiieei, 47

62



Seznam map
Mapa €. 1: Administrativni ¢lenéni Korejské republiky od roku 2013 ............c...c....e. 20

Mapa ¢. 2: Lokalizace nejnavstévovanéjsich kulturnich pamatek v Jizni Koreji za rok

201572019 o 25

Mapa €. 3: Lokalizace nejnavstévovangjSich kulturnich pamatek v Seoulu za rok 2015—

Mapa €. 4: Lokalizace nejnavstévovangjsich atraktivit zdbavniho turismu v Jizni Koreji

ZATOK 2015-20T9 it 27

Mapa €. 5: Lokalizace nejnavstévovangjSich atraktivit zabavniho turismu v Seoulu za rok

20052019 . st ea 27

Mapa €. 6: Lokalizace nejnavstévovanéjsich ptirodnich atraktivit v Jizni Koreji za rok

201522079 ettt ettt ettt e b h e st ne et e e teeae e 29
Mapa €. 7: Lokalizace nejznamé;jsich street food markett v Jizni Koreji za rok 2019 .. 31

Mapa ¢. 8: Navstévnost administrativnich celka Jizni Koreje za rok 2013-2019 .......... 37

63



Abstrakt

Kozakova, T. (2024). Rozvoj cestovniho ruchu v Jizni Koreji [Bakalarska prace,

Zéapadoceska univerzita v Plzni].

Klicova slova: cestovni ruch, Jizni Korea, rozvoj

Tato bakalatska prace se zabyva rozvojem cestovniho ruchu v Jizni Koreji. Cilem prace
je deskripce rozvoje cestovniho ruchu na vybraném Uzemi, a nésledn¢ analyza
lokalizac¢nich a realiza¢nich pfedpokladii pro taméjsi cestovni ruch. Na zakladé¢ ziskanych
dat a informaci je poté popsan soucasny stav, diskutovany mozné budouci trajektorie a
komparovany rozdily japonského a korejského cestovniho ruchu. Prvni ¢ast prace se
vénuje vymezeni pojmi spojenych s korejskym cestovnim ruchem. Tato ¢ast je nadale
provdzana s vyzkumy cestovniho ruchu vJizni Koreji. V analytické casti je poté
vymezeno Uzemi, které je nadale sledovano, lokalizovany atraktivity a popsan soucasny
stav a vyvoj] korejského turismu. Zavér prace je poté zalozen na SWOT analyze a
vyhodnoceni moznych budoucich trajektoriich. Na zéklad¢ téchto skutecnosti bylo
zjiSté€no, Ze korejsky cestovni ruch se zacal rozvijet az po konci Korejské vélky, a jeho

vyznam kazdym rokem stoupa.



Abstract

Kozakova, T. (2024). Rozvoj cestovniho ruchu v Jizni Koreji [Bachelor Thesis, University

of West Bohemial.

Key words: tourism, South Korea, development

This bachelor's thesis deals with the development of tourism in South Korea. The aim of
the work is a description of the development of tourism in the selected area, followed by
an analysis of the localization and implementation assumptions for tourism there. Based
on the obtained data and information, the current state is then described, possible future
trajectories are discussed and the differences between Japanese and Korean tourism are
compared. The first part of the work is devoted to the definition of terms associated with
Korean tourism. This part continues to be linked with research on tourism in South Korea.
In the analytical part, the territory that continues to be monitored is defined, attractions
are located and the current state and development of Korean tourism is described. The
conclusion of the work is then based on a SWOT analysis and evaluation of possible
future trajectories. Based on these facts, it was found that Korean tourism started to

develop only after the end of the Korean War, and its importance is increasing every year.



