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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

Q) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz

Posouzen - neni plagiat =
Posouzen - podeziela shoda ]
Posouzen - je plagiat [l
Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupndm:> velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafskd prace se zabyva modernimi nastroji komunikace v politickém marketingu.

V tvodu prace autorka definuje pojem marketing a politicky marketing, v dalsi ¢asti prace se vénuje
vymezeni pojmu sociélni sit’ a smart technologie. Velmi ocetiuje rozsahlé mnozstvi pouzitych zdrojt.
Nasledng autorka k uvéadi jejich praktické vyuZiti v politickém marketingu v CR, ve snaze predstavit
vyuziti jednotlivych néstrojli co nejvice ze Siroka dochazi ke "skdkani" od prezidenskych voleb

k parlamentnim a zpé&t, misty se text odchyluje od tématu a popisuje tradiéné vyuzivané néstroje. Text
obsahuje pomérné velké mnozstvi preklept. V kapitole vénované prezidentskym kandidatim ocefiuji
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analyzu po&tu fanouskd na facebooku a poéet shlédnutych videi na youtube. Je §koda, Ze vysledkim
dotaznikového etfeni je vénovén jen velmi omezeny prostor. Praci hodnotim jako "velmi dobrou".
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Na zakladé provedené reser$e a dotaznikového Setfeni odhadnéte trendy v dal$i vyuZiti modernich
komunika¢nich nastroji.

Konretizujte my3lenku na str. 65 "Proto by bylo dobre, aby se to, co jednotlivi autofi vzkazuji svymi
pisnémi spole¢nosti, zpopularizovalo” ?
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V Plzni, dne 2352 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznate vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odtivodnéte niZe p¥i odivodnéni
klasifikagniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti.

3 Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dve az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléFskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzedt 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozezndni
originalu).



