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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Price s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Grovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’®

Autorka ve své praci provedla velmi zdafilou analyzu nastrojii marketingového mixu ve vybrané firme.
Analyza je provedena v hloubce dostatecné pro bakalafské prace, autorka se zaméfuje jak na
spotfebitelsky trh - B2C, tak na trh firemni - B2B. Pouzité metody jsou vhodné, z prace je zfejmé, Ze
autorka zkoumanou firmu a jeji trhy dokéaze posuzovat komplexné.

Nicméng v préci nenachazim vymezeni cile prace, ten lze samozfejmé dovodit ze zasad prace a
popisovaného postupu zpracovéni prace v uvodu. Z prace je zfejmé, Ze autorka méla ziejmy cil své
¢innosti, nicméné tento neni explicitné vyjadfen.

Dalsi pfipominku mam ke struktufe kapitol prace - kapitoly krat$i nez jedna stranka jsou nevhodné
(napt. kap. 5), stejné tak podkapitoly bez néslednikii (napf. 10.2.1) v podstaté nemusi byt
podkapitolami. Toto mé&la autorka lépe promyslet.

Dal¥i slab§i strankou préce jsou gramatické chyby, zvla§t¢ ve shodé podmétu s prisudkem, a to
predevsim v &astech prace, u kterych neméla autorka podporu sekundéarnich ¢i jinych zdrojii. Tyto
v podstaté zbyte¢né chyby snizuji hodnotu préce.
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Pozitivni je vyuziti dotaznikového Setfeni (on-line), které autorka i pomérné zdafile interpretuje.
Ocenuji i aplikaci Porterova modelu.

V zavéreCnych Castech prace autorka navrhuje opatfeni, kterd by méla zlepSit vyuzivani
marketingovych nastroji ve firmé. Zde by bylo pfinosné navrhy zaznamenat do ¢asové osy (vytvofit
harmonogram realizace) tak, aby navrhy byly snaze aplikovatelné. Dil¢i dotazy k ndvrhtim viz niZe.

I ptes vy$e uvedené piipominky navrhuji praci hodnotit stupném velmi dobfe, piestoze napf. chybé&jici
definice cile prace patii k pfipominkam naprosto zasadnim, avSak ocefuji $ifi provedené analyzy a
pravdépodobny prakticky dopad prace.

OtézKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:’
Bude firma néekteré z Vasich navrhi realizovat?

K radiové reklamé - kdy by méla kampan probihat a pro¢?

K ucasti na veletrhu, radiové reklamé, letakové kampani - jak by se prakticky dal zméfit dopad téchto
kampani do trzeb firmy?
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V Plzni, dne 3. zafi 2013 odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupei.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



