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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Strucné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:2

Autor se v predlozené bakalaiské praci zabyva vytvofenim "planu marketingu na internetu" (velmi
neobvyklé spojeni) vybraného zpravodajského serveru (mirné se takto odchyluje od zdsad/nazvu prace,
avsak z podstaty véci je toto nepodstatné, nebot’ na webové portaly je v tomto piipadé tieba pohlizet
v podstaté jako na SBU s vlastnimi plany, marketingovymi cili a podobné).

Autor predkladd pomérné rozsahlou préci, pficemZ teoreticky vstup tvofi pouze mensi &ast préce,
avsak v podstaté netesi teoretické pozadi planovani marketingovych aktivit, coz je viak v jedné
konkrétni podob¢ kone¢nym cilem prace.

Autor v celé praci prezentuje pomérné dost navrhi na zlepSeni, avsak napiiklad doporuceni v kap. 4.6
povazuji za piedCasnd, bylo by vhodn&jsi viechna doporuceni prezentovat po skonéeni analytickych
praci, v urcitych pfipadech az za vlastnim planem marketingu na internetu.

Za velmi vyznamnou Cast prace (a predevsim velmi piinosnou pro zkoumany problém) povazuji
provedené uzivatelské testovani.

Navrzeny marketingovy plan (resp. spise jeho dil&i &asti, ¢i spiSe piehled marketingovych strategif)
povazuji za zdafily vystup prace.
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celkove autor ziskal vyborné analytické podklady. ale ne vzdy jich dokéazal prehledné vyuzit. Navrhy
na zlepSeni jsou v praci prezentovany pribézné, a tak se logicky v koneéném efektu ztraci
v analytickém textu.

Urcité nedostatky mé autor ve formulacich, v praci je i n&kolik pieklepi. Tyto nedostatky vsak
vyvazuji ziskand data, ktera mohou firmé/portalu v realu velmi pomoci. 1 kdyZz pfedstaveny plan
marketingu na internetu povazuji za velmi ambiciézni.

Navrhuji hodnotit bakalaiskou préci klasifikaénim stupném vyborng.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Je mozné¢ (obsahove, technicky, designové, funkéng), aby analyzovana stranka mohla napliovat tolik
MDA jejich navstévnikd - viz kap. 3.4? Nebylo by mozné MDA zobecnit tak, aby platila pro vsechny
(vétSinu) cilové skupiny?

Nekteré z Vasich névrhi se tykaji "Kalendare akci". Existuje na Vysociné webova stranka, ktera jiz
nyni obsahuje velké mnozstvi z regionu? Bylo by mozné uvazovat o n¢jakych dalsich partnerstvich

v této oblasti?

Takt€éz zmifiujete (str. 70) moznost ndkupu ¢lanku. Existuje zde né&jaké riziko?

Na ¢em je zavisly uspéch strategie "Partnertim dvete otevieny"?

Navrhujete celkové v podstaté az &tyfndsobny narist obratu béhem osmi mésict, spojeny
s vyznamnym ristem nakladii. S firmou jste v uzkém kontaktu. Je planovano vyuziti Vasich navrhi?

V Plzni, dne 30. kvé&tna 2013 ' Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuper.
f Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a piipominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobé — dveé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariét Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadg plzefiské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originélu).
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Jméno studenta: Pavlina Vokurkova

Studijni obor/zaméreni: MOC

Téma bakalafské prace: Marketing mésta Nepomuk
Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Cechurov4

Podnik — firma: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 4

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakalatska prace se zabyva marketingem mésta Nepomuk. Toto mé&sto neprve autorka
prestavila a dale se vénovala jeho marketingovému mixu. V &asti tykajici se marketingového mixu je
nékolik nedostatki - cena je vymezena pouze teoreticky, chybi pfevedeni do praxe mésta; u teorie
komunikace jsou rozebrany jednotlivé kandly, praktické ¢ast toto déleni nerespektuje; u kapitol 3.2.6 a
3.2.7 je néco jiného uvedeného v teorii a praxi. Text misty pfipomina reklamni material napf. "je
vybaven krasnym rustikalnim nébytkem" nebo "sehnat riizné darky a p¥itom se zahiat medovinou".

V kapitole 3.4 autorka popisuje strategicky plan mésta aniZ by komentovala p¥inosy & nedostatky
planu. SWOT analyza neni dostate¢né propracovand, ne veskeré informace jsou obsaZeny ¢&i
vysvétleny v praci (napt. malo u¢inna propagace - na zaklad& &eho je takto posouzena?), ty samé body
se objevuji ve slabych strankach i hrozbach (napf. pracovni piileZitosti, stav komunikaci apod.) n&které
lze najit i ve 3 kategoriich SWOT analyzy. Velka &ast ptileZitosti a hrozeb nevychazi z vng&jsiho
prostiedi jak definuje v uvodu. SWOT je nic nefikajici, nepfesné zpracovana, nevyplyvaji z ni Zadné
zavéry, nejsou rozpracované vystupy. Vysledky dotaznikového Seteni jsou ve formé konstatovani
vysledki bez ptidané hodnoty, asto jsou informace duplikovény - obrazky a text obsahuji totoZné
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informace, neni nutné uvadst oboji. N&které grafy jsou Gplné zbyte¢né napf. prezentovani vysledki
typu ANO/NE (obr. &. 4, 10). Z textu neni jednozna¢né kdo vypliioval otdzku tykajici se ubytovani

v Nepomuku - odpovidali rezidenti nebo ti, co do Nepomuka doj i7di z blizkého okoli jak je uvedeno

v tvodu dotazniku - maji tito respondenti zkusenost s ubytovanim ve mést&? Na obr. 7 neni
jednozna&né vysvétlen rozdil mezi jednotlivymi moznostmi. Opakované je graf doplnén 1 pouze vétou
napf. str. 52. N&které nédvrhy jsou obecné napf. zkvalitnéni zdravotni péce; ¢i nejednoznacné vyznaleni
alespoii jeits jednoho chodniku pted kruhovym objezdem - je mySlen chodnik nebo pfechod?
Rozpracovani kalkulace rozpo&tu nékterych navrhii se autorka vyhnula konstatovéanim, Ze je to sloZité
(str. 60). Chybi informace, zda by viibec pfipadalo v tivahu financovani investice 5 mil. K& z rozpoCtu
mésta na saunu. V navrzich na zlep3eni nejsou zahrnuty odpovédi ze 7. otdzky dotazniku "Uvitali
byste zde n&ktery z t&chto navrhi a vyuZzivali byste je". Na zakladé vyse uvedeného hodnotim praci
stupném "dobie".

M

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Jaké jsou nakupni moznosti obyvatel v Nepomuku, ktef{ je hodnoti jako patné (str. 50)? Porovnejte
s podobng velkym méstem.

Je budova na vlakovém nadrazi ve vlastnictvi mésta?

Komentujte, zda jsou Vase névrhy realizovatelné z hlediska finan¢ni néaro¢nosti?
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V Plzni, dne =% 5 2273 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! K liknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzglejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



