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Uvod

Toto téma si autorka vybrala ze tfech divodu. Zaprvé jsou farmarské trhy v poslednich
ttech letech hodn¢ sklofiované v médiich a zaznamenaly obrovsky rozmach. Za druhé se
kvalita potravin stava ¢im dal tim aktualnéjsSim tématem, lidé se zac¢inaji zajimat o to, co
jedi. Prispély k tomu i Casté medialni kauzy o potravinach, které jsou spotiebitelim
prodavany v béznych obchodech. Za tfeti ma autorka k dispozici domaci produkci

a tudiz vi, jaky je rozdil mezi tuzemskymi a dovazenymi potravinami.

Prace je rozdélena do Sesti hlavnich kapitol. Prvni kapitola se zabyva farmaiskymi trhy
Vv celé republice. Vysvétluje, co jsou to farmaiské trhy, kdy u nés vznikly, jak probihal
jejich vyvoj a kde vSude se nachazi. V druhé podkapitole jsou rozepsany vyhody
nakupuji a jaky vliv maji tuzemské potraviny na zivotni prostfedi. V nasledujici
podkapitole jsou informace o neddvno vzniklé Asociaci farmaiskych trzist Ceské

republiky, o divodech jejiho vzniku a piinosech.

Jelikoz farmaiské trhy jsou pfedevS§im o nakupovani farmatskych produktli, druha
kapitola pojednavd o nakupnim chovani obecné, které je posléze aplikovano na

prostiedi farmaiskych trhl. Je zde popséno, co ovliviiuje zdkaznika pii ndkupu.

Ve treti kapitole je zpracovana analyza podminek, které vedly k rozvoji farmarskych
trhi. Nejprve je popsana historie trhli a obchodu, tedy jak se obchod a trhy vyvijely
a pro¢ se vytratily z hlavniho mésta. Dale jsou vymezeny faktory, které podminily
opctovny vznik farmatskych trhi. Nejdiive je stru¢né popsan vyvoj maloobchodu u nés
a jeho vliv na mensi producenty. Dale je nacrtnuta Situace v ¢eském zemédélstvi, ktera
je velmi dualezitd hlavné pro farmare. Jako jeden z vyznamnych faktorti byl vymezen
dovoz potravin ze zahrani¢i a nakonec je vysvétleno, jak tyto faktory dohromady

pusobily na ¢eské spotiebitele a vedly ke vzniku farmaiskych trhi.

Od ctvrté kapitoly je jiz prace zamétena konkrétné na farmaiské trhy v Plzni. Nejprve
jsou vyjmenovany vSechny farmarské trhy, které se kdy v Plzni potadaly a poté se jiz
autorka vénuje tém nejvyznamnéj$im, tedy Plzenskym farmarskym trhim. Pfedtim jsou
ale jesté stanoveny faktory ovliviiujici navstévnost farmarskych trhit v Plzni. Po
predstaveni Plzeniskych farmatskych trhii nasleduje vymezeni podminek, které musi

farmaii dodrzovat pii prodeji, zakonné i ty nezakonné. Jsou zde také nastinény
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problémy, které v minulosti nastaly v souvislosti s nedodrzovanim téchto podminek.
Dale je popsan rozdil mezi klasickym konvencnim zemédélstvim a ekologickym,
jelikoz tfada lidi se v této problematice neorientuje a chybné pak smysleji o produktech,
které se na trzich prodavaji. V jedné z podkapitol autorka piedstavuje marketingovou
komunikaci Plzenskych farmatskych trht. S trhy souvisi i farmaiské kamenné obchody,
nebot’ se jednd o dalsi formu prodeje farmatskych produkti. Proto je jim v této préci
vénovana samostatna podkapitola. V navaznosti na ni je nacrtnuto i fungovani tzv.

bedynkového prodeje.

Predposledni kapitola se zabyva samotnymi dotaznikovymi prizkumy, které autorka
provadéla pro ucely této prace. Prvnim Setfenim se zjist'ovalo, jaké maji obyvatelé Plzné
povédomi o farmatskych trzich a obchodech a zda je navstévuji. Druhy byl zaméten na
hodnoceni trhii samotnymi navstévniky. V posledni kapitole autorka ptedklada své

navrhy na budouci rozvoj Plzeniskych farmarskych trhi.

Téma farmaiské trhy jako celek doposud neni nikde zpracované. Vzdyt ani prodej na
farmatskych trzich stdle neni nijak zdkonné upraven. Veskeré informace o trzich se
vyskytuji pouze ve formé clankid v seridlovych publikacich nebo elektronickych
zdrojich. Pfi analyze podminek vedoucich k névratu farmarskych trhti se autorka opirala
0 monografie tykajici se maloobchodu, historie trhii, ekonomickych dé&jin ¢i publikace
vénujici se venkovskému prostoru ¢i zeméedélstvi. Pravdépodobné nejblizsi zpracované
téma, které se prodeje na trzich vyznamné dotykd, je ekologické zemédélstvi
a biopotraviny. Jednim z autor¢inych zdroji bylo také osobni sdéleni organizatora

Plzenskych farmatskych trhtt Tomase Poppa.

Cilem prace je za prvé popsat farmaiské trhy v Ceské republice jako takové
a informovat o jejich vyvoji. Za druhé zanalyzovat podminky, které vedly k jejich
opétovnému vzniku a rozvoji. Tretim cilem je popsat farmaiské trhy v Plzni
a specifikovat faktory, které ovliviiuji jejich navStévnost. Dale pak pomoci
dotaznikového Setfeni zjistit navStévnost plzeniskych trhli a nakonec navrhnout opatifeni
daliiho rozvoje farméiskych trhii v Plzni. Ugelem prace je také komplexn& zpracovat

toto téma a utvofit tak o ném uceleny dokument.



1. Farmai'ské trhy v CR

Driive nez dojdeme k objasnéni toho, kdy se u nas farmarské trhy poprvé objevily, je
nutné si je né¢jak definovat. Tento pojem je u nds pomérné Cerstvy, ale Ministerstvo
zemedelstvi si jiz uvédomilo, ze se pravdépodobné nebude jednat o pomijivou zalezitost
a spolecné s Asociaci krajii, Svazem mésta a obci, Sdruzenim mistnich samosprav
a organizatory trhi vroce 2011 vydalo prvni farmaisky kodex.® Soucasnd v tomto

kodexu definovali, co to vlastné farmarské trhy jsou a jaké jsou jejich cile:

Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje
zemédélského a potravinarského zbozi pro obc¢anskou verejnost, jejimz cilem je:
» podpora malych a stfednich zemédé€lskych péstiteldi, chovatelli, zpracovatelt
a vyrobci potravin;
* zasobovani obCanu Cerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami pfevazné
¢eského a regionalniho ptvodu;
* vytvofeni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zeméde¢lského
zbozi slouzi k setkavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédé€lské sezoné
a pfirodnim cyklim,;
* ozivit vybrané prostory mé&st a zlepsit jejich atmosféru.
+ Farmafské trhy se konaji ve vefejné ozndmené Casové period¢, zpravidla pod
otevienym nebem a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym
trznim fadem, ktery vychézi ze vzorového trzniho tadu a z dispozic jednotlivych

mést.?

Druhou ¢ast tohoto kodexu, tedy samotné zasady prodeje na farmaiskych trzich jsou k

nalezeni v Priloze A.

A pro¢ se jim fika zrovna farmarské? Podle pana Jifiho Sedlacka ze sdruzeni Archetyp
tento pojem vychazi z anglického vyrazu farmer, tedy oznaceni pro farmare, sedlaka c¢i
hospodate.® V kazdém piipadé toto slovo evokuje obraz poctivého zemé&d&lstvi

a kvalitnich produktt.

! Farmaiské trhy maji sviij kodex. Ministr ho dnes pfibil na Kubéni na vrata!. Farmdrské trzisté [online],
2011. [cit. 2013-09-03]. Dostupné na http://www.farmarsketrziste.cz/trziste-kuban/farmarske-trhy-maji-
svuj-kodex-ministr-ho-dnes-pribil-na-kubani-na-vrata.

2 Kodex farmatskych trhii. Ministerstvo zemédélstvi [online], 2011. [cit. 2013-10-03]. Dostupné na
http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex_farmarskych_trhu.pdf.

$ FRAJITOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. Praha, 2012. ro¢. 19, & 22, s. 38.
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1.1 Vznik a vyvoj farmarskych trhi

Napad na usporadani farmaiskych trhii v Ceské republice se zrodil v roce 2007 v hlavé
pana Sedlacka, organizatora dnesSnich trhii na prazské Naplavce a namésti Jifiho
z Podébrad. Uvédomil si totiz, ze na rozdil od nasi zemé, v zahrani¢i bézné¢ funguji
denni trhy s ¢erstvymi, lokdlnimi potravinami. Rozhodl se to tedy zménit a se svym
pozadavkem zamifil na prazsky magistrat, ktery ho vyzval, aby vytipoval 24 vhodnych
mist pro pofadéani trhii. Vlibec nic se ale ned¢lo, az v zati 2009 gastronomicka novinarka
Hana Michopulu uskutecnila uplné prvni farmaisky trh v prazskych Klanovicich a jejich
uspéch odstartoval vznik dalSich trhi ve méstech i na venkové. Jak se totiz ukazalo,

existovala zde dira na trhu. Lidé projevili o doméci produkty obrovsky zajem.”

Pan Sedlacek zalozil obcanské sdruZzeni Archetyp a zacal potadat prazsky trh na
Kubanském namésti, ktery v soucasné dob¢ porada méstska cast Praha 10. Mezi prvni
farmarské trhy vSak patii také trh zvany Kulat'dk, ktery se kona na Vitézném namésti
v Dejvicich uz od biezna roku 2010.° Jeden z jeho organizatord, Pavel Stastny, se
premiéie Kulat'dku vyjadfil takto: ,, Ze zacdtku bylo slozité sehnat a premluvit farmdre,
aby za nami prijeli. Nabizeli jsme jim kompletni servis, nemuseli za stanek nic platit, jen
at to zkusi a uvidi. Cekali jsme, Ze pFijde tak tisic lidi — a ono jich prislo deset tisic! Trh
zacal v osm rano a v deset uz neméli trhovci co prodavat. OkamZzité volali domii, at tam
v§echno naskladaji do aut a prijedou to prodavat. Ti, co prijeli zdaleka, byli zoufali, Ze

. 4 v nG
nevzali vic zboZi.

Za téch par let trhy zaznamenaly obrovsky boom. Rok 2011 se vyznacoval nejvétSim
nartistem trhi.” Jak se jejich pocet vyvijel v jednotlivych letech, Ize vidét v nasledujici

tabulce.

* FRAJITOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. Praha, 2012. ro¢. 19, &. 22, s. 33-34.
> Tamtéz.

® Tamtéz, s. 33.

"BOHUTINSKA, Jana. Boj farmatskych trhii: Méng Gisp&né odpadnou. Podnikatel.cz [online], 2011.
[cit. 2013-09-03]. Dostupné na http://www.podnikatel.cz/clanky/boj-farmarskych-trhu-mene-uspesne-
odpadnou/.
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Tab. ¢. 1 Pocet farmaiskych trhii v Praze a ostatnich méstech

cervenec 2010 | duben 2011 | fijen 2011 | duben 2012 | fijen 2012
Celkem poéet trh( 46 97 183 136 158
Praha 21 34 53 37 46
Ostatni mésta 25 63 130 99 112

Zdroj: Vitalia.cz, 2012

Z té je patrné, ze pravé v roce 2011 se pocet trhii vic nez ztrojnasobil. V dubnu 2012 se
vsak jejich pocet zmensil o 47 a v fijnu vzrostl na 158. Vzhledem k tomu, ze letos trhy
teprve zacaly, ¢islo pro rok 2013 jesté neni znamé. Velmi prudky nartst v roce 2011 byl
nasledovan velkym poklesem celkového poétu trhii. Jaka byla ale pii¢ina? Rada trhi
totiz vznikala s vidinou rychlého zisku pro jejich organizatory. Poté ale stejné rychle
zase zanikla napt. kvtli nedostatku financi, kdyz obce piestaly trhy dotovat, nebo jejich
pofadatelé zjistili, Ze z nich rozhodné& nezbohatnou.® Jen v Praze se nyni kond asi
46 trht, konkurence je tedy velkd a zdkaznici se radi vraci pouze na ty, které se jim

osvédcily. Aby bylo trh Gspésny, musi byt organizator motivovany i jinak, neZ penézi.

Jednotlivé trhy se od sebe odliSuji jak frekvenci kondni - pravidelné kazdy tyden,
jednou za Ctrnact dni, jednou mésicné nebo 1 nepravidelné. Zakaznikiim samoziejmé
vyhovuje spiSe pravidelnost. Jenom tak se pro n€ trhy mohou stat jistym zdrojem
kvalitnich potravin, se kterym mohou pocitat. Dale se li§i také podminkami, za kterych
na nich farmafi mohou prodavat své produkty - konkrétni podminky budou popsané na
ptikladu farmaiskych trhi v Plzni v kapitole 4.1.1. Samoziejm¢ ale u vSech trhd plati
zakladni hygienicka nafizeni o bezpecnosti potravin. VétSina organizatori si peclivé
vybird prodejce pro své trhy a li§i se také v tom, jaké produkty na svych trzich chtéji,

jestli pouze tuzemské potraviny, nebo i napt. ruéni vyrobky.

1.2 Prinosy farmarskych trhi

Jaké vyhody farmaiské trhy pfinaSeji? Pfedné déavaji velkou Sanci vSem tuzemskym
farmartm, ktefi chtéji délat poctivé produkty z tuzemskych surovin. Pomoci trhli se
o nich dozvédélo vice lidi a poskytuji jim vyznamné odbytisté. Dokonce stale vice

restauraci se snazi pracovat s kvalitnéjSimi surovinami, farmafi mohou ziskat

8 FRAITOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. s. 33.
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’ v v 9 r .y v ’ sl v . v
vyznamnéjSiho odbératele.” Pomahaji udrzovat pracovni prilezitosti na venkové

a celkové v zemédélstvi.

PfinaSeji mnoho 1 vSem zékaznikiim. Produkty ekologického zemédélstvi a biopotravin
se prostfednictvim trhli prodavaji bez marze vyrobct a obchodnikt, takze je zdkaznici
maji moZnost koupit levn&ji nez v supermarketech.’® DovaZené potraviny, které cestuji
pies pul kontinentu, ztraceji mnoho Zivin a vitamint — domaci jsou tedy zdravéjsi.'!
Nejenom Ze jsou tuzemské produkty chutnéjsi a kvalitnéjsi, ale kupujici ma zazitek ze
samotného nakupu, ma moznost potkat se s farmafem a zeptat se ho piimo na

podminky, za jakych jeho vyrobek vznika a z ¢eho se sklada.

Kromé vyhod, které trhy piindSeji farmarskym producentim a zakaznikim, jsou tu
1 vyhody napft. pro zivotni prostfedi. Diky tomu, Ze jsou zaméfené hlavné na doméaci
produkty, odpada zde zne&istovani prostiedi pfi dopravé na dlouhé vzdalenosti. Rada
farmara také vyrabi své produkty podle zasad ekologického zeméd€lstvi, ¢i dokonce
biopotraviny (o této problematice se hovoii v kapitole 4.1.1.1). Zdejsi produkty jsou
Spanélska se uvolni asi 199 g CO2, coz je stejné mnozstvi jako pri spaleni 0,1 kg.
Naproti tomu, pokud takova rajcata urazi 30 km od mistniho farmare na farmarsky trh,

uvolni se do ovzdusi asi 20 g CO2, tedy 10x méné. «13 Podporou mistnich farmaia by se

mohly omezit nesmysIné dovozy potravin, které se u nas bézné péstuji.

1.3 Asociace farmaiskych trzist Ceské republiky

Tato asociace byla zalozena minuly rok z iniciativy n¢kolika organizatorti farmaiskych
trhd. Konkrétné ob¢anskymi sdruzenimi Archetyp, Envic (organizator Plzenskych trhi)
a Trhni se. Jejimi hlavnimi ¢innostmi a cili jsou:

« podpora a kvalitativni rozvoj farmaiskych trhii v Cesku

9 FRAJITOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. s. 34.

0 LEIBL, Martin. Farmétské trhy jsou v oblasti pfimého prodeje potravin fenomén. Ekolist.cz [online],
2011. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na http://ekolist.cz/cz/publicistika/nazory-a-komentare/martin-leibl-
farmarske-trhy-jsou-v-oblasti-primeho-prodeje-potravin-fenomen.

1 Uhlikova stopa potravin: Pro¢ kupovat ty mistni?. Nazeleno.cz [online], 2012. [cit. 2013-03-12].
Dostupné na http://www.nazeleno.cz/bio/print_1/lay_3/uhlikova-stopa-potravin-proc-kupovat-ty-
mistni.aspx.

2 SEDLACEK, Jiii. Nakupovani na farmatskych trzich je ekologi¢t&jsi. Ekolist.cz [online], 2011. [cit.
2013-03-12]. Dostupné na http://ekolist.cz/cz/publicistika/nazory-a-komentare/jiri-sedlacek-nakupovani-
na-farmarskych-trzich-je-ekologictejsi.

BUnlikova stopa potravin: Pro¢ kupovat ty mistni?. Nazeleno.cz [online], 2012. [cit. 2013-03-12].
Dostupné na http://www.nazeleno.cz/bio/print_1/lay_3/uhlikova-stopa-potravin-proc-kupovat-ty-
mistni.aspx.
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o systematické informovani vefejnosti o principech farmarskych trha

o propagace farmaiskych trhli poradanych ¢leny AFT

e informovani provozovatell farmarskych trhii a clent AFT o pravnich ptedpisech
v oblasti prodeje potravin

e poradenstvi a vzdélavani ¢lent AFT

e jednani s dotenymi kontrolnimi orgdny a organy mistni samospravy a statni
spravy

e podpora prodeje, kvalitnich, tuzemskych potravin

e rozvoj kultury prodeje na farmarskych trzich

e pravni pomoc a ochrana ¢lenit AFT naptiklad v pfipad¢ jejich diskriminace
v profesni oblasti apod.

e spoluprace s ostatnimi organizacemi i jednotlivci, které maji spoleény zijem

a maji blizko k principtim a myslenkam FT**

Kodex vydany ministerstvem zemédélstvi jim pfisel pfili§ povrchni, a proto se rozhodli
vydat si vlastni, mnohem piisnéjsi verzi, aby tak zajistili vSem soucasnym i budoucim
zékaznikim v&tsi garanci kvality zde nabizenych produktii.™ Tento kodex logicky plati

pro vSechny stavajici ¢leny a jeho plné znéni je k nalezeni v pfiloze (Pfiloha B).

Ministr zemédélstvi Petr Bendl se o noveé vzniklé asociaci vyjadiil takto: ,, V zaloZeni
Asociace vidim vyznamny prinos pro spotiebitele a jeho orientaci pri nakupu na
farmarskych trzich. Zakaznik bude mit jistotu o piivodu, kvalité a bezpecnosti

prodavanych potravin, a to je velmi diilezite. «16

S timto vyrokem musi autorka jediné souhlasit, nebot fada lidi stdle nema duavéru ve
farmaiské vyrobky a zcela nevéti tomu, ze nejsou podvadéni. Je tedy tteba doufat, Ze se
k této asociaci ptipoji 1 dalsi poradatelé trhii a zvysi se povédomi o farmatskych trzich

a vyhodach, které ndm pfinasi.

! Farmaiské trhy maji svou asociaci. Clenové budou certifikovat své prodejce. Farmdiské trzisté
[online], 2012. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na http://www.farmarsketrziste.cz/trziste-jirak/farmarske-
trhy-maji-svou-asociaci-clenove-budou-certifikovat-sve-prodejce.

5 Tamtéz.

16 Tamtéz.
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2. Nakupni chovani spotiebitele

Drive, nez se zanalyzuji podminky, které vedly K rozvoji farmarskych trhti a do
specifikace duvodl jejich opctovného pfiijeti, je tieba si nejprve ukazat podstatu
nakupniho chovani obecné. To pomlze pochopit, pro¢ se ¢im dal tim vic lidi zajima

o farmarské vyrobky.

Co, jak a kde se nakupuje je v prvni fadé dilem konkrétni osobnosti kazdého ¢lovéka.

Tedy postoje, nazory, znalosti, motivacni struktura, socialni role a obecné osobnostni

Obr. ¢. 1 Vliv osobnich dispozic na rozhodovani o ndkupu
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|
[ |

nerealizovana nakupovani rozhodovani
pran bez rozhodovani 0 nékupu
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1 technicka
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navyk impulz ekonomicka o ’
| esteticka VYBEROVA
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Zdroj: VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji, 2004

14



vlastnosti.'” Takze i kdyby méli vsichni lidé stejné finanténi moZnosti, tak si
pravdépodobné pfii stejné nabidce zbozi vSichni nevyberou ten samy produkt. To, jak se
osobni dispozice ¢loveka promitaji do procesu rozhodovani o nakupu, ukazuje schéma

na obrazku ¢. 1.

Vétsinou lidé vstupuji do néjakého nakupniho mista (napt. prodejny, ale i e-shopu) za
néjakym ucelem nakupu, s urcitym cilem. Mohou to byt osobni ptani ¢i potteby. Kromé
toho, je ale nakup ovlivnén i samotnym nakupnim prostfedim. Na obrazku ¢. 2 je
vyobrazen model nakupniho chovéni, ktery znazorfiuje pravé prvky v nakupnim
prostiedi, jenz na zadkaznika plsobi pfi ndkupu. Jednim z dulezitych prvki je snadna

orientace v daném prostiedi. To, jak prostiedi na zakaznika pusobi, jestli podnécuje
Obr. &. 2 Model nakupniho chovani

Zakladni model nakupniho chovani
Vstup do prodejny

.

Qrientace
v prodejné

Plsoben( nabidky A'\:ti\éry‘ )
vyhleddni

\ LT uréitého
-7 zbozi

~h &
Proces :
rozhodovani

v
Volba P \

[
v

Nakup

Zdroj: VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji, 2004

Y VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji. Praha: Grada, 2004, s. 44.
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k dalsimu nakupu. U prodejny je podstatné rozmisténi a pocet regalii, zda prodejna

nevypada prazdné, u e-shopu je to naptiklad snadnost orientace na webovych strankach.

Autorka muze z vlastni zkuSenosti fict, Ze opticky dojem je opravdu dilezity. Jedna
Z prodejen, které navstévuje, byla neddavno zrekonstruovana a preorganizovana. Pii
navstéveé ,,nového prostfedi byla uplné dezorientovana a celkové prodejna plsobila
prazdné. Nelze jednoznaéné fict, zda byl veskery sortiment zachovan, ale dojem byl
takovy, ze se zmensSil o polovinu. Rozhodné na ni tato zména neméla pozitivni ucinek.
Autorka by tim chtéla naznacit, Ze ne vzdy jsou tyto snahy o zlepSeni pozitivné vnimany
spole¢nosti. Podle jejiho ndzoru tada lidi nema rada zmény u néceho, na co si zvykli
a na co spoléhaji. Neustdlé prehazovani regalli zvySuje Cas potiebny na nakup

a vyvolava negativni pocity, kdyz ¢lovék nemiize dané zbozi najit.

Dalsim faktorem ovliviiujici ndkup je piisobeni nabidky produktl, sortimentu. Zaprvé,
jestli zakaznik v nakupnim prostiedi nalezne zbozi, které chtél koupit a splni tim sviij
cil. Za druhé, jestli na n¢j nabidka ptsobi tak, ze si vybere K nakupu mnohem vice, nez
pivodné zamyslel. V obou pifipadech mulze jit o ndkup bez rozhodovani, zaloZzeny na
navycich a impulzech, i s rozhodovanim, kde hraji roli vyb&rova kritéria (technicka,
ekonomicka, esteticka, a jind), kterd rozhoduji o ndkupu. Po tomto procesu rozhodovani

piichazi na fadu volba produktii a samotny nakup (Obr. €. 2).

Vysekalova™ nabizi charakteristiky roznych druht nédkupu, které maji také vliv na
zpiisob nakupniho chovani. Jde o extenzivni, impulzivni, limitovany a zvyklostni

nakup.

Extenzivni nakup je charakteristicky tim, ze rozhodnuti o nakupu pfichdzi az po
aktivnim vyhledani informaci o produktech napf. zinformaénich letakd, reklamy,
internetu apod. MiiZe jit napiiklad o koupi drazsiho vyrobku, jako je mobilni telefon,
nebo pocitac, kdy zédkaznik vétSinou doptedu presné nevi, jaky telefon si pofidi a pro
své rozhodnuti potiebuje detailni informace o rtiznych produktech.19 Osobné by sem
autorka zatadila také bézny nakup potravin, kdy se zbozi vybira na zakladé aktualnich
cen z akénich letakli. Pokud se tento druh ndkupu chtél aplikovat na farmaiské

produkty, Slo by naptiklad o rozhodovani na zéklad¢ informaci o nadchézejici nabidce

8 VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zakaznici nakupuji, s. 51-52.
" Tamtéz, s. 52.
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na farmarskych trzich. Tyto informace jsou bézné€ poskytovany poradateli trhii na

ptislusnych webovych strankéch a socidlnich sitich.

Impulzivni nakup je zaloZzen na néjakém impulzu. Zakaznik tim reaguje na né&jaky
podnét, jako je napf. teplé, nebo naopak chladné pocasi, koupi zmrzliny ¢i horkého
napoje. Vatsinou jsou to drobné, nepiili§ drahé nakupy.?® Pro &lovéka, ktery navitévu
farmarskych trhli bere jako zvlastni udalost a ne jen jako misto ndkupu, mtze tento typ

nakupu vyvolat uz samotna atmosféra trhi.

Pii limitovaném nakupu se nakupuji vyrobky pro neznamé znacky. Vychazi se pii tom
z obecného predpokladu, ze produkt s vyssi cenou, by mél mit také vyssi kvalitu. Jak
ale znamo, toto pravidlo vzdy neplati. Mize jit také o nakup vyrobku, ktery je
upfednostnén pied jinym, protoze ho mé zdkaznik vlivem reklamy spojeny s Setrnosti
k Zivotnimu prostiedi.?! Protoze jsou na farméiskych trzich nabizeny vyrobky farmari,
je zde predpoklad, Ze tyto produkty jsou kvalitngjsi a tudiz o néco drazsi. Rada lidi tedy,
ackoliv dané vyrobce nemusi znat, jejich produkt koupi i za vyssi cenu, nez jaka je

bézna v obchodech.

Poslednim druhem je zvyklostni nakup, kdy lidé kupuji to, na co jsou zvykli, co jiz
maji vyzkouSené, a proto se pfi nakupu nepotiebuji rozhodovat?? Lidé, ktefi jiz
farmaiské trhy navstévuji pravidelné, ¢asto uplatiiuji tento typ nakupu. Znaji prodejce

a radi se k nim pro jejich vyrobky vraceji.

Jelikoz na farmaiskych trzich a ve farmatskych obchodech jde predevsim o rovinu
potravinaiskych vyrobkl, je zde na misté ukézat si Schéma rozhodovani pri nakupu

potravinarskych vyrobki (Obr. €. 3).

,, Obrazek jednoduchym, ale prehlednym zpiisobem ukazuje komplexnost faktorii, které

na rozhodovani piisobi pri prvnim ndkupu, a to jak z hlediska osobnosti clovéka, tak

i vlastnosti produktu. «23

2 VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji, s. 52.
2! Tamtéy.

22 Tamtéy.

% Tamtéz, s. 53.
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Obr. €. 3 Schéma rozhodovani pfi nakupu potravinarskych vyrobka

Schéma rozhodovani pfi ndkupu potravinafskych vyrobkd
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e biologicko-fyzikalni AT
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e chut ,
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Zdroj: VYSEKALOVA, litka. Psychologie spotrebitele. Jak zdkaznici nakupuji, 2004

Vlastnosti kupujiciho a vné&jsi vlastnosti produktu vytvaii zédkaznikovi prvni dojem
z produktu, ktery rozhoduje o nakupu. Zalezi na tom, jaké jsou preference spotiebitele
a jak na ngj produkt plisobi. Na tomto schématu, je mezi vnéjSimi vlastnostmi produktu
zafazena, kromé& znacky, obalu a ceny také kvalita. Autorka si dovoli s timto bodem
nesouhlasit, nebot’ prvni tii vlastnosti produktu (znacka, obal, cena) jsou jiZ navenek
rozeznatelné, ale pfi prvnim ndkupu spotiebitel nemlize v&dét, jaka je skutecna kvalita
vyrobku, za pfedpokladu, Ze ho nezna a nebyl mu nikym doporucen. Kvalitu by tedy
zatadila mezi vlastnosti produktu, jako je vzhled, aroma, chut’ a povrch, které jsou
vetSinou zjistény az po poziti nebo pouziti. Na zdklad¢ dobré Ci Spatné zkuSenosti, se
spotiebitel rozhodne, zda produkt opét koupi, ¢i nikoliv.

Pravé kvalita se pomalu stava rozhodujicim faktorem pii nadkupu potravin, jak ukazuji
i vysledky autordina i jinych prizkumi® (viz kap. 5). Ackoliv je cena pro nékteré
zékazniky stale na prvnim misté, jini si naopak uvédomuji, ze pozadavek nizkych cen
potravin ssebou pfinasi snizovani kvality produktd, nahrazovani ur¢itych surovin

jinymi surovinami, které jsou sice levnéjsi, ale ne vzdy zdravé.

2 Tiskova zprava: Farmatské trhy, moda nebo navrat k tradici. Aspectio Research [online]. Praha, 2011.
Dostupné na http://www.aspectio.cz/Files/social/Tiskova_zprava_Farmarske_trhy FINAL.pdf.
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V neposledni fadé se nesmi zapomenout na velky vliv marketingu na vybér produktii.
Vybér vhodné marketingové strategie pro urcity produkt je dnes velmi dilezity pro
prosazeni daného produktu v $iroké konkurenci. V tomto sméru se na poli potravin zdaji
jako dobra reklama bezplatné ochutnavky. Dle autor€ina nazoru neni nic lepsiho, nez
kdyz mize zékaznik dany vyrobek okamzité ochutnat a zvazit jeho koupi. Mnohem
veétsi vyznam ale maji ochutnavky pravé na farmaiskych trzich, kde maji potraviny
0 néco vyssi ceny a zdkaznici se tak mohou ujistit, zda tato cena opravdu odpovida
kvalité a chuti. Velkou marketingovou roli zde muze hrat 1 stat, ktery mize podpofit
oblibu a vnimani ceskych potravin lidmi, a to naptiklad propagaci regionalnich

potravin.

Uz tedy bylo nastinéno, jaké faktory ovliviiuji spotiebitele pii ndkupnim rozhodovani.
Samotné pfijeti produktu zékaznikem prochdzi péti fazemi, pii Cemz zalezi na tom, jak
je zékaznik pfipraveny na riziko a na souladu nového vyrobku socidlnimi hodnotami
a zvyklostmi. Také plati, Ze ¢im vice je spotiebitel pfipraveny na riziko a ¢im vétsi je

soulad, tim kratsi je tento proces pfij eti.?® Témito péti fazemi jsou:

e poznani — spotiebitel se dozvi o existenci nového vyrobku;

e zajem — chce se dozveédét vice podrobnosti;

e hodnoceni — za¢ne uvazovat o zkusebnim nakupu;

e zkouska — uskute¢ni testovaci nakup;

e piijeti — ze spokojeného jednorazového kupce se stane vicenasobny spotiebitel. %
Cely tento proces je mozné aplikovat na piijeti farmaiskych trhti a jednotlivych
produktt, které se zde nabizi. Spotiebitelé, kteti u téchto produkt projdou vSemi péti

fazemi, se stavaji pravidelnymi ¢i nepravidelnymi navstévniky.

% VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji, s. 112.
6 Tamtéz, s. 113.
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3. Analyza podminek pro rozvoj farmarskych trhu

V této kapitole se autorka pokusi nejprve strucné nacrtnout historicky vznik a vyvoj
obchodu a trhti a nastinit podminky, které vedly k vytésnéni a opétovnému navratu
farmaiskych trhtt v Ceské republice. Farmaiské trhy, které se konaji dnes, jsou sice
trochu odlisné od klasickych tradi¢nich trhi, nebot’ se tykaji z valné vétSiny pouze
domaécich producentti. Osobné mezi nimi ale autorka vidi jistou paralelu, protoze se na
domaécich trzich proddvaly doméci potraviny a z téch zahrani¢nich potravin pouze ty,

které se v naSich podminkach vyprodukovat nedaly.

Neustale se zde mluvi o trhu, takze by se tento pojem mél néjak definovat. Jelikoz se
zde jedna o trh ve smyslu trzisté, tedy o formu obchodu na konkrétnim misté, jako
nejlepsi se jevi tato definice: ,,Jde o spolecenskou instituci, v jejimz ramci dochdzi
k vymené vysledkii cinnosti mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostrednictvim

v ~7 ((27
smeény zboZzi.

3.1 Historie obchodu a trhu

MV

Pocatek obchodu na tizemi Ceské republiky se datuje uz od doby Samovy fise (ptiblizné
624-658), také diky vyhodné pozici ve stfedu Evropy. Mnohem vyznamnégj$i doba
z hlediska obchodovani ale nastala az za doby Velkomoravské fise (833-906)28.
Nejvétsimi stfedisky byla logicky ta nejvétSi mésta, tedy Praha, Brno a Olomouc.?
Po padu Velké Moravy se centrum piesouva do Prahy30, kde jiz v 9. stoleti vzniklo
v podhradi trzist€. Tehdy jeSt¢ probihal obchod pomoci naturdlni smény.
Pravdépodobné aZz n€kdy v 10. stoleti vznikla prvni oficidlni ména, ktera se zpocatku
uplatiiovala spiSe v zahrani¢nim obchod&.®* Velky vyznam Prahy v té dob& dokazuje
i zprava andaluského kupce Ibrahima ibn Jakuba z let 965-966, ve kterém popisuje

Prahu jako vyznamny trh Slovanl. Z Krakova sem za obchodem pftijizdéli Rusové

a Slované, dale také Turci a 7ide.®

2" VLCEK, Josef a kol. Ekonomie a ekonomika. Praha: ASPI, a.s., 2005. s. 65.

%8 PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatni
Evropou. Praha: Baronet a.s., 2006. s. 11-12.

® Tamtéz, s. 71.

%0 STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha - Trhy a trZisté. Praha: Paseka, 2010. s. 9.

31 PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatni
Evropou. s. 71-72.

%2 STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha - Trhy a trZisté. s. 9.
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Stale vice zahrani¢nich obchodnikli v§ak zlstavalo u Prahy natrvalo. Napft. v 11. stoleti
pod hradem vznikla zidovska a némecké kupecka osada, pficemz Némci byli usidleni
hlavng kolem kostela sv. Havla® - zde tedy bylo Havelské trzisté, které se jako jediné

zachovalo a7 dodnes.**

., Pocatkem 12. stoleti Ize dolozit pravidelné konani sobotnich trhii na staroméstském
trzisti (v mistech dnesniho Staroméstského nameésti) mezi Prahou (Prazskych hradem)
a Vysehradem, které se postupem doby odbyvaly denné. “3 prodavalo se tu prakticky
vSe, od peciva, dribeze (kurny trh), ryb ptes koieéiny%, brzy se vSak trh pro nedostatek
prostoru rozsifil az k ulicim Havelské, Rytitské, V kotcich, k Uhelnému a Ovocnému
trhu.3” Nekteré prazské ulice tedy dostaly své nazvy podle zbozi, které se zde prodavalo.
Jesté pred vznikem staroméstského trzist€ se trzni osada nachazela také na misté

. , .« .38
dnesniho Malostranského nameésti.

V Praze se jiz asi od 11. stoleti nachazela celnice, jakysi ,,otynény* (ohraniceny)
prostor, kde se odbavovalo zbozi nejen pro Prahu, ale i pro ostatni ¢eskd mésta.
Obchodnici, ktefi sem se svym zbozim piicestovali, platili kralovskym ufedniktim clo,
zvané ungelt. A protoZe cizi kupci v Praze nesméli voln€ obchodovat, pfichdzeli sem
mistni obchodnici a nakupovali zboZi do svych vlastnich obchodi.* Neni proto divu, ze
se do poloviny 12. stoleti datuje vznik velkého trzist¢ Tynského dvora, neboli Ungeltu,
pattici panovnikovi. Ten jmenoval svého ufednika, ktery krom¢ vybirani cla zaroven
dohlizel na kazdodenni fad trzist€. Byla to jakéasi osada, kde cizi obchodnici
1 pfe:b}'fvali.40 Pravé z osad kolem trzi§t se postupem casu stdvala mésta. Napf.

Z ptvodniho trzisté pod Hradem vznikly na poc¢atku 14. stoleti Hrad(:any.41

%8 PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatni
Evropou. s. 72-73.

¥ STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha - Trhy a trZisté. s. 54.

% PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatni
Evropou. s. 72.

% JEZKOVA, Alena. Praha babka mést. Praha: Albatros, 2002. s. 44.

¥ Tamtéz, s. 40.

% Tamtéz, s. 107.

% Tamtéz, s. 49-50.

“0 PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatn/
Evropou. s. 72.

*' JEZKOVA, Alena. Praha babka mést. s. 10.
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Velmi oblibené byly také vyro¢ni trhy, zvané jarmarky. Od 13. stoleti to byly napf.
svatovitsky a svatovaclavsky trh, dale pak jarmark o Hromnicich, jarmark o sv. Markété

a mnohé dalgi.*?

V 2. poloviné 13. stoleti prazské kupectvo posililo svoji pozici a zaroven se tehdejsi
panovnik Véaclav II snazil o omezeni vlivu cizich obchodnikd. Proto roku 1304 vydal
tzv. pravo hosti, kterym cizincim zakazoval proddvat zbozi mimo dobu kondni
svobodnych trhii a obchodovat mezi sebou navzajem. Prodavat tedy mohli pouze
v Tyng.®

15. stoleti vneslo do ¢eského obchodu rozruch, nebot” probehly husitské valky, které na
dlouhou dobu zptsobily odklon zahrani¢nich obchodnikl z trasy pies nase Uzemi.
Diivodem bylo také vyhlaseni blokady v roce 1423 na veskery dovoz zbozi do Cech,
které byly oznaceny za kacitské. Kdyz se pomine valkou rozsahla devastace zemé, tyto
udalosti zpusobily potize i doméacimu obchodu. Také byl zakazan vyvoz obili a ve
30. Iétech postihla Ceské zemé rozsahla netroda a hladomor. Blokada byla zrusena az

v roce 1495, tedy dlouho po sjednani miru.**

Az do 18. stoleti se trzni zvyklosti nijak vyrazn€ neménily. AvSak kvili zménam ve
méstech (dochazelo k jejich spojovani) byly v tomto stoleti vydadvany nové trzni fady —
napt. vroce 1791 to byl Jednotny trzni fad a v nasledujicich letech jesté dalsi tady.

DiileZitou udélosti bylo vydani Zivnostenského zakona v roce 1859. 4°

Obé svétove valky zpisobily omezeni pisunu potravin do mést a byl zaveden piidélovy
systém. Za okupace byly velké trhy uplné zruSeny a mensi bojovaly s nedostatkem
potravin. Vé&tsina trzist byla nalety dogista zniGena® a jedingm dodnes dochovanym
trzistém v Praze je Havelské.*” Kdy se trhy znovu vrétily, je jiz popsano v prvni

kapitole.

2 STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha - Trhy a trzisté. s. 11.

* PITRO, Martin, VOKAC, Petr. Zemé v srdci Evropy. Ceské zemé do roku 1526 v kontaktu s ostatni
Evropou. s. 73.

* Tamtéz, 74-75.

** STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha - Trhy a trzisté. s. 11-12.

*® Tamtéz, s. 22.

" Tamtéz, s. 54.
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3.2 Faktory podminujici vznik farmarskych trha

Jesté predtim, nez se uskuteCnily prvni farmaiské trhy, zde nebyla zadna podobna forma
obchodu, kde by byly prodavané vyhradné tuzemské produkty a produkty menSich
zemé&délskych producentti. Nabizi se tedy dvé otazky: Pro¢ farmaiské trhy nevznikly uz
diive? Uvédomovali se lid¢ jejich potiebu, pfedtim nez vznikly a nez se ukézalo, ze je

o n¢ takovy zajem?

Kdyby lidé pocitovali tento nedostatek uz diive, pravdépodobné by vznikly uz dévno.
Nepochybn¢ jde ale o dlouhodoby proces, kdy se ménily pozadavky, potieby
a hlavné nakupni moznosti vSech obyvatel. Autorka se tedy pokusi nastinit
pravdépodobny vyvoj obchodu a nakupniho smysleni obyvatel. Pro piehlednost tyto
faktory rozdéli do jednotlivych podkapitol.

3.2.1 Vyvoj maloobchodu

Za prvni faktor, ktery hral v tomto procesu roli, autorka povazuje vyvoj riznych forem
maloobchodu ve 20. stoleti, které dodnes plisobi negativné na malé producenty a velmi
zosttuje konkurenci v potravinaiském oboru. Byly to pfedev§im obchodni domy (vznik
jiz ve 2. pol. 19. st.), v 1. poloving vznikala druzstva, jako prvni forma kooperace. Dalsi
formou maloobchodu byly supermarkety (ve 40. letech se objevily 1 u nds), vznikala
nakupni stfediska, ktera méla pojmout zdkazniky z celého regionu a ve 2. pol. 90. let

také diskontni prodejny a hypermarkety.48

Hlavn¢ druha polovina 20. stoleti se tedy vyznafovala velkou koncentraci obchodu.
V Ceské republice v roce 2000 asi 2% nejvétsich maloobchodnich prodejen realizovala
ptes 50% obratu za potravinaiské zboZzi a 10% prodejen realizovalo pies 80% obratu.
Z toho je patrné, ze lidé opravdu projevovali velky zdjem o vétsi ndkupy. Kromé toho
hrala velkou roli moznost velkého vybéru v sortimentu, delsi oteviraci doba, vyprodeje
zboZi, volnost pohybu mezi zbozim a moznost si ho prohlédnout. Vznikaly tedy stale
vétsi formaty, které zacaly spolupracovat na ndrodni i nadnarodni urovni. Diky této
spolupraci mohly obchody nabidnout SirSi sortiment, lepsi ceny a vétsi atraktivitu.
A tomuto mohli mali producenti stézi konkurovat.** Oblibenost vétsich prodejen
ukazuje 1 nasledujici graf. Zobrazuje, kde zakaznici utrati nejvétsi ¢ast svého mésicniho

pfijmu za potraviny v jednotlivych letech od roku 1997 az 2012.

*® CIMLER, Petr, ZADRAZILOVA, Dana a kol. Retail management. Praha: Management Press, 2007.
49 ™
Tamtéz.
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Obr. ¢. 4 Piehled oblibenosti jednotlivych typt prodejen v letech 1997-2012

V JAKEM TYPU PRODEJNY CELKOVE UTRATITE NEJVETSi CAST VASICH MESICNICH
VYDAJU ZA POTRAVINY?
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Zdroj: INCOMA GfK Shopping monitor, 2013
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Z pavodnich 62% pro mens$i samoobsluhy a pultové prodejny v roce 1997 Klesla jejich
oblibenost na pouhych 15% Vv roce 2012. Naopak oblibenost hypermarketii vzrostla ze
4% z roku 1998 na 47% v roce 2012.

Na konci 20. stoleti byl vytvofen jednotny spoleény trh i v oblasti maloobchodu.
V Ceské republice jiz byly piitomné zahraniéni maloobchodni podniky, které
samoziejmé prodavaly také zahrani¢ni vyrobky. Globalizace byla prospésna predevsim
obchodiim velkych formath. Nektefi prodejci potravin se snazili pfezit pfeménou na

50
prodejnu smiSeného zbozi

51

ale pro jiné prodejny a malé producenty se stala

likvida¢nim prvkem.

Proc¢ ale mensi poctivi vyrobci nemohli konkurovat obchodnim fetézcim? Tato otazka
by se nékomu mohla zdat az smé&$na. Na prvni pohled by kazdy mohl fict, Ze velké
obchodni formaty nabizeji zakazniklim o dost vice neZ maly obchiidek na rohu ulice
a nepochybné tomu tak je. Ale za jakou cenu? Mohu zde koupit stejné kvalitni produkt,

jako od farmarte kdesi na venkové?

Y VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zikaznici nakupuji. s. 96.
5! CIMLER, Petr, ZADRAZILOVA, Dana a kol. Retail management.
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Mali vyrobci maji vyhodu v tom, Ze svoje produkty mohou vyrabét ruéné a kvalitnéji.
Stim se vsSak poji vySsi naklady a tedy i vyS$i konecnd cena produktu. Takovéto
podniky nejsou stavény na velkovyrobu a v ur¢itétm sméru by mohla mit vyroba ve
velkém negativni dopady na kvalitu vyrobku. Mali producenti mohou mit problém
s odbytem, nebot’ ve velkych hypermarketech pro né neni misto. Casto se tedy nékteii
zdkaznici ani nemohli setkat s Cerstvym tuzemskym produktem, pokud nevyjeli za
hranice velkomésta. Na druhou stranu je pravda, ze pokud by se mély v hypermarketech
po celé republice prodéavat regionalni produkty z urcitého regionu, muselo by se upravit
jejich slozeni, aby mély delsi dobu trvanlivosti. Tim by se mohla snizit jejich kvalita.
Sviij ndzor na tuto problematiku vyjadfil i Petr Lerch, obchodni feditel fetézce ZKD
Susice, ktery prodava produkty regionalnich farmati: ,, Vsechno je nékde regiondlni.
Kdyz néco privezu ze Susice do Prahy, tak to uz neni regionalni potravina. Regionalni
Jje to tady u nds, to je zakladni myslenka regionality. “>* Regionalni produkty maji velky
vyznam pro konkrétni region a podporuji tak cestovni ruch. Z tohoto diivodu se pro né

farmarské trhy staly idedlnim odbytistém.
3.2.2 Situace v zemédélstvi

Produkce zemédelskych plodin a zvifat je izce spojena s venkovem, obzvlast’ pokud se
jedna o produkci ekologického zemédé€lstvi. Proto je nezbytné, aby se zde neustile
zlepSovala ekonomicka 1 socialni situace. Pokud totiz bude venkov znevyhodnény

oproti v&tsim méstlim, budou ho lidé opoustét, jak se uz stavalo pfed mnoha lety.

Drtive byl venkov nejvyznamnéjsi jak z hlediska osidleni, tak z hlediska prace, nebot’
naSe spolecnost se realizovala predevSim v zemédélstvi. Zmeéna vSak pfisla
s priimyslovou revoluci, kdy probihala industrializace, fada lidi se st€hovala do mést
a ze zemeédé€lstvi prechazeli do primyslové V}'Iroby.53 V nasledujicich desetiletich tento
trend pokraCoval, mésta se rozristala, a tudiz nabizela mnohé pracovni ptileZitosti. I tak
ale jest¢ v prvni poloviné 20. stoleti vétSina obyvatel zila na venkové a tam také
pracovala. Nicméné za socializmu doSlo ke kolektivizaci zemédélské vyroby a jeji
mechanizaci. Lidé pfichazeli o praci a tim se urychlilo stshovani do mést.>* Vznikala

jednotnd zemédelska druzstva a postupné se rozvijelo konvenéni zeméd¢lstvi. Za téchto

2 SRAMKOVA, Jitka. Podporuji regionalni znacky. Jejich prodej znamend az polovinu trzeb. Mlada
Fronta Dnes, 4.10.2012. [cit. 2013-03-25]. s. 4.

>3 BINEK, Jan a kol. Venkovsky prostor a jeho ozZiveni. Brno: Georgetown, 2007. s. 13.

* Tamtéz, s. 15.
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podminek mohly ¢eské vyrobky konkurovat zahrani¢nim, nebot’ doslo ke zpriimyslnéni
vyroby a snizeni vyrobnich nakladu (vice v kapitole 4.1.1.1). Zaroven se ale snizila

jejich kvalita.

Pro mensi producenty se situace nezlepSovala. Nejenze byli vytlacovéani priimyslovym
zemédélstvim, ale navic byli siln€é omezovani legislativou. V mlékarenskych provozech
se jednalo o hygienicka nafizeni a dal$i aktivity byly omezeny také u malych paliren pro
malopéstitele. Do vyroby biopotravin se také moc producentli nehrnulo, protoze bylo

nutné investovat do propagace piirodniho a kulturniho dédictvi venkova.>®

3.2.3 Zahraniéni obchod

wev

Pravdépodobné nejdulezitéjsim faktorem, ktery podminoval vznik farmatskych trht,
byly a jesté stale jsou levné dovozy potravin ze zahrani¢i. Jiz n€kolik let je bilance
zahrani¢niho obchodu zaporna.”® Nézorng lze tuto situaci vidét na obrazku &. 5, ktery
znazorfiuje vyvoj vyvozi a dovozi do Ceské republiky, oviem pouze potravin a Zivych
zvitat. Do této kategorie sice patii i dovoz plodin, které se u nds nepéstuji, jako kéava,
¢aj, kakao a podobné¢, nicméné mnohem vétsi vliv na obchodni bilanci v letech 2000

a 2007 méla zelenina a ovoce a v roce 2007 1 maso a masné V}'/robky.57

Tato tendence pokracovala 1 v nasledujicich letech, ptfi¢emz v roce 2011 se rapidné
zvysil export oproti zvyseni importu. I tak byl ale import pofad vyssi.”® V roce 2011
dokonce import potravin a napoju pievysil hodnotu exportu o 37 miliard korun. Tato
skutecnost samoziejmé piisobi nepfizniveé na ceské zeméd¢€lstvi. Zatimco masny import
ze zemi unie rapidné roste, tuzemske stavy skotu klesly o Sestinu, pocty prasat o vice
nez polovinu a driibeze o tietinu. Celkova Zivodisna produkce CR klesla dokonce

o pétinu. Dovozy jsou prosté levnéjsi, protoze cenova konkurenceschopnost ceského

% BINEK, Jan, SVOBODOVA, Hana, HOLECEK, Jan, GALVASOVA, Iva, CHABICOVSKA,
Katetina. Synergie ve venkovském prostoru. Brno: GaREP, 2010. s. 44.

% DUBSKA, Drahomira. Komentét: Hra o deské zem&d&lstvi pes dovozy potravin. Cesky statisticky
urad [onling], 2012. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na
http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/c041312analyzal2.doc.

57 Dlouhodoby vyvoj zahrani¢niho obchodu Ceské republiky. Cesky statisticky ii7ad [online], 2008. [cit.
2013-03-18]. Dostupné na http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/p/60n02-08.

%8 Vysledky agrarniho zem&dglského obchodu CR v roce 2011. Ustav zemédélské ekonomiky a informaci
[online], 2011. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na http://www.uzei.cz/left-menu/databaze/monitoring-
azo/mo1112d.pdf.
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zem&dé&lstvi je slabsi nez v Evrop&.®® A lidé chtgji levné potraviny, tak tomu moZna
nevédomky napomdhaji. Jak se potom maji uchytit mali CeSti vyrobci, kdyz jsou
vytlacovani i ti velci?

Obr. €. 5 Zahrani¢ni obchod tidy SITC 0 — Potraviny a ziva zvirata

Zahranicni obchod tfidy SITC 0 - Potraviny a Ziva

zvirata
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Cesky statisticky iFad, 2008
3.2.4 Vyusténi

Jaka potraviny viibec Cesi preferuji? Maji viibec zajem o ty Geské? V letech 1997, 2001
a 2003 byl na toto téma provadén mezi obyvateli vyzkum spolecnosti TNS Factum.®
Z vysledki je patrné, ze Cesi preferuji Geské vyrobky piedevsim u piva, vina a dalsich
potravin. Nicméné tato obliba v uvedenych letech procentudlné klesala. Co se tyce
potravin, v roce 1997 bylo procento pro ¢eské potraviny ve vysi 71%, v roce 2001 69%
a vroce 2003 uz jen 63%. Naopak preference zahranicnich potravin vzrostla z 1% pro
rok 1997 na 3% pro rok 2003, pricemz 13% obyvatel v roce 2003 nerozliSovalo ceské

a zahrani¢ni V}'Ilrobky.61

Nelze jednoznacné fict, zda pokles v preferenci tuzemskych potravin pokracoval

I v nasledujicich letech, ale i tak mély Ceské potraviny u obyvatel pomérné slusny

¥ DUBSKA, Drahomira. Komentai: Hra o Geské zem&d&lstvi pres dovozy potravin. Cesky statisticky
urad [onling], 2012. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na
http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/c041312analyzal2.doc.

% Postoje ke znatkovému zbozi. PPM Factum [online], 2003. [cit. 2013-03-19]. Dostupné na
http://www.factum.cz/51_postoje-ke-znackovemu-zbozi.

1 VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji. s. 168.
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naskok. Dovozy ze zahranici se ale stale zvySuji, zdjem o zahrani¢ni vyrobky tedy musi
byt velky. Prikladem za vSechny je sousedni Polsko. Po Némecku je druhym nejvétsim
dovozcem potravin do Ceské republiky.62 JednodusSe je to levnéjsi, protoze polsti
vyrobci pii kalkulaci nékladi vychéazeji ze systému uhrady pouze fixnich néklada
vyroby, viibec neuvazuji s odpisy ani rezijnimi ndklady a pocitaji pouze s minimalnimi

mzdami.%

Fascinujici je, Ze se dovazeji i po vSech skandalech s nebezpecnymi
potravinami, jako byl prodej technické soli namisto potravinéfské64, nebezpecnych
okurek a kysaného zeli s obsahem kyseliny mravenci, suSenek a zmrzliny nebezpecnych
pro alergiky, bezlepkové kfupky s lepkem a dal3i.®> Samoziejmé se to ale netykéa jenom
polskych vyrobki. Vice nez polovina nevyhovujicich potravin evidovanych na serveru
Potraviny na pranyfi.cz jsou ceské. Jenom nejsou tak medialné propirané.®® Rada

problémt se v uplynulych letech objevila i v supermarketech a hypermarketech

Vv souvislosti se Spatnymi hygienickymi podminkami a prodejem pielepovaného zbozi.

Nyni si autorka dovoli shrnout vSechny uvedené faktory. S vyvojem stale vétSich
formata rostla 1 jejich obliba a pohodlnost ndkupu. Lidé ud¢lali velky tydenni ndkup ve
velkych prodejnach, kde je Siroky vybér potravinarského i1 nepotravinaiského zbozi.
bylo likvida¢ni, o malych producentech nemluvé€, protoze neméli Sanci prodavat
V hypermarketech ve velkém. Trendem bylo po dlouhé obdobi nakoupit co nejvice za co
nejméne penéz a nejspis je tomu i dnes — vzdyt nejnavstévovanéjsi maloobchodni
prodejnou za rok 2012/2013 byl Kaufland®’, tedy diskontni prodejna. Producenti

konvencéniho zemédélstvi se zahrani¢ni konkurenci mohli vyrovnat, ale také za cenu

2 MASOPUSTOVA, Véra. Skandaly s vadnymi potravinami spotiebitele od levn&jsich vyrobka
neodrazuji. Cesky rozhlas [onling], 2013. [cit. 2013-03-19]. Dostupné na
http://www.rozhlas.cz/zpravy/politika/_zprava/skandaly-s-vadnymi-potravinami-spotrebitele-od-
levnejsich-vyrobku-neodrazuji--1167920.

83 Cesky agrarni zahraniéni obchod dva roky po vstupu do EU. Ustav zemédélské ekonomiky a informaci
[online], 2007. [cit. 2013-03-19]. Dostupné na http://www.uzei.cz/left-menu/publikacni-
cinnost/studie/2007/studie087.pdf.

% SPACKOVA, IVA. Cesi kupuji levné polské potraviny navzdory aféram, dovoz trha rekordy. ldnes.cz
[online], 2013. [cit. 2013-03-19]. Dostupné na http://ekonomika.idnes.cz/dovoz-polskych-potravin-
vzrostl-od-roku-2000-vice-nez-ctyrikrat-p7q-/ekonomika.aspx?c=A130130_121052_ekonomika_spi.

% Varovani pted zavadnymi potravinami. Informacni centrum bezpecnosti potravin [online], 2013. [cit.
2013-03-19]. Dostupné na http://www.bezpecnostpotravin.cz/rizika/seznam-rizik.aspx?start=0.

% SPACKOVA, IVA. Cesi kupuji levné polské potraviny navzdory aféram, dovoz trha rekordy. ldnes.cz
[online], 2013. [cit. 2013-03-19]. Dostupné na http://ekonomika.idnes.cz/dovoz-polskych-potravin-
vzrostl-od-roku-2000-vice-nez-ctyrikrat-p7q-/ekonomika.aspx?c=A130130_121052_ekonomika_spi.

%7 Ocenéni. Kaufland [online]. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na
http://www.kaufland.cz/Home/05_Spolecnost/004_Oceneni/086_2012_ 2013 top_retailer/index.jsp.
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snizeni kvality vyrobku. Situace v ¢eském zeméd¢lstvi nevyhodna pro poctivé farmare

tomu moc nepfidala a levné dovozy uz viibec.

Az diky medializaci nékterych problematickych potravin z dovozu a kauzam z prostiedi
velkych obchodt v poslednich letech, se lidé zacali zajimat o kvalitu jidla, které
konzumuji. N&kteii dokonce méli pocit, Ze nejsou dostate¢né chranéni.?® Zacaly vznikat
servery upozorfiujici na nebezpecné potraviny a pomohla také propagace ze strany statu,
hlavné co se tyCe regionalnich potravin. Pravdépodobné tato situace vyustila ve vznik
aptijeti farmarskych trhii. Mozné lidé pocitili divéru v malé vyrobce, ktefi vyrabi
kvalitni produkty. Na trzich maji Sanci je osobné poznat a tudiz je tu mens$i riziko, Ze
budou podvedeni. Pokud ano, je zde vétsi Sance, ze se problém vyiesi a jiz se nebude
opakovat. Tito producenti si nemohou dovolit odradit své zdkazniky. Protoze tu
prakticky neexistuje anonymita, s velkou pravdépodobnosti si nebudou chtit poskodit
povést. Toto potvrzuje i Pavel Sramek z mlééné farmy Milknatur: ,, Ke kvalité Fikdam, Ze
nemuzeme byt nekvalitni, protoze kdybychom vyrabéli nekvalitni véci, tak by reakce

spotiebitelii byla okamZita a za dva dny by byl s nami konec. «69

Zda se, Ze trhy mohou zménit ndkupni chovani lidi. Jestli by farmarské trhy uspély,
kdyby se objevily uz dtive? Tézko fict, nejspi§ se na né lidé potiebovali pfipravit
a uvédomit si, jaky je soucasny stav potravinaiského primyslu. To vSak neni tak
jednoduché, nebot’ 1idé jsou na urcité véci zvykli. Jednim z prikladi mize byt pridavani
dusitanové soli, tzv. Pragandy do masnych vyrobkl, coZ jim dava pfislusnou barvu
a stabilitu. Pokud se tedy spotiebitel setkd s produktem, ktery tuto pifidavnou latku
nebude obsahovat, nemusi ho shledat jako nezavadny. Neni tedy jednoduché presvédcit
spotiebitele o kvalitach farmarskych produktii bez dochucovadel, a jisté to néjaky cas

potrvél.70

Farmafiské trhy se tedy objevily v pravou chvili. Nicméné tvrdou realitou stalé zistava,
ze podle vyzkumné studie ,,Shopping monitor 2013, byly hlavnim nakupnim mistem

obyvatel Ceské republiky v roce 2012 hypermarkety.”

8 VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie spotiebitele. Jak zdkaznici nakupuji. s. 260.

% SRAMKOVA, Jitka. Lidé by se méli o kvalitnim jidle vic dozv&dét, shoduji se vyrobei. Mladd Fronta
Dnes, 4.10.2012. [cit. 2013-03-25]. s. 6.

O POPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzefi, organizator Plzefiskych farmarskych trhii.

! Bulletin UZEI: Aktualni vyvoj vnitiniho obchodu. Ustav zemédélské ekonomiky a informaci [online
dokument], 2013. [cit. 2013-04-20]. Dostupné na http://www.uzei.cz/left-menu/publikacni-
cinnost/bulletin-uzei/2013/bu1301.pdf.
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4. Farmaiské trhy v Plzni

Farmaiské trhy v Plzni se po tfi minulé roky konaly na nékolika mistech. V roce 2011
od 7. dubna probihaly trhy kazdy c¢tvrtek jednou v mésici na parkovisti zahradniho
centra FiSer. Organizatory byli pravé ZC FiSer a MO Plzen 1.”% Dalsi trhy uz se v tom
samém roce konaly nejdiive v Aredlu Rapid na Doubravce a od fijna se zménilo misto
konani na OD Centrum také na Doubravce. Organizoval je pan Jaromir Houba’®.
Minuly rok je pfesunul pfed OC Olympia, kde se konaly kazdou sudou sobotu’.
Nékteré trhy zde pofadal také Michal Boha¢ek ze spole¢nosti Struncéky s.r.0.”. Ten by
mél udajné potadat trhy 1 letos na jate opét pred OC Olyrnpiat.76 Nejveétsi, nejznaméjsi
a pravdépodobné nejvice oblibené trhy jsou ale Plzenské farmarské trhy a pravé tém

bude v této praci vénovana samostatna kapitola.

Nyni bude provedena analyza farmatrskych trhi. Stanovi se kritéria, ktera jsou
rozhodujici pro spotiebitele pfi vybéru, zda plijde nakoupit potraviny na farméaiské trhy,
nebo je nakoupi v bézném obchod¢. Kritéria, kterd jsou divodem existence téchto trhii
a zaroven ovlivituji miru jejich navstévnosti.

NejcastéjSim, a také nejvétsim divodem je zajisté kvalita potravin. V dnesSni dobé¢ se
zakaznici stale Cast&ji zajimaji o sloZeni ¢i plvod vyrobki, které maji konzumovat
a jsou ochotni zaplatit vé&tsi castku za opravdu chutnou zeleninu, ¢i za masné vyrobky,

v r

které z vEtsi Casti opravdu obsahuji maso.

Podle organizatora plzenskych farmarskych trhi Tomése Poppa je dilezitym kritériem
pro nakupujici znalost vyrobce — to, ze zakaznici védi, odkud zboZi pochazi a komu za
ng&j plati.”” Tato skutenost viak miZe plsobit pozitivnd i negativné. Stejné jako se

zékaznik muze rad vracet ke svému oblibenému prodejci, tak se s nim muze v ptipadé,

72 Farmaiské trhy. Nalok.cz [online], 2011. [cit. 2013-03-27]. Dostupné na
http://www.nalok.cz/farmarske-trhy/farmarske-trhy-plzen.

73 Farmaiské trhy. forum. Vitalia.cz [online], 2013. [cit. 2013-03-27]. Dostupné na
http://forum.vitalia.cz/index.php?board=39.0.

™ Farmaisky trh Plzen - Olympia centrum. Ceské farmaiské trhy [online], 2012. [cit. 2013-03-27].
Dostupné na http://www.ceskefarmarsketrhy.cz/farmarske-trhy-cechy/farmarsky-trh-plzen-olympia-
centrum.

> Kontakt. Struncdky [online], 2010. [cit. 2013-03-27]. Dostupné na http://www.struncaky.cz/cz/page/2-
kontakt/.

’® Farmaiské trhy pred OC Olympia Plzen. Vitalia.cz [online], 2013. [cit. 2013-03-27]. Dostupné na
http://www.vitalia.cz/kalendar/farmarske-trhy/farmarske-trhy-oc-olympia-plzen/.

" SASKOVA, Jaroslava. Kupovat vyrobky od farméati? Pro Plzefiany samoziejmost. Mladd Fronta
Dnes, 4.8.2012. s. 2B.
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ze je se zakoupenym zbozim nespokojeny, navzdy rozloucit. Zde si vyrobce nemuize
dovolit nabizet nekvalitni zbozi a poskodit si tak povést. Spatnou zkusenost
S konkrétnim malovyrobcem si totiz zakaznik mnohem 1épe vryje do paméti nez
Spatnou zkusSenost s nakupem Vv nékterém hypermarketu, kde se zem¢é dovozu u ovoce
a zeleniny méni a kupujici ¢asto ani neregistruje, odkud pochazi potravina, kterou

zrovna poridil.

Pozitivni strankou je ovSem to, ze si zédkaznici mohou o zbozi promluvit a poradit se
S prodejcem, Casto piimo se samotnym vyrobcem, ktery velmi rad prozradi, za jakych
podminek jeho vyrobek vznika. Velkou roli zde tedy hraji mezilidské vztahy. ,, Zajit
kazdou druhou sobotu dopoledne nakoupit ke stankiim u Mlynské strouhy se uz totiz

podle Poppa stalo pro Plzeriany spolecenskou uddlosti. "

Asi vétSinu z nas ovlivituje pifi ndkupech hlavné stav naseho uctu. Neni proto divu, Ze
nejvétsi navitévnost trhit byva v terminech kolem vyplaty.” Jednim z motivi, ktery
navitévnici asto uvaddji je i podpora domacich malovyrobci.’® Tady by si autorka

dovolila podotknout, Ze ne kazdy m4 tak altruistické sklony.

DalSim velmi vyznamnym motivem pro ndkup na trzich je Casto lep$i chut’ potravin.
Kazdy, kdo mél alespon jednou moznost porovnat naptiklad rajCata potizené v béZném
obchodé¢ a rajcata vypéstované na zahradce jisté bude souhlasit. Stejny nazor zastava
1 znamy Séfkuchat, Radek David: ,, Logicky. To, co bylo utrzeno rdano v plné zralosti,
voni a chutnd uplné jinak nez néco, co k nam putovalo tii tydny pres pul sveta, bylo
trhané za zelena a teprve cestou dozrdvalo. Ten rozdil je jasny hlavné u ovoce

. L L e e 81
a zeleniny a pozna ho i naprosty laik — staci si pricichnout.

Na farmaiské trhy je velice vyhodné zajit uz proto, ze se zde prakticky koncentruji
malovyrobcei prodavajici zbozi s provétenou kvalitou. Podobny nazor vyjadrila i jedna
z navstévnic trhli, Jana Papp Martensova: ,,ZkuSenosti s plzenskymi farmarskymi trhy

mam jediné dobré. Chodime sem s celou rodinou pomérné pravidelné. Kupujeme tady

® SASKOVA, Jaroslava. Kupovat vyrobky od farméait? Pro Plzefiany samoziejmost. Mladd Fronta
Dnes, 4.8.2012. s. 2B.

™ Tamté?.

8 FRAJTOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. s. 33.

* Tamtéz, s. 39.
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vSechno mozné — pecivo, hodné mame radi syry, obcas nakoupime i zdejsi kvalitni

«82
maso.

Jak se pfi prizkumu autorky ukazalo, pocasi ani ro¢ni obdobi nema velky vliv na
navstévnost trhl. V desti 1 v zimé do Mlynské strouhy proudily celé dopoledne davy

nakupujicich.

Podle prizkumu mapujiciho motivace k nakuptim na farmatskych trzich uskutec¢néného
dne 22. 2. 2012 na serveru Nalok.cz asi jedna tfetina respondentii na trzich nakupuje
potraviny, které pak jiz nevyhledava jinde.®® Tento faktor byl tedy zahrnut i do
autorCina Setfeni mezi diivody navstév plzenského trhu, aby se zjistilo, zda toto tvrzeni

plati i pro trhy v Plzni.

Nesmi se zapomenout také na prostou lidskou zvédavost, kterd mnohdy stoji za prvni
navstévou trhli. NavStévnost Casto podporuje i dobry marketing. Jak to ale je

s propagaci Plzenskych farmatskych trhit bude nastinéno v kapitole 4.2.2.

4.1 Plzenské farmarské trhy

Tyto trhy se v Plzni konaji uz od kvétna roku obr. ¢. 6 Logo Plzeiiskych farmatskych trhi

2010. Letos na konci bfezna zahajily uz

¢tvrtou sezénu, coz svéd¢i o tom, Ze jsou PLZENSKE ;
velmi vyhledavané. Potfddd je obcanskeé FARMARSKE
TRHY

sdruzeni Envic ve spolupraci s Hotelem
Gondola, na jehoz nadvoii se trhy konaji uz Zdroj: Zemédélsky svaz Ceské republiky, 2013.
Stvrtym rokem.®* Jednim z diivodd, ktery motivoval sdruZeni Envic k zaloZeni trhi,
bylo sp&iné uspoiadani Biodozinek.® Ty se konaly v plzefiskych Cernicich v letech

2009 a 2010.% Pavodng byly trhy jakymsi informacnim projektem. Ty uplné prvni se

82 SRAMKOVA, Jitka. Anketa: Pro¢ chodite na farmétské trhy?. Mladd Fronta Dnes, 4.10.2012. [cit.
2013-03-27]. s. 12.

8 30% navitdvnikil farmatskych trhii je pouZiva pro své pravidelné zasobovani namisto tradi¢nich
obchodi. Nalok.cz [online], 2012. [cit. 2013-03-27]. Dostupné na
http://www.nalok.cz/napoveda/zakaznici/farmarske-trhy-slouzi-pro-pravidelne-zasobovani.

8 TAUCHENOVA, Katefina. Ovoce, maso, syry. Ve kvalitni. Mladd Fronta Dnes [online dokument],
26. 10. 2011. [cit. 2013-03-28]. s. B5. Dostupné na http://www.envic-sdruzeni.cz/upload/vizual-prilohy-
mf-dnes-farmarske-trhy-26102011.pdf.

8 POPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzef, organizator Plzefiskych farmaiskych trhi.

8 Biodozinky. Biodozinky [online], 2010. [cit. 2013-04-23]. Dostupné na http://www.envic-
sdruzeni.cz/biodozinky/biodozinky/biodozinky-aktuality/.
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uskutecnily v ramci projektu vzdélavani vetejnosti o potravinach.” Zajem byl velky uz
od zacatku, a proto se z ptivodni frekvence konani trhii jednou za mésic stalo jednou za

¢trnact dni. Tedy v sobotu vzdy od 8 do 13 hodin.®

Uz v nésledujicim roce na trzich prodavalo kolem 45 prodejct. Nadvoii hotelu jiz
nebylo dostadujici a diky spolupraci Utadu méstské &asti Plzenit 3 se mohl prostor
rozsifit i do vedlejsi Pallovy ulice u Mlynské strouhy. Neni proto divu, ze byly Plzenské
trhy vyhlaSeny denikem Dnes jako nejlepsi farmaiské trhy v republice. Kromeé
zabéhlych prodejcii se zde dvakrat prezentovala kampani Ministerstva zemédé€lstvi Ryba
domaci, kterd méla lidem pfiblizit hlavng tuzemské ryby a jejich vyuziti v kuchyni.®®
K této akci se vyjadiil i starosta UMO 3, Jiii Strobach: ,, Prodej ryb historicky patii do
Mlynské strouhy. V mistech, kde se konaji Plzenské farmarské trhy, byla rybdrna
a mnoho drobnych rybaru lovilo a prodavalo své ulovky prave v okoli Mlynské strouhy.

’ v v ’ r v ’ s . .90
Jsem rad, ze Plzenské farmarské trhy navazuji i na tuto tradici.

Ve stejném duchu se konaly i v roce 2012, od 8 do 12 hodin. Podle organizatora trhd,
Tomase Poppa, trhy pokazdé navstivi kolem 3000 lidi, coz svéd¢i o tom, Ze si nasly své
vérné zakazniky. Diky tomu se centrum Plzné zaplni i o vikendu.” A navstévuji je
nejenom Plzenané. Pii priizkumu autorka potkala nékolik mimo plzenskych obyvatel,
ktefi 1 tak radi na trh zajedou nakoupit. Objevuji se zde 1 turisté z Mad’arska, Japonska,
Itilie a Némecka, coZ organizatory nesmirng t&51.% Také se zde objevila pojizdna
prodejna s regionalnimi potravinami. K prodeji byli vitézové Regionalni potraviny roku

2012, tedy kolem padesiti regionalnich potravin ze vsech koutii Ceské republiky.

5 SRAMKOVA, Jitka. Jméno Popp je na Plzefisku spojeno s farméaiskymi trhy. Mladd Fronta Dnes,
4.10.2012. [cit. 2013-03-30]. s. 12.

88 TAUCHENOVA, Katefina. Ovoce, maso, syry. Vie kvalitni. Mladd Fronta Dnes [online dokument],
26. 10. 2011. [cit. 2013-03-28]. s. B5. Dostupné na http://www.envic-sdruzeni.cz/upload/vizual-prilohy-
mf-dnes-farmarske-trhy-26102011.pdf.

8 Plzenské farmatské trhy 2011. Envic [online]. [cit. 2013-03-28]. Dostupné na http://www.envic-
sdruzeni.cz/realizovane-projekty/plzenske-farmarske-trhy/plzenske-farmarske-trhy-2011.htm.

% plzetiské farmarské trhy nabidnou nejen vynikajici potraviny. férum. Vitalia.cz [online], 2011. [cit.
2013-03-28]. Dostupné na http://forum.vitalia.cz/index.php?topic=706.0.

9 Tiskova zprava: Plzefiské farmétské trhy oZivuji centrum mésta Plzn&. Plzeiiské farmdrské trhy [online
dokument], 5. 6. 2012. [cit. 2013-03-28]. Dostupné na http://www.plzensketrhy.cz/pro-media.htm.

%2 Tiskova zprava: Plzefiské farmarské trhy lakaji i turisty. Plzeiiské farmdarské trhy [online dokument], 9.
5. 2012. [cit. 2013-03-28]. Dostupné na http://www.plzensketrhy.cz/pro-media.htm.
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Z plzeiiského kraje to byl naptiklad bily jogurt z Minimlékarny JOMA ¢i susené hrusky

ze sadii Nebilovy.”

V soucasné dobé je Mlynsky strouha pii pofadani trhii skoro celd zaplnéna, a tudiz
nezbyva moc prostoru pro dalsi prodejce. Proto se autorka zeptala pana Poppa, zda
nepfemyslel o premisténi trhi na vétSi prostranstvi, odpovéd znéla takto: ,,4no
premyslel, ale prevazil fakt utulného mista, kterym okoli Mlynské strouhy bezpochyby
Jje.“%* Misto konani se tedy v dohledné dob& ménit nebude. Ani 7adné jiné radikalni
zmény se nechystaji. Pokud bude pro prodejce prostor, organizatoii piiberou nové
kvalitni prodejce. V pribéhu psani prace pan Popp prozradil, ze 11. 5. 2013 se na trzich

bude konat pfednaska o ekozahradniteni.*

Organizatofti ziskavaji penézni prostiedky na provozovani trhii prostfednictvim poplatkti
od prodejcti. Ty Gpln€ prvni vSak potiebovaly mensi finanéni podporu, kterou poskytl
Nadacni fond Zeleny poklad. V roce 2011 je podpoftilo i mesto Plzen, ale jen co se tyce

propagace. Od té doby jsou trhy v podstaté samofinancovany.”
4.1.1 Provozni podminky trhii

Jak uz bylo zminéno V prvni kapitole, od roku 2012 jsou ¢lenem Asociace farmaiskych
trzist Ceské republiky, na jejimz zaloZeni se také podilely. Organizatofi cht&li novym
kodexem stanovit pfisnéjs§i podminky pro vybér farmait, které dle autorCina ndzoru
slouzi spiSe pro klid nakupujicich. Potfadatelé¢ se jim samoziejm& musi fidit, pokud

chtgji budit divéru, ale je pouze na nich, jaké potraviny na svych trzich dovoli prodavat.

Pro vSechny potraviny na trzich ale plati naprosto stejnd pravidla, jako pro ty
v obchodech. Musi byt zdravotné nezdvadné a musi se dodrZovat hygienické
a veterinarni podminky. Dohlizi na to &tyii statni instituce, a to Ceska obchodni
inspekce, Statni zemé&délska a potravinaiska inspekce, krajské hygienické stanice

97

a Statni veterinarni sprava®. Ta vroce 2011 sepsala specidlni Desatero Statni

% Tiskova zprava: Leto$ni 10. Plzefiské farmaiské trhy — prvotidni jidlo a pojizdna prodejna plna
regionalnich potravin. Plzeriské farmdarské triy [online dokument], 7. 8. 2012. [cit. 2013-03-28].
Dostupné na http://www.plzensketrhy.cz/pro-media.htm.

% POPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzefi, organizator Plzefiskych farmarskych trhii.

% POPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzefi, organizator Plzefiskych farmarskych trhii.

% POPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzefi, organizator Plzefiskych farmaiskych trhi.

9 FRAJTOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. s. 38.
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veterinarni spravy K prodeji na farmaiskych trzich®. To je samoziejm& v souladu s
§ 27a odst. 3 a 4 veterinarniho zakona popisujici podminky prodeje malych mnozstvi
vlastnich produktii z prVOV}'Iroby.99 Déle by trhy mély dodrzovat zakon 110/1997 Sbh.
o potravinach a provadéci vyhlasky Ministerstva zeméd€lstvi a zdravotnictvi, které
mimo jiné fesi i poZadavky na znaceni balenych i nebalenych potravin, jakostni
pozadavky, skladovani a prodej ¢i hygienické podminky V)'froby.100 S tim souvisi

b.101

i zakon o obecné bezpec¢nosti vyrobka 102/2001 S a mnoh¢ dalsi vyhlasky.

I pfesto, ze se maji na trzich dodrZovat tyto zdkony, se v uplynulych letech vyskytly
jisté problémy. V roce 2011 nalezla Ceskd obchodni inspekce pochybeni az u 35 %
prodejct. Problémy spocivaly napiiklad v poskytovani neuplnych dokladii o koupi,
pouzivani neovétenych méfidel ¢i Sizeni zdkaznikli. Nékde dokonce zakdzaly prodej

102

nékterych produktt.™ Dalsi piestupky zaznamenala v roce 2012 pti kontrolach na

trzich i Statni veterinarni sprava. Prodavaly se zde zahrani¢ni vyrobky, ke kterym

nektefi trhovci neméli doklad o nabyti a navic nedodrzovali zékladni hygienické

a prodejni podminky103

104

. | v ptedeslém roce jich ze 171 zkontrolovanych farmatskych

trhii 74 pochybilo.

Jak uZ bylo feceno, kromé legislativy vSe zaleZi na organizatorech a na tom, jak si daji
s vybérem prodejct zalezet. V tomto ohledu jsou Plzenské trhy opravdu mezi
nejlepSimi, protoZe na trhy pousti jenom opravdu kvalitni vyrobky. Pan Popp se o této
skutecnosti vyjadtil takto: ,, Velmi striktné si prodejce vybirame a na navstéve jsme byli

«105

u vSech, abychom se presvédcili, zda vse vyrabéji tak, jak Fikaji. Kromé toho jsou

zakladni podminky prodeje pro trhovce stanoveny v trznim tfadu, ktery musi schvalit

% Farmaiské trhy. Stdtni veterindrni sprdava [online], 2012. [cit. 2013-03-29]. Dostupné na
http://www.svscr.cz/index.php?art=4877.

% DROBNICEK, Ladislav, PESAN, Jaroslav, SMETANA, Pavel. Jak na... faremni prodej ze dvora.
Klatovy: Uhlava o.p.s, 2011.s. 11.

0 Jake jsou podminky pro prodej zeleniny ze dvora ¢&i na trzisti?. Biospotiebitel.cz [online], 2006. [cit.
2013-03-29]. Dostupné na http://biospotrebitel.cz/bio-poradna/casto-kladene-dotazy/jake-jsou-podminky-
pro-prodej-zeleniny-ze-dvora-ci-na-trzisti.

101 Zakon o obecné bezpe&nosti vyrobkil. Portdl verejné spravy [online], 2013. [cit. 2013-03-29].
Dostupné na
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51148&nr=102~2F2001&rpp=15#local-content.
102 8pACKOVA, TVA. Spatné véhy, zboZi i paragony.iDNES.cz [online], 2011. [cit. 2013-03-30].
Dostupné na http://ekonomika.idnes.cz/spatne-vahy-zbozi-i-paragony-coi-zjistila-chyby-u-tretiny-
farmaru-1ca-/ekonomika.aspx?c=A110907_133757_ekonomika_spi.

103 BURZA, Marek. Nékteti farmafi na trhu kaglou na hygienu i pavod zboZi, ¥ika inspekce. Hobby.cz
[online], 2012. [cit. 2013-03-30]. Dostupné na http://hobby.idnes.cz/prestupky-na-farmarskych-trzich-
d40-/hobby-domov.aspx?c=A120511_ 112545 hobby-domov_bma.

104 FRAJITOVA, Marie. Farmaisky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. s. 39.

1% NEMCOVA, Martina. Farmatské trhy dél nabiraji na popularits. 5+2 dny Plzeii, 12. 4. 2012. s. 16-17.
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Statni veterinarni sprava.'® Zde je mimo jiné uvedeno, 7e prodavat na trzich musi bud
samotni farmafi, zpracovatelé, nebo alespon 1idé v uzké spolupraci s nimi. Potadatelé
kladou velky diraz na to, aby mohli prodejci kvalifikované odpovédét na dotazy

kupujicich.

Nicméné¢ nikdo neni neomylny a i zde se stalo, ze se na trh dostal prodavajici, ktery
dané vyrobky sam nevyrobil, ale nakoupil a chtél je prodat se ziskem. K této situaci se
pan Popp vyjadiil takto: , Stalo se to u mdasla, kdy jsme situaci resili okamZité

a prodejce jsme z trhu vykadzali. 107

Organizatoti téchto trhli se snazi predevsim o zprostfedkovani vyhradné lokalnich ¢i
tuzemskych produktli mensich a stfednich zeméd¢lskych producenti. Ptitom ty lokalni
musi tvofit alespoit 50 %. VSe v provétené kvalité. Pfitom ale zbozi musi tematicky
odpovidat charakteru trhi, tedy kromé Ceskych potravin lze prodavat i tradi¢ni rucni
vyrobky, které ale nesmi tvofit vice nez 10 % z celkového poctu prodejnich mist. Kava,
¢aj Ci Cokoladda prodavand ve stancich by méla mit vysokou kvalitu, ¢i standard BIO

a Fair Trade.'®

Podle prizkumu spolecnosti Aspectio research o farmatskych trzich si vic nez jedna
pétina dotdzanych mysli, Ze zbozi zde prodavané je v biokvalité. Pfitom jak vyplyva
Z kodexu farmarskych trhit Ministerstva zemédé€lstvi, tuto podminku prodejci spliovat
nemusi. Naopak, trhovci prodavajici zbozi v biokvalité tvofi asi 20 % ze vSech prodejcti

h.1% Osobn& autorka vidi v této neinformovanosti znaény problém.

na farmaiskych trzic
Radu navitévniki, ktefi jsou presvédéeni, ze dané produkty maji byt v biokvalité, miize
zjisténi opaku odradit od dalSiho ndkupu. I néktefi respondenti z autor¢ina Setfeni
poznamenali, ze nevéti, ze zbozi proddvané na trzich jsou bioprodukty, ani ze jsou
kvalitn€j§i. Pfitom vyrobky proddvané na trzich jsou produkty tzv. ekologického
zemé&déelstvi, tedy vyssi kvality a ptirodnéjsi nez najdeme bézné v obchodech. Pan Popp

je vSak toho nazoru, ze osvéta ohledné¢ tohoto tématu neni nutnd, nebot informace

0 produktech, které maji certifikaci BIO, ma kazdy prodejce uvedené na svém stanku. '

196 pOPP, Tomas, 23. 4. 2013, Plzef, organizator Plzefiskych farmaiskych trhi.

97 pOPP, Tom4s, 23. 4. 2013, Plzef, organizator Plzefiskych farmaiskych trhi.

198 Standardy Asociace farmafskych trzist Ceské republiky. Asociace farmarskych trzist CR [online]. [cit.
2013-03-12]. Dostupné na http://www.aftcr.cz/standardy-aft-cr-_kodex_.

191 EIBL, Martin. Farmatské trhy jsou v oblasti pfimého prodeje potravin fenomén. Ekolist.cz [online],
2011. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na http://ekolist.cz/cz/publicistika/nazory-a-komentare/martin-leibl-
farmarske-trhy-jsou-v-oblasti-primeho-prodeje-potravin-fenomen.

10 pOPP, Tom4s, 23. 4. 2013, Plzei, organizator Plzefiskych farmaiskych trhi.
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Obecné neinformovanost spotiebiteli o produktech, které se zde prodéavaji, mlze
zpusobit, ze na trhy nikdy nepfijdou. Autorka tedy povazuje za dilezité v této praci

ukazat rozdil mezi ekologickym a konvencnim zeméd¢€lstvim a definovat bioprodukt.
4.1.1.1 Ekologické vs. konvencni zemédélstvi

Pojem ekologické zemédélstvi je Uizce spjato se jmény sir Albert Howard a Rudolf
Steiner a prvnimi desetiletimi 20. stoleti. Prvni ze jmenovanych byl britsky botanik
a druhy je povazovan za zakladatele biodynamického zeméd¢lstvi. Ekologickému
zemédélstvi v zadpadnich zemich se jiz v 70. letech minulého stoleti dostalo pravniho

ukotveni, u nas se skutedny rozvoj tohoto odvétvi rozbshl az po roce 1989.'*

Ekologické zemédélstvi respektuje Zivotni prostfedi, jeho prirozené kolob&hy a rytmy,
je legislativné¢ upraveno zdkonem ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi,
Nafizenim Rady (EHS) 834/2007 o ekologickém zemé&délstvi a Nafizenim komise
(EHS) 889/2008 a dalsimi narodnimi vyhlaskami a predpisy.'*? Nafizeni Rady je platné
od 1.1.2009 (n¢které ¢asti az od 1.7.2010) a nahradilo dfivéjsi Natizeni EEC 2092/91.
Utelem této zmény bylo pfedeviim zjednoduseni piivodniho dokumentu, vytvofeni
jasnéjsi struktury a nové znéni obsahuje napiiklad ustanoveni o zdravi a welfare
(blahobytu) zvitat ¢i nova pravidla oznaCovani ekologickych produktd, coz jsou

produkty, které obsahuji vice nez 95% slozek ekologického zem&délstvi.*®

Pii vyrobé ekologickych produkti se nesmi pouzivat latky zatézujici a znecist'ujici
okolni ekosystémy, nesmi se vnaset cizorodé latky do potravniho fetézce, ani syntetické
chemické latky do ovzdusi, vody 1 jinych rostlin a Zivo€ichi. Hnoji se pouze statkovymi
hnojivy (hnlij, moc¢ivka apod.), zapravenim rostlin do pidy za ucelem obohaceni
o organickou hmotu a mineralnimi hnojivy. Chovand zvifata musi mit dostatecny
prostor kK pohybu a musi mit moznost ptirozeného kontaktu a uspokojeni svych
vrozenych fyziologickych, socidlnich a etologickych potieb. Ve zminénych zédkonech

jsou upraveny dalsi standardy, napt. krmiv pro zvifata ¢i poréliky.114

Vysledkem ekologického zemédélstvi je tedy ekologicka surovina, bioprodukt,

a zpracovanim té€chto bioproduktli vznik4 biopotravina. Potraviny s ozna¢enim BIO,

W Erologické zemédélstvi a biopotraviny. Otdzky a odpovédi pro ekoporadny. Praha: PRO-BIO LIGA

ochrany spotiebiteld potravin a pratel ekologického zemédelstvi, 2010. s. 4.

"2 Tamtéz, s. 6-8.

3 Nové naiizeni EU o biopotravindch a ekologickém zemédélstvi: (ES) ¢ 834/2007. Olomouc:
Bioinstitut, 2009. s. 8-15.

YW Ekologické zemédélstvi a biopotraviny. Otdzky a odpovédi pro ekoporadny, s. 5-11.
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tedy musi byt také spliiovat vyse vypsané Natizeni a zdkony a vyrobce si miize zazadat
o certifikaci jeho produktd, kterou ud¢€luji tfi kontrolni organizace: KEZ, o. p. s.,
ABCERT AG a BIOKONT CZ. Krom¢ toho musi byt tuzemska biopotravina oznacena
znakem biozebra a evropskym logem eurolist. Jiz v roce 2010 bylo v Ceské republice
registrovano vice nez 3000 ekofarmari. Nektefi se sdruzuji do svazu PRO-BIO, kde
museji dodrzovat jesté piisnéj$i nafizeni, jako je naptiklad uzavienost ekologického

zem&dglského podniku.'?®

Obr. &. 7 Biozebra Obr. &. 8 Eurolist

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: Biospotrebitel.cz, 2013 Zdroj: Biospotrebitel.cz, 2013

Konvenéni zemédé€lstvi se vyznacuje pouzivanim chemickych hnojiv a pesticidi, které
nejen ze snizuji kvalitu potravin, ale také maji dopad na okolni zivotni prostiedi.
S rozvojem biochemie a pouzivanim chemickych ptipravka a novych technologii doslo
ke zpriimyslnéni vyroby potravin a diky uméle zrychlené produkci zemédélskych plodin
a chovnych zvifat se mohla snizit cena téchto potravin oproti potravindm
produkovanym ekologickou formou. Pro tento druh masového zemédé€lstvi je typicky
klecovy chov slepic, kdy dribez nemtize projevit své ptirozené chovani a jejich zivotni

prostor je o velikosti 750 cm®.1*®

V porovnani s konvenénim zemédé€lstvim tedy ekologické klade diraz na ochranu
prirody, umoziuje vétsi riznorodost pestované flory a fauny, vyssi biologickou aktivitu
a obsah organické hmoty v ptid¢ a vyznacuje se nizsi emisi oxidu uhliku a huménné;jSim
piistupem Kk chovanym zvifatim. Kromé& toho je mnozstvi energie spoticbované na

117

ekofarmach nizs$i oproti konvencnim farmdm.™™" Bioprodukt je produkt, ktery je

certifikovdn a ma tedy jasné oznaceni.

Y5 Ekologické zemédélstvi a biopotraviny. Otdzky a odpovédi pro ekoporadny, s. 18-20.
"® Tamtéz, s. 4-12.
" Tamtéz, s. 6-7.
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4.1.2 Marketingova komunikace Plzefiskych farmaiskych trhi

Je jasné, Ze organizatofi budou trhy prezentovat odliSnym zpisobem nez bézné
produkty, jelikoz se nejedna o klasickou firmu prodavajici svoje produkty. Jiz od vzniku
si poradatelé téchto trhi buduji dobré vztahy s novinafi. Jednim z jejich partnert je
denik Dnes. O trzich vysSlo v uplynulych letech mnoho ¢lanki a sami organizatofi
vydavaji pro média aktudlni tiskové zpravy o nadchazejicich trzich. Krom¢ toho maji
své internetové stranky, kde jsou K nalezeni informace nejen o provoznich podminkach,
ale také aktudlni ¢lanky o minulych i nadchazejicich trzich, aktudlni seznam termint
a prodejct, které vdany den na trzich budou prodavat. S navstévniky komunikuji
1 prostfednictvim socialni sit¢ Facebook, kde také poskytuji aktudlni informace. Jak na
webovych strankach tak na Facebooku je prostor pro dotazy, takze komunikace funguje

obéma sméry.

Mimo to samoziejm¢ inzeruji upoutdvku o nadchazejicich trzich v tisku. Ukazku
mizeme vidét v obrazové priloze. Na webu také bézi reklama na farmarsky e-shop. Jak
je patrné i z autorc¢ina Setieni, velkou roli hraji Gstni reference pfibuznych a pratel. To
vSak pofadatelé nemohou piimo ovlivnit, pouze nepfimo dobrou organizaci trhi

a vybérem kvalitnich producentt.

4.2 Farmarské obchody v Plzni

Stejné jako farmatské trhy po celé republice vznikaji 1 farmarské obchody, které jsou
dal$im odbytistém pro malé ¢eské producenty. Navstévnici trhu si tak mohou koupit
kvalitni produkty i ptfes tyden. I v Plzni uz jsou celkem ¢tyfi. Prvni z nich vznikl jiz
v kvétnu 2011 v Lobezské ulici na Slovanech. ZalozZilo jej také obcCanské sdruzeni
Envic. Na jafe minulého roku k nému piibyla druh4 prodejna v Safaiikovych sadech.
Ve Veleslavinové ulici vznikla prodejna Dobry farmaf, ktera se vSak z divodu
rekonstrukce centra musela presunout na Skvriiany. Ctvrtym kamennym obchodem je
Cesky grunt v Kollarové ulici, ktery je prvnim v plzefiském regionu.118 Mimo to

existuje po celé republice dalsich 23 obchodd této znacky.*™® Od letogniho roku jsou

118 SASKOVA, Jaroslava. Kupovat vyrobky od farmatii? Pro Plzefiany samoziejmost. Mladd Fronta
Dnes, 4.8.2012. s. 2B.

19 Nage prodejny. Nds grunt [online], 2013. [cit. 2013-03-31]. Dostupné na http://www.nasgrunt.cz/6-
kontakty.html.
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prodejny Cesky grunt, provozované spole¢nosti Cesky grunt CZ, s.r.o., kvali expanzi na

" . ‘x 120
Moravu pfejmenované na Na§ GRUNT.

Letos Envic otevielo farmarsky obchod také v Klatovech. Kromé toho ale funguji
1 internetové stranky pro kamenné obchody spole¢nosti Envic, kde kazdy najde prehled
sortimentu proddvaného v obchodech a samoziejmé i jeho dodavateld. Od fijna 2011
také funguje e-shop téchto obchodl nabizejici vice nez 300 polozek. Nakupujici si tak

mohou nakoupit zbozi online prostiednictvim bedynkového systému.
4.2.1 Bedynkovy prodej

Tento systém spociva v dodani produktt podle objednavky samotnym farmatem bud’
pfimo zékaznikovi, nebo na dané distribuéni misto.'** Tomas Popp vysvétluje
fungovani tohoto systému u jejich farmatskych obchodi: ,, Funguje to tak, Ze si
bedynkar ve stredu pres nds internetovy e-shop objedna bedynku plnou sezonniho ovoce
a zeleniny. Nakup hned pres internet také zaplati a v patek pak jen prijede a bedynku si
vyzvedne. “*?? Bedynky lze zakoupit v pétikilové a desetikilové velikosti.*?® Ty ale vzdy
nemusi byt plnéné podle pfesné objednavky. Farmati do nich daji ovoce ¢i zeleninu,

ktera se aktudlné sklizi, a tak je nékdy jejich obsah pro zdkazniky pfekvapenirn.124

Pro farméfe je tento systém vyhodny, nebot’ mohou své produkty prodavat i v malém
mnozstvi, coZ by napfiklad v supermarketu nebylo mozné. S tim souvisi 1 nizs§i naklady
na organizaci prodeje. Nevyhodou vSak muize byt, Ze pokud se vlivem Spatného pocasi
plodiny neurodi, nemiiZou producenti uspokojit poptdvku zakaznik. I tak se s tim uz
fada bedynkaii szila a povazuji to za soucast tohoto systému. Nakup potravin pfimo od
farméait umoznuje zékaznikim kupovat si vyrobky, u kterych pifesné vi, kdo je

produkuje.*®

1200 spolegnosti. Nds grunt [online], 2013. [cit. 2013-03-31]. Dostupné na http://www.nasgrunt.cz/2-o-
spolecnosti.html.

121 Jak funguje b&zné bedynkovani? Bio-bedynky.cz [online], 2008. [cit. 2013-03-31]. Dostupné na
http://www.bio-bedynky.cz/.

122 TAUCHENOV A, Katefina. Cerstvé zbozi? Neni tieba &ekat do soboty. Mladd Fronta Dnes [online
dokument], 26. 10. 2011. [cit. 2013-03-31]. s. B5. Dostupné na http://www.envic-
sdruzeni.cz/upload/vizual-prilohy-mf-dnes-farmarske-trhy-26102011.pdf.

123 Tamtéz.

12 KVASNICKOVA, Katefina. Bedynky lakaji na erstvost. Plzesisky denik.cz [online], 2012. [cit. 2013-
03-31]. Dostupné na http://plzensky.denik.cz/zpravy_region/bedynky-lakaji-na-cerstvost-20120522.html.
125 BOHUTINSKA, Jana. Chcete prodavat ovoce a zeleninu v bedynkéch? Zjistili jsme, jaké to méa
vyhody a uskali. Podnikatel.cz [online], 2010. [cit. 2013-03-31]. Dostupné na
http://www.podnikatel.cz/clanky/prodavat-ovoce-a-zeleninu-v-bedynkach-vyhody/.
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5. Dotaznikova Setireni

Jednim z cilii této prace je zjisténi navstévnosti farmarskych trhi vybraného mésta.
Autorka tedy zvolila Plzen, kde se konaji vyhlasené trhy s dobrou povésti.
Prostiednictvim dvou anonymnich dotaznikovych Setfeni bylo zjistovano, jaky zajem
maji obyvatel¢ Plzné¢ o farmaiské trhy. Jedno bylo zaméfené na povédomi vSech
obyvatel o farmaiskych trzich v Plzni a druhé bylo urcené vyhradné pro navstévniky
plzeiiskych farmatskych trhi. Data byla ziskdavana pfimo od obyvatel, tedy z primarniho
zdroje. Dotazniky obsahuji otazky s kvalitativnimi i kvantitativnimi odpovéd’'mi. Takto
ziskané vzorky odpovédi jsou vybérovym vzorkem, z nc¢hoz se vyvodi zavéry pro
vSechny obyvatele Plzné. Vysledky néckterych otdzek budou nasledné porovnany
s Setfenim marketingové spole¢nosti STEM/MARK'® a jiz zmin&nou Aspectio
Research. Tyto vyzkumy budou povazovany za nulové hypotézy. Pti provadéni Setieni
autorka vychazela z metodiky uvedené v publikaci KOZEL, Roman a kolektiv, Moderni

marketingovy vyzkum.

5.1 Dotaznikové Setfeni ¢ 1 - NavStévnost farmarskych trhi
a farmaiskych obchodu v Plzni
Jak uz bylo feceno, cilem prvniho dotazniku bylo zjistit, jestli Plzenané o trzich vibec
védi, zda na n& chodi pravidelné &i nepravidelng. Setfeni bylo provadéno od 28. fijna
2012 do konce biezna roku 2013. Respondenty byli muzi i Zeny ve véku 16 az 85 let.
Cilovou skupinou tedy byli vSichni obyvatelé Plzné star$i 16-ti let, jelikoz cilem bylo
zjistit chovani Plzenant jako celku. Celkovy pocet respondentt je 141, z toho 57 muzi
a 84 Zen. Tento vyzkum byl mezi obyvateli provadén osobné pisemnou formou

a elektronicky. Cely formuléaf dotazniku je v Ptiloze H.

Prvni otazka sméfovala na povédomi o farmarskych trzich. Ti, co o nich védi, ale jesté
je nenavstivili, byli dotdzani, zda se je chystaji navstivit. Ti, ktefi je navstivili pouze
jednou, byli dotazani, zda budou svoji ndvstévu opakovat. Na nasledujicim grafu je

znazornéno procentudlni zastoupeni jednotlivych odpovédi.

126 Tiskova zprava: Farmatské trhy — novy nékupni fenomén. STEM/MARK [online], 2011. [cit. 2013-03-
23]. Dostupné na http://www.stemmark.cz/download/press_release_farmarske_trhy_2011.pdf.
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Obr. ¢. 9 Povédomi obyvatel Plzné o farmarskych trzich

Mate povédomi o farmarskych trzich v Plzni?

M ano, vim o nich, ale
nenavstivil/a jsem je

H ano, jiz jsem je jednou
navstivil/a

M ano, navstévuji je
nepravidelné

M ano, navstévuji je pravidelne,
pokud je to mozné

Hne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Z tohoto vyzkumu vyplyva, Ze asi 94% respondentll ma povédomi o farmaiskych trzich
V Plzni. Porovna-li se to s druhymi vyzkumy, které byly provedeny v roce 2011, zde byl
tento pojem srozumitelny 74% a 87% respondentiim z celé republiky. V Plzni maji tedy
lidé vétsi povédomi o trzich. Divodem ale mize byt to, ze ptimo v Plzni jsou jedny
Z nejoblibenéjsich trhil a také to, Ze prizkum byl proveden aZ necelé dva roky po jiz
zminénych dvou vyzkumech. Za tuto dobu se téma farmarskych trhii i trhy samotné

v

velmi rozsifily. Neni proto divu, Ze pové€domi o trzich rapidné vzrostlo.

Z respondentt, ktefi o trzich védi, ale jesté je nenavstivili, jich 77% odpovédélo, ze by
je n€kdy v budoucnu chtéli navstivit. Zbylych 23% se je navstivit nechystaji z divodu
nedostatku Casu, nezdjmu, Casové ndrocnosti a potieby cestovat nebo finan¢nich
divodu. Nekteti také napsali, ze o vikendu nenakupuji, maji vlastni domaci produkci
potravin, nebo Ze davaji pfednost normdlnim obchodim. Zvlasté starSi rocniky
nemohou pfijit ze zdravotnich divodi nebo vétsi vzdalenosti od bydliste. Také uvadely,
ze jsou zde vzhledem k jejich dlichodu vysoké ceny. V porovnani s ostatnimi priazkumy,
se procento lidi, ktefi o trzich vi, ale jesté¢ je nenavstivili, pfiblizné shoduje pouze
S jednim z prizkumi, kde je zastoupeni 58%.

Z uvedenych 13% respondentd, ktefi trhy navstivili pouze jednou, jich 72% hodl4 trhy
znovu navstivit, coz je velmi pozitivni. Diivodem je kvalita a Cerstvost potravin, vetsi

vybér, nebo také zvédavost, jestli je zde prodavané zbozi lepSi nez to prodavané

v obchodech. Zbylé procento je jiz znovu nenavstivi, protoze se jim ceny zdaly pfilis
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vysoké, zbozi je brzy rano vyprodané a jak uz bylo zminéno, nékteti respondenti nevéii,

ze jde o biopotraviny, ani Ze jsou potraviny skutecné kvalitni.

Celkem 16% respondentti navstévuje Plzenské trhy nepravidelné, coz je o 7% méné nez
vV prizkumu spolecnosti Aspectio research a 9% méné nez v prizkumu spolecnosti
STEM/MARK. Pouze 8% ze vSech dotazanych dochazi na trhy pravidelné. V porovnani
s ostatnimi vyzkumy, je tato hodnota o néco lepsi. Nejmensi procento z odpovéedi

respondentt piipadlo na nevédomost o farmarskych trzich, coz je také pozitivni.

Dalsi otazkou se zjist'ovalo, jak se respondenti dozvédéli o trzich. Respondenti méli na
vybér z nékolika moznosti a mohli jich oznacit i vice. Na nasledujicim obrazku je
znazornéno, kolikrat byla konkrétni moznost ozna¢ena. Odpovidali samoziejmé pouze

ti, ktefi o trzich védi, tedy celkem 133 respondent.

Obr. ¢. 10 Pocet oznaceni jednotlivych informaénich zdrojt o farmatskych trzich

Jak jste se o nich dozvédél/a?
EPocet oznaceni

tisk/média R 69
od pratel i 57
od pifbuznych |fed 28
venkovni reklama fesssssd 19
uz nevim e 11
jiné d 3

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

S nejvétsi frekvenci byla oznacovana moznost tisk/média. Jak uz autorka popsala
v kapitole

o marketingové komunikaci plzeiiskych trhti, tisk a internet je hodné vyuZzivanym
informacnim a propagac¢nim zdrojem. Jak je vidét, velkou roli ale hraji také ustni
sdéleni od ptatel ¢i ptibuznych. Pod moZnosti ,,jiné* se skryvaji odpovédi: Sel jsem

okolo, vidél jsem je ze silnice a od zékaznice.

Nasledujici Gsek otdzek byl zaméfeny na farmarské kamenné obchody v Plzni, zda je uz
respondenti navstivili a poptipad¢ zda zde nakoupili. Z vysledkl vyplyva, Ze pouze 34 z

dotdzanych je navstivilo, coz €ini asi 24%. Z tohoto vzorku lidi by jich 82% eventuelné
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navstivilo obchod znovu. Celkem 76% lidi je nenavstivilo z riznych divodu, které jsou

uvedeny na nasledujicim obrazku.

Obr. ¢. 11 Pocet oznaceni jednotlivych diivodii pro nenavstiveni kamennych obchodt

Proc jste nenavstivil/a farmarské
kamenné obchody v Plzni?

M Pocet oznaceni

nemam zajem ? 13
nevim o nich F 44

zatim k tomu nebyla pfilezitost,
o o 44
ale chci je navstivit

jiny diivod 9

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Zde jsou znazornény jednotlivé moznosti, respondenti jich opét mohli vybrat vice nez
jednu. Celkem 44 respondenti o téchto kamennych obchodech v Plzni viibec nevédi.
Stejny pocet lidi, se je chysta teprve navstivit. Pouze 13 lidi odpovédélo, ze o tyto
obchody nemaji zdjem. Pod polozkou jiny divod respondenti uvadéli naptiklad, Ze
rodice vlastni farmu, péstuji si vlastni zeleninu, neméli potfebu, nakupuji pfevazné
V pojizdné prodejné ¢i je nenavstivili ze zdravotnich divodi. Nektefi divod vibec

neuvedli.

Pii bliz§im prozkoumdni téch respondentii, kteti obchod navstivili, lze zjistit, Ze zde
nakoupilo az 74% lidi, na druhou stranu to tvoii pouhych 18% ze vSech respondent.
Nejcastéji nakupovanymi produkty byly mlécné vyrobky, tedy jogurty, syry, tvaroh
a maslo. Déle pak masné vyrobky, tedy maso, klobasy, salamy ¢i vuity. Z dalSich
potravin to bylo pecivo, kolace, ¢esnek, med, zelenina a ovoce ¢i bio sirupy. Zbyvajici
navstévnici obchodli vétSinou uvedli, ze nenakoupili, protoze se §li pouze podivat.

Pouze jednoho ¢loveka zbozi nezaujalo a jednomu se zdélo ptili§ drahé.

Zajimavé jsou také souvislosti mezi odpovéd’'mi na jednotlivé otazky. Napiiklad vSichni
respondenti, ktefi nemaji povédomi o trzich, bud’ nevi ani o kamennych obchodech,
nebo je zatim nenavstivili, ale chystaji se tak ucinit. Z deviti lidi, ktefi obchod navstivili,

ale nenakoupili, jich pfesto pét hodla obchod navstivit znovu. Naopak mezi témi, kteti
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zde nakoupili, se objevili dva respondenti, ktefi uz by obchod znovu nenavstivili. Je

tteba ale fict, ze tito dva maji k dispozici domaci produkci z jiného zdroje.

Posledni otdzkou bylo, jestli maji jiny zdroj potravin kromé klasickych obchodi.
K dispozici ma jiny zdroj potravin celkem 74% respondenti. Z nich jich dokonce jedna
pétina navstévuje trhy pravidelné ¢i nepravidelné. Protoze ma autorka také k dispozici
domaci produkci, dovoli si tvrdit, Ze tito lidé jsou zvykli na kvalitni potraviny a radi je
také vyhledavaji jinde nebo kupuji jiné druhy. Stejna situace je 1 s farmarskymi
obchody. Zlidi, ktefi zde nakoupili, jich ma 68% také k dispozici domaci produkci

Z jiného zdroje, coz potvrzuje tuto domnénku.

Nakonec samoziejmé pfisly otazky ohledné sociografickych idaja, jako je pohlavi, vék
a nejvyssi dosazené vzdelani. Prehled procentudlniho zastoupeni nejvySsiho dosazeného
vzdélani vSech pravidelnych a nepravidelnych ndvstévnika trhli je uveden v nésledujici

kapitole.

5.2 Dotaznikové Setfeni ¢. 2 - Farmaiské trhy a jejich navS§tévnost

Druhé Setfeni bylo zaméfeno piimo na farmaiské trhy. U jejich navstévnikl tedy bylo
zjiStovano, co si o trzich mysli a jak jsou s nimi spokojeni. Respondenty byli muzi
1 Zeny ve véku 16 az 81 let. Cilovou skupinou byli vSichni lidé, kteti farmatsky trh
alespon jednou navstivili, bez ohledu na pohlavi. Celkovy pocet respondentli pro tento
dotaznik je 160, ztoho 49 muzii a 111 Zen. Tento vyzkum byl provadén osobné
individudlnimi rozhovory na Plzeiiskych farmatskych trzich ve dnech 3. 11. 2012
a 17. 11. 2012 a elektronickou formou prostfednictvim webovych stranek Plzenskych

127

farmatskych trhi™" a jejich stranek na socialni siti Facebook od 28. 11. 2012 do konce

bfezna 2013. Cely formuléi dotazniku je v Ptiloze L.

Prvni otdzka byla zaméfena na frekvenci navstévnosti trhll jednotlivymi respondenty.
Procentudlni podil jednotlivych odpovédi respondentl je zaznamendn na nésledujicim

obrazku.

127 \www.plzensketrhy.cz
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Obr. ¢. 12 Procentualni zastoupeni riiznych frekvenci navstév trhi respondenty

Navstévujete farmarské trhy pravidelné?

M ano, pokud je to mozné
Ijen obcas, nepravidelné

H navstivil/a jsem je
pouze jednou

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Ze vsech navstévniki trhii se jich az 56% snazi je navstévovat pravidelné, tedy kazdych
14 dni. Ze zbyvajiciho procenta jich 9% navstivilo trhy pouze jednou. Z téch se mohou
stat pravidelni ¢i nepravidelni zakaznici, nebo naopak trhy uz nikdy nenavstivi. Také je
tieba fict, ze pfesn¢ 145 respondentli jsou pravidelnymi ¢i nepravidelnymi navstévniky.
Ztoho 108 respondentli jsou zeny. Je sice pravda, ze celkové v tomto pruzkumu
odpovédélo vice Zen, ale dlivodem je pravé vyssi zajem o farmaiské trhy a potraviny
celkové. VétSinou maji ndkupy a vafeni na starosti Zeny, neni proto divu Ze byly
celkoveé ochotnéjsi zucastnit se tohoto prizkumu. Naopak mezi témi 9%, ktefi byli na
trzich poprvé, jsou drtiva vétSina muzi. Divody jejich navstévy budou popsany

V nasledujicim odstavci.

Dalsi otazkou se tedy zjiStovaly diivody pro navstévu farmarskych trhl. I zde mohli
respondenti oznacit vice moZnosti. Na obrazku ¢&islo 5 je znazornéno pocet oznaceni
jednotlivych divoda pro navstévu farmarskych trhli. Nejcastéjsim divodem je tedy to,
ze potraviny jsou zde chutnéj$i a kvalitn€j$i. DalSim nejcastéjSim divodem pro
navstévu trhll je podpora lokélnich farmart, coz je velmi dobré. Na tfetim misté
respondenti oznacili jako divod to, Ze se jim libi osobni kontakt s vyrobci. DalSimi
divody, které respondenti sami uvedli, bylo naptiklad to, Ze potraviny jsou lokalni
a ekologické, je zde pékna atmosféra, n€kteti zde byli jako doprovod nebo z donuceni.
Nékdo také uvedl, ze z farmarskych surovin vari détské piikrmy, dalSi nemél co d¢lat

a jiny si chodi konkrétné pro brambory.
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Obr. ¢. 13 Pocet oznaceni jednotlivych divodii pro navstévu farmaiskych trhti

Z. jakého diivodu trhy navStévujete?

i Pocet oznaCeni

ze zvédavosti ; 27

chei podpofit lokdlni farméfe | 78
potraviny jsou zde chutngjsi a kvalitn&j§i  |ud 110
navstéva trhu je pro mne i spolecenskou udalosti | 36
libi se mi osobni kontakt s vyrobci  jusssd 56

pravidelné zde nakupuji potraviny, které jiz | 52
nevyhledavam jinde
jing fud 12

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013.

V porovnani s vyzkumem spole¢nosti Aspectio Research, kde 78% respondentt uvedlo
jako divod navstévy podporu lokalnich farmait, danych 78 respondentii z tohoto
vyzkumu tvoii pouze 49%. Naopak u druhého vyzkumu 50% odpovidajicich souhlasilo
s divodem, Ze na trhu jsou kvalitnéjSi potraviny, v tomto piipadé to bylo az 69%.
Nejvétsi procento lidi stimto divodem souhlasilo u prizkumu spole¢nosti
STEM/MARK, kde tvotilo 71%. Témét shodné procento tvoii u vyzkumu spolecnosti
Aspectio Research a tohoto prizkumu divod ,,navstéva trhu je pro mne i spolecenskou

udalosti®.

Jak uz bylo feceno, podle serveru Nalok.cz asi jedna tietina respondentd na trzich
nakupuje potraviny, které pak jiz nevyhledavd jinde. V tomto prazkumu s timto

tvrzenim souhlasila také pfiblizné jedna tfetina respondentt.

Zajimavé je napiiklad to, Ze z celkovych 27 respondentt, ktefi chodi, nebo byli na trzich
ze zvédavosti, jich pouhych 7 navstivilo trhy pouze jednou. Tedy 1 stali zakaznici jsou

neustale zvédavi na to, jaké produkty jim trhovci pfivezou.

Treti otdzka znéla, zda pocasi ovliviiuje navSt€vnost respondenta. Jak uZz autorka
zminila, na farmatské trhy proudily davy lidi za kazdého pocasi a i respondenti v tomto

vyzkumu potvrdili, ze pocasi nehraje velkou roli pii rozhodovéani o tom, zda na trhy
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pujdou ¢i nikoliv. Celkem 72% z pravidelnych a nepravidelnych navstévniki uvedlo, ze

pocasi neovliviiuje jejich navstévnost trhii.

Dalsi otazka znéla, jestli se uz nékdy odpovidajicimu stalo, ze by na trzich zakoupil
nekvalitni produkt a pokud ano, tak jaky. Odpovidali opét pouze pravidelni
a nepravidelni navstévnici. Z téchto 145 lidi, jich 20 mélo negativni zkuSenost. Tento
vzorek ¢ini 14%, coz neni zrovna zanedbatelné procento. V Sesti piipadech §lo o masné
vyrobky, tedy klobasy, sekanou ¢i uzeniny. Dva lidé nebyli spokojeni se Ciderem ze
Stahlav, stejny podet s Eesnekem, ktery hned plesnivél. Problém byl i se syrem, ktery
m¢él pielepenou dobu spotieby, s jableénym mostem, pecivem, dzemem ¢i pstruhem.
Nespokojenost byla v jednom piipadé i se stankem And¢l Café, kdy respondent namitl,
ze zde nema co délat a ze s jejich sluzbami nebyl spokojen. Nicméné je nutno fict, Ze

vétSina z téchto respondentt ziistala 1 pfes Spatnou zkuSenost pravidelnymi zakazniky.

V tomto prazkumu se také zjistovalo, jaké potraviny zde navstévnici nejéastéji

nakupuji. Pfehled téch nejcastéji jmenovanych lze vidét na nasledujicim obrazku.

Obr. ¢. 14 Prehled nejcastéji nakupovanych potravin na farmarskych trzich

Jaké potraviny nejcastéji nakupujete na
farmarskych trzich?
B Pocet oznaceni

zelenina — 115
mlééné vyrobky — 90

maso 83
koteni/bylinky 22
pecivo 22
vejce 20
ryby 8

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013.

Nejvice nakupovanou potravinou je bezesporu zelenina. Pravé u té je velmi poznat
rozdil mezi zeleninou dovadzenou a zeleninou vyprodukovanou u nas a za SetrnéjSich
podminek. Nasleduji mlééné vyrobky a maso. Pomérné hojné se zde kupuje i koteni,
bylinky, pefivo a vejce. Z dalSich zmifovanych potravin to jsou v poradi podle

oblibenosti napiiklad ryby, dale pak ovoce, mosty, téstoviny, houby a cukrarské
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vyrobky. Vyskytl se zde i Cesnek, rakytnik, brusinky, kdva, brambory, zavareniny ¢i

med.

Respondenti byli také dotadzani, jestli se jim zda zdej$i nabidka zbozi dostacujici,
a pokud ne, co jim chybi. V 94% odpovédich jsou navs$tévnici trhit spokojeni
s nabidkou zbozi. To vypovida o tom, ze na trzich lze zakoupit vSe potiebné. Ve
zbyvajicich 6% respondentim chybél napiiklad prodej kachen a hus, na jafe chiest
a medvédi ¢esnek a v 1ét€ ovoce. Nékterym se zd4, ze nabidka zeleniny neni dostacujici
a ocenili by vice prodejcti. Jini by ocenili mozZnost koupi kytek ze zahradky, vice peciva

¢i pravidelny prodej i jinych producentti — naptiklad konkrétné farmy Rybniky.

Dalsi otazka opét sméfovala na farmarské kamenné obchody. V tomto Setieni je
navstivilo mnohem vice lidi, konkrétné 65%. Divodem muze byt vétsi informovanost
a zajem dlouhodobych zékaznik trhi, kteti po dobrych zkusSenostech na trzich nakupuji
farmarské potraviny i pies tyden. Dva respondenti vSak poznamenali, Ze tyto obchody
nejsou Vv porovnani s trhy tak dobré. Zbyvajicich 35% lidi obchody nenavstivilo,
protoze o nich nevi, neméli na to ¢as, nemaji zajem nebo se je teprve chystaji navstivit.
Nékolik respondentt, které autorka zastihla pfimo na trzich, nebyli mistni, ale pouze
ptijeli ucelné na trhy a pro nékteré je navstéva trhli dostatecnym zdrojem tuzemskych

potravin a jiz nemaji potfebu nakupovat ve farmaiskych kamennych obchodech.

I néavstévnici trhd byli dotazovani na zpisob, jakym se o trzich dozvédéli. Pocet

oznaceni jednotlivych odpovédi je opét shrnut na nasledujicim obrazku.

Obr. €. 15 Pocet oznaceni jednotlivych informaénich zdrojt o farmaiskych trzich

Jak jste se dozvédél/a o farmarskych trzich?

H Pocet oznaceni

tisk/média 87
od pratel 35
od ptibuznych 9
venkovni reklama 7
uZ nevim 28

jiné 8

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013.
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I zde se jako nejéast&jsi zdroj informaci o farmaiskych trzich ukézal tisk a média. Casto
zminovanym druhem médii byl internet a konkrétné socialni sit’ Facebook, ¢i portél
Nalok.cz. Na druhém misté se umistili jako zdroj také piatelé. Na dalSich pozicich ale
piisla oproti prvnimu dotazniku zména. Mnoho navstévnik si jiz nevzpomind, odkud se
a proto si jiz tuto udalost nepamatuji. Ctvrtou nejéast&ji oznadovanou moznosti zde byla
moznost ,,od piibuznych®, nésledovaly moznosti ,,jiné*“ a ,,venkovni reklama®. Pod
moznosti ,,jiné* se skryvaji odpovédi jako: nahodou, z hotelu Gondola, ¢i Sel jsem
kolem. Nékdo se o trzich dozvédél z kamenného obchodu, nebo védél o trzich v Praze

a nasledn¢ zacal dojizdét i na trhy do Plzné.

Respondenti byli také dotdzani, zda by néco na trzich zménili a jak konkrétné. Celkem
respondenti odpoveédéli 175 krat, z toho drtiva vétsina, tedy 87 by neménila na trzich
vibec nic. Dalsich 9 lidi by pfidalo doprovodny program, jako naptiklad hudbu c¢i
mimotadné akce typu dynové slavnosti. Celkem 29 respondentti by zmeénilo misto
konani a to na vétsi prostory, jelikoz mezi stanky je velmi tésno a lidé se musi neustale
nékomu vyhybat. Jednim takovym navrhovanym mistem bylo namésti Republiky.
Zakaznici by ocenili také misto vice pfistupné z méstské hromadné dopravy a moznost
parkovani pro auta. Podle nazoru autorky je Mlynska strouha dobfte ptistupnad z méstské
hromadné dopravy, ale mist pro zaparkovani zde opravdu neni mnoho, jelikoz se jedna
o centrum mésta. Nektefi by s vétSim prostorem pridali také vice prodejcti. DalSich
9 lidi by zménilo €as konani, konkrétn€ by prodlouZzili dobu prodeje, ¢i uskutecnili
prodej také v odpolednich hodinach a v pracovni den. Dokonce 41 respondentii by
zmenilo frekvenci konani trhil, a ti co se vyjadfili ke konkrétni zméné¢, se jednoznacné

shodli na tydennim intervalu trha.

Nakonec opét pfiSly otazky na sociografické charakteristiky respondenta. Pro piesnéjsi
vysledky se autorka rozhodla spojit respondenty z obou dotaznikovych Setieni,
a vyvodit procentualni zastoupeni nejvy$Siho dosazen¢ho vzdélani pravidelnych

a nepravidelnych navstévnika trhi, jak 1ze vidét na obrazku €. 8.
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Obr. €. 16 Procentualni zastoupeni nejvyssiho dosazeného vzdélani pravidelnych a nepravidelnych

navstévniku trha

DosaZené vzdélani pravidelnych a
nepravidelnych navstévniki trhi

2%

i vysokoskolské
H vyssi odborné
M stiedoskolské s maturitou

M yciliste

M zakladni

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Nejvétsi procento tvofi respondenti se sttedoskolskym vzdélanim, v t€sném zavésu jsou
ti s vysokoSkolskym vzd€lanim, nasleduji respondenti majici ucilist€ a nejmensi
procenta maji ti s vy$§im odbornym a zakladnim vzdélanim. Ve vyzkumu spole¢nosti
Aspectio Research bylo zaprvé konstatovano, ze nakupujicich bez maturity je 23%,
pokud se berou v avahu ti, co chodi alespon obc¢as. Za druhé, ze je zde 42% procent
téchto lidi s vysokoskolskym titulem. Prvni hypotéza zde nebyla potvrzena, jelikoz
celkové procento pro nakupujici bez maturity je pouze 10%. Druh4 hypotéza se lisi
pouhym procentem, lze ji tedy povazovat za potvrzenou a skute¢n¢ je mozné fict, ze
lidé s vy$§im vzdélanim maji zdjem o zdravéjsi zdravotni styl. Pfitom se nesmi
zapomenout na to, Ze vys$i vzdélani jim Casto umoznuje vyssi platové ohodnoceni

a mohou si tedy tento styl dovolit.

5.3 Shrnuti

Pravdépodobné vlivem odstupem casu obyvatel¢ Plzné ziskali vétsi povédomi
o farmarskych trzich. Celkem 94% obyvatel Plzn¢ zna tento pojem. Naopak
V porovnani s druhymi vyzkumy, vice lidi o trzich pouze vi, ale uz je nenavstévuji.
Dobrou zpravou ale je, ze se je drtivd vétSina znich chysta navstivit. Obyvatelé
navstévujici trhy alespon obcas tedy nyni tvofi mensi procento v porovnani s druhymi
pruzkumy. Stejné tak z téch, ktefi trhy navstivili pouze jednou, se jich vétSina hodla na

trhy znovu podivat. I zde se potvrdilo, ze marketingova komunikace prostfednictvim
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tisku a médii funguje velmi dobfe, nebot’ nejvetsi Cast respondentt se o trzich dozvédéla

prave z téchto informacnich zdroja.

Pouh4 c¢tvrtina obyvatel navstivila farméiské kamenné obchody, ale valné vétSina z nich
zde také nakoupila. Ze vSech obyvatel Plzn¢ vsak tito lidé tvoii pouze 18%. Na trzich
nenakupuji pouze lid¢, ktefi nemaji k dispozici doméci kvalitni produkci z jinych
zdroji, ale i ti, ktefi ji maji. Stejné tak v kamennych obchodech. Naopak se zda, ze zde
nakupuji spise lidé, kteti se Casto setkdvaji s domacimi produkty jesté z jinych zdroja

a dokézou tedy ocenit jejich kvalitu.

Az 3/4 obyvatel ma k dispozici jiny zdroj potravin nez obchody, tedy doméaci produkci.
I presto fada téchto lidi rdda nakupuje jesté na farmarskych trzich i ve farmaiskych
obchodech.

Vice nez polovina obyvatel navstévujici Plzenské farmarské trhy se je snazi navstévovat
pravidelné. Nejcastéjsimi tfemi diivody pro navstévu farmarskych trhii byly ,,potraviny
jsou zde chutnéjsi a kvalitnéjsi®, ,,chci podpofit lokalni farmaie* a ,,libi se mi osobni
kontakt s vyrobei“. I v tomto prizkumu se potvrdila hypotéza, ze asi 1/3 navstévnika
zde nakupuje potraviny, které jiz nekupuje jinde. Pro drtivou vétSinu pravidelnych
a nepravidelnych navstévnikd pocasi nehraje roli. Asi 14% vSech navstévnikli mélo
nekdy negativni zkuSenost s produktem koupenym na trzich. Nejcastéjsi komoditou
nakupovanou na trzich je zelenina, po ni mlééné vyrobky a maso a 94% vSech
navstévnikil je spokojeno se stdvajicim sortimentem a zda se jim dostacujici. AZ 65%
z navstévnikl trhi navstivilo také farmarské obchody. Drtiva vétSina navstévniki by na
trzich neménila viibec nic a vétSina z téch ostatnich by zaménila misto kondni za vétsi

prostory. Typicky navs§tévnik trhtt ma stfedoSkolské vzdélani s maturitou, druhou

velkou skupinu lidi tvoii vysokoSkolsky vzdélani.
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6. Navrhy opatreni dalSiho rozvoje Plzeniskych farmarskych
trhi

Za dobu existence tyto trhy svou atraktivitou naldkaly spoustu navstévnikd, z nichz se
jich fada stala stalymi zakazniky. Komunikace s nimi ze strany sdruzeni funguje velmi
dobie, zmény tedy nejsou nutné. Jelikoz ale hodné lidi stile neni dostatecné
informovano o rozdilech mezi produkty proddvanymi na trzich a témi v obchodech,

bylo by dobr¢ rozsitit informacni materialy o této problematice prostrednictvim tisku.

Velmi ¢astou odpovéedi v prizkumu autorky byla zména mista konéni. S naristem poctu
trhovcl se totiz zaplnila 1 vétSina Pallovy ulice, a kdyZ se prostor v sobotni dopoledne
zaplni dvéma tisici lidi, nezbude zde moc mista. Dalsi problém nastava pti vyjezdu
trhovci s auty, coz se déje jesté pred skon¢enim prodejni doby. Auta totiz vyjizdi uzkou
cestou mezi stanky, kde jesté¢ néktefi nakupuji. I kdyz organizatoii v nejblizsi dobé
nehodlaji zménit misto konani, feSenim by bylo pfemisténi trhii na vétsi prostor, ale
pfitom by se muselo zachovat umisténi v centru kvtli dobré dostupnosti. Nabizi se tedy

prostor nameésti Republiky.

Jak uz bylo feceno, trhy jsou velmi oblibené a néktefi respondenti V prizkumu by
zvétsili také frekvenci konani trhli a to na jednou tydné. Nejspi$ by nebyl problém s tim,
zda by trhovci zboZi prodali, ale otdzkou je, zda by byli ochotni a schopni piijet
prodavat kazdou sobotu. Pfece jenom ne vSichni prodejci jsou z plzeniského regionu.
Mozné by to ale za zkouSku stalo. V piipadé€, Ze by néktefi prodejci nemohli piijet
kazdy tyden, moZznym feSenim by bylo domluvit se s novymi prodejci, ktefi by dané
farmare druhy tyden zastoupili. V sudé a liché tydny by tak na trzich prodavala rozdilna
skupina farméii. Nabizeny sortiment by vSak musel byt podobny. Takto by vznikla
Sance na prodej novym farmairtim, coz by zajisté ocenili 1 ndv§tévnici a zaroven by

nenastal problém s malym prostorem.

Pokud by tato varianta nebyla moznd, mohla by se prodlouZzit provozni doba trhi.
Samoziejmé by si trhovci musela privést vice zbozi, aby méli co prodavat. Pii navstéve
si totiz autorka povSimla, Ze jiz kolem jedenacté az pil dvanécté hodiny maji néktefi
prodejci vyprodano a sklizeji své stanky. Lidé ptichazejici v tuto hodinu uz maji

takzvané smulu.
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V odpovédich respondentt se Casto vyskytoval pozadavek na konéni trhii ve vSedni den
a Vodpolednich hodindch. Mnoho lidi totiz o vikendech odjizdi z Plzné¢, takze
0 moznost navstévy piichazeji. Jako dalsi alternativu by tedy autorka navrhoval ptidat
nekolik termint v odpolednich hodinach. Jelikoz i mezi navstévniky trhl se nasli taci,
kteti viibec neveédéli o farmaiskych kamennych obchodech, neskodilo by, aby vSichni
farmafti, kteti prodavaji své zbozi také v obchodech, informovali své zakazniky i o této

moznosti nakupu.

V této praci jiz autorka zminila, Ze rozSifenim regiondlnich produkti do vSech
supermarketd by tyto produkt ztratily na kvalité i regionalité. Dle autor¢ina nazoru by
ale bylo pfichazelo v tuvahu pokusit se prezentovat nékteré trvanlivéjsi regionalni
potraviny v béznych obchodech v Plzni. Samoziejmé by se jednalo o potraviny, které se
jiz prodavaji na trzich ¢i ve farmarskych obchodech. Je skutecné mozné, Ze by je
spotiebitelé¢ difive nebo pozdé€ji ocenili a zvykli si na jejich nadkup. Takto by se
farmaiské potraviny dostaly i k obyvatelim, ktefi nevédi o farmarskych trzich ani
o farmaiskych obchodech. K takovému regiondlnimu produktu by se pfipojily
informac¢ni materidly o daném producentovi a o tom, Ze se jeho produkty daji zakoupit

1 na farmatskych trzich ¢i v kamennych obchodech.
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1. Zavér

Myslenka na uspofadani trhii se zrodila pfiblizné pted Sesti lety v hlavé jednoho
Z dnesnich organizatori prazskych trhti. Hlavni mésto se ale nemélo ktomu ji
zrealizovat. Uplnd prvni farméiské trhy u nas, zaméfujici se pouze na tuzemské
potraviny, se tedy v Praze uskute¢nily az o dva roky pozdé&ji. Tehdy je zorganizovala

gastronomické novinarka Hana Michopulu a mély velky tuspéch.

Napomohla tomu i situace v ¢eském potravinaiském pramyslu poslednich let. Jelikoz
lidé méli a stale maji vzrustajici tendenci nakupovat ve vétSich maloobchodnich
formatech a za mén¢ penéz, vyrobci se jim snazili pfizpisobit snizovanim vyrobnich
nakladil. To viak s sebou logicky pfineslo snizeni kvality produkti. Cesti producenti
prakticky neméli $anci vyrovnat se levnym dovozim ze zahrani¢i. Nastésti pro né se
vSak dovéazené potraviny z n¢kterych zemi staly sttedem pozornosti médii, protoze byly
nevyhovujici ¢i dokonce nebezpecné. Je vSak tfeba upozornit na fakt, ze ftada
podobnych potravin objevujicich se na pultech ¢eskych obchodil jsou ¢eského pivodu.
K tomu se piidaly problémy s hygienou v obchodech, a tudiz neni divu, ze spotiebitelé
zacali mit pocit, Ze nejsou dostatecné chranéni a zacali si vice v§imat kvalit farmatskych

produkta.

Farmaftské trhy tedy vyplnily diru na trhu a pro velkou oblibu zaaly vznikat po celé
republice piimo raketovym tempem. Rada jejich organizatori je viak zakladala pouze
s vidinou snadného zisku a ti také brzy narazili. Zakaznikim se samoziejmé nelibilo, Ze
néktefi prodejci vlastné viibec nejsou farmati a produkty nakoupili v nékterém obchodu.
Pocet farmaiskych trhi tedy znovu poklesl, ale v lidech zustala jistd mira nedtveéry.
Prodej na farmaiskych trzich neni dodnes nijak pravné ukotven, proto Ministerstvo
zemédélstvi vydalo vroce 2011 Kodex farmatskych trhii, ktery stanovil alespon
zakladni pravidla prodeje na trzich. Ten vSak nebyl tak diisledny a proto nésledné

vznikla Asociace farmaiskych trzist, kterd sepsala jesté piisnéjsi kodex.

| v Plzni se v pribéhu minulych let konaly rtizné farmarské trhy. Ty nejvyznamnéjsi
a léty ovérené jsou Plzenské farmarské trhy, které zde organizuje obCanské sdruzeni
Envic jiz od roku 2010. Poradaji se jednou za ¢trnact dni a pokazdé je navstivi kolem
3000 Plzenant, lidi z okoli i Cizincl. Neni proto divu, ze byly vyhlaseny denikem Dnes

jako nejlepsi farmarské trhy v republice v roce 2011. Envic je jednim ze zakladajicich
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¢lenti Asociace farmarskych trzist, na provétovani producentti se tedy klade velky

duraz.

S trhy zacaly postupné vznikat i farmarské prodejny a staly se tak dalSim mistem, kde si
lidé mohou zakoupit farmaiské produkty. V Plzni jsou nyni ¢tyfi takové obchody,
ztoho dva patii k Plzeiiskym farmatskym trhim. Ne&kteti vyuzivaji i takzvany
bedynkovy systém, kdy si zdkaznik objednd potraviny pifes farmarsky e-shop ¢i piimo
u vyrobce a poté je mu zaslana bedynka s vybranymi produkty bud’ domti, nebo praveé

do farmarského obchodu.

Dle autorcina prizkumu dnes jiz asi 94% Plzenanti znd pojem farmarské trhy. Jelikoz se
zde potadaji jiz ¢tvrtym rokem a tato tematika se za tu dobu probirala po celé republice,
povédomi o trzich se zvySilo oproti minulym rokiim. Celkem 24% obyvatel Plzné je
navstévuje alespoil ob¢as. Hlavnim informacnim zdrojem o trzich je tisk a dal$i média.
Asi 1/4 ze vsech plzenskych obyvatel nékdy navstivila i farmatské prodejny, ale pouze
18% Plzenant zde také nakoupilo. Az 3/4 obyvatel Plzné¢ ma k dispozici také jiny zdroj

potravin neZ jsou bézné obchody.

Celkem 56% obyvatel navstévujici Plzeniské trhy se je snazi navstévovat pravidelné.
Typicky navstévnik trhti ma stiedoskolské vzdélani s maturitou, druhou velkou skupinu
lidi tvofi vysokoskolsky vzdélani. Lidé trhy navstévuji, protoze potraviny, které se zde
prodévaji, jsou chutngjsi a kvalitnéjsi, chtéji podpoftit lokdlni farmaie a také se jim libi
osobni kontakt s nimi. Asi 1/3 navstévnikti zde nakupuje potraviny, které jiz nekupuje
jinde. Zakaznici na trhy chodi za kazdého pocasi. I kdyz se vyskytly pfipady (konkrétné
14% stalejsich navstévnikll), ze byli zakaznici nespokojeni s kvalitou zakoupeného
produktu, nemé€lo to na jejich dal$i navstévnost vliv. Navstévnici nejcastéji kupuji
zeleninu, po ni mlécné vyrobky a maso. VétSina Plzenanu, kteti trhy navstivili, je
spokojena se stavajicim sortimentem a zda se jim dostacujici. Az 65% z navstévnikt
trhi navstivilo také farmaiské obchody. VétSina navstévnikl by na trzich nic neménila,

nckteti by je vSak pfesunuli na vétsi prostor.
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Piiloha A: Kodex farmarskych trhii

Kodex farmarskvch trha

Piedmétem prodeje na Farmaiskych trzich miZe byt pouze zboZi, které tematicky

odpovida charakteru Farmaiskych trhi a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména z

tradice péstovani plodin, chovu hospodarskych zvifat a vyroby potravinarskych

produkti.

Tento ,,kodex farmarskych trhi*“ ma prispét k lepSi orientaci spotiebitelii, kde

zakladnim Kkriteriem musi byt pro spotiebitele jistota o pivodu, kvalité

a hygienické nezavadnosti nabizenych farmarskych produkti.

1.

Proddvané zbozi na ,farmarskych trzich pochazi od farmare nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich

zdrojli a je schopen tento ptivod pii prodeji prokazat.

Farmare mtze pii prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba, s kterou

ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéeieni.

Provozovatelé farmatskych trhii a farmafi u nabizeného zboZzi dodrzuji a spliuji

zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné Www.Szpi.gov.Cz; WWW.SVSCI.CZ)

Provozovatel farmaiskych trhii preferuje zejména farmare, ktefi prodavaji zbozi
z dané¢ho regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionli CR, eventuelné

z ptihrani¢nich oblasti rozhoduje provozovatel.

V ramci tzv.“dopliikového prodeje® mohou provozovatelé¢ farmarskych trhi
poskytnout mista i1 jinym prodejclim. V pfipadé€, Ze se jednd o zahrani¢ni zboZi je

u n¢j nutné oznacit zemi pavodu.

Provozovatel ,,farmarského trhu* ktery se hlasi k principiim ,,Kodexu farmatskych
trhi*“ zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejct,

kteti spliiuji body 1 a 2 ,,Kodexu farmarskych trhi*.

Provozovatel farmarského trhu je povinen umistit znéni ,.kodexu farmaiskych
trhi“na viditelném misté pti kondni farmarskych trhii (naptiklad u vstupu na tyto

trhy nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

Kazda osoba (spotiebitel, farmat, prodejce, inspektor), kterd se domniva, ze doslo

¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmarskych trhi* (napft. zbozi



evidentné nepochdzi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) mé pravo
upozornit na tento stav provozovatele farmatskych trhi. Provozovatel farmarskych
trhi je povinen neprodlené zajistit napravu (minimalné formou odebrani loga

jednotného oznaceni stanku).

Zdroj: Ministerstvo zemédeélstvi, 2011.



Priloha B: Standardy Asociace farmaiskych trzist’ Ceské republiky
Standardy Asociace farma¥skych trzist’ Ceské republiky (kodex AFT CR)

Farmarské trhy (dalen jen ,,FT%), jejichz organizatofi jsou Cleny Asociace farmarskych
trhi Ceské republiky (dale jen ,,AFT*) jsou mistem prodeje kvalitnich tuzemskych
potravin majicich piivod v malych a stfednich zeméd¢€lskych podnicich (farmach)
a zpracovnach (pekarny, uzenafstvi...). Pfedmétem prodeje na FT muiize byt pouze
zbozi, které tematicky odpovida charakteru FT a vychazi z ceské tradice, a to zejména
z tradice péstovani plodin, chovu hospodaiskych zvitat a vyroby potravinaiskych
produkti.

Prodéavané potraviny by mély byt: origindlni, poctivé zpracované bez zbyte¢nych
dochucovadel a konzervantli a barviv neptfirodniho plivodu, vyrobené s respektem
k zakladnim surovindm, potraviny masného pivodu by mély byt vyrobeny pfednostné
z ,,¢eského” (Ceska republika) masa, stejné tak by mély byt zpracované potraviny

vyrobeny pfevazné z tuzemskych surovin.

Farmarsky trh poradany ¢lenem AFT musi spliovat nasledujici podminky:

Organizace farmarského trhu

e Farmafsky trh (dale jen ,,FT*) je pfedevSim potravinovym trhem. Jiné, nez
potravinové zbozi (déale jen ,,nepotraviny*) na FT nesmi tvofit vice neZ 10%
celkového poctu prodejnich mist na FT. Jako nepotraviny se pfipousti takové
zboZi, které s potravinami pfimo souviseji, jako napf. prouténé kosiky, dievéné
vate¢ky apod. Clen AFT je viak jednoznaéné povinen preferovat potraviny,

1 nepotraviny tuzemského ptivodu.

e FT potadany ¢lenem AFT je viditeln¢ oznacen logem asociace a nakupujici jsou
o Clenstvi potadatele v asociaci informovani (trh, internetové stranky trhu,

informacni a propagacni materialy trhu...)

« FT ma dotéenymi organy statni spravy schvaleny trzni tad (dale jen ,, TR“). FT
je pofadan na dobfe dopravné dosazitelném misté nejen automobilem, ale

1 p&€sky, MHD ¢i na kole.
o Je nepfipustné, aby ¢len AFT organizoval FT v prostorach nékupnich center
(vztahuje se 1 na parkovisté €i jiné prostory v bezprostiedni blizkosti nakupnich

center).



o FT musi byt tvofen alespoii 10 prodejnimi misty s potravinaiskym zbozim a je
pofadan alespon 1 x mésicné.
e Prodejci jsou organizatorem FT fadné proveéieni a maji vSechny potiebné

doklady nutné k prodeji potravin.

o Prodejci respektuji vSechny platné pravni piedpisy souvisejici s prodejem

potravin na FT.

o Kazdy stanek nebo prodejni misto je Citelné oznaceno jménem a piijmenim
prodejce nebo nazvem podniku, adresou sidla, IC, stru¢nou informaci

o prodavaném zbozi a jeho lokalizaci.

e FT jsou organizovany nejen jako misto prodeje potravin, ale mély by byt

1 pfijemnym mistem setkavani a rozvijeni socialnich vazeb.
Charakter potravin prodavanych na farmarském trhu

e Prodavané zbozi na FT pochéazi od farmare nebo vyrobce potravin (dale jen
»producent®), ktery garantuje ptivod prodavané¢ho zbozi z vlastnich zdrojl a je

schopen tento piivod pii prodeji prokazat.

e V pfipadé, Ze producent neproddva zbozi osobné, muize byt zastupovan
prodejcem s pisemnym poveéfenim producenta, ktery musi mit ptislusné

dokumenty o pivodu prodavaného zbozi, které mu poskytl producent.

e Podil potravin z (celkového) prodavaného zbozi musi byt na farmatském trhu

AFT alesponi 90 %.

o Provozovatel farmaiského trhu preferuje zejména prodejce, kteti prodavaji zbozi

z daného regionu.

e Podil potravin regionalniho pivodu (kraj CR) musi byt alespoi 50 %
(s vyjimkou hl. mésta Prahy).

e Podil tuzemskych potravin musi tvofit alesponn 90 % a piipustné zahrani¢ni
potraviny jsou pouze potraviny vysokeé kvality a takové, jejichz ekvivalent nelze

najit na Ceském trhu (napft. olivovy olej z malé fecké farmy apod.).

o Pokud je na trhu soucasn¢ prodavano zbozi zahrani¢niho ptivodu, musi byt tato
prodejni mista viditelné oznacena a tento prodej musi byt logicky odivodnitelny

(obcerstvovaci stanky, kava, ¢aj...).



e V pfipadé prodeje napiiklad kavy, caje, Cokolady ve stancich slouzicich
k obcerstveni nakupujicich, by tyto mély byt vysoké kvality a ve standardu BIO

¢i Fair Trade.

Zdroj: Asociace farmarskych trzist CR, 2012



Priloha C: Fotografie Havelského trzisté v Praze

Na Havelském trhu, v pozadi kostel sv. Havla, pfed rokem 1914

Zdroj: STATNIKOVA, Pavla. Zmizeld Praha: Trhy a trzisté, 2010.

Havelské trzisté dnes

Zdroj: PHOTO-PRAGUE.NET , 2010.



Priloha D: Plzenské farmarské trhy

Zdroj: Plzeriské farmdrské trhy, 2012.



Zdroj: Plzeriské farmdrské trhy, 2012.



Priloha E: Piiklad informacniho letdku Plzeniskych farmarskych trhii

sezonni zelenina a ovoce |
mlééné a masné produkty |
pecivo | rukodélné
vyrobky mistniho ptivodu |
ochutnavky | Eerstvé ryby |
uzeniny | vynikajici menu
ze selského gruntu

PORADATEL

PLZENSKE
FARMARSKE
TRHY

Pijdte ochutnat a nakoupit kvalitni mistni produkty,
které pro vas ptipravili farmati nejen z Plzefiského kraje!
Vice informaci najdete na www.plzensketrhy.cz

PARTNERI

PODPORUIEME

DNES - i(pueizos  Plzéh s

Zdroj: BLOG.ceské farmarské trhy [online], 2011.



Priloha F: Tiskova zprava spole¢nosti Aspectio Research

Aspectio Research

Datum

13. ¢ervence 2011

Lucie Vrbikova
Projektovd manaZerka
Tel. +420 731 690 822

Lucie.vrbikova@aspect

io.cz

Aspectio a.s.
Aspectio Research
Manesova 881/27
Praha 2

120 00

Tel. +420 266 310 430
Www.aspectio.cz

info@aspectio.cz

Tiskova zprava

Farmarské trhy, moda nebo navrat k tradici?

V minulém roce se zacal do ceskych mést vracet
fenomén prodeje potravin na trzich, jinde na svété zcela
béZna cesta nakupovani od regionalnich producenti.
Pro¢ tolik lidi navstévuje farmaiské trhy? Kvili kvalité
a Cerstvym potravinAm nebo chtéji podporit lokalni
zemédélce? Na tyto a dalSi otazky se pokusila najit

odpovédi vyzkumna agentura Aspectio ve svém Setfeni.
Kdo nakupuje na trzich?

V soucasné dobé je pojem ,,farmaiské trhy* srozumitelny
74% dospélé Ceské populace, méné je tento pojem znadmy
muzim (69%), coz mize byt vysvétleno pietrvavajicim

vysSim z4jmem Zen o nakup potravin a vateni.

Farmatské trhy navstévuje vice lidi s vy$sim dokoncenym
vzdélanim. Nakupujicich bez maturity, ktefi nakupuji na
trzich alespon prileZitostné, je 23% v porovnani se 42% lidi
s vysokoskolskym titulem. ,,To ukazuje na vétsi zajem lidi
s vysSim vzdélanim o zdravy Zivotni styl”, fekla Lucie

Vrbikova sociolozka agentury Aspectio.



Oblibenost farmarskych trhi

Aspectio Research
B Znam a pravidelné
navstévuji.
26% ® Znam a navstévuji
23% 1o <
ptilezitostné.
® Znam, ale
nenavstévuji.
44%
® Farmatské trhy
neznam.

Proc tolik lidi navstévuje trhy?

Nejsiln€jsim ditvodem, pro¢ lidé navstévuji farmarské trhy, je snaha

podporovat lokélni farmafte, stimto divodem zcela souhlasilo 78%

nakupujicich na trzich. Druhy nejéastéjsi diivod je pocit, ze na trhu lze

ziskat Cerstvéj$i a chutngj$i potraviny, kdy zcela souhlasila polovina

respondentll. Necela tfetina respondentli povazuje farmaiské trhy pouze

za kratkodobou modni zdlezitost (vice mladi lidé do 25 let). SpiSe jako

navrat k tradici to citi témét 75% dotdzanych. Pro vice nez pétinu lidi je

navstéva trhu kromé nakupovani také spolecenskou udalosti, ptilezitosti

setkat se zndmymi a sousedy.

Pro¢ lidé navStévuji farmarské trhy?

i | | | |
Chci podporovat lokalni

Spores 78% 10%
armafe. | | |
Na trhu z1vs:1ff1m cerstve)st a 50% 22%
chutnéjsi potraviny. | | |
Farmarské trhy jsou navratem k 49% 23%

tradi¢nimu nakupovani. |

Trhy povazuji pouze za médu. 23% 8%

22% | 12%
|

Navstéva trhu je pro mne i
spolecenskou udalosti.

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Aspectio Research

Proc nékteri lidé farmarské trhy nenavstévuji?

NejsilngjSim divodem pro¢ lidé nenavstévuji farmaiské trhy je jejich
omezena pristupnost (trhy nemaji v dostupné vzdalenosti nebo jim
nevyhovuji terminy konani). Celkové 77% respondenti nenakupujicich
na farmarskych trzich zcela souhlasilo s vyrokem ,,Je pro m¢ snazsi
obstarat si zbozi v supermarketu®. Pouze minimum lidi (13%) se obava

nedodrzovani  hygienickych pravidel na farmafskych trzich.

o7

Proc¢ lidé farmz’ti’;ské trllly nenzllvétevujl?

Je pro me snazsi obstarat 0 0
zbozi v supermarketu | 77|/0 | b4
Nemam trlrly \ dqstupne 54% | 15% |
vzdalenosti | |
Nevyhovuje mi termin 38% | 10% |

konani trh

Obavam se
04 18%
nedodrzovani.. | 13%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
[0 Zcela souhlasim O Snise souhlasim

Vyzkum se také zabyval pfedstavami respondentd o kvalité¢ potravin na
farmatskych trzich. Vice nez pétina dotdzanych se mylné¢ domniva, ze
potraviny na farmarskych trzich jsou vyhradné v tzv. biokvalité. Pouze
polovina respondentti spravné¢ uvadi, Ze nejsou (Definice a Kodex
farmaiskych trhii byly zvefejnény Ministerstvem zemédélstvi CR).
Nejméné piedstavé o biokvalité¢ produkt podlehli respondenti, ktefi sice
trhy znaji, ale nenavstévuji je, coz mize byt jeden z dtvoda, pro¢ trhy

nenavstévuji.



»VSechno ovoce a zelenina na trzich je v
tzv. biokvalité."

B Zcela souhlasim

14% B SpiSe souhlasim
36%
® Neutralni
27% ¥ Spise nesouhlasim
15%

® Zcela nesouhlasim

Typickym piilezitostnym nakupujicim na farmaiském trhu je zena

zrodiny svys$imi piijmy ve v€ku kolem 30 let s vysokoskolskym

vzdélanim.
Zavérem

Farmaiské trhy se béhem jednoho roku staly pojmem srozumitelnym
74% Ceské dospélé populace a alespoin piilefitostné je navstévuje asi
tietina respondentii. Hlavni divodem proc¢ lidé nakupuji na
farmaiskych trzich je, Ze chtéji podporovat mistni zemédélce a jsou
piesvédceni, e zde nakoupi kvalitnéjsi a Cerstvéjsi potraviny. Naopak

lidem, kteii trhy nenavstévuji, vadi omezend dostupnost.
Metodika

Prizkum spolecnosti Aspectio probéhl ve dnech 22. a 23. Cervna 2011
prostiednictvim telefonickych rozhovori. Dotdzano bylo 304 respondentt

ve véku 18 let a vice.

O spolecnosti Aspectio

Agentura Aspectio se specializuje na poskytovani komplexnich sluzeb
Vv oblasti marketingového priizkumu trhu a vyzkumu vetfejného minéni,

véetné poradenskych a konzultac¢nich sluZeb.

V piipadé¢ zajmu o dalsi informace prosim navstivte www.aspectio.cz

nebo napiste na info@aspectio.cz.

Zdroj: Aspectio Research, 2011.



Piiloha G: Tiskova zprava spole¢nosti STEM/MARK

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Tiskova zprava STEM/MARK, kontakt: Ivana Valentova, valentova@stemmark.cz
V Praze, 18. srpna 2011

Farmarské trhy - novy nakupni fenomén

V posledni dobé slavi Uspéchy farmarské
trhy, které éeskym spotiebitelim rozsiFily
moznosti nakupu cerstvych a kvalitnich
domacich potravin. Jsou ale tyto
pgtraviny skute¢né kvalitni a domaciho
puvodu nebo jsou farmarské trhy jen
marketingovym tahem, jak lépe prodat to
samé zbozi, které mizeme najit ve vsech
ostatnich obchodech? Co si farmarskych
trzich vlastné Cesi mysli a do jaké miry je
znaji a nakupuji na nich?

Pouze 13% cCeské populace o farmarskych
trzich nic nevi, tento jev je zcela mimo né a ani je nezajima, 29% obyvatel trhy
nejen zna, ale také na nich nakupuje (ztoho 4% dokonce velmi casto) a
prevazna vétsina (58%) o nich sice vi, ale nakupovat na né nechodi.

Nakupujeme na farmarskych trzich ?

Na farmarskych

trzich

nakupujeme
O farmarskych &asto
trzich ani nevim, 4%

nezajima mé to

13%
Na farmarskych
trzich
nakupujeme
obéas
25%
Na farmafskych
trzich
nenakupujeme,
ale vim o nich
58%
ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1 006 ZDROJ: STEM/MARK: Omnibus, ¢ervenec 2011

To, ze se na farmarskych trzich skute¢né prodava pouze zbozi tuzemskych vyrobcd,
péstiteld a prodejcl, to si mysli téméF 3/4 populace a tato skute¢nost hovofi i ve
prospéch téchto trhi (téméF 2/3 populace se totiz pFi svych nakupech potravin snazi
davat prednost Ceskym potravindm - Castéji tak Cini zeny a lidé stfedniho a vyssiho
véku).

STEM/MARK, a.5,, Chluméanského 497/5, 180 00 Praha 8, tel,: 225 986 811, fax: 225 986 860, e-mall: Infogstemmark.cz, www.stemmark.cz
1€0: 61859591 , DIC: CZ61859591, Banka: UniCredit Bank CR, Praha 1, Cislo Gétu: 819 010 004/2700. Obchedni rejstifk: Praha, znacka B.2841



STEMUIMARK

MARKETINGOVY YYZKUM JE DIALOG

Opét priblizné 3/4 lidi jsou také presvédceny, Ze vyrobky, které si mohou
koupit na farmarskych trzich, jsou kvalitnéjsi nez =zboZzi v béZnych
obchodech a asi 2/3 jsou nazoru, Ze vyrobky prodavané na farmarskych trzich jsou
i zdravéjsi nez zbozi prodavané jinde.

V souladu s pfedchozimi nazory je postoj 3/5 respondentl, ktefi nesouhlasi
s myslenkou, Ze zbozi prodavané na farmafskych trzich je stejné jako vsude jinde -
celkové tedy plati, Ze pro vétsinu ¢eskych nakupujicich jsou farmarskeé trhy urcitou
zarukou potravin, které jsou lepsi nez jinde a které se daji koupit pravé jen na
téchto trzich.

Horsi je to cenami zbozi prodavaného na farmarskych trzich, protoze 2/3
dotazanych jsou nazoru, Ze vyrobky prodavané na farmarskych trzich jsou
sice kvalitni, ale ¢asto také predraZené.

Pokud jde o bio potraviny, tak neplati, Ze sortiment potravin prodavanych na
farmarskych trzich, musi byt vZdy bio a nakupujici si to v pfevazné vétsiné (pres
70%) ani nemysli. (Skutecnost, Ze produkty prodavané na trzich vzdy nejsou v bio
kvalité farmarskym trhim na atraktivité neubird, protoze bio potraviny kupuje 16%
teskych spotiebitell, zatimco 69% je nekupuje vibec, i kdyZ o jejich existenci vi
a zbylych 15% je to jedno, pfi nakupu si neviima, zda se jedna o biovyrobek &i ne,
pfipadné& o biopotravinach ani nevi.)

Co si myslime o farmaFskych trzich

ZAKLAD: Viichni respondenti, n=1 D06 ® Rozhodné souhlasim Spise souhlasim
Spide nesouhlasim = Rozhodné nesouhlasim

Ma farmafskych trzich se prodévali pouze feské

vyrobky Seskych prodejci 46 20

Wyrobky prodavané na farmarskych trzich jsou a8 23
kwalitnéjsi ne? zbodi v béinych obchodech.

Vyrobky prodavané na farmarskych trzich jsouw

tasto zhytecné predrazens, 42 28

vyrobky proddvané na farmarskych trzich jsou

zdrav&jsi ne zbo¥l v b&Znych obchodech. 46 28

Zho#i prodavang na farmafskych trzich je stejné
jako viude jinde.

Veskery sortiment ovoce a zeleniny na

farmafskych trzich je bio. 21 48

0% 0% 20% 30% 40% S0% 60% TO% BO0% 90% 100%
ZDROI: STEM/MARK: Omnibus, dervenac 2011

Nazory na farmarské trhy a nakupy na nich se ve svém nejnovéjsim
reprezentativnim Setfeni zabyvala spolec¢nost STEM/MARK. Vyzkum byl realizovan
v Cervenci metodou osobniho dotazovani na reprezentativnim vzorku populace ve
véku 15 a vice let, Vyzkumu se celkové ucastnilo 1 006 osob.

Zdroj: STEM/MARK, 2011.



Piiloha H: Dotaznikové Setfeni ¢. 1 - Navstévnost farmaiskych trhli a farmarskych

obchodu v Plzni
Zapadoceska univerzita v Plzni
Katedra marketingu a obchodu

NAVSTEVNOST FARMARSKYCH TRHU A FARMARSKYCH OBCHODU V PLZNI

(ANONYMNI DOTAZNIKOVE SETRENI)

Dobry den,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni tohoto zcela anonymniho dotazniku. Ziskana data
vyuziji ve své bakalarské praci na téma Farmarské trhy a jejich navstévnost z pohledu
zdkazniku.

Deékuji za Vas cas,

Michaela BraSenova

1. Mate povédomi o farmarskych trzich v Plzni?

ano, vim o nich, ale nenavstivil/a jsem je

ano, jiz jsem je jednou navstivil/a

[

[l

(] ano, navs$tévuji je nepravidelné

'] ano, navs$tévuji je pravidelné, pokud je to mozné
[

ne

2. Pokud o nich vite, ale jesté jste je nenavstivil/a, chystate se tak nékdy
V budoucnu uéinit?
] spiSe ano

"] spiSe ne = pro€ ne?

3. Pokud jste je navstivil/a pouze jednou, hodlate tuto navstévu v budoucnu
opakovat?

"] spiSe ano = pro¢ ano?

1 spiSe ne = pro€ ne?




4. Jak jste se o nich dozvédél/a? (i vice moZnosti)

(Pokud o nich nevite, neodpovidejte)
1 odpratel [1od ptibuznych [Jtisk/média
'] venkovni reklama [uz nevim

[jiné:

CAST TYKAJICI SE FARMARSKYCH OBCHODU

5. Navstivil/a jste jiZ nékdy farmaiské kamenné obchody v Plzni?
[l ano
1 ne = proc¢ ne? (i vice moznosti)
] nemam zajem
"} nevim o nich
'] zatim k tomu nebyla pftilezitost, ale chci je navstivit
U

jiny davod:

6. Pokud jste je jiz navstivil/a, koupil/a jste si zde néco?

1 ano = co to bylo?

"1 ne = proc jste si nic nekoupil/a? (i vice moZnosti)
"1 nic mé nezaujalo
"1 zboZi se mi zdalo drahé
'] Sel/Sla jsem se pouze podivat
[l

jiny davod:

7. Navstivil/a byste obchod znovu za icelem nakupu? (Pokud jste ho nenavstivil/a,
neodpovidejte)
] spiSe ano

"l spiSe ne



8. Mate k dispozici jiny zdroj potravin kromé obchodi (domaci produkce, od
znamych apod.)?
[l ano

[l ne
pohlavi: muz / Zena vék:
Nejvyssi dosazené vzdélani?
71 zékladni
uciliste
stiedoskolské s maturitou

vyssi odborné

[0 O R

vysokoskolské

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2012.



Piiloha I: Dotaznikové Setfeni €. 2 - Farmatské trhy a jejich navstévnost
Zapadoceska univerzita v Plzni

Katedra marketingu a obchodu

FARMARSKE TRHY A JEJICH NAVSTEVNOST (ANONYMNi DOTAZNIKOVE
SETREN()

Dobry den,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni tohoto zcela anonymniho dotazniku. Ziskana data
vyuziji ve své bakalarské prdci na téma Farmarské trhy a jejich navstévnost z pohledu
zdkazniku.

Deékuji za Vas cas,

Michaela BraSenovd

1. Navstévujete farmaiské trhy pravidelné?
'] ano, pokud je to mozné
[J ne, jsem zde poprvé

"1 jen obcas, nepravidelné

2. Z jakého diivodu trhy navstévujete? (i vice moznosti)
"1 ze zvédavosti

chci podpofit lokéalni farmare

potraviny jsou zde chutnéjsi a kvalitné;si

navstéva trhu je pro mne i spole¢enskou udalosti

libi se mi osobni kontakt s vyrobci

pravideln¢ zde nakupuji potraviny, které jiz nevyhledavam jinde

I e O O O

jiny davod:

3. Ovliviiuje Vasi nav§tévnost pocasi (ro¢ni obdobi)?
1 ano

(] ne



4. Stalo se Vam nékdy, Ze byste zakoupil/a nekvalitni zboZi?
[l ano

[J ne

Pokud ano, co to bylo?

5. Jaké potraviny zde nejéastéji nakupujete?
1 mlécné vyrobky

maso

zelenina

koteni / bylinky

vejce

O O o o O

jiné:

6. Zda se Vam zdejsi nabidka potravin dostacujici? Pokud ne, co Vam chybi?
[l ano
"1 ne, chybi

zde

7. Navstivil/a jste jiZ nékdy farmarské kamenné obchody v Plzni?
[1 ano

[l ne
Pokud ne, proc ne?

8. Jak jste se dozvédél/a o farmaiskych trzich?
[ od pratel

od ptibuznych

Z tisku/médii

z venkovni reklamy

uzZ nevim

[ I O B

jiné:




9. Je néco, co byste na trzich zménil/a a jak?
1 nic

'] ptidal/a bych doprovodny program:

misto konani:
¢as konani:

frekvence konani:

O o o o

jiné:

pohlavi: muz/Zena vék:
Nejvyssi dosazené vzdélani?
(] zakladni
O uciliste
1 sttedoSkolské s maturitou
7] vySsi odborné
71 vysokoskolské

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2012.



Abstrakt

BRASENOVA, Michaela. Farmarské trhy v CR pohledem zdkaznikii. Bakalaiska prace.
Plzefi: Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni, 68 s., 2013.

Tato prace zpracovava téma farmaiskych trhi v Ceské republice. Specifikuje jejich
piinosy pro spotiebitele i ceské producenty. Samostatna kapitola pojednava o nakupnim
chovani spotiebitele aplikovaném na prostfedi farmaiskych trhi. Dale popisuje
podminky, za kterych trhy vznikly a jak se vyvijely, stru¢né je nastinén vyvoj obchodu
u nas. Cast prace se vénuje farmaiskym trhim v Plzni a v souvislosti s nimi analyzuje
povédomi obyvatel Plzné o zdejSich trzich a jejich navStévnost. Specifikuje divody
navstév trhl a zahrnuje také hodnoceni trhti obyvateli Plzné. Déle stanovuje podminky,
které musi farmari dodrzovat pfi prodeji svych produktl a osvétluje pojmy ekologické
zeméd¢lstvi a biopotraviny. Informuje o farmaiskych prodejnach v Plzni a bedynkovém
prodeji. V zavéru prace jsou uvedena doporuéeni pro budouci rozvoj Plzeniskych

farmarskych trha.

Klicova slova: farmarské trhy, farmarské kamenné obchody, navstévnost farmarskych

trhii, nakupni chovani spotiebiteld, ekologické zemé&délstvi



Abstract
BRASENOVA, Michaela. Farmers‘ markets in the Czech Republic from the point of

view of customers. Bachelor’s thesis. Pilsen: Faculty of Economics, University of West
Bohemia in Pilsen, 68 p., 2013.

This thesis composes the topic of farmers’ markets in the Czech Republic. It specifies
their benefits for consumers and Czech producers as well. A separate chapter deals with
consumer behaviour, which is applied to the environment of farmers’ markets.
Thereafter it describes conditions of farmers’ markets origins and how they have
developed, briefly is sketched our trade development. One part of thesis is dedicated to
farmers’ markets in Pilsen and in connection with them analyzes Pilsen’s inhabitants’
awareness of local farmers’ markets and their attendance. It specifies the reasons for
markets’ visits and it also includes evaluation of markets by the inhabitants of Pilsen.
Then it determines conditions, that farmers have to observe when selling their products
and it explains the terms of ecological agriculture and organic food. It informs about
farm shops in Pilsen and box sale. At the end of thesis are mentioned recommendations

for future development of Pilsen’s farmers’ markets.

Key words: farmers’ markets, farm shops, attendance of farmers’ markets, consumer

behaviour, ecological agriculture



