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Uvod

V posledni dobé slychaji lidé ze vSech riznych médii informace o nekvalitnich
potravinach, které se objevuji na ¢eskych pultech. Snad kazdy z nas mél tu Cest setkat se
s pojmy, jako je napiiklad ¢esnek z Ciny, polska sil, potraviny z Polska, koiské maso.
Na pultech v c¢eskych supermarketech si zakaznici mohou zakoupit potraviny,
na kterych je prelepené datum spotieby, pecivo, kde jsou zapecené mysi, brouci ¢i
sponky, maso napusténé vodou ¢i pochazejici z nemocnych krav. O tomto vSem jsou
lide informovani prostiednictvim potadu Peklo na talifi, ktery vysila internetova
televize Stream, ¢i diky Potravinovému inspektorovi vysilanému v Televiznich
novindch na televizi Nova. V dusledku toho se stale vice spotiebitelti za¢ina zajimat
o kvalitni potraviny, kterych je vSak v naSich obchodnich fetézcich velmi malo. Proto
zacinaji lidé vyhledavat ceské farmare, kteti jim mohou kvalitni potraviny doptat. Na to
také reaguji zemédélci a to tim, Ze se snaZi nabizet své produkty Kk prodeji

prostiednictvim velkého mnozZstvi cest.

Snad nejpopularnéjsi formou prodeje se v posledni dobé staly farmarské trhy, které
vyhledava stale vétsi pocet zdkaznikli k nakupu Cerstvych potravin ¢eského plivodu a
béhem vice nez ti let od jejich pocatku zazily nebyvaly boom, a proto je také mizeme
povazovat za fenomén soucasné doby. Nejvétsi zasluhu na tomto fenoménu maji vedle

potadatelt samoziejmé Cesti zeméedelci, kteti zde nabizeji své produkty.

Zemé&délstvi viak dle autoréina nazoru patfi k opomijenym odvétvim a lidé v Ceské
republice maji svym zpusobem odpor k zeméd¢lstvi. Prace v zemédélstvi je vSeobecné
vnimana jako velice naro¢na, jak z hlediska finan¢niho, tak i fyzického. I pfesto se mezi
nami najdou taci, ktefi se mu vénuji. A budme za to radi. Od téchto farmara totiz
dostavame na stil potraviny prvotéidni kvality a chuti. Vedle statu, ktery pomaha
mistnim zemédélclim po strance financni, je také dilezitd podpora od spotiebiteltl. Ti
pomahaji zemédelcim tim, ze davaji prednost jejich produktim ptfed zakoupenim
potravin, které jsou k nam dovazeny ze zahranici. Pravé zeméd€lciim a jejich prodeji se

vénuje tato bakalaiska prace.



1 Cil a metodika prace

Cilem této bakalarské prace je na zaklad¢ studia literatury a internetovych zdroji
shrnout moznosti farmara k pfimému prodeji jejich produktli a navrhnout opatieni
podporujici piimy prodej zemédé€lskych produktii a rozvoj farmaiskych trha, a to

na zakladné informaci, které budou vychazet z provedenych rozhovori s farmari.

Bakalaiska prace je rozdélena na Ctyfi Casti. Prvni Cast se zabyva vSeobecnymi
informacemi o zemédélstvi v Ceské republice a déle pak o zemédélstvi v Plzetiském
a je pro ni nejdostupnéj$i. V této casti bude popsan rozdil mezi konvenénim a
ekologickym zeméd¢lstvim, ¢tenafi budou predstaveny zakladni informace tykajici se
dotaci v zemé&dglstvi v Ceské republice. Nasledujici ¢ast se tyka konkrétnich forem
ptfimého prodeje zemédelskych produkt. Mezi tyto formy patii prodej ze dvora, prode;j
prostiednictvim bedynek, prodej na farmarskych trzich a ve farmaiskych obchodech.
Vsechny tyto formy budou Ctenafi predstaveny a budou popsany jejich vyhody a
nevyhody.

Po této teoretické Casti nasleduje ¢ast prakticka, ktera byla provadéna formou rozhovorii
s vybranymi producenty a prodejci zemédé€lskych produktii zaméfenych na piimy
prodej a farmarské trhy. Zde budou predstaveni ¢tenaii dva konkrétni farmaii a detaily
0 jejich hospodareni. Ke shrnuti ziskanych informaci o téchto farmafich byla vytvotrena
SWOT analyza. Nasledné jsou zpracovany poznatky zautorkou navstivenych
farmaiskych trhii. Na zaklad¢ téchto rozhovord jsou v dalsi Casti této bakalaiské prace
zpracovana opatieni pro dalsi rozvoj ptimého prodeje zemédélskych produktd a

farmatskych trhu.



2 Ramcové podminky

2.1 Zemédélstvi v Ceské republice

vvvvvv

Ceské zemé&délstvi je spojeno pojmem venkov (Binek, 2007) a pro lidi na venkové
piedstavovalo hlavni zdroj obzivy. Dale mize byt zemd&délstvi v Ceské republice
spojeno s tradici, diky které byla po staleti zaru¢ena sobéstanost ¢eského naroda
v zékladnich potravindch a také se diky ni naSe zem proslavila v zahraniéi.
(Ministerstvo zemédélstvi, c2009-2011a)

Venkovské regiony zahrnuji 99,4% Gzemi Ceské republiky a Zije zde 88,6% vsech
obyvatel, avSak zemédé€lskou produkci se zabyva jen ptiblizné 3,8% z nich. (Fajmon,
2010) 54% rozlohy Ceské republiky je klasifikovano jako zemédélska puda, coz
znamena, 7e zemé&déliti podnikatelé v CR obhospodaiuji piiblizné 4 264 tis. ha
zem&délské pady. Oproti vyméfe orné pudy, ktera v poslednich deseti letech trvale
klesa, se vyméra trvalych travnich porosti zvySuje. Lesni pozemky zabiraji vice nez
tfetinu pidniho fondu nachazejictho se na tizemi Ceské republiky. (Ministerstvo
zemé&délstvi, c2009-2011a) Téméi 90% zemédélské pidy je v CR producentim pouze
pronajimano. (Fajmon, 2010) Podil pracovniki zaméstnanych v zeméd¢lské vyrobé
neustale klesa a v soucasné dobé tvofi podil téchto pracovnikii ve struktufe

zaméstnanosti 2,9%. (Ministerstvo zemédélstvi, c2009-2011a)

Venkov je potfeba udrzovat a moznosti tohoto udrzovani je harmonicky rozvoj
zemedélské vyroby, a to i pres pokles zaméstnanosti a transformaci zemédélstvi.
Pro oziveni venkova je potieba dbat o zemédélstvi jako vyznamného zaméstnavatele
ve venkovském prostoru; jako podnikatelsky sektor, ktery se podili na rozvoji Uzemi;
jako hlavni subjekt, jenz ovlivituje prostorové uspoiadani venkovského prostoru; a

samoziejmé o zeméd¢lstvi jako odvétvi, které pecuje o krajinu. (Binek, 2007)

Vzhled a moznosti rozvoje urcitétho venkovského prostoru je uréen charakterem
zemédelstvi, ktery je dany zejména piirodnimi podminkami a sidelni strukturou. Proto
je Zadouci, se pti hodnoceni provazanosti rozvoje venkova a zem&dé&lstvi zabyvat
zemédelskymi kategorizacemi uzemi. V soucasné dobé jsou pro hodnoceni uplatnovany

tyto tii typy kategorizace zeméd¢lského tizemi:



- zemeédélské vyrobni oblasti, které jsou vymezeny pro péstovani kukuftice, fepy,
brambor a picnin

- méné piiznivé oblasti, do nichZ se fadi naptiklad horské oblasti ¢i oblasti se
specifickymi omezenimi, coz jsou ucelena tizemi pfiléhajici k horskym oblastem
na severozapadé a vychodé Ceské republiky a pro tyto oblasti je nezbytna
podpora pro udrZeni a obnoveni kulturniho razu krajiny

- zranitelné oblasti, které jsou vymezeny katastralnim tizemim CR a které zabiraji

44 % z celkové vyméry zemédélské pidy Ceské republiky. (Binek, 2007)

Vedle vyroby potravin je dulezitym tkolem zemédélstvi také spolecenska a ekologicka
funkce. K ¢innostem, které jsou prospé$né pro vefejnost i Zivotni prostiedi, jsou
zemédélei vedeni i velkou Skalou dotacnich nastroju, a to narodnich i evropskych.

(Ministerstvo zeméd¢lstvi, c2009-2011a)

2.1.1 Dotace v zemédélstvi

Pro zemé&dé€lce jsou velice dulezité k jejich podnikani dotace. Diky dotacim si zeméd¢lci
mohou dovolit zakoupeni urc¢it¢tho vybaveni, stroji a dalsStho nacini potiebného
pro jejich rozvoj a naslednou produkcei plodin a produktd. Jednim z diivodd, pro¢ jsou
pro zeméd¢lce dotace tolik potiebné, je dle autoréina nazoru to, ze zemé&délstvi nepatii
v Ceské republice k dostateéné ziskovému oboru podnikani a pokud se chce zemédélec

uZivit, pokracovat ve své ¢innosti a rozvoji, tak mu nestaci jen zisky z jeho ¢innosti.

Pojem dotace je v ekonomii popsan jako penézity dar nebo jemu podobna penézita
uhrada ze strany statu nebo tizemné spravniho celku ur¢itému subjektu s cilem sniZeni
ceny urcitého statku, jehoz poskytovani je ve vetejném zajmu. (Koufilova, PSencik a

Kopta, 2009)

Dotace v zeméd¢lstvi slouzi ke strategickym opatienim s cilem minimalizovat negativni
dopady socioekonomického prostiedi na piirodni prostfedi urcité oblasti, pomdahaji
K ptemén¢ struktury vyroby, rozviji multifunkéni aktivity subjektt v zemédélské
prvovyrobé, zlepSuji socialni atributy, rozviji indikatory hodnoceni trvale udrZitelného

rozvoje venkova. (Koufilova, PSenéik a Kopta, 2009)

Dotace maji také zvI&Stni postaveni v politickém soupefeni. Mlze nastat situace, kdy
dojde kvili vypadku v z&sobovani k nedostatku potravin a postupné k ristu cen

potravin, to mimo jiné ovlivni spoleCenské klima a ptinese s sebou nepiijemnou
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politickou situaci. Proto je politicky piijatelnéjsi nadprodukce, kterou nedokaze domaci
hospodafrstvi smysluplné vyuzit, avSak se sni sndze vyrovnd nez s nedostatkem.
(Koutilova, Psencik a Kopta, 2009)

V roce 2012 byly dotace z evropskych zdroji do ¢eského zemédé€lstvi ve vysi 34,8
miliardy korun. Nejvétsi ¢ast téchto dotaci tvotily pfimé platby a druhy nejvyssi objem
byl uren pro Program rozvoje venkova. Velice pfijemna zprava pro Ceské zeméd¢lce je
ta, Ze vroce 2013 by se vySe dotaci z evropskych zdroji mohla zvysit az na 39,6
miliardy korun. Stejné tak ohlasilo ministerstvo zemédélstvi zvyseni dotaci z narodnich
zdroji z 1,18 miliardy K¢ v roce 2012 na 1,3 miliardy K¢ v tomto roce. Tato zprava asi
nejvice potési chovatele drubezZe a prasat, protoze pro né€ urcené dotace se zvysily o vice
nez 150 milion korun. Ministr zeméd¢lstvi Petr Bendl tuto situaci komentuje slovy:
., Zivocisnou vyrobu podporujeme, abychom zvrdtili trend zvySujici se zavislosti
na dovozu, a soucasné chceme docilit zvySeni poctu pracovnich prileZitosti
na venkovée . Pravé toto tvrzeni pana Bendla pln¢ vystihuje celou podstatu dotaci a
jejich cil, coZ je snizeni zavislosti na dovozu a zvyseni poétu pracovnich mist. (Stverak,

2013)

2.1.2 Konvenc¢ni zemédélstvi

Konvenéni zemédélstvi mizeme popsat jako zemédélstvi, pti kterém je ptida hnojena
mineralnimi hnojivy, jeZ zhorSuji strukturu pady, Skudci a choroby rostlin jsou niceni
syntetickymi pesticidy hubici Casto 1 uzitecné organismy. Zvifata jsou v konvenénim
zemédélstvi chovana podle potieb cloveka, coz ma za nésledek, Ze na malém prostoru je
chovan velky pocet zvifat. Provozovani konven¢niho zemédélstvi nezadoucim

zpusobem ovliviiuje krajinu a jednotlivé slozky Zivotniho prostiedi. (Hradil, 2001)

2.1.3 Ekologické zemédélstvi

Opakem konvenc¢niho zemédé€lstvi je zemédélstvi ekologické. Vysledkem tohoto typu
zemédélstvi  jsou takzvané Dbiopotraviny. Dle nazoru autorky se v zavislosti
na zvySovani zajmu o biopotraviny, zvySuje také pocet zemédé€lci, ktefi se vénuji
ekologickému zemédé€lstvi. Tento typ zemédélstvi je velice populdrni i diky tomu, Ze
plodiny takto vypéstované jsou zdravéjsi a kvalitngj$i nez plodiny péstované

konven¢nim zpiisobem.

11



Ekologické zemédélstvi je definovano v zakonu ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém
zemédélstvi, ktery je v platnosti od 1.1.2001. ,,Ekologickym zemédélstvim se rozumi
zvI&Stni druh zemeédeélského hospodareni, ktery dbd na Zivotni prostiedi a jeho
jednotlivé slozky stanovenim omezeni Ci zakazii pouzivanim latek a postupii, které
zatézuji, znecistuji nebo zamoruji Zivotni prostredi nebo zvysuji rizika kontaminace

potravinového Fetézce, a ktery zvysené dbd na vnéjsi Zivotni projevy a chovani a

na pohodu chovanych hospoddrskych zvirat.* (Hradil, 2001, s. 4)

Ekologické zemédé€lstvi 1ze tedy popsat i jako moderni formu obhospodaiovani pidy,
pii kterém se nepouzivaji chemické vstupy s neptiznivymi dopady na zivotni prostiedi,
na zdravi lidi 1 na zdravi hospodatskych zvitat. (Ministerstvo zemédélstvi, c2009-
2011b) Nepouzivaji se pti ném uméla hnojiva, syntetické prostiedky na ochranu rostlin,
genové manipulované organismy. Hospodarska zvitata se v ekologickém zeméd¢lstvi

chovaji pfirozené¢ bez stimulatorti ristu nebo hormonalnich latek. (Hradil, 2001)

Pro znazornéni vzrustajici tendence poctu podnikd provozujicich ekologicke
zemédelstvi a vyméry zemédelské pudy v ekologickém zemédélstvi byla vytvofena
nasledujici tabulka. V pocatcich ekologického zemédélstvi v 90. letech minulého stoleti
se mu vénovaly jen 3 podniky na 480 ha zemédélské pudy. Pocet zemédélct
provozujicich ekologické zeméd¢lstvi vzrostl za 12 let na 3934, tito zemédélci
hospodafili na celkové vyméie 488 658 ha, coz predstavuje podil 11,46% z celkové
vyméry zemédelské pidy. Tento vzristajici trend hodnoti autorka velice kladné, protoze
si mysli, ze je potfeba se vénovat vice ekologickému zeméd¢€lstvi a nezatéZovat tolik

zivotni prostiedi. (Ministerstvo zemédélstvi, 2013c¢)
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Tabulka ¢&. 1: Vyvoj vyméry zeméd¢€lské pudy a podnikii v ekologickém zemédélstvi

w~

CR

< 480
181 14 982
563 165 699
829 254 982

3517 448 202
3934 488 658

Zdroj: Vlastni zpracovani (2012), podle Ministerstva zem&délstvi (2013c)

2.1.4 Biopotraviny

Biopotraviny se v souc¢asné dobé stavaji stale vice popularni Sirokou vefejnosti. Lidé je
dle autor¢ina nazoru povazuji za chutnéjsi a zdravéjsi nez klasické potraviny. Proto jsou
lidé také ochotni za tyto potraviny zaplatit vyssi c¢astku nez u béznych potravin. To, ze
jsou biopotraviny draz$i nez jiné potraviny, je zpusobeno tim, Ze i ekologické
zemédélstvi, ze kterého vychazeji biopotraviny, je ndkladn&j$i nez zemédé€lstvi

konvencni.

Ze zakona ¢. 242/2000 Sb. vyplyva, ze bioprodukt je surovina rostlinného nebo
zivocisného ptivodu pochézejici z ekologického zeméd¢lstvi, kterd je urena k piimé

spotiebé nebo dalsimu zpracovani. (Hradil, 2001)

Za biopotravinu muzeme povazovat potravinaiskych vyrobek, ktery je zhotoveny
Z bioprodukti a dalSich povolenych surovin, pfidatnych a pomocnych latek. Pii vyrobé
biopotraviny je zakazano napiiklad béleni, pisobeni hormont, ozafovani a mikrovinny
ohfev, nakladani s pouzitim chemikalii ¢i pouzivani syntetickych pridatnych latek.
Biopotraviny jsou drazsi nez bézné potraviny hlavné diky tomu, ze ekologicka produkce
vyzaduje vice rucni prace, pii vyrobé biopotravin nejsou pouzivany chemické ptidatné
latky a vyroba je tudiz problemati¢téjsi a drazsi, dalsim divodem je to, Ze biopotraviny
jsou Zivé a chemicky se nekonzervuji, maji tedy kratsSi spotfebni lhitu a je u nich vyssi

riziko ztrat. (Hradil, 2001)
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Prvni biopotraviny se v Ceské republice objevili v letech 1992-1993. V roce 1992 &ital
sortiment biopotravin pouze n€kolik malo polozek, mezi kterymi bylo naptiklad zrni
nékolika druhi obilovin, mouky a té€stoviny. Od té doby se pocet biopotravin neustale
zvySuje. Biopotraviny jsou nabizeny spotiebitelim napiiklad v prodejnach zdravé
vyZivy, v supermarketech, ve farmaiskych obchodech i na farmaiskych trzich. (Hradil,
2001)

Nabidka ceskych biopotravin je velice Siroka a obsahuje naptiklad tyto vyrobky: mléko
a mlécné vyrobky, pecivo, ¢aje, koteni, mouku, téstoviny, vejce, détskou vyzivu, kuteci,

hovézi ¢i vepfové maso, zeleninu, ovoce, susené ovoce, vino a dalsi.

Ze zakona €. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi také vyplyva, Zze vyrobce ma
povinnost oznacovat balené biopotraviny narodni logem BIO, tzv. ,biozebrou®.

(Ministerstvo zemédélstvi, c2009-2011d)

Obrazek €. 1: Oznaceni biopotraviny

PRODUKT EXOLOGICKEHD TEMEDELSTVI

Zdroj: Ministerstvo zemé&délstvi, c2009-2011d

Potravina oznacena slovem BIO musi byt na obalu opatfena kodem organizace, ktera
provedla kontrolu vyrobku, zda skuteéné splituje zakonné podminky pro biopotraviny.
(Ministerstvo zeméd¢lstvi, ¢2009-2011d) Spotiebitel si diky tomuto kodu muze
dohledat na strankéch jednotlivych kontrolnich organizaci, jestli vyrobek skute¢né
proSel kontrolou. Mezi organizace, které v souc¢asné dobé kontroluji biopotraviny, patii
ABCert, BIOKONT CZ a KEZ o. p. s. (Biospottebitel, datum nenalezeno)

V roce 2010 &inil celkovy obrat biopotravin v Ceské republice p¥iblizng 2,1 miliardy
korun. Cesti spotiebitelé v roce 2010 utratili za biopotraviny 1,6 miliardy korun. Jednou
Z cest jak biopotraviny zakoupit je ptimy prodej ze dvora a od vyrobcu a distributord,
touto cestou bylo zakoupeno 4% biopotravin. (Ustav zeméddlské ekonomiky a
informaci, 2012)
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2.1.5 Regionalni potraviny

Autorka prace se velice Casto pfi hledani informaci a provadéni vyzkumu pro tuto praci
setkavala s pojmem regionalni potravina. Regionalni potraviny jsou spojeny jak
s farmatskymi trhy, tak i s farmafskymi obchody, a to tak, Ze jsou zde zakaznikim
nabizeny ke koupi. Proto autorka povazuje za potiebné sezndmit s touto znackou i
Ctenare.

ZnaCka Regionalni potravina je, podobné jako znaCka kvality KLASA, udélovana
Ministerstvem zemédélstvi, a to jiz tfetim rokem. Tuto znacku ziskavaji nejkvalitnéjsi
zemé&dé€lské nebo potravinaiské vyrobky, které zvitézi v krajskych soutéZich. Cilem
projektu Regiondlni potravina je podpora domacich producenti lokalnich potravin a
motivace zékaznikl k vyhledavani téchto potravin na pultech obchodi, na farmaiskych
trzich nebo pfimo u vyrobce. Ocenéni regiondlni potraviny ziskalo jiz 273 produkti.

(Regionalni potravina, datum nenalezeno a)

Vyrobky znacky Regionalni potraviny jsou oznafeny na obalu zelenomodrym logem

Regionalni potravina.

Obrazek €. 2: Logo Regionalni potraviny Plzeniského kraje

on@lni poty,, -

P&Eﬁsk}? Ky
Zdroj: Uhlava, 2013

Vznik této znaCky ma hned nékolik diivodi. Tato znacka zaruCuje spotiebiteli, ze
zakoupeny produkt i suroviny, které byly pouzity pifi jeho vyrob&, pochazi z doméaci
produkce a Ze produkt i suroviny na jeho vyrobu byly vyrobeny ¢i vypéstovany
na uzemi kraje, kde bylo ocenéni udéleno. (Regionalni potravina, datum nenalezeno a)
Produkty s ocenénim Regionalni potravina jsou kvalitni, chutné, tradi¢ni ¢i specialni.

Dalsim duvodem je to, Zze tyto potraviny jsou mnohem CerstvEjsi nez potraviny, které
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k ndm putuji z velké dalky, a to hlavn¢ diky kratkym distribu¢nim cestdm od vyrobce
ke spotiebiteli. Vyhodou je také to, Ze doprava regionalnich potravin, diky kratké
dopravni vzdalenosti, nezatézuje tolik Zzivotni prostfedi. (Ministerstvo zemédélstvi,
€2009-2011e) Kvalita ocenénych regionalnich potravin musi spliiovat nejpiisnéjsi
evropské 1 narodni pozadavky. Produkty, které jsou ocenény znackou Regionalni
potraviny, se odliSuji od jiné produkce dostupné na trhu svou jedinecnosti. Vyrobky
jsou vyjimec¢né svou tradi¢ni recepturou typickou pro dany kraj, originalnim vyrobnim
postupem ¢i vyuzitim specifické regionalni suroviny. (Regionalni potravina, datum

nenalezeno a)

Spottebitel nakupem potraviny oznacené logem Regionalni potravina podporuje sviij
kraj, zemédélce v tomto kraji a zaméstnanost v daném regionu. Diky prosperujicim
zemédélelim, zpracovatelim a prodejciim je pak vétsi zaruka udrzeni ¢i rist poctu

pracovnich mist v kraji. (Ministerstvo zeméd¢lstvi, c2009-2011e)

Znacku Regionalni potravina muze ziskat pro potravinaiské ¢i zemedélské vyrobky jen
vyrobce, ktery vlastni maly nebo stfedni potravinaisky podnik tzn. podnik s nejvyse
250 zaméstnanci. Kategorii vyrobki, které mohou ziskat ocenéni Regiondlni potravina,
je celkem 9: masné vyrobky tepelné opracované, masné vyrobky trvanlivé, syry vetné
tvarohu, ostatni mlécné vyrobky, pekatrské vyrobky vcetné téstovin, cukraiské vyrobky
vcetné cukrovinek, alkoholické i nealkoholické népoje vyjma vina, ovoce a zelenina
Vv Cerstvé nebo zpracované formé a ostatni. Vitéz, ktery tento certifikat ziskd, ma pravo
uzivat po dobu ¢tyt let znaCku Regiondlni potravina daného kraje. (Statni zeméedélsky

intervenc¢ni fond, c2000-2013)

V Plzeniském kraji bylo od roku 2010 do roku 2012 ocenéno celkem 23 potravin
znaCkou Regiondlni potravina. Piikladem Regiondlni potraviny Plzenského kraje je
napiiklad grahamovy listovy Satecek s ofechovou naplni pochazejici z plzenského
pekaistvi PEKO, medovina z Ceského lesa s piichuti chmele a zazvoru od pana
Lstiblrka, PieSinsk4 klobasa ¢i PieSinsky Spekacek vyrobeny v feznictvi a uzendistvi
Herejk, ptirodni syr od pana Josefa Martinka, porcovany uzeny kapr pochazejici
ze zpracovny ryb Klatovy a mnoho dalsich. Piehled vSech vyrobkii ocenénych znackou
Regionalni potravina Plzenského kraje je knahlédnuti v Ptiloze A (Regionalni

potravina, datum nenalezeno b)
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2.2 Zemédélstvi v Plzeiiském kraji

Vzhledem K tomu, Ze se tato prace zamétuje na moznosti prodeji farmait z Plzenského
kraje, povazuje autorka za potfebné uvést zakladni informace tykajici se zemédélstvi

Vv Plzeniském kraji.

Plzetisky kraj patfi mezi kraje Ceské republiky, kde ma zemédélstvi vyznamné
postaveni. V roce 2010 se zde nachazelo celkem 1764 subjekti, které se vénovaly
zem&dé&lstvi, z nichZ vice nez 86 % byly fyzické osoby a zbylych ptiblizné 14 % tvofily
osoby préavnické. (Cesky statisticky tiad, 2011) Podet zemé&délskych subjekti se viak
snizuje, coz dokazuje skutecnost, ze vroce 2007 zde bylo subjektii vénujicich se
zemd&d8lstvi 2 214. (Cesky statisticky ufad, 2009) Dle autoréina nazoru to mize byt
zpisobeno tim, ze je zde velky rozvoj primyslového odvétvi a plochy, ptivodné urc¢ené
k zem¢&d¢€lstvi, jsou nahrazovany prumyslovymi zénami. DalS$im z dvodi mize byt
skute¢nost, ze zemédé&lstvi je v Ceské republice nedostate¢né podporovano statem a
zemédélci se tudiz mohou potykat s nemalymi finanénimi problémy. Autorka se také
pfiklani k nazoru, Ze za klesajici podet zemédélci v CR miZe nedostateéna
konkurenceschopnost ¢eskych zemédélci. Do Ceské republiky jsou dovazeny levngjsi
plodiny a potraviny z okolnich stati a ¢esti zemédélci nejsou schopni konkurovat jejich

nizké cené.

Zemédelstvi v Plzenském kraji je také ovlivnéno vékem pracujicich v tomto oboru.
V roce 2010 zde bylo celkem 12 189 lidi pracujicich v zeméd¢lstvi, z toho 9 693 osob
zaméstnani v zemedélstvi pravidelné. Nejvice zaméstnanci se nachazelo ve vékové
kategorii 55-64 let, dale pak 45-54 let. Autorka prace shledava za velice nezadouci, Ze
stav pracovniku v zemédélstvi ve vekové kategorii 65 a vice je stale vySSi nez
pracovnikii mladSich nez 24 let. Generace zeméd¢lcu starne a tito lidé jiz nemaji tolik
energie na praci ve svém hospodaistvi a ¢asto se zeméd¢lstvim kon¢i, protoze nemaji
nikoho, kdo by Vv jejich praci pokracoval. Toto mize byt dle autorky prace také divod
K tomu, Ze se snizuje celkovy pocet subjektt v zemédélstvi. (Cesky statisticky uiad,

2011)

Zemédélci v Plzeniském kraji  obhospodafovali v roce 2010 celkem 315000 ha
zemédelské plidy. Autorka chce poukdzat na zajimavy fakt, Ze i pfesto, ze 86 %
zemé&dé€lskych subjektt tvorily fyzické osoby, tak fyzické osoby pracovaly jen piiblizné

na 30 % z celkové vymeéry zemédelské pudy a zbylych 70 % bylo obhospodatovano
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osobami pravnickymi. Za nepfijemnou skute¢nost povazuje autorka prace to, ze vétSina

zemé&délské pudy je zemddélcim pouze pronajimana. (Cesky statisticky Giad, 2011)

Vétsina zemédélskych subjektli se v Plzeniském kraji zabyva takzvanym smiSenim
hospodarstvim, coz znamend, ze zeméd€lec chova naptiklad ovce, prasata, dribez c¢i
kon¢ a mize se veénovat i péstovani riznych plodin. Tento zemédélec se tedy
neorientuje jen na jednu urcitou oblast chovu ¢i péstovani. Velké zastoupeni ma
V Plzeniském kraji také péstovani obilovin, lusténin a olejnatych semen a chov skotu.
Naopak se Vv Plzenském kraji nevyskytuji zadné subjekty, které by se vénovaly
péstovani pradnych rostlin a kofeni, aromatickych, 1é¢ivych ¢i farmaceutickych rostlin,

coz miize byt dano podnebim a piidou v Plzefiském kraji. (Cesky statisticky tiad, 2011)
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3 Formy primého prodeje

Stejné jako zemédélci po celé Ceské republice maji i zemé&délci v Plzeiiském kraji
nékolik moznosti, jak prodavat své produkty. Zaméfime-li se na mens$i farmare, kteii
nedodévaji své produkty do vykupi, obchodnim fetézciim a podobné, ale snazi se najit
piimé&jsi cestu prodeje produktti zakaznikim. Na zaklad€ studia literatury a
internetovych zdroju bylo zjisténo, ze takovy farmar méa nékolik moznosti, jak prodat
své produkty zakaznikovi. Nejjednodussi cestou je piimy prodej ze dvora, kdy si
zakaznik sam vyhleda farmare a ndkup probihd vétSinou v hospodafstvi farmaie. Dalsi
moznosti je takzvany bedynkovy prodej, kdy dodava zemédelec produkty v bedynkach
spotiebiteli. V poslednich letech se stalo velice popularnim i v Plzefiském kraji nabizet
své produkty spotifebitelim na farmarskych trzich. A v navaznosti na farméaiské trhy se
staly oblibenymi také farmaiské obchody, kam farmaii dodavaji své produkty. Tyto

moznosti budou ¢tenafi v nasledujicich ¢astech ptiblizeny.

3.1 Prodej ze dvora

v v

Autorka prace povazuje prodej ze dvora za nejjednodussi formu prodeje ze strany
prodejce. Zakaznik si sém vyhleda svého prodejce, a tudiz nemusi prodejce vynaloZzit
zadné vetsi usili k tomu, aby zdkaznika ziskal. Farmar muaze timto zpisobem nabizet
velké mnozstvi produktl, které jsou vysledkem jeho Cinnosti. Prikladem miize byt

naptiklad prodej medu, vajec, mléka a dalSich produktt, které budou uvedeny nize.

Dle knihy Jak na faremni prodej ze dvora mizeme chapat prodej ze dvora jako prodej
malého mnozstvi produktli zprvovyroby chovatelem ve svém hospodafstvi. Tyto
produkty mohou byt prodavany také v trznici, na trzisti, pfimo spotiebiteli pro jeho
osobni spotfebu v jeho domacnosti nebo jsou tyto produkty dodany do mistni
maloobchodni prodejny, a ta pak zasobuje pfimo konecného spotiebitele. (Drobnicek,

Pe3&n a Smetana, 2010)

Farmar je ve své vyrobé omezen velkym mnozstvim pozadavki, které jsou na néj
kladeny. Tyto poZadavky se tykaji hlavné bezpecnosti potravin a sni spojenych

veterinarnich a hygienickych podminek.

Prodejce nesmi uvést potravinu do obéhu, pokud neni bezpe¢nd. Bezpecnou potravinou

podle obecné zavaznych pravnich predpist mizeme oznacit potravinu, ktera neni zdravi

Skodliva ¢i ktera je vhodna klidské spotiebé, a to s piihlédnutim k obvyklym
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podminkdm pouZiti potraviny spotiebitelem. Prodejce musi v souvislosti se zvlastnimi
vlastnostmi potraviny informovat spotiebitele o tom, jak mtize zamezit Skodlivym
ucinklim kupované potraviny na zdravi. Kazdy prodejce musi provozovat svou ¢innost
se zfetelem na bezpecnost a sledovatelnost potravin. (Drobnicek, Pesan a Smetana,

2010)

Produkty z prvovyroby musi spliiovat obecné veterinarni a hygienické podminky, které
jsou stanoveny v 8 27a odst. 3 a 4 veterinarniho zakona. Zde je uvedeno, Ze Zivoci§né
produkty musi pochédzet od zdravych zvitat, musi byt zdravotné nezdvadné a bezpecné
Z hlediska ochrany zdravi lidi i zvitat. Dulezité je, ze tyto produkty nesmi byt zdrojem
rizika Sifeni ndkaz a nemoci pfenosnych ze zvitat na ¢lovéka. Produkty z prvovyroby
musi byt vyrabény v Cistém prostiedi, stejné tak zafizeni a pracovni nastroje a pomiicky
musi byt udrZzovany v Cistoté. Dale musi byt produkty chranény pted vlivy nepfiznivé
pusobicimi na jejich zdravotni nezavadnost, naptiklad pred kontaminaci. (Drobnicek,

PeSan a Smetana, 2010)

Mezi produkty, které mohou byt prodavany z prvovyroby, patiéi ziva dribez a Zivi
kralici, ¢erstvé driibezi maso a Cerstvé krali¢i maso, nebalena Cerstva vejce, med a vceli
produkty, mléko a syrovd smetana, ulovend volné zijici zvét, zivé ryby a jini
zivo¢ichové pochézejici z akvakultury. Prodejci jsou pii prodeji omezeni hlavné
mnozstvim prodavanych produktt. V nasledujici ¢asti budou popsana néktera specifika

jednotlivych produktti. (Drobnic¢ek, Pesan a Smetana, 2010)
Ziva driibez a Zivi krilici
Chovatel v pripadé prodeje Zivé drubeze a kralika spotiebiteli neni nijak mnozstevné

omezen. (Drobnicek, Pesan a Smetana, 2010)
Cerstvé dritbezi maso a &erstvé krali&i maso

Chovatel mize prodavat v malém mnozstvi piimo spotiebiteli pro spotiebu v jeho
domadcnosti Cerstvé dribezi maso pouze, pokud jeho ro¢ni produkce nepiesdhne vice
nez 2 000 krat, hus, kachen nebo 10 000 kust ostatni dribeze. Prodejce muze v tomto
ptipadé prodat nejvyse 10 kust dritbeze za jeden tyden celkem. Podobné je tomu také
u krali¢iho masa. Zvlastni podminkou pti prodeji krali¢iho masa je, ze musi byt
vykuchan a hlava nesmi byt odd¢lovana od téla, tudiz kralik je prodavan vzdy s hlavou.

Pokud jsou tyto dva druhy masa prodavany v maloobchodni prodejné, musi byt kupujici
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upozornén dobie viditelnym a ¢itelnym upozornénim: ,,Maso neni veterinarné vysetieno
— urceno po tepelné tpravé ke spotiebé v domacnosti spotiebitele”. (Drobnicek, Pesan a

Smetana, 2010)
Nebalena Cerstva vejce

Vejce mohou byt proddvana spottebiteli maximalné 21 dnli po snasce. Koupé vajec
spotfebitelem je mozna nejpozd€ji 7 dnl pred uplynutim doby jejich minimalni
trvanlivosti, protoze doba minimalni trvanlivosti vajec je 28 dnd od data sndsky. Vejce
prodavana v mistni maloobchodni prodejné musi byt prosvicena, musi na nich byt dobie
viditelnd informace o minimalni dob¢ trvanlivosti, jméno chovatele a adresa chovu
slepic. Mnozstvi, ktera mize byt chovatelem nabidnuto k prodeji v jeho vlastnim
hospodafstvi ¢i v trzisti je stanoveno na nejvyse 60 kusu vajec za 1 tyden. (Drobnicek,

Pe$an a Smetana, 2010)
Med a vceli produkty

Vcelat mize uvadét do obéhu pouze med, propolis nebo mateti kaSi¢ku, ktery pochazi
od zdravého vcelstva. Zdravé vcelstvo je takové, v némz se nevyskytuji mor véeliho
plodu nebo hniloba vceliho plodu. Proddvany med musi byt oznacen jménem,
pfijmenim a adresou bydlisté vcelate, dalsim povinnym oznacenim je dale druh medu
podle jeho puvodu, mnozstvi prodavaného medu ve sklenici a datem minimalni
trvanlivosti. Med je prodavan v obalech spliujici pozadavky na obaly pro potraviny
zivo¢isného puvodu, tyto obaly nesmi byt zdrojem kontaminace medu, nesmi byt
poruSené a musi byt Cisté, pii opakovaném pouzivani musi byt snadno Cistitelné a
dezinfikovatelné. DalsSim pozadavkem je, Ze med se nesmi vystavovat pifimému
sluneénimu zafeni. Jednim z véelich produktli je matefi kaSicka, jez musi byt
stabilizovdna do 3 hodin po ziskédni a musi byt uchovana pfti teplot¢ maximaln¢ 0 °C.
Podle 815 odst. 4 vyhlasky ¢. 289/2007 Sb. je za malé mnoZstvi medu pro prodej

povazovano mnozstvi nepievysujici 2 tuny ro¢né. (Drobnicek, Pesan a Smetana, 2010)
MIéko a syrova smetana

MIéko, pochazejici od zvitat z vlastniho chovu, mize byt prodavano jen se souhlasem
krajské veterinarni spravy. Takova syrova smetana a mléko je k zakoupeni bud’ v misté
vyroby, nebo prostiednictvim prodejnich automatt. Zvitrata, od kterych mléko pochazi,

musi byt zdrav4 a nesmi vykazovat Zadné piiznaky nakazlivého onemocnéni, které by
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bylo pifenosné mlékem na ¢lovéka. Tyto produkty musi pochazet z hospodaistvi, kde
jsou dodrzovany hygienické pozadavky na vyrobu mléka, poZadavky na prostory a
vybaveni, na hygienu béhem dojeni, sbéru a pfepravy a na hygienu personalu.
Prodavané mléko musi byt alespon jednou ro¢né laboratorné vySetieno, zda neobsahuje
patogenni mikroorganismy, které ohrozuji zdravi lidi. Pfi pfimém prodeji je syrové
mléko prodavano v mistnosti vybavené chladicim zafizenim a oddélené od staje.
Kupujici musi byt upozornén na to, Ze syrové mléko se musi pred pouzitim prevafit.
MIéko, které neni prodano do 2 hodin po nadojeni, musi byt zchlazeno na 8 °C a
prodano do 24 hodin po nadojeni. Pokud je mléko prodavano v maloobchodni prodejné,

je prodej omezen dennim zpracovanim nejvyse:

- 500 I kravského mléka
- 100 | koziho mléka
- 501 ov¢iho mléka. (Drobnicek, Pesan a Smetana, 2010)

Zivé ryby

V ramci maloobchodni ¢innosti je mozno prodavat produkty rybolovu, jez byly
zpracovany podnikem, ve kterém se tydné zpracuje maximalné¢ 100 kg produktl
rybolovu a tydné nesmi mnozstvi dodavanych produkti rybolovu piekracovat 35 %

produkti rybolovu, které jsou zpracovany timto podnikem. (Drobnicek, PeSan a

Smetana, 2010)

3.1.1 Vyhody a nevyhody prodeje ze dvora

Prodej ze dvora piinasi vyhody a nevyhody jak kupujicimu, tak i prodavajicimu.
Vyhodou kupujiciho pfi prodeji ze dvora je pfedevSim to, Ze se mlze osobn¢ setkat
s farmafem a seznamit se sjeho zplUsobem hospodafeni a okolnostmi produkce
prodavanych produktt. Naopak nevyhodou pro kupujiciho se mize jevit skute¢nost, Ze
musi dojizdét za prodejcem, mnohdy i na vétsi vzdalenosti. To, Ze se vSak kupujici
ptrepravuje k prodavajicimu, je vyhodou pro prodejce. Ti tudiZz nemusi vynaloZit Zadné
vétsi k Usili k prodeji svych produkti. Je vSak potfeba dat potencidlnim zakaznikim
0 moznosti koupé produkti n¢jakym zpisobem védét. Prikladem Ize uvést ceduli
postavenou pifed hospodéistvim prodéavajiciho s ndpisem napiiklad ,,Prodej medu.
Nevyhodou pro prodavajiciho je nepravidelny odbyt produkti. Za dalSi nevyhodu Ize

povazovat to, Ze mnozstvi nabizenych produkti je omezené a Casto nastane situace, ze
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stali zékaznici by radi zakoupili Cerstvé potraviny, avSak producent jim jiz nema, co

nabidnout.
3.2 Bedynkovy prodej

K dal$i formé piimého prodeje farmaiskych produktu patii bedynkovy prodej, ktery se
podle autor¢ina nazoru stal pro zakazniky velice popularnim hlavné diky tomu, Ze
spotiebiteli jsou bedynky dodavany domt, a tudiZ nemusi vyvinout zadné vétsi usili

k ziskani ¢erstvych potravin.

Prodej prostiednictvim bedynek je tedy jednim ze zptsobu distribuce Cerstvych a
sezonnich produktd producenty piimo, piipadné pies jednoho prostfednika konecnému
spotfebiteli. Farmar zavazi pomoci systému bedynek piimo zdkazniklim své vlastni
vypéstky, ale i produkty od dalSich zemédé€lct v sousedstvi ¢i z regionu. Sortiment,
ktery je prodavan spottebiteliim, je zavisly na rocnim obdobi, oekavanému objemu
sklizné a na pfani zakazniki. Bedynky s ¢erstvymi produkty mohou byt doru¢ovany
bud’ piimo k zakaznikovi domt, nebo na pfedem uréené distribu¢ni misto. Zakaznici si
pfi nédkupu bedynek mohou vybrat mnozstvi ¢i obsah bedynky. Zbozi je zdkaznikiim
dorucovano kazdy tyden ¢i jednou za 14 dni v bedynce, taSce, kosiku ¢&i piepravce

za pevné stanovenou cenu. (Bio-bedynky, c2008)

Obvyklym sortimentem bedynek jsou hlavné riizné druhy zeleniny a ovoce, dale pak
mlééné vyrobky, byliny, susené ovoce, pe¢ivo, zavateniny med, vino nebo dokonce i

maso.

Typickymi znaky bedynek jsou lokalnost, protoze bedynky by méli obsahovat lokalni
potraviny a umoziuji osobni setkdni s farmarem, ddle sezonnost, rozmanitost diky
tomu, Ze v bedynce se nachazi naptiklad vice druhti ovoce a zeleniny, dal§im znakem je
vysoka kvalita, mnohdy vyrobky totiz maji bio certifikat, pfiméfena cena kvalit¢ a

v neposledni fadé je znakem bedynek jejich pravidelnost. (Bedynky, c2009-2013)

3.2.1 Vyhody a nevyhody bedynkového prodeje

Jako kazdy zplsob prodeje, tak 1 bedynkovy prodej pfindsi farmafi n€které vyhody i
nevyhody. Skute¢nost, Ze se praktikuje prodej prostiednictvim bedynek, dokazuje, Ze

pro farmare prevysuji vyhody tohoto zptisobu prodeje nad nevyhodami.
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Pokud farmat prodava formou bedynkového systému, ma nizsi naklady na organizaci
prodeje, farmaf neni zavisly na maloobchodnich fetézcich. Diky bedynkam ma
zemédélec moznost prodavat produkty i v menSim mnozstvi a prodava pravé to, co
vyroste. Diky tomuto prodeji si zemédélec udrzuje ptimou kontrolu nad celym
podnikem a nad kvalitou produktl, navic se stykd pfimo se zdkazniky. Vzhledem
K tomu, ze je vyzadovano péstovani velkého mnozstvi druhti zeleniny pokud mozno co
nejdéle béhem roku, je potencialni finanéni ztrata znelrody jednoho druhu
minimalizovana. Pokud se jednou stane systém bedynek popularni, neni jiz nutny dalSi
marketing, protoze se novi zakaznici vétSinou o systému bedynek dozvédi od znamych.
Pii tomto typu prodeje dostdva prodejce diky osobnimu kontaktu se zdkaznikem
pravidelnou zpétnou vazbu. Dalsi vyhodou tohoto systému je, Ze ma moznost riist nebo

byt omezovan dle potieb péstitele. (Bohutinska, 2010)

Naopak nevyhodou prodeje formou bedynek je omezend nabidka sortimentu
jednotlivych zemédélcti. Mnohdy je také problém s logistikou, kdy slibenou zeleninu
n¢kdy znici krupobiti. Dalsi nevyhodou je napiiklad prebytek pti velké urod¢ nékterych
druhil zeleniny ¢i ovoce, V téchto obdobich je nutné najit dal$i odbytisté. Pii nabidce
zakladnich druhti zeleniny, jako je naptiklad cibule ¢i brambory, kdy je potteba, aby
byly nabizeny co nejdéle, jsou vyzadovany poskliziiové skladovaci prostory. Kviili

mnozstvi zdkaznikd je potfeba mit dobfe organizovany systém sledovani plateb a

dodévek. (Bohutinsk, 2010)

3.2.2 Freshkos

K doplnéni informaci o bedynkovém systému a jeho fungovéni, se autorka prace

rozhodla ptedstavit ¢tenaii konkrétni firmu, ktera prodava prosttednictvim bedynek.

Ptikladem firmy, ktera provozuje systém bedynek v Plzeiiském kraji je firma Freshkos,
ktera zasobuje domacnosti v Plzni a blizkém okoli. Tato rodinna firma sidli v Plzni
v Cernicich a byla zaloZena s cilem zajistit zakaznikim kvalitni, Cerstvé a chutné
potraviny a zéaroven byt ohleduplni k zivotnimu prostfedi, podporovat regionalni
zemé&délce a priblizit obyvatelim velkého mésta péstovani ovoce a zeleniny. (Freshkos,

c2013a)

Firma nabizi nékolik velikosti freshkost, které jsou naplnény cerstvou zeleninou a

ovocem a zdarma je rozvazi po Plzni a okoli do 10 kilometrd, po Rokycanech a
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po Berouné v ptedem stanoveny c¢as k zdkaznikiim domu ¢i do zaméstnani. Ovoce a
zelenina pochazi v sezon¢ od mistnich farmaii, mimo sezoénu od farmait evropskych.
Kromé& ovoce a zeleniny nabizeji i velky vybér dopliikového sortimentu, jako je
napiiklad chléb, cCerstvd vejce, medove produkty z PoSumavi, Stvolenské mosty,
konzervy Via Delicia, marmelady, BIO konopné ¢aje, moravska vina, ¢aje s kombuchou
a mnoho dalSich. Mimo to prodavaji i Fair Trade produkty na podporu zemédélcu
v rozvojovych zemich. Obsah freshkoSe se méni kazdy tyden v zavislosti na tom, co
v dany tyden dozraje a bude farmafem sklizeno. Na webovych strankach firmy
www.freshkos.cz je pravidelné s tydennim piedstihem zvefejnén sortiment, ktery bude
obsahem freshkost. Zakaznici si nemohou navolit obsah koSe, ale pokud je na né&jaké
ovoce ¢i zeleninu odbératel alergicky nebo mu nechutna, je moznost na vyzadani
odebrat nezadouci druhy a nahradit je vétsim mnozstvi zbyvajicich plodin. ZboZi je

dodavano v bedynce, v kosi nebo v papirové tasce. (Freshko$, c2013b)

Freshko§ nabizi celkem ctyfi druhy koSt, a to Cesky freshkos, svétovy freshkos,
odstaviovaci freshko§ a mimi freshkos. Cesky ko obsahuje vyhradné plodiny z Seské
produkce, které pochézi v zimé ze skladovacich zasob a v sezon¢ se lisi podle toho, co
pravé farmaiim dozrava, tento koS je dostupny ve tfech velikostech (malé, rodinné a
velké). Svétovy kos se sklada ze zékladnich plodin z ¢eské produkce doplnéné o vysoce
kvalitni Cerstvou zeleninu a ovoce pochazejici ze zahrani¢nich farem. Mimi ko$ je
tvofen z nenadymavych plodd, které jsou vhodné napiiklad pro vateni ptikrmt pro déti.

Odstaviovaci kos je specialni bedynka, ktera je plna ovoce. (Freshkos, c2013c)
3.3 Farmarské trhy

V poslednich letech se stal velice popularnim zptisobem prodeje farméaiskych vyrobki
prodej na farmaiskych trzich. Autorka prace charakterizuje farmaiskych trh jako misto,
veétSinou v centru mésta, kde nabizeji farmafi Vv pravidelném casovém intervalu,

zpravidla tydné, jednou za dva tydny ¢i mési¢né, své produkty ptimo spotiebitelim.

»Farmarské trhy (sedlacke, selské, zemedelské trhy apod.) jsou forma prodeje
zemédelského a potravinarského zbozi pro obcanskou verejnost, jejimz cilem je podpora
malych a strednich zemédeélskych péstitelii, chovatelii, zpracovatelii a vyrobcii potravin,
zasobovani obcanii Cerstvymi zemédelskymi plodinami a potravinami prevazné ceského
a regiondlniho piivodu, vytvoreni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje

zemédelského zbozi slouii K setkdavani lidi, priblizeni méstskych obyvatel zemédélské
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sezoné a prirodnim cykliim, oZivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru.”

(Ministerstvo zemé&délstvi, 201 1)

Farmarské trhy byly zaloZeny se zdmérem obnoveni tradice zemédé€lskych trznic a
k podpoie ¢eskych zemédélc a chovatelt. (Ceské farmaiské trhy, €2010-2011)
Farmarské trhy umoziuji farmaitim realizovat ptimy prodej jejich produkti bez velkych
nakladi za pfiméfené ceny, a to bez vyuziti zprosttedkovatelll. (Farmarské trziSte,

c2013)

Prvni trhy, které se konaly v Praze, zrealizovala na podzim roku 2009 pani Hana
Michopulu, kterd je novinarkou, autorkou kuchaiky a foodkritickou. Pani Michopulu
hledala farmaie a pfemlouvala je k prodeji jejich produkce lidem na klanovickém trzisti
na hiisti tamni Skoly. Postupem c¢asu si malé sobotni trhy ziskavaly dalSi a dalSi
zakazniky a zajemci o kvalitni Ceské potraviny se zacCali na tyto trhy sjizdét z celé
Prahy. (Farmatské trhy, c2012a) Velmi se o rozvoj farmatskych trhi zaslouzilo také
obcanské sdruzeni Archetyp, které bylo zaloZzeno v roce 2006, a jehoZz cilem byla
dokumentace obkladut, dlazeb a fasadnich prvka v prazské historické zastavbé a mimo
to se také vénovalo historii a dokumentaci prazskych trznic. Poté, co byla zruSena
posledni trznice na Pankraci, se zapojilo do ob&anskych iniciativ, jejichz cilem byla
snaha 0 navrat pfimého prodeje a pfimého kontaktu mezi péstiteli a zakazniky a také
0 navrat Cerstvych lokalnich potravin. Ob¢anské sdruzeni Archetyp vypracovalo v roce
2007 pro Magistrat hlavni mésta Prahy studii s cilem vytipovat v Praze vhodna mista,
na kterych by se trhy mohly konat. V roce 2010 pak na zakladé této studie byly
zalozeny nékteré farmaiské trhy, které se dodnes v Praze konaji. (Farmaiské trziste,
c2013a)

Kvuli tomu, ze mezi lidmi kolovaly rtizné nepravdivé informace o farmatskych trzich a
nikde vlastné nebylo feceno, co to farmaiské trhy jsou, a tyto trhy nebyly dostate¢né
charakterizovany, byl ministerstvem zemédélstvi zvefejnén koncem kvétna roku 2011
kodex farmartskych trhi, ktery slouzi predevsim k posileni duvéry zakazniku v to, Ze
na farmarském trhu ziskaji skute¢né to, co ocekavaji a co trhy slibuji, tedy cerstvé,
kvalitni a domaci potraviny piimo od vyrobcu. Tento kodex je vSak zalozen
na dobrovolnosti, tudiZ se k nému nemusi pfihlasit v§ichni prodejci. Ti, ktefi se k nému
vSak pfihlasi, budou od ostatnich na prvni pohled odliSeni, a to pro né¢ mize

predstavovat urcitou marketingovou vyhodu. (Dvoiackovd, 2011) Z kodexu vyplyva, Ze
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na trzich Ize prodavat jen zboZzi, které tématicky odpovida charakteru farmaiskych trhi
a které vychazi z ¢eské tradice, konkrétn¢ se jedna o tradici chovu hospodaiskych
zvitat, péstovani plodin nebo 0 vyrobu potravinaiskych produkt. Cilem kodexu je
piispéni k lepsi orientaci spotiebitelil, kde musi byt zdkladnim kritériem pro kupujiciho
jistota o ptuvodu, kvalit¢ a hygienické nezavadnosti nabizenych farmatskych produkti.

Celé znéni kodexu je mozno vidét v Piiloze B. (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2011f)

Mezi Sirokou vetejnosti 1 mezi farmafi je zndmym faktem, Ze se na nckterych trzich
vyskytuji prodejci, ktefi na farmatské trhy nepatii, a to hned z nékolika divoda. Jednim
Znich je, Ze tito prodejci nabizeji zbozi, které neodpovidd charakteru trht, jako
naptiklad obleceni od vietnamskych obchodnikii. Jini prodejci by se zase dali popsat
jako takzvani prekupnici. Je zndma aféra, kdy ,farmafi“ =zakoupili rajcata
ve velkoobchodu Makro a poté je nabizeli na farmaiskych trzich jako zelinéfi, ktefi je
sami vypéstovali. Proto bylo potfeba néjaké organizace, jez by se zabyvala témito

problémy, néasledné je fesila ¢i se jim snazila zabrénit.

21. zati 2012 byla vetejnosti poprvé predstavena nové zalozend Asociace farmarskych
trhti Ceské republiky, jejimz hlavnim cilem je posilit vérohodnost farmatskych trhi
v Ceské republice. Zakladajicimi ¢leny této asociace jsou ob&anské sdruzeni Archetyp,
které organizuje prazské farmarské trhy Naplavka a Jitak, dale Envic, coZ je organizator
trhti v Plzni, a poslednim zakladajicim ¢lenem je Trhni se pofadajici trhy v Roudnici
nad Labem. Tato asociace provéiuje farmare dodavajici na trhy své produkty a prodejce
téchto produktd. Kupujici, ktefi nakupuji zbozi na trzich Asociace farmarskych trhd,
mayji stoprocentni zaruku, ze kupuji vyrobky, které jsou skute¢né tuzemského piivodu a
pochazi od konkrétnich farmaii. Timto zabranuji situacim, kdy jsou na farmaiskych
trzich nabizeny vyrobky, které byly nakoupeny ve velkoskladech ¢i v maloobchodnich
sitich. Provéfeni prodejci maji pii prodeji cedulku, na které je uvedeno identifikacni
¢islo prodejce, jméno a piijmeni a firma prodejce, adresa sidla podnikani, hlavni
prodavany sortiment, pfipadna ocenéni vyrobku, informace zda je doty¢ny prodejce

vyrobce nebo autorizovany prodejce a dalsi. (Havel, 2012)

Podle standardi Asociace farmaiskych trhti musi alespon 50 % produktii, které jsou
na trzich prodavany, pochazet z kraje, kde se trhy konaji (vyjimkou je Praha, kde je tato
podminka nesplnitelnd). Podil nepotravinaiského zbozi prodavaného na trzich nesmi

pfesahnout hranici 10% vSech nabizenych produkti a nabizet 1ze nepotravinaiské zbozi,
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které piimo souvisi s prodejem a zpracovanim potravin. Dalsi podminky, které musi
splinovat farmarské trhy pofddané clenem Asociace farmaiskych trhi, jsou naptiklad, ze
zbozi musi pochazet od farmaie nebo vyrobce, ktery garantuje jeho puvod z vlastnich
zdroju a ten je schopen prokazat, tuzemské potraviny musi tvorit alespon 90% vSech
nabizenych potravin, zahrani¢ni potraviny jsou povoleny jen takové, které¢ maji vysokou
kvalitu a jejichz ekvivalent nelze najit na ¢eském trhu, napiiklad olivovy olej z malé
fecké farmy. K dal$i podmince patii to, Ze trhy se nesmi potfadat v prostorach nakupnich
center, a to ani na jejich parkovistich, trh potfadany ¢lenem Asociace farmaiskych trhi
musi byt tvofen minimalné deseti prodejnimi misty s potravinaiskym zbozim a musi byt

poradan alespon jednou mési¢né. (Havel, 2012)

K tomu, aby si farmaiské trhy udrzovaly stale dobrou troven prodeje a prodavaly se zde
produkty jen prvotiidni kvality, je potfeba dodrzovat urcita pravidla. Farmarské trhy

Casto navstévuje kontrola ze Statni veterinarni spravy, ktera dohlizi na to, zda jsou

prodavany potraviny spravnym zptisobem a zda se dodrzuji hygienické podminky.

Za timto t&elem bylo sepsano Statni veterinarni spravou Ceské republiky desatero zasad

k prodeji na farmarskych trzich, které jsou pro farmare zde prodavajici povinné.

- Na trzich mohou prodavat chovatelé produkty zvitat z vlastniho chovu
za stejnych podminek jako pii prodeji ze dvora, naptiklad maso z dritbeze a
kralikth musi byt vykuchéno a u krélikli nesmi byt oddélena hlava, vejce jsou
prodavana prosvicena a oznafend jménem a adresou chovatele v maximalnim
mnozstvi 60 kusti jednomu konecnému spotiebiteli, vCeli produkty pochéazeji
od v¢elstev ze stanovist’ nachazejici se ve stejném kraji jako trh, med musi byt
oznacen jeho druhem, mnozstvim, jménem, piijmenim a adresou vcelate.

- Je zakazéno prodavat zde maso z doméci pordzky provedené v hospodaistvi a
vyrobky z tohoto masa, vyjimkou je driibez a kralici.

- Prodejce je povinen udrzovat teploty proddvanych potravin. Piikladem je
napiiklad teplota 7 °C pro veptfové, hovézi a skopové maso, 4 °C pro maso
dribezi a krali¢i, 3 °C pro vnitinosti, 5-18 °C pro vejce, 4-8 °C pro mlécné
vyrobky, 0 °C pro Cerstvé chlazené ryby.

- Potraviny z pifedchoziho bodu musi byt oznaceny informaci o jejich nazvu,
mnozstvi a datu pouZitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti. Prodavajici musi

byt na misté schopen dolozit piivod prodavaného produktu.
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- Je nepfipustné mit v nazvu potraviny oznaceni ,,domaci‘.

- Stejné tak je nepfipustné nabizet potraviny s proSlou dobou pouZitelnosti.

- Po celou dobu uvadéni do obéhu musi byt potraviny chranény pted kontaminaci
¢i pied piimym vlivem klimatickych podminek.

- VSechny predméty ¢i zafizeni prichazejici do styku s potravinami musi byt Cisté
a nesmi byt zdrojem kontaminace.

- Osoby, které manipuluji s potravinami, maji povinnost dodrZzovat poZadavky na
osobni hygienu a nosit ¢isty odév. Napiiklad pfi prodeji nebaleného masa musi
mit k dispozici zdroj pitné vody na umyti rukou.

- Potravinaiské ¢i jiné odpady musi byt co nejrychleji odstraiiovany, aby bylo
zabranéno jejich hromadéni a nepiedstavovaly piimy ani nepfimy zdroj

kontaminace. (Statni veterinarni sprava, 2012a)

Jak jiz bylo zminéno, na trzich mohou zakaznici zakoupit jen zboZi, které tematicky
odpovidd charakteru farmaiskych trhit a které vychazi z Ceské tradice. Zakladni
vlastnosti zbozi na farmaiskych trzich je Cerstvost, sezonnost, originalita, poctivé
zpracovani bez zbytecnych dochucovadel, konzervantli a barviv neptirodniho ptavodu.
Nabizeny sortiment se méni v zavislosti na ro¢nim obdobi, prub¢hu sklizné konkrétnich

plodin a nabidce a zpracovatelu. (Plzenské trhy, datum nenalezeno a)

Mezi nejcastéji nabizené produkty patii maso a uzeniny, Cerstva zelenina, ovoce,
vajicka, med a jiné vceli produkty, pecivo a cukrarské vyrobky, koteni, bylinky, mlé¢né

vyrobky, mosty, pecené Caje, sazenicky, kvetiny, rukodéIné vyrobky a dalsi.

Lidé si casto vyrobky, které jsou na farmaiskych trzich nabizeny, spojuji s potravinami
s oznaGenim BIO. Konkrétné je 15 % Cechii presvédéeno, ze farmatsky vyrobek ma tu
samou garanci kvality jako BIO potravina. To ovSem neni vZdy pravda. Pravdou je, Ze
néktefi farmafi vyrabi automaticky v biokvalité, avSak formaln¢ vSechny ekologické
postupy dodrzovat nemusi. Na druhou stranu bio vyrobek musi dodrzovat ekologické
postupy, ale nemusi vitbec pochazet z Ceské republiky a nemusi mit status lokalni

potraviny. (ama, 2012)

Jak jiz bylo zminéno vyse, prukopnikem novodobych farmaiskych trhi byla Praha.
Na pocatku konani farméiskych trhit v Ceské republice se konkrétné v &ervenci 2010
konalo celkem 46 trhii po celé Ceské republice, z toho 21 v Praze, coz je téméf polovina
ze vSech uspofddanych trhii. Co se tyCe intervalu potadani trhu, pfevazuje konani
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tydenni trhii, piikladem muaze byt naptiklad cervenec roku 2010, kdy bylo 33
uspofadanych farmaiskych trhti tydennich a pouze 12 trhii se konalo v jiném nez
tydennim intervalu, nebo napiiklad v fijnu roku 2012 se 90 trhti z celkovych 158 konalo
v pravidelném tydennim intervalu. Divod, pro¢ se nekonaji vSechny trhy v tydennim
intervalu, a se kterym autorka této prace plné souhlasi, vysvétluji slova Pavliny Honzt:
., Lze usuzovat na vétsi opatrnost organizatoru a obavu, Ze pri castéjsim konani trhit by
byla nizsi kupni sila, pripadné Ze nebudou schopni zajistit kvalitni prodejce, pokud by
trhy byly konany castéji“ (Krbcova, 2013a)

V nasledujici tabulce muZete vidét celkovy podet trhii, které se konaly v Ceské
republice ve vybranych mésicich. Nejvétsi pocet uspoiadanych trhi byl v fijnu roku
2011. V roce 2010 farmatské trhy v Ceské republice teprve zaéinaly, mésta jesté neméla
0 tomto budoucim fenoménu dostatek informaci, neméla dostatetné¢ vymyslenou
koncepci a do organizovani trht se tolik nepoustéla. Na pocatku roku 2011 se pocet trhi
zdvojnasobil a nejvétsi boom trha nastal o pal roku pozdéji. Nasledné se vSak pocet
konanych farmatskych trhii snizil. Za tuto skutecnost mohlo zalozeni Asociace
farmaiskych trhi, ktera stanovala podminky pro konani trhd, a nékteré z nich byly
zruseny. Postupné se pocet trhli opét zacal zvySovat, coz je samoziejmé velice ptizniva

skute¢nost.

Tabulka ¢&. 2: Celkovy pocet trhii v Ceské republice v jednotlivych datech

46 97 183 136 158

Zdroj: vlastni zpracovani (2013), podle Pavliny Honzi (c2012a)

3.3.1 Farmarské trhy v Plzeniském kraji

Farmaiské trhy jsou zde umistovany stejné jako v celé Ceské republice do dostupnych
center mést, na namesti, nadvoii ¢i do parkd. Témef vSechny farmaiské trhy zacinaji
v bfeznu a lidé na nich mohou nakupovat az do prosince. Trhy se Vv Plzeniském kraji
v jednotlivych méstech konaji v pravidelném casovém intervalu, a to jednou za dva

tydny ¢i jednou za mésic. V Plzenském kraji se tedy neobjevuji trhy stydennim
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intervalem, které muZzeme nalézt napiiklad v Praze, v Plzni se farmaiské trhy konaji

jednou za dva tydny a napiiklad v Nepomuku jsou trhy potadany jednou za mésic.

V Plzeniském kraji se konaji v pravidelnych intervalech jen 4 farmarské trhy.
Ve srovnani s jinymi kraji Ceské republiky je toto velmi maly pocet. Pro porovnani lze
uvést napiiklad mésto Praha, kde bylo v fijnu 2012 pofadano 46 farmaiskych trhd.
Velky podet farmatskych trhii se také kona v kraji Stiedoceském a Usteckém. Naopak
stejné jako v kraji Plzeniském 1 v Pardubickém jsou pofadany jen 4 farmarské trhy. Jesté
méné farmaiskych trhti se kona v kraji Karlovarském. V Ptiloze C Ize nalézt tabulku,
ve které je vypracovan piehled poétu konanych farmaiskych trhti v jednotlivych krajich
Ceské republiky. Dle autoréina nazoru je divodem k tomu, Ze se nejvétsi podet trhi
kona na Gzemi Prahy, nakupni chovani spotiebitelti v Praze. Lidé zde chtéji ve vétsim
poctu zakupovat kvalitni potraviny, jaké jsou na trzich v dostani, neorientuji se tolik

na cenu, jako obyvatelé ostatnich kraji Ceské republiky. (Honzil, c2012b)

Konkrétné nalezneme v soucasné dobé v Plzeniském kraji farmatské trhy v Blovicich,
Nepomuku, SuSici a samoziejmé v Plzni. Plzeniské farmarské trhy jsou poradany
Vv pravidelnych intervalech jednou za dva tydny na nadvoii hotelu Gondola a v Pallové
ulici vPlzni u Mlynské strouhy. (Plzenské farmarské trhy, datum nenalezeno b)
Farmarské trhy v Nepomuku, Blovicich i SuSici se konaji jednou mésicné¢ na mistnich

namestich.
Propagace farmarskych trhia

Stejn¢ jako produkty ¢i rtizné akce i farmarské trhy je potieba néjakym zplisobem

propagovat, tak aby se o nich dozvéd¢li potencidlni zakaznici i prodejci.

K propagaci farmarskych trhl 1ze vyuzit velké mnozstvi prostiedkil, avSak nejicinné;si
reklamou pro farmarské trhy je jejich dobra povést a spokojenost zdkaznikii. Pokud je
farmatsky trh dobfe veden a jsou na ném prodavany kvalitni a chutné potraviny,
spokojeni navstévnici o ném feknou svym pratelim a ptilakaji tim na farmarsky trh
dalsi a dalsi klientelu.

Piesto ale piijde vhod dobie cilena propagace obzvlaste v obdobi, kdy je dany
farmarsky trh na svém pocatku. Porfadatelé farmaiskych trhti vyuzivaji k propagaci
naptiklad webovych stranek, které maji vlastni hlavné trhy potfddané ve velkych

méstech. Piikladem je napiiklad farmaisky trh v Plzni, kde nalezneme informace
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na webove adrese www.plzensketrhy.cz. Zde se dozvime informace o terminech, kdy se
trhy konaji, informace o prodejcich, ktefi zde nabizeji zbozi a dalsi. (Plzeniské farmarskeé
trhy, datum nenalezeno c) Farmaiské trhy, které jsou pofadany v mensich méstech, své
vlastni webové stranky nemaji. Pfikladem jsou napiiklad trhy v Nepomuku ¢i
v Blovicich. Informace o farmatskych trzich v téchto méstech jsou vSak k nalezeni
na webovych strankach mést, naptiklad na webové adrese www.blovice-mesto.cz
nalezneme zalozku Farmaiské trhy a zde Ize nalézt informace o terminech, kontakty,

provozni fad farmarskych trhi a dalsi informace. (Mésto Blovice, c2013)

Dalsi moznosti propagace farmaiskych trhli je vyuziti socidlnich siti, jako je naptiklad
facebook. Ten ke své propagaci vyuZivaji i Plzeniské farmarské trhy a prostfednictvim
facebooku se §ifi informace o konkrétnich prodejcich, které budou v daném terminu
na trzich prodavat, fotografie z trhti a lidé zde mohou sdélovat své nazory na trhy.
(Plzenské farmarské trhy, 2013)

Jednou z dal$ich moznosti propagace trhii je umisténi ¢lankd do mistnich novin ¢i
méstskych zpravodajii. Prikladem je naptiklad propagace farmarskych trhi
v Nepomuku na mistni televizni stanici NIKA-TV, coz je Nepomucky informa¢ni kanal,

¢i v Nepomuckych novinéch.

Mezi dal§i moznosti propagace farmaiskych trhti patii napiiklad letaky, plakaty,

reklama v radiich a mnoho dalSich.
Cena mista a produktii na farmaiskych trzich

Na trzich se neto¢i penize jen kolem zbozi, které je zde nabizeno, ale i kolem stankd,
ve kterych jsou produkty prodavany. Pronajem stankd na farmarskych trzich byva
v nékterych méstech zpoplatnény, naopak v jinych je mésto ptijcuje prodejclim zdarma.
Prikladem trhti, kde mésto poskytuje prodejciim stanky zdarma, jsou naptiklad trhy
v Nepomuku ¢i v Blovicich. Naopak trhy, kde musi platit farmati poplatky, se nachazeji
napiiklad v Plzni, Domazlicich, Klatovech ¢i v Blatné. Poplatek za pronajem mista

na Plzenskych farmaiskych trzich je ve vysi 800 K&.

Na druhé strané od poplatkll za pronajem stankd, které plati prodejci, se nachazi trzby,
které ziskaji prodavajici za své produkty od zakaznik®. Cena produkti prodavanych
na farmatskych trzich byva zpravidla vyssi nez cena podobnych produkti zakoupenych

v supermarketech. Diivodem je nejen jejich vys$si kvalita, ale i to, Ze zemédélec
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potiebuje pokryt vysi mnohdy nemalych vyrobnich nékladd. Prodejci také do ceny

promitaji naklady na cestu na farmarsky trh a na ¢as straveny prodejem.

3.3.2 Vyhody a nevyhody farmarskych trhi

Tyto trhy pfinaseji mnoho vyhod pro farmare i pro spotiebitele. Vyhodou pro farmate je
napfiiklad to, ze si na farmatskych trzich déla téméf zadarmo reklamu, vytvari si staly
odbyt a ma okamzité trzby, které byvaji vy3si, nez pokud by prodéval sve vyrobky
tradicnim zplsobem pies riizné¢ obchodniky. Pro spotiebitele je lakava vysoka kvalita a
identita potravin. (Farmaiské trhy, c2012b) Spotiebitel také oceni moznost dozveédét se
detaily o puvodu, receptufe a dalSich okolnostech vzniku produktu. Prodej na trzisti je
zaloZzen na Zivém kontaktu mezi prodejcem a kupujicim, tudiz nédkup na trhu je

povazovan za spolecenskou zalezitost. (Sedlacek, 2011)

Mezi nevyhody farmaiskych trhii pro spotiebitele patii konani jen v urcité dny v mésici.
Spottebitel tim padem nema pfisun Cerstvych potravin pravidelné, napiiklad kazdy den.
Tento problém se z ¢asti vyfteSil zaloZzenim farmaiskych obchodt, o nichz se dozvi
Ctenaf vice v kapitole 3.4. Za nevyhodu pro prodejce lze povaZzovat nutnost dostavit se
na misto konani trhu. To byva problémem hlavné pro zemédélce, ktefi bydli daleko

od vétsich mest, kde se trhy konaji.
3.4 Farmaiské prodejny

Poslednim typem piimého prodeje, pomoci kterého se mohou dostat farmarské produkty
od farmaie ke spotfebiteli, je prodej prostiednictvim farmaiskych prodejen. Farmarské
prodejny vznikly v navaznosti na uspésSnost farmarskych trhii. Zakaznici si totiz zbozi,
které najdou na trzich, chtéji kupovat pravidelné. Zemédé€lci zastavaji pozici dodavatela
farmatskych obchodli a farmaisky obchod dale zboZzi proddva spotiebitelim. To

zarucuje farmaiim celoro¢ni odbyt mléka, peciva, masa i zeleniny.

Ctenaf prace zde bude pro nazornost seznamen se 2 konkrétnimi piiklady farmatskych

prodejen, které se nachazeji v Plzeniském kraji.

3.4.1 Farmaisky obchod

Farmatskych obchod s. r. 0. je prvnim piikladem farmaiské prodejny nachazejici se
V Plzeniském kraji. O vznik farmaiskych obchodt v Plzni se zaslouzil pan Tomas Popp,

ktery je ¢lenem obcanského sdruzeni Envic. Pan Popp nejprve potadal jen farmarské
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trhy v Plzni, pozdé&ji se ale rozhodl i pro zalozeni farmatskych obchodd. Farmarské
obchody v Plzni jsou provozovany spole¢nosti Farmarskych obchod s.r.o. Jako prvni
V Plzni byl zaloZen farmarskych obchod v méstské ¢€asti Slovany v kvétnu 2011,
druhym v potadi byl v bfeznu 2012 otevien farmatsky obchod nachazejici se v centru
Plzné v Safafikovych sadech. Mimo tyto dva farmaiské obchody provozuje spole¢nost
Farmarsky obchod s.r.o. i farmarsky obchod v Klatovech, ktery byl otevien 17. fijna
2012. (Krbcova, 2012b) (Farmaisky obchod, datum nenalezeno a) Cilem farmatskych
obchodu je nabizet ty nejkvalitnéjsi potraviny tuzemského ptvodu, pfedevsim mistni

produkty z Plzenského kraje. (Farmatskych obchod, datum nenalezeno b)

Piikladem potravin, které lze zakoupit ve farmarském obchodé v Plzni, jsou masné
vyrobky pochdazejici z Argus farm ze Sobésuk, ovoce z Nebilovskych sadi, mlééné
vyrobky z minimlékarny Joma a mnoho dalSich. (Farmarsky obchod, datum nenalezeno
C) Nejdulezitéjsi vlastnosti nabizenych potravin je dle slov pana Poppa kvalita, dale pak
jejich chut’ a viing, ale i zptisob produkce, zpracovani a ptivod. Proto Ize ve farmarském
obchodu zakoupit jen ty nejkvalitnéjsi potraviny s jasné dohledatelnym ptivodem. Navic
zduraznuje pan Popp, Ze maji vSechny prodavané potraviny osobné vyzkousené, a tak si
mohou byt jisti, ze nabizeji skute¢né jen to nejlep$i, co tuzemsti farmafi produkuji.

(Krbcova, 2012b)

Ceny potravin ve farmaiskych obchodech jsou vyssi nez v klasické prodejni siti. Dle
slov pana Poppa jsou tyto produkty kvalitn¢jsi a stoji zhruba o 20 % vice nez ty
uvédomit, ze kufe proddvané ve farmaiském obchodé roste dvojndsobnou dobu nez
kufe prodavané v béZzném obchodé. Navic pochazi z malého chovu, pii kterém ma
zemédélec mnohem vétsi ndklady, protoze nepouzivéd tolik mechanizace a podobné.

(Lidovky, 2012)

3.4.2 NA&Sgrunt

Druhym piikladem farmaiské prodejny v Plzni je N&$ grunt s. r. 0. Na§ grunt je sit’
prodejen farmaiskych potravin, které provozuje spoleénost Cesky grunt CZ. Sviyj prvni
kamenny obchod oteviela vroce 2010 na Praze 3 na Vinohradech a postupné se
prodejny rozsifily do vsech kraji Ceské republiky. Vroce 2012 se nazev této
spoleénosti zménil z Cesky grunt na Na§ grunt a to i diky tomu, Ze spoleénost

expandovala na Moravu. (Nas grunt, c2009-2013)
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Prodejny Nas grunt se pfi prodeji zaméiuji na Ceské potraviny pochézejici predevSim
od malych a stfednich tuzemskych vyrobci a farmaii. Spole¢nost vznikla s cilem dostat
tradiéni poctivé potraviny na still spotiebitell a podpofit malé a stfedni farmaéte.
V sou¢asné dob& mizeme nalézt prodejny Na§ grunt ve vétsich méstech Ceské
republiky véetné Plzné. V kazdé prodejné jsou nabizeny produkty od 40 az 50
dodavatelt, aktualni nabidka je vSak zavisla na regionu a sezéné. V Plzni lze nalézt

prodejnu Na&S grunt v Kollaroveé ulici 22. (N&S grunt, c2009-2013)

3.4.3 Vyhody a nevyhody farmarskych obchodu

Mezi nejveétsi vyhodu prodeje prostiednictvim farmaiskych obchodl zajisté patii to, ze
zakaznici maji moznost zakoupit Cerstvé a chutné potraviny od mistnich farmait
po cely tyden, stejné¢ tak jako v béznych obchodech. Zemédélcim prodej svych
produkt do farméiskych obchodl ptinasi pravidelny odbyt vyrobkil a tim i pravidelny
ptijem financi. Zemé&dé€lci také nevznikaji piebytky a dal$i naklady na skladovani
produktd.

Jako nevyhodu lze povazovat chybéjici kontakt mezi kupujicim a producentem

zemédelskych produktii, protoZze ndkup je provadén pres prostirednika.
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4 Formy primého prodeje zemédélskych produkti ocima

jejich producentii

V ramci bakalaiské prace byly provedeny rozhovory s prodejci a producenty, které se
tykaly piimého prodeje vyrobki a prodeje na farmatskych trzich. Cast rozhovort
probihala pifimo na farmatskych trzich ve vybranych méstech a druhd ¢ast rozhovorii
byla provedena formou navstévy u konkrétnich farmaid. Rozhovory byly zaméieny
na produkty farmait, zpusob jejich prodeje a na celkové provozovani farmy. Rozhovory
probihajici na farmarskych trzich byly vedeny jako strukturované rozhovory a odpovédi
byly ru¢né¢ zaznamenavany na papir, naopak pii ndvstévé u farmari byly vyuzity
rozhovory polostrukturované ¢i nestrukturované se zaznamenanim odpovédi pomoci

nahravani v mobilnim telefonu.

Nestrukturovany rozhovor je v literatufe charakterizovan jako nestandardizovany,
neformalni ¢i volny, to znamend, ze rozhovor probihd pfirozené a otazky vyplyvaji
z komunikace tazatele a respondenta. Je mozné, Ze respondent ani nezaregistruje, Ze je
dotazovan. Respondent tudiz miize plné projevit své ndzory, pocity, naméty ¢i postoje.

(Kozel, 2006)

DalSim vyuzitym typem rozhovoru je rozhovor polostrukturovany, kde jsou tazateli
k dispozici otazky, jez zazni pifi rozhovoru. Dalsi dotazy ¢i upfesiujici otazky jsou

voln¢ dopliovany se zietelem napiiklad na znalosti respondenta. (Kozel, 2006)

Poslednim typem pouzitého rozhovoru je strukturovany rozhovor, ve kterém jsou piesné
dodrzovany stanovené postupy, presné znéni a poradi otazek. Tento typ rozhovoru je
narozdil od ptedchozich dvou vyuzivan vice pro kvantitativni vyzkum, kdezto
nestrukturovany a polostrukturovany rozhovor jsou vyuZivany spiSe pro kvalitativni
vyzkum. (Kozel, 2006)

V nasledujicim textu bude ¢tenaé seznamen s vybranymi prodejci a podrobnostmi
0 jejich farmareni. U prodejct, se kterymi byly vedeny nestrukturované rozhovory, byla

vytvofena swot analyza jejich podnikani.

Swot analyzou nazyvame analyzu slouZzici k identifikaci silnych (strenght) a slabych
(weakness) stranek firmy, k vymezeni pfileZitosti (oportunities) a ohroZeni (threath).
Z vnitini situace firmy nam vyjdou silné a slabé stranky, zde se zabyvame ptedevSim

zdroji firmy a jejich naslednym vyuzitim ¢i plnénim cilt firmy. Naopak z vnéjsiho
36



prostiedi vyplyvaji pfilezitosti a ohrozeni, toto prostfedi obklopuje danou firmu a

na firmu pusobi prostiednictvim nejruznéjsich faktortu. (Kozel, 2006)
4.1 Mlékarna u Velikii

Rozhovor byl veden s pani Vladislavou Velikovou, ktera se vénuje vyrobé ov¢ich syra,
pfimo na jeji malé rodinné farmé v Cizkové. Veskeré nize uvedené informace pochazeji

z provedeného rozhovoru.

Manzelé Velikovi se piiblizné pred sedmi lety, v roce 2006, piestéhovali do Cizkova,
ktery se nachdzi na jiznim Plzensku asi 42 kilometri od Plzn¢ a 11 kilometra
od Nepomuku. Divodem k bydleni na venkové pro né byla touha vénovat se tomu, co je
bavi. Na historickém statku se zacali vénovat chovu ovci a koz, jejich stado dnes ¢ita
zhruba 250 kust. Zvifata jsou Vsoucasné dobé vyuzivana predevSim ke spasani
nepiistupnych ploch v chranéné krajinné oblasti Cesky kras a v ptirodnich parcich
na izemi hlavniho mésta Prahy. Od fijna do dubna, tedy v dob¢, kdy neni potieba

spésat, zimuje stado na pastvinach v Cizkové.

V dobé, kdy byla na matetské dovolené, tj. od konce roku 2008, se zacala pani Velikova
zajimat o zpracovani mléka v domacich podminkach, o vyrobu syrd a mléénych
vyrobkid. A to i piesto, Ze zpocatku, po piestéhovani na venkov, citila veliky odpor
k veSkerym ¢innostem, které se tykaly dojeni a prace s mlékem. Nejprve absolvovala
kurz, tykajici se zpracovani mléka a vyroby syrd. V druhé fad¢ byla potieba si obstarat
specialni plemeno ovce, které je urceno pro dojeni mléka. Tyto ovce ziskala od pana,
ktery vté dobé rusil svij chov. Pani Velikova zacinala s vyrobou ov¢ich syri
pro domaci pottebu, ptipadné pro okruh blizkych znamych ¢i ptibuznych. Ohlasy, jaké
syry vzbudily, ji vSak pfivedly na myslenku vénovat se vyrobé syri profesionalné
po ukonéeni matetské dovolené. Vedle kladnych ohlasii na syry ji k tomu vedlo i to, ze
navrat K pivodni profesi pro ni byl s ditétem velmi obtizny. Pivodni povolani pani
Velikové je restauratorstvi se specializaci na restaurovani stavebnich pamatek, coz
obnasi nutnost dojizdét casto do velkych vzdalenosti a nékolikadenni pobyty
mimo domov. Proto je pro ni i jeji rodinu velice zajimava a lakava moznost, vytvofrit si

vlastni pracovni misto s ekonomickym p¥inosem v rdmci jejich farmy.

V soucasné dobé€ ma ve svém hospodafstvi pani Velikova 10 dojnych ovei, 1 kravu, 2

kong, prase, n¢kolik pst i kocek. Ovce zatim doji ruén€, ale ma potizenou i dojicku.
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Ke zpracovani mléka slouzi mala oddélena mistnost vybavena gastronadobou pro

vyrobu, nerezovymi stoly, dfezy, lisy a formami.

Pani Velikova se vénuje vyrobé mékkych 1 zrajicich syrii z ovciho a kravského mléka
pod svou vlastni znackou ,,Rekni syr*. Pravdou viak je, Ze vyroba mékkého syra je
ekonomiétéjsi, protoze proces vyroby je kratSi nez v piipadé zrajicich syri. U mékkych
alespori tfi mésice zrat a musi se s nim velice ¢asto pracovat. Vyhodou zrajiciho syra je
v3ak jeho delsi skladovatelnost (az pul roku), kdezto mékky syr se musi spotfebovat
do tydne. Vedle vyroby syrti se pani Velikova zabyva i prodejem Cerstvého mléka a

ov¢iho masa.

V dobé, kdy byla pani Velikova na matetské dovolené, se odbérateli jejich vyrobku stali
nékteii obyvatelé Cizkova. Prodej probihal formou vyménného obchodu. Syry byly
napiiklad ménény za zeleninu s pani, ktera méla piebytek zeleniny, nebo za vejce a
kraliky. Dal$im mistem, kde své vyrobky nabizi, je nedaleka obec Vrcen. Zde ma pani
Velikova pratele a pii pravidelnych navstévach jim vozi své vyrobky, které si od ni
kupuji i dalSi obyvatelé Vréené. Jejimi pravidelnymi zakazniky jsou také pratelé
z Prahy, ktefi vyhledavaji kvalitni a chutné potraviny bez ohledu na vysi ceny. Naopak
0 ovéi syry a ovéi maso nemaji obyvatelé¢ Cizkova zajem, protoze, dle slov pani
Velikové, jsou tito lidé zvykli na parky a konzervy z obchodnich fetézct, nedbaji tolik
na kvalitu a ov¢i maso povazuji za zapachajici. Dale pani Velikova uvadi, ze vétSina lidi
z mistni vesnice nema kladny vztah k zemédélstvi. Radé&ji jezdi pracovat do tovaren
v nedalekém Nepomuku ¢i Blovicich. Pokud jiz nékteii lidé chovaji naptiklad kravy a
doji mléko, dodavaji toto mléko za velice nizké ¢astky do vykupu misto toho, aby jej

sami zpracovavyli. Dle nazoru pani Velikové je to zptisobeno pohodlnosti téchto lidi.

Doba stravena praci tykajici se mléka se 1isi v jednotlivych ro¢nich obdobich, napiiklad
ovce nejsou dojeny v zimnim obdobi a v obdobi biezosti. Ve zbyvajici ¢asti roku je
potfeba vénovat se dojeni a dal$Sim ¢innostem okolo ovci pfiblizn€ 2 az 3 hodiny rano a

dvé hodiny vecer. Kazdy druhy den je pak nutné se vénovat vyrobé syru.

Pani Velikova nabizi mékky syr v cené 300 K¢ a tvrdy syr za 400 K¢ za kilogram. Tyto
ceny jsou nizsi nez napiiklad cena syra, ktery je nabizen farmafem z nedalekych Zelvic.
Tento farmatr chova kozy na Sesti hektarech pudy a vyrabi z jejich mléka kozi syr.
Hlavni rozdil mezi farmafenim tohoto pana a farmatenim pani Velikové je v tom, ze
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farma v Zelvicich se snaZi chovat jako bio farma. Proto také nabizi syry za mnohem
vysSi cenu. Pani Velikova vSak uvadi, Ze, dle jejiho nazoru, ona vyrabi chutnéjsi syry se
vSemi kulturami, které by mély obsahovat. Pani Velikova se nechce vénovat bio
produkci, protoze bio je spojeno s velkymi finan¢nimi naklady, jako jsou napiiklad
placené kontroly, certifikaty a celkové drazs$i hospodafeni. Navic uvadi, Ze nepouziva
zadné ,,nebio* véci, nehnoji umélymi hnojivy a podobné a je si tedy jista kvalitou svych

vyrobkd.

Vedle piijmu z prodeje syrt a mléka je zdrojem financi pro rodinu Velikovou i spasani
vy$e uvedenych nepiistupnych ploch v Ceském Krasu a v Praze dvéma stady ovci a
dale pak prodej ov¢iho masa. Za tuto sluzbu jsou placeni Magistratem hlavniho mésta
Prahy. Ovce spasaji tato izemi vzdy od dubna do fijna. Kazdé dva roky jsou provadéna
vybérova fizeni na to, komu bude spasadni zaddno. Pokud by nebyli vybrani a pfisli
0 tuto zakazku, nastaly by rodiné finanéni potize a Velikovi by byli nuceni rozsifit svij
chov dojnych ovci a vénovat se vice vyrobé syri. ZvySeni poétu ovei by ovSem narazilo
na problém s omezenymi prostory na chov ovci. V souc¢asné dobé hospodaii na 30 ha
pudy, z toho maji v osobnim vlastnictvi jen 8 ha, zbytek je v prondjmu. Pavodné, kdyz
se pristéhovali do obce Cizkov, zakoupila rodina Velikova jen chalupu bez pozemku,
protoze pocitali do budoucnosti s tim, ze nebude problém si pozdéji pronajmout ¢i
zakoupit pozemky od mistnich obyvatel. Na pozemcich v okoli Cizkova totiz téméf
nikdo z obyvatel nehospodaii. Mistni obyvatelé v§ak své pozemky nechtéji pronajmout,
natoz prodat. Vidi ve svych pozemcich finan¢ni jistotu do budoucnosti a v piipadé
dlouhodobého pronajmu se ohrazuji argumentem: ,,Co kdyby se vam néco stalo, a vy

jste dal nehospodafili®.

Ve svém hospodaistvi nezaméstnava pani Velikova zadné zaméstnance, ani zadné
do budoucnosti nechce. Obcas vsak, kdyZ je potieba, najme brigdniky. Jedinym stalym
pomocnikem je jen jeden pan z vedlejsi vesnice, ktery je velmi pracovity a déla tuto
praci rad. Jini brigadnici vsak pfijdou jen jednou a nevraci se, protoZe se jim tato prace
nelibi. Pani Velikova chce hospodafit jen v takovém rozsahu, aby zvladala obstaravani
farmy a vyrobu sama a uZivila se tim. Velkou zalibu nasla ve vyrob¢ syri, coz bere jako
femeslo, které ji bavi vice nez hospodafeni samotné. ZkousSi vyrabét rizné druhy syru,

jako jsou napftiklad plisfiové syry, romadur, parmazéan, roquefort, do mékkého syru
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piidava rizné bylinky a podobné. Ve vysledku se vSak musi rozhodnout je pro urcity

sortiment, protoZe tolik druhti neni mozné na malé farm¢ produkovat.

Vedle pani Vladislavy Velikové, ktera absolvovala kurz zpracovani mléka a jejimz
ukolem na farmé je hlavné vyroba syrii a jejich distribuce, péce o dojné ovce a dojenti,
maji nezastupitelnou roli na farmé také Jan Velik a Vladislav Simek. Pan Jan Velik,
manzel pani Velikové, ma mnohaleté zkuSenosti schovem ovci a koz, nese
zodpovédnost za b&h celé farmy a jeho ekonomiku. Pan Vladislav Simek, otec pani
Velikové, je v soucasné dob¢ jiz v diichodu a na farmé pomaha s jejim technickym a

stavebnim feSenim.

Za ucelem rozSifeni Cinnosti a nabidky farmy zazadala pani Velikova v roce 2012
0 dotaci z Programu rozvoje venkova u mistni ak¢éni skupiny v Nepomuku. Dotace byla
urcena na financovani koup¢ pastéru, forem na vyrobu syrii a chladici vitriny. Jedna se
o tfiplastovy nerezovy pastér s elektronickym zapisovacem teploty o objemu 100 litrti a
chladici vitrinu o objemu 300-350 litra, energetické tfidy A s prosklenymi dveimi, Které
by umoznily prezentaci syri pii prodeji ze dvora a snadnéj$i kontrolu bez nutnosti
otevirat toto chladici zafizeni. Pastér by pfispél ke zkvalitnéni vyroby. Koupé
dostate¢né kapacitni chladici vitriny by umoznila uchovani vétsiho mnozstvi cerstvych
syra ve stalém, nenarusovaném prostfedi. Doposud jsou syry skladovany doma
V lednicce v kuchyni. Koupé tohoto vybaveni by zajistila pani Velikové moznost
dalsiho rozvoje farmy, usnadnéni vyroby a moznost zvysit objem vyroby syrt. DalSim
pozitivnim vysledkem by bylo wvytvofeni plnohodnotného pracovniho mista
s ekonomickym piinosem pro pani Velikovou, které by odpadla nutnost dojizdéni
za praci. Tim, ze by bylo produkovano vétsi mnozstvi vyrobki, by se pani Velikova
mimo prodej ze dvora orientovala i na prodej na mistnich farmarskych trzich, konkrétné
Vv Blovicich a Nepomuku, piipadné i v Plzni. DalSi moZnosti, kde by byly jeji vyrobky
nabizeny, by byly prodejny zaméiené¢ na domadaci produkty ¢i farmarské prodejny
v Plzni, kam jsou v soucasné dobé dovazeny ovc¢i produkty z Moravy a kde by byl
0 mistni syry, pfedevsim Cerstvé, velky zajem. K dalSimu odbytisti jejich vyrobki mize
v budoucnosti slouzit kavarna Inkognito v Plzni, ktera by se stala zdarma plzefiskym
odbératelskym mistem. Jednou v tydnu by byly ve stanoveny den syry dovezeny dle
objednavky kavarny, kde by si je vyzvedli zdjemci, ktefi by si pfedem ptes internet ¢i

telefonicky vyrobky na farmé objednali. Jiz ted’ vidi pani Velikova veliky zajem
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ze strany spotiebitelil, hlavné jeji rodiny a piatel, o jeji syry a poptavka po nich vysoce

prevysuje moznosti souc¢asné vyroby.

Farma chce do budoucna usilovat o vznik (staro)noveho regionalniho produktu, kterym
je syr nalzovského typu. Ten byl tradiéné vyrabén z kravského mléka a jde o zcela
zapomenuty Cesky syr blizky Camembertu s nartZzovélou plisni. Tento syr zavedl pan
Cenék Charousek v roce 1897 na statcich Taaffelovych v NalZovskych Horach. Pani
Velikovd se o existenci této kultury dozvédéla na kurzech obcanského sdruzeni
Synergie, kde absolvovala kurz vyroby syri, a které dovezlo tuto kulturu zpét do Ceské

republiky.

Farma dava velky diiraz na prodej piimo ze dvora, kdy zakaznik poznava prostiedi i
vyrobce zakoupeného zboZzi. A to diky tomu, ze ve spolecnosti je vidét vzristajici zajem
0 vyrobky s ptibéhem, kdy se lidé snadno dovédi informace o produktu, o vyrobci a
misté¢ vyroby. Pani Velikova zduraziuje, ze pro zakaznika je mnohdy osobni kontakt
farmaiskych trht, na zeny s malymi détmi, pro které je diraz na zdravou vyzivu a
zivotni styl velmi dtlezity. Dalsi cilovou skupinou jejich prodeje jsou i mistni patrioti,

¢1 naopak navstévnici regionu, ktefi vyhledavaji mistni vyrobky a speciality.

Pani Velikova vyzdvihuje pfedevS§im snahu jejich farmy k navratu k tradici a k modelu
malych rodinnych farem. Zdiraziuje, Ze lidé na venkové, zejména v Cizkové a jeho
okoli, nemusi byt odkazani na dojizdéni za praci do Plzné ¢i na praci pies internet
z domova. Lidé si neuvédomuji moznost pracovat doma na rodinném hospodafstvi. Jsou
to vSak pravé malé rodinné farmy, které venkovu navraceji jeho typickou tvar.
V sousednim Rakousku, Bavorsku i ve vzdalengjsim Svycarsku & Francii mizeme
vidét, Zze rodinné farmy jsou béZnou a GspéSnou soucasti mistni ekonomiky a lokalni

nabidky potravin.

Jednim s vyznamnych partnerii farmy je matetska $kola v Cizkové, ktera se nachéazi jen
nékolik desitek metrti od farmy Velikovych. Déti farmu Casto navstévuji a mohou zde
sledovat proces vyroby syru. Dé&ti naopak mohou pfilepsit vyzivé dojnych zvirat
suSenim zbytkového peciva z kuchyné ve Skolce a péstovanim ¢i suSenim bylinek
vhodnych pro dochucovani syrt. Dal§im vyznamnym partnerem farmy je reklamni
agentura Mowshe v Praze, ktera vytvotila farm¢ vyménou za syry logo jejich znacky
,Rekni syr a pfipravuje jeho registraci jako ochranné znamky. Tato agentura by mohla
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V budoucnosti farmé¢ Velikovych vytvofit zdarma, na zaklad¢ jejich pratelstvi, webové

stranky a e-shop.

Farma se ve svém hospodafeni musi a bude muset potykat s velkym mnozstvim rizik.
Jednim z moznych rizik je nizka mistni poptivka. Resenim tohoto problému by byl
prodej syrii ve vétsim mésté, naptiklad v Plzni vzdalené od Cizkova zhruba 35 km, kde
je tradi¢né vyssi poptavka po kvalitnich potravinach. Farma by kvuli optimalizaci
mnozstvi cest do Plzné¢ musela peclivé zvazit podil vyroby cerstvych syri, kde je
trvanlivost pfiblizn¢ 4 dny, a zrajicich syrd, které jsou trvanlivé. Jinou moznosti zvyseni
odbytu je téZ internetovy obchod. DalSi z moznych rizik je do¢asné snizeni produkce
mléka, které miize nastat v piipadé nemoci zvifat. V tomto pifipadé uvazuje pani
Velikova o nakupu kravského mléka od soukromniki v blizkych obcich. Postup
zpracovani a vyroby syrit z kravského mléka je totozny jako pifi zpracovani ovciho
mléka. Nabizi se i moznost misit ov¢i a kravské mléko. Pani Velikova vsak dava
piednost odd€lené¢ vyrobé ovc€ich a kravskych syri diky cistym chutim. Také se
domniva, Ze dvojitd nabidka by mohla rozsitit fady zakazniki. Mnoho zdkaznik totiz
odrazuji ov¢i produkty kvili jejich specifické chuti a viini. Nakup kravského mléka je
nutny pro provoz syrarny v zimnim obdobi. Ovce, na rozdil od krav, nedoji celoroéné a
produkci mléka je mozno udrzet pouze kazdorocnim odchovem jehnat. Ohrozenim
vyroby syrti i chovu samotného jsou zdravotni problémy zvifat. Samotnou vyrobu a
proces zpracovani mohou ohrozit bakterie obsaZzené v mléce i nahodné zmény v procesu
zrani syrd, které mohou vést ke zkaze. K zabranéni ¢i minimalizaci téchto vlivl
na vyrobu by slouzit vySe zminény pastér a kapacitni chladici vitrina, na jejichZ potizeni

byla podana Zadost o dotaci.

4.1.1 SWOT analyza farmy Velikovych

Silné stranky

zpusob zpracovani vlastni produkce

- chutné a kvalitni vyrobky

- pracovni nasazeni ¢lent rodiny

- snaha neustale se ve své vyrob¢ zlepSovat

- soustfedéni rozhodovaci pravomoci do rukou majitelky

- pfijem finan¢nich prostfedkti diky spasani neptistupnych ploch ovcemi

- maximalni osobni zajem majitelky na vysledcich hospodaieni
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Slabé stranky

nedostatek technologickych zatizeni

omezena rozloha pozemkii na chov ovci

nizka kvalifikovanost pfi fizeni financniho hospodateni a rozvoje farmy
zavislost vyroby syri na zdravotnim stavu zvifat

nedostatek ov¢iho mléka v zimnim obdobi

vysoké finan¢ni néklady pro rozb¢h vyroby

Prilezitosti

ziskani dotace na potizeni pastéru a chladiciho zafizeni
zvyseni poctu dojnych ovci

prodej vyrobkl na farmatskych trzich

dodavani vyrobkll do farmaiskych obchodil

zFizeni internetového obchodu

Ohrozeni

nizka mistni poptavka

snizena produkce mléka diisledkem nemoci krav

zdravotni problémy zvifat

bakterie obsazené v mléce a nahodné zmény v procesu zrani syrt
levné importy a nizké ceny predevsim v maloobchodnich fetézcich

dotaéni politika Ministerstva zemédélstvi CR

zkrachovéni farmy pii volbé chybného vyrobniho programu, pii nepojisténé

katastrof¢, nemoci ¢i umrti majitelky a dalSich mimofadnych udalostech

4.2 V¢elar Jan Turé

Rozhovor s panem Tur¢em probihal v jeho rodinném domé ve Dvorci u Nepomuka. Pan

Jan Tur€ se zabyva vcelafenim a prodejem medu ze dvora a na farmaiskych trzich.

Pan Tur¢ se vcelateni vénuje jiz 32 let. Tehdy se pfizenil do rodiny, ve které méli
véelafe, ktery se vcelafeni vénoval jiz dlouha léta a mél snim velké zkuSenosti.
Od tohoto vcelate odebirali med, az bylo jednoho dne panu Turéovi sdéleno: ,,Co ode
me bude$ kupovat med, ja ti tady dam 1uly a budes si to délat sam. J4 ti vSechno feknu a
nau¢im...“ To bylo tedy pocatkem jeho vcelafeni. Vedle Glu se véelami, které dostal

od pribuzného, si vSak musel zakoupit velké mnozstvi pomticek pro véelafe, jako jsou
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naptiklad klobouk, kombinéza, rukavice, kutdk, ktery slouzi k uklidnéni vcel a tim
snadné&jsi praci, k dalsimu zédkladnimu vybaveni patii rozpérak, coz by se dalo popsat
jako Kkus Zeleza, pomoci néhoz se od sebe odtrhavaji ramecky, dale pak medomet
k vyta¢eni medu, odvickovaci vidlicka a odvickovaci talit. Veskeré toto vybaveni bylo
zakoupeno jako nové a napiiklad medomet tenkrat stal 400 K¢, coz byla asi Ctvrtina
vyplaty. V té dobé bydlel pan Tur¢ v panelovém domé v Plzni a véely mél umisténé

na chalupé vzdalené 55 kilometrti od Plzn¢. Tudiz se v€elateni vénoval jen o vikendech.

Jeho pfistup ke vcelafeni ovlivnily dvé zasadni skutecnosti. Prvni byla zména bydliste.
Zhruba pied 15 lety se prest¢hovali do rodinného domu do Dvorce u Nepomuka, coz
mu umoznilo chovat véelstva pfimo na zahradé. Druhym impulsem byla vazna nemoc,
ke které doSlo vroce 2008. V disledku této nemoci a nasledki jeji 1écby se ocitl
Vplném invalidnim dichodu a nasledné¢ ztratii zaméstnani. Po ptestéhovani
do rodinného domu se zacal jeho chov vcel postupné rozsitovat. Rozvoj byl samoziejmé
pomaly, protoZe bylo finanén¢ naro¢né dokupovat dal$i vybaveni. Velice piijemné
ovSem bylo, ze od vySe zminéného piibuzného, ktery choval véely doma a v lese, ziskal
10 vcelstev z lesa, a to z divodu, Ze jiz nebyl schopny se starat o tak velké mnoZstvi
véel. Postupné zacal pan Tur¢ prechazet na jinou ramkovou miru a z krajskych dotaci si
dokoupil dalSich 12 uld. V soucasné dobé vlastni 24 vcelstev. K dalSimu budoucimu
rozvoji mu pomuze jiz zakoupeny novy nerezovy medometu s elektrickym ovladanim.
Do ted’ vyuziva 30 let stary medomet, ktery je nové natfeny potravindiskou barvou a
technicky vyhovuje, aviak jeho vyuzivani je neefektivni kvuli ru¢ni obsluze. Dalsi vizi
do budoucna je postaveni medarny na zahrad¢. Medarna je specialni objekt na vytaceni
medu, ktery bude mit sektor na vyta¢eni medu, sklad medu, termokomoru, kde by se
nachazel nevyto¢eny med a byla by zde udrzovana stejna teplota jako v ule, tedy kolem
35 °C.

Jednim z dtvodu, které vedly pana Turce k rozhodnuti prodavat med ze dvora, bylo to,
ze nechtél jako nékteti veelafi pfistoupit na prodej medu do vykupu. Vykup medu se
pohybuje kolem 35 K¢ za kilogram kvétového medu. Na druhou stranu v obchodnich
fetézcich je kilogram medu prodavén az za 150 K¢, tato cena vznikne po slozeni cen
vcelafe, zpracovatele a prodejce. Proto si pan Tur¢ uvédomil, Ze nebude podporovat

nikoho jiného a Ze na takovou prodejni cenu se muze dostat i on sam.
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Predmétem prodeje jsou v soucasné dobé 4 druhy medu, a to med medovicovy,
kvétovy, kvétovy-pastovy a med smiSeny. Nabidka medu se vsak lisi od obdobi v roce.
Pastovy med je med upraveny tak, aby nekrystalizoval. Med se sklada z glukozy a
fruktdzy, ¢im vice glukdzy obsahuje, tim rychlejsi je jeho krystalizace. K pastovani
medu se rozhodl, protoze lidé pozaduji vétSinou med tekuty, takovy aby ho nemuseli
rozehiivat. Pastovani je mechanicka uprava krystalické struktury medu. Michanim se
meéni velké krystaly na malé a vysledkem je med, ktery ma konzistenci zubni pasty.
Tato konzistence je trvald a med jiz nekrystalizuje a jeho vyhodou je, Ze se da snadno
natirat na chléb a nestéka. V pastovém medu tedy neni zadna chemie, je vyroben Cisté
mechanickou cestou. Pocet zakazniki, ktefi maji zajem o pastovy med, se necustale
zvySuje, Vv Plzni maji naptiklad odbératele, ktery si pravidelné kupuje 10 kilogramt
pastového medu. Med je nabizen ve sklenicich o hmotnosti 1 kg, bylo vyzkouSeno i
baleni o hmotnosti 500 g, avSak tento objem medu zékazniky neoslovil, a tak tyto 500 g

sklenice s medem byly vyuzity jako propagac¢ni darek pii riznych ptilezitostech.

Vedle prodeje ze dvora je med prodavan také na farmatskych trzich v Nepomuku a
Blovicich. Na farmatskych trzich v Nepomuku nabizeji Tur¢ovi med jiz od pocatku
jejich vzniku. Mésto tenkrat odslovilo vcelafe, aby pfisli na trhy prodavat med. Diky
tomu, Ze mésto Nepomuk pofidilo na tyto trhy stanky z grantu, tak nesmi slouZit
K vydélecné cinnosti. Tudiz na farmarskych trzich nemusi platit Zadny poplatek
za pronajem stanku ani za misto. Na trzich si vytvofili vlastni klientelu a diky tomu je
lidé vyhledavaji i vmist¢ jejich bydlisté. Vedle farmaiskych trhtt v Nepomuku
navs$tévuji jako prodejci také farmaiské trhy v Blovicich, dale Velikonoéni a Vanoéni
trhy na zamku v Blovicich. V roce 2012 byli vSak nuceni odmitnout nabidku prodavat
na zminénych vénocnich trzich na zamku kvili nedostatku medu. Poradatelim vSak
nabidli kontakt na jiného vc¢elafe, ktery by zde mohl prodavat med, avSak ti odmitli
s tim, Ze nikoho jiného nez TurCovy nechtéji. Farmaiské trhy vnima pan Tur¢ velice
kladn¢. Dle jeho nézoru je dobie, Ze takova véc existuje. Poukazuje vSak na to, Ze je to
o tom, aby tam nechodili nabizet zbozi piekupnici, ktefi nakoupili zboZi
v hypermarketech a pak ho nabizeji na trzich, coZ uz je otazka kvality a etické stranky.
Farmarské trhy schvaluje jen, pokud tam budou nabizet produkty skute¢né jen ti lidé,
ktefi vyrobky sami produkuji. Na trhy by dle jeho nazoru nemél patiit prodej epic, vest
a podobného zbozi, jak mél jiz na nékterych trzich moznost vidét. O prodeji

na farmarskych trzich v Plzni Tur¢ovi neuvazuji vzhledem k del$i vzdalenosti do Plzné
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a placeni poplatku za pronajem mista ve vysi 800 K¢. Kvuli tomu by museli prodat
automaticky o 8 kg medu vic, aby se jim tato Castka vratila. Vc¢elaf mlize prodavat
na trzich pouze ve stejném kraji, ve kterém ma své bydlisté. Pokud by chtél prodavat
napiiklad na trzich v Blatné, jez spada do JihoCeského kraje, musel by byt registrovany
u Krajské veterinarni spravy. Tato registrace je bezplatnd, avSak vcelaf by se vystavil
tomu, Ze by pracovnici spravy pfiSli zkontrolovat prostiedi, ve kterém je med

produkovan, a postupy vyroby.

Pan Tur¢ nabizel az do letosniho roku sklenici medu o hmotnosti 1 kg za 100 K¢&. Cena
prodavaného medu je stanovena tak, aby zhruba pokryla naklady. K tomu, aby se mohl
vcelal rozvijet a investovat do dalsiho rozvoje, by musela byt cena vyssi. DalSim
faktorem, ktery ovlivituje vysi ceny, je konkurence veelaiti v okoli. Nekteti véelafi jsou
ochotni prodéavat kilogram medu za 80 K¢&. Pfi svém prodeji ovsem délaji tu chybu, ze
se prirovnavaji s cenou k cené vykupni. Spravnym piistupem je vSak pfirovnavani se
k cené¢ v obchodech, protoze poskytuji prvotfidni kvalitu, kterou udé¢laly vcely.
V obchodech jsou medy prodavany i za 140 ¢i 150 K¢ za kilogram. N&kteti vcelafi vSak
argumentuji tim, ze kdyby prodali med do vykupu, tak by za né&j utrzili 35 K¢, tudiz
kdyz ho prodavaji za 80 K¢, tak ptrece maji uz tak velky zisk. Ke $patnému piistupu
téchto vcelatt prispiva i fakt, ze veelafi v tlech po svych rodi¢ich ¢i prarodi¢ich a tuly
neobnovuji, v téchto tlech se drzi choroby a piedstavuji tak potencialni nebezpeci.
DalSim faktem je to, Ze nabizeji med ve sklenicich, které k prodeji medu nejsou urceny,

napfiiklad sklenice od okurek.

Pan Tur¢ nabizi med ve specialnich sklenicich ur¢enych na med, které jsou polepeny
nalepkou s informacemi o producentovi, minimalni trvanlivost, druhu medu a
hmotnosti. Skutecnost, ze 1idé na farmarskych trzich preferuji kvalitu pfed cenou a dbaji
na puvod zbozi, potvrzuje jedna zkuSenost pana Turce z farmaiskych trhi v Blovicich.
Na téchto trzich se rozhodli nabizet med za 110 K¢ za kilogram, avSak konkurent, ktery
zde prodaval mosty a med, ho nabizel za 100 K¢ za kilogram. Turéovi vSak prodali
medu mnohem vice nez jejich konkurent. Divodem bylo to, Ze oni nabizeli med
ve sklenicich ur¢enych na med s nalepkou se vSemi potfebnymi nalezitostmi, avSak
druhy vcelat proddval med ve sklenicich rtizného druhu, naptiklad od jiz zminénych

okurek ¢i zavafenin. S ohledem na neustale se zvySujici ndklady se pan Tur€ rozhodl, Ze
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v roce 2013 nebude med prodavat za mén¢ nez 110 K¢ za kilogram kvétového medu a

120 K¢ za kilogram medu medovicového.

Kazdy vcelat méa velké pocatecni ndklady na pofizeni zdkladniho vybaveni.
S postupujicimi lety vcelafeni se vyplati investovat do novéjsich modernéjsich ptistroj,
ptikladem je v ptfipadé pana Turce koupé nového medometu za 56 000 K¢, velké
odvic¢kovaci misy, specialniho dievéného stolu a nerezove nadoby. DalSi penize je
potieba vynalozit na koupi sklenic, vi¢ek a etiket. Pan Tur¢ nakupuje tyto sklenice
kazdy rok nové, protoze si vazi kvality nabizeného medu a neodebira zpétné
od zakazniki pouzité sklenice, ponévadz si nemize byt jisty tim, jestli byly sklenice
peclivé vymyty ¢i nebyly pouzity na nalozeni okurek. Obal na jeden kilogram medu
stoji 10 az 12 K¢&. S ohledem na 24 v¢elstev, které vlastni, nakupuje pan Tur¢ ro¢né 500
az 1 000 kusu téchto sklenic. Dalsim nakladem je nakup mezistén, které jsou zapotiebi
k obnové véeliho dila. Mezisténa by se dala popsat jako zvlastni voskova deska, ktera
slouzi jako zaklad bunék. Pii nakupu mezistén ma vcéelat dvé moznosti. V piipadé, ze si
zakoupi mezistény bez vymény za vosk, plati véelat za kilogram mezistén 180 K¢.
Druhou moznosti je vyména za vosk, Vtomto piipadé je cena kilogramu mezistén
30 K¢&. Na jedno véelstvo je potieba ro¢né jeden kilogram mezistén. K dalSimu néakladu
véelafe patii koupé cukru na dokrmovani vcel. Vielaiska sezona vrcholi koncem
cervence a poté, co se véelam odebere med, je potieba k doplnéni zasob na zimu dat
véelam misto cukru cukerny roztok, ktery se micha v poméru 3:2, tedy 3 kilogramy
cukru na 2 litry vody. Kazdému véelstvu je nutno dodat piiblizné 20 kg cukru. Pan Tur¢
musi tedy s ohledem na 24 véelstev zakoupit roén¢ 480 kg cukru. Primérna cena 1 kg
cukru je kolem 30 K¢, tudiz by jeho néklady na potizeni cukru byly ve vysi 14 400 K¢.
Proto se jako kazdy jiny vcelaf snazi nakupovat cukr, jen pokud je v hypermarketech

v akci. Za cukr zakoupeny za akéni cenu 17 K¢ za kilogram zaplati roéné 8 160 K¢&.

Sviij nabizeny sortiment chce obohatit o medovinu, kterou v soucasné dobé vyrabi.
Vzhledem k tomu, Ze se jeji vyrobé nikdy diive nevénoval, musel zakoupit veskeré
pomicky a slozky na jeji vyrobu, ptfikladem jsou demiZony, zafizeni
na provzdusinovani, kvasné latky, chmel, kofeni. Vyroba medoviny je povaZovéana
za nejlepsi zhodnoceni medu. Do jednoho demiZonu, z kterého bude ve vysledku 30
litrh medoviny, je potieba 14 kilogrami medu. Pokud pocitdme s priimérnou cenou pul

litru medoviny 120 K¢, miZzeme za medovinu z jednoho demizonu utrzit 7200 K¢&. Tuto
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medovinu vSak nelze prodavat legalné naptiklad na farméaiskych trzich, protoze v tom
piipadé by byl véelai nucen spliiovat dalsi velké mnozstvi podminek, od hygieny po
veterinarni zakon. Stejny problém by nastal v piipadé prodeje medu se skofici, ktery se
vV soucasné dobé stava vice a vice Zadan&jsim. Med se skofici jiz neni povazovan
zamed, ale za vyrobek z medu. V piipadé vyroby medu se skofici by museli byt
TurCovi registrovani jako povolend provozovna, na zfizeni prostor by museli mit
stavebni povoleni, fady likvidace odpadi, spliiovat piisné hygienické podminky. To
vSechno by ov§em znamenalo velké finan¢ni néklady, coZ pro pana Turce neni k véku

ani finanénim moZnostem mozné.

Mezi dalsi produkty, které jsou vysledkem vcelateni, patii vosk, propolis, pyl, matefi
kasicka ¢i véeli jed. V¢eli vosk je latka zivocisného ptivodu, ktera je pouzivana jako
stavebni material ke stavbé véeliho dila. Z vosku jsou vyrabény svi¢ky, pouziva se
Vv kosmetickém pramyslu ¢i v potravinaistvi. Propolis je latka, kterd slouzi v Ule
k dezinfekci a ktmeleni piipadnych spar. Lidmi je propolis vyuzivan zejména
VvV kosmetickém prumyslu a lékafstvi, ve kterém je vyuZivana propolisova tinktura
natezné rany, odieniny ¢i k dezinfekci. Pyl slouzi vcelam jako vyziva, lidmi je
pouzivan jako potravinovy dopln¢k. Matefi kasSicka je dilezitym zdrojem potravy vcel,
plody jsou ji krmeny do 4. dne, poté jsou krmeny smési kasi¢ky a medu, naopak matka
je matefi kasickou krmena cely Zivot. Lidem slouzi matefi kaSi¢ka jako potravinovy
dopln¢k, je také pouzivana v kosmetickém pramyslu a IéCitelstvi. Vceli jed, jehoz
ziskani je velice obtizné, je vyuZivan v l¢katstvi, a to hlavné ve vychodnich zemich
(Rusko, Ukrajina). V Ceské republice neni v lékaistvi vyuzivan, protoze lékaii zde
pozaduji vzdy stejné slozeni 1écebné latky, to vSak v ptipadé veeliho jedu neni mozné.
Pan Tur¢ vyuziva vedle medu hlavné propolis, a to pouze pro osobni spotiebu. Radi by
se zabyvali také vyrobou svicek, to v§ak v souc¢asné dobé neni mozné, protoze veskery

vosk vymeénili za vySe zminéné mezistény.

Doba, ktera je potiebna k praci kolem v¢el, se 1isi v zavislosti na obdobi v roce. Vely
se fidi ptirodou podle slunce, ne podle naseho kalendare, proto se také 1isi vCelarsky rok
od kalendainiho roku. Vcelstvo se vyviji od slunovratu do slunovratu. Vrchol véelaiské
sezony nastava okolo slunovratu letniho, tedy v ¢ervnu, kdy vrcholi plodovani véelstva
a piiroda ma za sebou kveteni. Cas potiebny ke vé&elafeni se lidi v zavislosti na poétu

véelstev vcelafe, na druhu pouzivanych ull, na technickém vybaveni, pouzivané
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technologii, na pocasi a stavu v¢elstva. V¢elaf mize pracovat bud’ s nastavkovym nebo
s dvouprostorovym Ulem. Obsluha nastavkovych uld je na rozdil od obsluhy
dvouprostorovych jednodussi. Rozdil ve spotiebé Casu se také lisi na typu pouzitého
medometu, véelai miize pouzivat ru¢ni medomet, ktery se obsluhuje pomoci kliky, nebo
medomet elektricky. V zimnim obdobi se musi véelai zabyvat vyrobou novych
rameckd, vytavenim vosku ze starych ramecktli, opravou a natirdnim la. Proto se pry
také tika, ze kazdy vcelaf je tak trochu truhlat a byt vCelafem a truhlafem je idedlni
kombinace. V letnim obdobi se vcelai samoziejmé zabyva nejvice stacenim medu a

dokrmovanim vcelstev.

V¢elstva ohrozuji dvé zakladni nemoci véel — mor v¢eliho plodu a varroaza. Pokud je
vCelstvo napadeno morem vceliho plodu, pfichazi vcelai o vSechny vcely, uly i
vybaveni, protoZze vSechno, co hofi, je spaleno. V nékterych zemich Evropy je
vyuzivano k 1éébé moru vceliho plodu antibiotik, coZ je u nas vSak striktné zakazano.
Varroaza je infek¢éni choroba vcel zplisobend roztocem, ktery zZije a mnozi se v trub¢ich
bunikach véeliho plodu. Pomoci toho roztoCe se ptenaSi virové nemoci, které maji
za nasledek naptiklad to, Ze v€ela nemd vyvinutd kiidla a nemuze tak létat. Mnozeni
téchto roztocl probihd zavratnou rychlosti a nakonec mize znicit celd vcelstva. Pokud
vcelstvo neni proti varrodze 1é€eno, muze dojit k tomu, ze vcelai ve svém tulu nenajde
zadnou vcelu. Vcela totiz, kdyz vi, Ze zahyne, opousti ul a hyne mimo néj, protoze si
uvédomuje, Ze kdyby zahynula uvnit tlu, tak by pfezivsi véely méli praci s vynesenim
jejiho téla ven z Ulu, coz by je velice oslabilo. V&elstvo je proti varroaze 1é¢eno v dobg,
kdy se valu nenachazi med. K1écbé se vyuziva jak tvrda, tak mékka chemie.
Na podzim se vyuZzivd k1écbé syntetickych jedl, a to formou aerosolni mlhy nebo
dymu, ktery je vyvolan zapalenim pokapané pasky a ktery nasledovné zabiji roztoce,
jenz sedi na vcelach. V Iété, po slunovratu, je pouzivan na léeni odpar kyseliny
mravenci. Nejpozdéji do poloviny dubna se provadi takzvany natér véeliho plodu, ktery
obnasi otevieni lu a natfeni roztokem 1é¢iva s vodou zavickovany plod. Tento roztok
pusobi ptes vicka a dostane se dovnitf do buné€k, kde hubi roztoce, kteii se nachdzeji

V bunkach.

Vedle nemoci ohrozuje véelafeni také pocasi. Pfikladem je pocasi na jaie 2013, kdy se
jesté v dubnu vyskytovaly teploty pod bodem mrazu. Véely kvuli zimé nemohou ven

z ull a ziskat tak potiebny pyl pro svilij rozvoj. Stard generace, ktera prezila zimu, tak
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slabne a mladd generace vcel se jest¢ nelihne. Pro vcelafe je toto velice nestastna
situace, protoze jsou v¢ely zpomaleny v rozvoji a v momentu, kdy za¢nou kvést stromy,
tak bude véel mélo a nebudou moci nosit. Pfiroda, ve které pak kvetou vSechny stromy
a kvéty najednou, vSe dozene, avsak vcela se vyviji az za 21 dni. V dubnu je také
potieba provést oSetfeni natérem proti varroaze, véelai vSak nemize otevtit uly do té

doby, dokud nebude teplota ve vysi 10 °C ve stinu.

Pievazna vétsina véelatt v Ceské republice se sdruzuje do spolkil, aviak neni to jejich
povinnosti. 97% véelat je organizovano v Ceském svazu véelatd, jenz existuje jiz vice
nez 100 let. Vedle néj zde existuje i Pracovni spole¢nost nastavkovych vcelard, coz je
sdruzeni v¢elait, ktefi se zabyvaji chovem véelstev v nastavkovych dlech, dalsi spolek
se v Ceské republice zabyva zachranou a zachovanim véely tmavé, kterd byla diive
chovéana na naSem uzemi. Dle pana Turée by mél spolek slouzit hlavné k setkavani lidi
a kvyméné zkuSenosti schovem vcel. Hlavnim Okolem je v3ak v soucasné dobé
organizace léeni véelstev. V Ceské republice se nachazi téméf 50 tisic véelaiti a
vzhledem k tomu, Ze véely neziji izolované a setkavaji se s v€elami od jinych véelatu, je
potieba, aby vSichni vcelafi 1éCili stejnym zplisobem ve stejny Cas. Protoze by bylo
zbyteéné vynaloZzenym usilim, kdyby naptiklad pan Tur¢ vcely 1éCil, avSak soused
vzdaleny 200 metri 1éCiva nepouzival. Hrozilo by tak nakaZzeni 1éCenych vcel
neléenymi. Clenstvi ve spolku znamena pro véelate velky zdroj informaci od dalSich
vCelafli, mohou si vymeénovat zkuSenosti s feSenim rtznych problémi a podobné.
Spolek také nekdy porada prednasky specialisti a k véelafi se tak dostavaji odborné
informace. Pan Tur¢ plni v mistnim spolku funkci pokladnika. T&Si ho pFitomnost stale

mladsich vcelatii ve spolku.

Na ¢innost spolku mohou vcelafi ¢erpat od Méstského ufadu Nepomuk ptispévky, které
jsou pridélovany v obci neziskovym organizacim, jako jsou naptiklad spolek rybari ¢i

fotbalisté. Zadost o p¥ispévky probiha formou projektii.

Pfed dvéma lety ziskal spolek dotaci na vySetfeni vcelstev na mor vceliho plodu.
Vysetieni jednoho vzorku stoji 400 K¢ a je provadéno na sbérném vzorku spadii z alti a

mrtvych véel maximalné z patnacti véelstev.

V loniském roce byl pfedmétem dotace projekt na uspofaddani vcelarské vystavy a
projekt tykajici se kvality medu. Pofddani vystavy mél na starost pravé pan Turc,
ve kterém uzravalo rozhodnuti uspotadat vcelafskou vystavu v Nepomuku jiz nékolik
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let. Méstem Nepomuk mu byly poskytnuty prostory a finan¢ni pfispévek na zajiSténi
vystavy. Pfiprava vystavy trvala téméft tii mésice, béhem kterych byly zajistény vhodné
prostory a exponaty. Vystavované exponaty byly zapujceny z muzea Dr. HostaSe
v Klatovech, od ¢lenti vcelafského spolku v Nepomuku, od firmy Vcela — Hataj
Z Mécholup a z mnoha dal$ich zdroji. Nékteré z exponatd bylo nutné zrepasovat, proto
se pan Tur¢ musel proménit na truhlare a lakyrnika. Na vystavé bylo mozno shlédnout
témef sto exponatt, od veelarské literatury, kosmetickych vyrobki s obsahem véelich
produktt po tly nekolika generaci, ukazky véeliho dila, pomticky k chovu matek a
naradi k oSetfovani vcelstev. Navstévniky také velmi zaujal pozorovaci 1ul, ktery se
nachazel ve venkovnich vystavnich prostorech. Za dobu tii tydny, po kterou byla
vystava poradana, ji navstivilo témét 800 navstévnikd. Pan Tur¢ zde stravil 16 dni jako

privodce.

Letos ma v planu véelaisky spolek v Nepomuku zaZzédat u Méstského tfadu Nepomuk
0 ptispévek na zfizeni knihovny a videoknihovny spolku a zfizeni internetovych stranek
spolku. Vzhledem ktomu, ze do tohoto mistniho spolku vcelaii patii vcelafi
z Nepomuku a 12 okolnich obci, je Nepomuk jeho pfirozenych centrem a knihovna by
musela byt ziizena v domdacnosti vcelare, ktery je nejdostupnéjsi a ma nejvice volného
Casu. Prave z téchto diivodi je vice nez pravdépodobné, ze knihovna bude zfizena pravé
u pana Tur¢e doma. Duvodem ke ztizeni knihovny je to, Ze existuje velké mnozstvi
riznych médii a videi, ale ne kazdy vcelat si je koupi domd, proto by bylo dobré mit
k dispozici knizni fond, do kterého by byly zakupovany knihy, které vychazeji a jsou

dostupné. V¢elaii, ktefi jsou Cleny spolku, ziskavaji ¢asopis V¢elaistvi.

Kazdy ¢len spolku je povinen platit clensky poplatek ve vysi 200 K¢ ro¢né, coz je fixni
Castka, a dale plati kazdy véelat 16 K& za jedno véelstvo Ceskému svazu véelati a 7 K&
za veelstvo na ¢innost jejich mistniho spolku. 85 % z Sestnactikorunového prispévku
za jedno véelstvo plyne na &innost Republikového vyboru Ceského svazu véelaft a
zbylych 15 % na ¢innost vyborl okresnich. Vcelafi jsou Vv ramci spolku pojiSténi
na udalosti, které by se jim mohly pfihodit pii vcelafeni. Dle ndzoru pana Turce je
vyhodou pro zisk&vani ptispévku pro spolek véelaiti osobnost starosty mésta Nepomuk.
Jednad se o mladého muze, ktery se zajima o Zivotni prostiedi, ma vztah k pfirodé a

ekologii a v Nepomuku zaloZil ornitologicky spolek.
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Dotace jsou vcelaitm poskytovany krajskym ufadem a ministerstvem zeméd¢lstvi.
Na koupi potiebného zafizeni mohou ziskat od ministerstva zemédélstvi az 50% vysSi
pofizovaci ceny, a to v zavislosti na mnozstvi pozadavki na dotace za urCité obdobi.
Pokud by bylo pozadavku pfili§, ziska vcelai napiiklad jen 20 ¢i 30% poZadované
¢astky. O dotaci musi véelaf zadat do 22. ¢ervna a do 22. srpna musi prostiednictvim
Okresniho vyboru Ceského svazu véelaiti predlozit originaly dokladii o koupi. Pravé
kvili zaddostem o dotace poskytuji ve vétSin€ piipadli prodejci dva origindly faktury.
Pan Tur¢ poukazuje na skutecnost, ze kdyby nebyla moznost dotaci, tak by potiebné
zatizeni nestalo 56 000 K¢&, coz je priiklad pofizovaného medometu v piipadé pana
Turce, ale jen kolem 35 000 K&. Vyrobci si totiz uvédomuji pfitomnost dotaci a ve své
podstaté ziskavaji vysi dotaci pravé oni diky nadsazenym cendm vyrobki. Ptikladem
dotace, kterou ziskal v minulost pan Tur¢, je dotace na pofizeni 9 Gli. V tomto piipadé
bylo Z&dano u krajského ufadu a panu Turéovi bylo proplaceno az 80% nakladu,
tj. 12 000 K¢.

Pan Tur¢ se tidi tim, Ze ¢loveék se méa vzdélavat v kazdém véku a nemd se bat novych
véci. To pry u véelatt plati dvojndsob, protoze véely jsou soucasti ptirody a vzdy se
zafidi podle sebe. Tomu také odpovida vyrok stryce pani Turcové: ,,Véelat nikdy
neumie chytry.” Proto se pan Tur¢ rozhodl pied dvéma roky ptihlésit na dvoulety
dalkovy obor V¢elaf na Stfednim odborném ucilisti v Blatné. Zde nalezl novou Zivotni
motivaci, ziskal moznost si utfidit a poopravit své dosavadni znalosti a zkuSenosti a

zaroven ziskat nové.

Své nové ziskané znalosti by chtél vyuzit i pfi chovu matek, kterému se jesté¢ nikdy
nevénoval. Matka je ve vcelstvu produktivni nejvyse tfi roky, proto je potieba ziskavat
nové matky, coz je mozné dvéma zpisoby. Prvni moznosti je zakoupeni matky. Druhou
je vlastni chov matek. Pan Turc¢ si jiz objednal inseminovanou neboli uméle oplodnénou
matku, kterou da nasledovné do vcelstva a ona zde naklade vajicka, ze kterych se
pozdé&ji vychovaji jeji dcery. Ty jiz nebudou tak velké jako jejich matka. Pokud bude
mit pan Tur¢ v budoucnu vice matek, nez bude pottebovat pro své vlastni vcelafeni,
budou tyto matky prodavany. Prodejni cena téchto matek jiz nebude 1 000 K¢ jako

za puvodni inseminovanou matku, ale bude ve vysi 150 K¢ za jednu matku.
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Dtikaz, Ze vcelafeni lze povazovat za velice nakladny konicek dokazuje nasledujici

vypocet nekterych predpokladanych ¢i jiz uskuteénénych vydaji pana Turce na rok

2013.

Pocitdme s témito néklady:

koupé medometu za 56 000 s piedpokladanou zivotnosti nejméné 20 let,
pii rozpocitani naklada do jednotlivych let naim vychazi ndklad na tento rok ve
vysi 2 800 K¢

platby do spolku véelaiti — 200 K¢ za ¢lenstvi ve spolku, 23 K¢ celkem poplatky
za jedno véelstvo (16 K¢ platba za véelstvo Ceskému svazu véelaii, 7 K¢&
za v¢elstvo do svého mistniho spolku), pfi vlastnictvi 24 vcelstev je pan Turc
povinen zaplatit 552 K¢ za sva vcelstva a poplatek za ¢lenstvi 200 K¢, tudiz
celkem 752 K¢

zakoupeni mezistén s poskytnutim vosku prodejci — 30 K¢ za kilogram mezistén
pii pottebe 1 kg pro jedno vcelstvo, celkovy naklad bude tedy ve vysi 720 K¢.
koupé sklenic, vicek a etiket na med — cena jednoho obalu pro kilogram medu
vyjde az na 12 K¢&. V zévislosti na poctu 24 vcelstev je potieba 500 az 1 000
kust sklenic ro¢né. Pokud budeme pocitat se prumérnou hodnotou tohoto poctu
sklenic, tedy 750, je potieba vynalozit 9 000 K¢ na obaly medu.

zakoupeni cukru pro vcely, kdy je potfeba dodat kazdému vcelstvu pfiblizné
20 kg cukru. S ohledem na pocet vcelstev je potieba kolem 480 kg cukru ro¢né.
Pan Tur¢ se samoziejmé snazi kupovat cukr jen, pokud je vV obchod¢ prodavan
se slevou, poté se tedy cena 1 kg cukru pohybuje kolem 17 K¢&. Celkem je tedy

potieba vynalozit vice nez 8 100 K¢ na potizeni cukru.

Toto je jen vycet nekterych vydajt, které bude muset pan Tur¢ vynalozit v roce 2013 a

dohromady se jedna o vice nez 20 600 K¢. K této ¢astce je samoziejmé potieba pricist

spotfebu energie, vody a straveny cas. K tomu, aby se tyto naklady vcelati vratily, by

bylo potieba prodat alespoii 187 kilogramii medu, pokud by byl prodavéan za 110 K¢.

4.2.1 SWOT analyza véelare

Silné stranky

kvalita medu

ochota ¢lenti domacnosti pomahat se v¢elarenim
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- schopnost fici lidem velké mnoZzstvi informaci o medu

- predkladani letakt pifi prodeji medu s ndvodem, jak zachazet s medem, jak ho
skladovat, jaké druhy existuji apod...ptilezitostné i piikladani recept z medu

- &lenstvi v CSV

- snaha neustale se vzdélavat
Slabé stranky

- malé mnozstvi véelstev umisténych v lesich
- nechovani matek

- nutnost pfizpiisobovat se niz§im cenam konkurentt

Piilezitosti

ziskani dotace na ¢ast vydajl potiebnych k potizeni medometu

- chov matek

- umisténi dalsich v¢elstev do lesa

- prodej medu na dalSich farmaiskych trzich

-  zfizeni internetovych stranek spolku

- uvédoméni si dalSich vcelafi moZnosti prodeje medu za vys§i ceny nez

V soucasné dobé
Ohrozeni

- nemoci vcel

- pocasi

- dotaéni politika Ministerstva zemédélstvi Ceské republiky
- nemoc vcelafe

- zvySeni cen vstupi, naptiklad cukru

4.3 Setieni na farmaiskych trzich

V ramci zjistovani informaci o farméatich byly autorkou této prace navstiveny farmaiské
trhy v Nepomuku a Blovicich. Pro tyto farmatské trhy se autorka rozhodla ztoho
divodu, ze se zaméfila na dotazovani farmait z jizniho Plzeniska. Dal§im divodem je
to, Ze tyty trhy lze povaZovat za mensi, a to jak z pohledu prodejci, tak z hlediska

navstévnosti zdkazniky. Pokud by chtéla autorka prace provadét své Setfeni napiiklad
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na farmaiskych trzich v Plzni, narazila by na problém nedostatku ¢asu prodejci

potiebného k poskytnuti rozhovoru.

Trhy v Nepomuku byly za ucelem Setfeni navstiveny ve dnech 10. listopadu 2012 a
16. btezna 2013. Trha konanych ke konci roku 2012 se zic¢astnilo celkem 10 prodejct.
Mezi nabizené zbozi patiily napiiklad holandské syry, sladké pecivo a zakusky,
kvétinové vazby, zelenina, uzeniny a maso, med, pecené Caje a dalsi. Med zde byl
prodavan dvéma v¢elati. Na téchto trzich si konkurovali také prodejci uzenin, protoze i
ti dorazili vpoctu dvou prodejci. Mnohem vétsi sortiment byl nabizen na trzich
vV Nepomuku, které se konaly 16. biezna 2013, coz byly letosni prvni potfadané trhy
v tomto mésté. Tyto trhy byly vzhledem k datu potadani spojeny s Velikono¢nim
jarmarkem a zaroven se zabijackou, ktera je pofadana restauraci Svejk vzdy na prvnich
a poslednich farmarskych trzich v Nepomuku. Mezi nabizeny sortiment patfily maso,
uzeniny, balené i sypané koteni, uzené syry, holandské syry, brambory, ovoce, sazenice,
pekatské 1 cukratské vyrobky, pecené cCaje, alkoholické napoje (konkrétné d’abelsky

krvesaj, piva a vina) a jako doplitkovy sortiment zde bylo prodavéano dfevéné nadobi.

Na farmaftskych trzich v Blovicich probihalo Setfeni 3. listopadu 2012. | zde byl nabizen
obdobny sortiment jako na jinych trzich, a to napfiklad most, klobasy, uzeniny, maso,
uzené syry, kofeni, med, peené ovocné ¢aje, pernicky. Na rozdil od trhtt v Nepomuku
zde bylo ovSem nabizeno i nepotravinové zboZzi, které dle nazoru autorky préce,
neodpovidd charakteru produktli nabizenych na farmatskych trzich, konkrétné se
jednalo o stanky s biZuterii ¢i krajkami.

Otazky, které byly dotazovanym pokladany, se tykaly samotného farmareni
dotazovanych, nabizeného sortimentu, cen tohoto sortimentu, zplisobu prodeje a blize
prodeje na farmatskych trzich, dale se otazky zabyvaly povinnostmi, jeZ musi prodejce
spliiovat, a budoucnosti téchto farmait. Otazky, jez byly dotazovanym kladeny, jsou
k nahlednuti v Priloze ¢. 4, nejednd se vSak o veSkeré otazky, protoZe v prub&hu

rozhovoru byly dopliiovany i otazky, které vyplynuly z odpovédi dotazovanych.

Dotazovani prodejci byli vybirani dle uvazeni autorky této prace. Ta se chtéla zaméfit
na rozhovory s prodejci, u kterych bylo ziejmé, Ze nabizené produkty vyprodukovali

sami.

Ptikladem prodejce, se kterym byl veden rozhovor, je naptiklad pani Doubkova. Ta

vlastni zahradnictvi a na trzich v Nepomuku nabizela k prodeji balkonové kvétiny,
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zeleninu, sazenice, kvétinové vazby ¢i vanoéni vyzdobu. Dale byl délan rozhovor
s prodejci uzenin, a to s prodejci zastupujici firmu ZEFA Volary, s. r. 0, a feznictvi
Herejk, s. r. 0. K dal§im dotazovanym patiil napfiklad v¢elaf a svi¢kai Daniel Mareska

&i prodejce mostu Karel Cerny.

Jedna z otazek na farmare znéla takto: ,Z jakého divodu jste zacal/a farmarit?*
Z odpoveédi prodejct vyplynulo hned nékolik duvodu, které je k tomu vedly. Velice
castou odpovédi bylo to, Ze byla velikd poptavka potencidlnich zdkazniki po urcitych
produktech, a proto ji chtéli uspokojit. Dalsim divodem je naptiklad v ptipade
zahradnictvi jiz 300 let stard tradice, na ktery chtéli farmaii navézat. Velice Casto také
na trzich nabizeji produkty zemédélci, ktefi zacali péstovat zeleninu ¢i ovoce jen

pro své uziti, avsak méli tak velkou Urodu, Ze se ji rozhodli nabidnout k prodeji.

Odpovédi dotazovanych na otdzku, zda jim nékdo s farmafenim pomahd, se vétSinou
shodovaly vtom, ze vétSiné farmaii pomaha hlavné rodina. Néktefi z nich, hlavné

zpracovatelé masa, vSak zaméstnavaji vlastni pracovniky.

Vétsina prodavajicich nabizi své produkty na vice farmarskych trzich v riznych
méstech. Vyjimku tvoii Reznictvi Herejk z Blovic, které prodava jen na trzich
v Blovicich, ¢i pan Cerny, ktery sviij most nabizel jen na jednom konkrétnim trhu
v Blovicich, protoZe k tomu byl pfemluven pofadateli a piebytek mostu mél jen v tomto
obdobi.

Ne&kteti z prodejcti nenabizi své produkty jen na farmaiskych trzich, ale i ve svém
vlastnim kamenném obchodé. Pfikladem lze uvést ZEFA Volary, Reznictvi Herejk,
zahradnictvi pani Doubkové. Jinou mozZnost prodeje vyuZziva také pan Mareska, ktery se
vedle prodeje medu zabyva vyrobou svicek ze véeliho vosku ¢i vyrobou medoviny. Ten
nabizi své vyrobky vétSinou na riznych jarmarcich a ptes letni obdobi prodava svicky

v obchidku na hrad¢ Kasperk.

Pfi prodeji na farmarskych trzich musi prodejci splnovat velké mnozstvi pozadavkd.
Naptiklad pii prodeji masa vyuzivaji prodejci chladicich boxt, které si mohou zapijcit
od potadateld, nebo vlastni pojizdné prodejny, kde maji vlastni chladici vybaveni. Med
musi mit vcelaf opatfeny informacemi o vyrobci, datum trvanlivosti, druhu medu,
hmotnosti. Svickai musi piikladat ke svickam bezpecnostni informace pouzivani. Tyto
pozadavky jsou velice casto kontrolovany zastupcem Krajské veterindrni spravy.

Prodejcem, ktery by podle autorky mohl mit s navstévou kontroly problém, byl prodejce
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moStu v Blovicich, ktery nemél most viubec ni¢im oznacen, a zakaznikovi 0 mostu tedy

nebyly poskytnuty Zadné informace.

Tito prodejci také nabizeli n€kolik vyrobki s riznymi ocenénimi kvality. Nejcasteji zde
byly zastoupeny produkty socenénim Regionalni produkt. Piikladem Ize uvést
Spekacky z Feznictvi Herejk, Spekacky, sekanou a Sunkovy saldm pochézejici od ZEFA
Volary, které ma vedle ocenéni na uzenaiské vyrobky také certifikat na zelndky.
Znackou Sumava originalni produkt jsou ocenény svicky pana Maresky. Na trzich byl
také nabizeny Preclikovy vrtak, ktery mé diplom za 3. misto v soutézi Pekaiské

vyrobky.

Nabizeny sortiment nékterych prodejcti se méni v zavislosti na roénim obdobi a datu
pofadani trhti v roce. Piikladem je velikonoéni sekana ¢i vano¢ni sadlo v sortimentu
ZEFA Volary. Jiny sortiment je také nabizen zelinafi na jafe a na podzim. Farmafi jezdi
na trhy vzdy s témi produkty, které pravé vypéstovali. Proto nelze zakoupit napiiklad
Vv fijnu Cerstvé jahody od Ceského farmare. Svickar pan Mareska se snazi$ piijit kazdy

rok s novym tvarem svicky, v lonském roce prodaval svicky ve tvaru hradu Kasperk.

Jedna z dalSich otazek, na kterou odpovidali prodejci, se tykala tvorby a zvySovani ceny
jejich produkti. Vétsina prodejcii odpoveédéla, ze cena je tvorena na zakladné vstupnich
nakladi a v dasledku zvySovani nakladii, zvysuji 1 oni cenu svych produktl. Ne vzdy je
to ovSem mozné. Napiiklad pani prodavajici med ho vétSinou prodavd pod cenou,
protoze se snazi niz$i cenou konkurovat jinym vcelaiim zde prodavajicim. Stejné jako
ona, tak i vétSina dotazovanych se snazi prili§ nezdrazovat, protoze se obavaji toho, ze
by jim ubylo zakaznikt. Na druhou stranu je vSak potieba drzet ceny v takové vysi, aby
se farmafi prodejem uzivili. VétSina prodavajicich na trzich totiz nemd jiny zdroj

finan¢nich prostfedkd nez prave trzby z prodeje svych produktii.

Témét shodné odpovidali dotazovani také na otdzku, kde méli vyjadfit sviij nazor
na farmaiské trhy a jejich budoucnost. Na farmatské trhy maji velice kladny nazor a je
jen dobie, Ze existuje tato forma prodeje. Mohou komunikovat se zakazniky a ziskavat
si tak zakazniky stalé, které je navstévuji i jinde. Mysli si, ze se farmaiské trhy budou i
nadale rozvijet a zvySovat se jejich pocet, protoze je vidét, ze mezi lidmi je opravdu
velky zdjem o kvalitni potraviny. Poukazuji vSak na skutecnost, ze je potieba prodejce
na trzich fadné kontrolovat, aby zde neprodavali podvodnici a udrzela se tak kvalita
farmatskych trhi.
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5 Navrhy opatfeni  podporujicich  prfimy  prodej
zemédélskych produktii a rozvoj farmarskych trhu

V této casti se autorka prace chce zaméfit na rizné problémy, které jsou spojeny
S pfimym prodejem a farmaiskymi trhy a ndsledné navrhnout opatfeni, kterd by je
mohla pomoci vyftesit. Tyto problémy byly zjistény v ramci vymezovani teoretickych

aspektl ptimého prodeje i z odpovedi farmatt pti rozhovorech.
5.1 Vékova struktura zemédélciu

Prvni problém lze nalézt ve vékové struktuie zemédélct v Ceské republice. Vétsina
pracovnikt v zemédé€lstvi se nachazi ve vékovém rozmezi 45-64 let. Tuto informaci lze
zjistit, jak na strankiach Ceského statistického Gfadu, tak i vlastnim Setfenim a
pozorovanim prodejct napiiklad na farmaiskych trzich. S ohledem na to, jak je prace
v zeméd¢lstvi fyzicky narocna, je tato informace velice alarmujici. Generace zemédélct
starne a neni zde dostatek mladych nasledovniki. Jako ptiklad 1ze uvést farmare, ktery
nabizel na farmatskych trzich v Nepomuku brambory, sazeni¢ky a podobné. Tento pan
se nachazi ve v€kové kategorii 50-60 let a spolu s manZelkou a jejich détmi se staraji
0 své zahradnictvi. Rad by svou Zivnost pozdéji piedal détem, avSak vzhledem k tomu,
obnasi, a tudiz se tomu nechtéji vénovat cely zivot. Dle autorCina nazoru dospiva
V soucasné dobé generace, ktera se nechce cely zivot zivit ,,rukama®, a proto i méné
nadani studenti studuji misto odbornych ucilist’ stiedni $koly s maturitou. V soucasné

dobé zde tedy chybi mladi lidé, ktefi by mohli pracovat v zeméd¢€lstvi.

K feSeni této situace by mohl byt vytvoren spolecny projekt Ministerstva zemeédélstvi a
Ministerstva Skolstvi, ktery by piilakal studenty do soucasnych $kol zaméfenych
na zemédélstvi. Téchto $kol se nachazi v Ceské republice vsak velice malo, tudiz je
potteba zfidit dal§i Skoly stakovymto zamétenim. Napiiklad v Plzeiiském kraji se
nachazeji jen dvé Skoly, které vzdélavaji studenty v oboru zemé&délstvi. (Seznam Skol,

c2009-2013)
5.2 Nedostatek prodejci mléénych vyrobki

Z rozhovori s farmafi i z vlastniho pozorovani autorky prace vyplynulo, Ze

na farmarskych trzich je nedostatecna nabidka mlécnych produkta.
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Tento problém by se dal alesponi na trzich v Nepomuku ¢i v Blovicich vyfesit
pritomnosti pani Velikové jako prodédvajici ov€ich syrt. Pani Velikova vSak v soucasné
dob¢ nema dostatek technického vybaveni k vyrobé vétsiho mnozstvi syrd, které by
uspokojilo poptdvku na trzich. Proto je vjednani pofizeni pasteru, jenz by pfispél
ke zkvalitnéni vyroby, na které vSak musi nejdiive ziskat dotaci od Mistni akéni
skupiny. Po zakoupeni pasteru a nasledn¢ i dalSich ovci by mohla pani Velikova rozsitit
svou vyrobu a nabizet tak syry na farmaiskych trzich nebo je dodavat do farmaiského

obchodu v Plzni.
5.3 Nakup cukru véelari

Dalsi problém, ktery ovliviiuje piimy prodej medu, vyplynul z rozhovoru se vcelafem

panem Turcem.

Vcelafi musi kazdorocné zakupovat velké mnozstvi cukru, ktery nasledné slouzi
k dokrmovani véelstev. Vzhledem k vysi ceny cukru a potfebnému mnozstvi, se snazi
vyhledavat cukr v supermarketech, kde je prodavan ve slevé. Pii téchto akcich jsou
kupujici v8ak omezeni mnoZstvim cukru, které lze zakoupit pfi jednom nakupu,
naptiklad 10 kg ¢i 20 kg na osobu. Jak bylo sdéleno vcelaiem pfi rozhovoru, naposledy
nakupoval cukr v obchodé Kaufland za cenu 16,90 K¢ za kg cukru. Vzhledem k tak
nizké cené se rozhodl zakoupit 200 kg cukru. Bylo mu vSak dovoleno zakoupit
pti jednom nakupu jen 20 kg, proto se musel pan Tur¢ jesté celkem desetkrat vratit
do obchodu a desetkrat zakoupit 20 kg cukru. Nejen, Ze to zabira vcelafi Cas, ale je mu
to 1 nepiijemné.

MozZznym feSenim tohoto problémy by mohla byt mnoZstevni vyjimka obchodi
pii ndkupu cukru vcelafi. Podminkou by vSak bylo, Ze by musel vcelai piedlozit
vcelafsky prukaz, jenz by dokazoval, ze zakoupeny cukr nebude nasledné¢ prodavan

v dalSich maloobchodech, ale bude jasny ucel jeho vyuziti.
5.4 Kontroly farmari na farmarskych trzich

Velice ¢asto navitévuji trhy organy Statni veterinarni spravy CR a kontroluji prodejce.
| presto se na farmarskych trzich neustale objevuji zdsadni problémy pfii prodeji. Mezi
nejc¢asnéji zjisténé zdvady patii nevyhovujici teploty pifi prodeji potravin, vyuZziti
neschvaleného ¢i neregistrovaného zafizeni pti vyrob&é vyrobku, prodej potravin
S neznamym puvodem, prodej potravin s chyb€jicim nebo nespradvnym oznacenim,
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prodej vajec, ktera nejsou oznacena. K dalsim problémum patii to, Ze potraviny nejsou
dostateCn¢ chranény pied nepiiznivymi vlivy prostiredi a nékteré vyrobky jsou

ozna¢ovany vyrazem ,,domaci“. (Duben, 2011)

V ramci rozhovort na farmarskych trzich bylo autorce sdéleno prostfednictvim farmari,
Ze jsou kontrolovani v praméru jedenkrat az dvakrat do roka. To je v3ak dle autor¢ina
nazoru nedostatecné. Velmi zajimavou informaci poskytl vcelaf, pan Turc. Toho
zastihla kontrola na farmaiskych trzich v Blovicich. Vzhledem k tomu, Ze se vZdy snazi
mit vSe fadné oznacené a v potradku, byl kontrolou pochvalen. VSiml si vSak teé
skutecnosti, Ze zrovna na téchto konkrétnich trzich se zde nevyskytovali zadni jini
prodejci s medem, ktefi se zde bézn¢ vyskytuji. BéZné jim totiz konkuruji vcelafi, ktefi
med nabizi za niZsi cenu, avSak v fadné neoznaenych sklenicich, tudiz by jim byla
kontrolou udélena pokuta za nespravné oznaceny med. Pan Tur¢ se domniva, ze se
k t¢émto vcelafim dostala informace 0 navstéveé téchto trh Statni veterinarni spravou.
To lze vSak povazovat za znacné znepokojivé, protoze takovyto vcelat, ktery nespliuje

pozadavky, nemiize byt potrestan.

Proto si autorka prace mysli, Ze by m¢l byt zvySen pocet i kvalita kontrol farmari, ktefi
prodavaji na farmarskych trzich, aby nebylo ohrozeno zdravi zakaznikli pti poziti zde

zakoupenych potravin.
5.5 Navstévnost farmarskych trhu

Navstévnost farmarskych trhii se zvysuje, pokud je trh spojen jesté s néjakou akci
konanou v tomto mésté ¢i s néjakym doprovodnym programem. Piikladem mohou byt
farmatské trhy v Nepomuku konané 16. bifezna 2013. Tyto trhy byly spojeny
s Velikono¢nim jarmarkem a zabijaCkou. Diky tomu zde byl vyssi pocet nakupujicich
nez obvykle. S vyssim poétem zakaznikd samoziejmé rostou i trzby prodejct. Proto by

autorka prace navrhovala potadat vice akci spolu s farmaiskymi trhy.

Moznosti by bylo potfadat napiiklad malé vinobrani v zafi ¢i fijnu, tedy v obdobi
po sklizni vina. Dal$i volbou by mohlo byt zaméfeni nékterych farmatskych trha
napiiklad v ¢ervenci ¢i srpnu na grilovani a zvysit tak pocet prodejcti prodavajicich

sortiment urceny ke grilovani.

Déle by bylo mozné spojit farmaiské trhy s n&jakou kulturni akei. Piikladem by mohlo

byt vystoupeni zakli mistni zakladni Skoly.
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6 Shrnuti a zavér

vvvvvv

Zemédélstvi patii k jednomu  z nejdilezitéjsich odvétvi v Ceské republice. Diky
zemedelstvi je zajiStén rozvoj Ceského venkova a zaméstnanost lidi zde zijicich.
Miuzeme také dékovat Ceskému zemédé@lstvi za to, Ze jsou na Ceském trhu k dostani
kvalitni, chutné a Cerstvé potraviny. Diky zemé&délctim, ktefi na ¢eském uzemi chovaji
dobytek, vcely, slepice a jina domaci zvifata, péstuji obiloviny, zeleninu a ovoce, maji

spottebitelé¢ moznost koupé velmi kvalitnich potravin ¢eského ptivodu.

Pokud nechce zeméd¢lec prodavat své vystupy do takzvanych vykupt ¢i supermarketa,
naskytaji se mu 4 moznosti, pomoci kterych mize prodat své produkty spotiebiteli.
Nejjednodussim zpiisobem ze strany producenta je takzvany prodej ze dvora. Pii tomto
prodeji vyhleda sam spotiebitel prodavajiciho a koup¢ produktti probiha v hospodaistvi
zeméd¢lce. Pii tomto zpusobu prodeje je vSak zemédélec povinen spliiovat velké
mnozstvi hygienickych a bezpecnostnich podminek a mtze takto proddvat jen omezené
mnozstvi produkti. Dal$i moznosti prodeje pro zemédélce je prodej prostiednictvim
bedynek. Existuji dvé moznosti, jak bedynky mohou fungovat. Jednou z moznosti je, Ze
si zemédelec prodej prostfednictvim bedynek zajiStuje sam a dovazi tak cerstvé
potraviny piimo spottebiteli. Druhou moznosti je prodej prostfednictvim firem, které
bedynkovy prodej zajistuji. Prikladem takovéto firmy v Plzenském kraji je firma
Freshkos, ktera nakupuje jednotlivé potraviny od zeméd¢€lct a nasledné z nich vytvari
»kose®“, které nésledné rozvazi spotrebitelim. K dal§imu zplsobu piimého prodeje,
ktery zaZil v poslednich letech nebyvaly boom, mizeme pfitadit prodej na farmatskych
trzich. Farmaiské trhy se konaji ve vétsich méstech po celé Ceské republice, a to
v pravidelnych c¢asovych intervalech — tydennich, dvoutydennich ¢i mési¢nich.
Na farmatskych trzich nabizeji své produkty sami producenti a setkdvaji se zde se
svymi zakazniky. K posileni divéry zékaznikl byl sepsan Ministerstvem zemédé€lstvi
Kodex farmaiskych trhi, ktery zakaznikiim zarucuje, ze na farmaiském trhu zakoupi
vzdy Ccerstvé, kvalitni a domaci potraviny piimo od vyrobci. Instituci, ktera ma
na starost posileni divéryhodnosti farmarskych trhtt a provéfovani prodejct, je
Asociace farmatskych trhi, jez byla zaloZena v roce 2012. Pfi prodeji na farmaiskych
trzich se musi, stejn€ jako pfi prodeji ze dvora, dodrzovat piisné hygienické podminky,
které byly sepsany Statni veterinarni spravou Ceské republiky. Poslednim zptisobem
prodeje, ktery byl vtéto praci piedstaven, je prodej ve farmaiskych prodejnach.
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Farmarské prodejny byly zaloZeny jako reakce na uspéch farmarskych trhii. Zemédeélci
V tomto piipad¢ zastavaji pozici dodavateli Cerstvych potravin a farméaiské prodejny
pak tyto potraviny nabizi dale spotiebitelim. Ptikladem farmatskych prodejen v Plzni je
Farmaiskych obchod provozovany panem Poppem, zakladatelem farmarskych trht

v Plzni, a NaS grunt.

K ziskani konkrétnich informaci o farmarich a jejich ptimého prodeje byly provedeny
nestrukturované rozhovory. Prvni dotazovanou byla pani Velikova, ktera se zabyva
chovem ovci a vyrobou ovéich syrit pod znackou ,,Rekni syr. Syry jsou v soucasné
dob¢ prodavany prostfednictvim prodeje ze dvora. Po ziskani dotace, o kterou pied
c¢asem pani Velikova zadala, by ovSem chtéla své podnikani rozsifit, vyrabét syry
ve vétsim mnozstvi a ty nasledné prodavat na farmaiskych trzich v Nepomuku
a Blovicich, ptipadné i dodavat do farmatského obchodu v Plzni, kde by o mistni ov¢i
syry byl zajem. Dal$im producentem, se kterym byl veden rozhovor, byl vcelai pan
Tur¢. Ten prodava med ze dvora a také ho nabizi na farmaiskych trzich v Nepomuku a
Blovicich. Dalsi rozhovory, tentokrat strukturované, byly provedeny na farmaiskych
trzich v Nepomuku a Blovicich. Z téchto rozhovori vyplynuly naptiklad duvody, které
vedou producenty Kk provozovani zemédélstvi a k naslednému prodeji produktii
na farmatskych trzich. Za tyto divody lze povazovat piebytky, které zeméd€lcim
vzniknou pfi velké urodé, rodinnd tradice ¢i poptavka spotiebiteli po urcitych
produktech. Vedle prodeje na farmatskych trzich prodavaji tito farmati velice ¢asto své

vyrobky také prostfednictvim prodeje ze dvora ¢i ve svych vlastnich prodejnach.

Jako reakce na informace v rozhovorech, byly vytvoteny navrhy opatieni podporujicich
pifimy prodej zemédélskych produktl a rozvoj farmaiskych trhii. Problémem, ktery je
VvV souc¢asném zemédélstvi, je v€kova struktura pracovnikd v zemédélstvi. Jako feSeni
bylo navrzeno zpopularizovani mladé generaci studia zeméd¢lskych obort ¢i zfizeni
dalsich skol tohoto zaméfeni. Dal§im nedostatkem je malé mnoZstvi prodejctt mlécnych
vyrobkl, tento problém je moZné vyfesit rozsifenim produkce pani Velikové do takové
miry, kdy bude moci zajistit prodej na farmaiskych trzich. Jako dalsi v pofadi byla
navrzena vyjimka, kterda by umoznovala vcelatiim koupi cukru v obchodnich fetézcich
bez mnozZstevniho omezeni. Dale bylo navrzeno, aby kontroly na farmaiskych trzich
probihali castéji a kvalitngji. Poslednim ndavrhem, ktery by zvysSil navstévnost

farmatskych trh, bylo propojeni farmaiskych trhi s kulturni udalosti.
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Priloha A: Seznam regionalnich potravin Plzeiiského kraje

Tabulka ¢. 3: Seznam regionalni potravin Plzeniského kraje

Néazev potraviny

Vyrobce

Zbojnicky bok

¢esnekovy

Mrakovska

vrchovina

Jogurt bily
Grahamovy listovy
Satecek s orechovou
naplni

Prachenska

hnétynka

Medovina z Ceského
lesa S prichuti

chmele a zazvoru

Hrusky susené

Kapr uzeny

porcovany

PieSinsky Spekacek

Presinska klobasa

Pfirodni syr

Kysané mléko

Reznictvi — Pirnik

Zemédélské obchodni
druzstvo Mrakov

Josef Martinek

PEKO — Némeckova

Stredni Skola

Horazd’ovice

Ing. Jaroslav
Lstiburek

LUKRENA

Zpracovna ryb

Klatovy

Reznictvi a uzenarstvi

Herejk

Reznictvi a uzenarstvi

Herejk

Josef Martinek

Josef Martinek

Vitézna kategorie

Masné vyrobky tepelné

opracované

Masné vyrobky trvanlivé

MIlécéné vyrobky ostatni

Pekaiské vyrobky véetné

té€stovin

Cukratské vyrobky

Alkoholické a nealkoholické
napoje

Ovoce a zelenina

Ostatni

Masné vyrobky tepelné

opracované

Masné vyrobky trvanlivé

Syry (v€etné tvarohu)

MIlécné vyrobky ostatni

Rok vyhlaseni

2012

2012

2012

2012

2012

2012

2012

2012

2011

2011

2011

2011



Vikendovy chléb PEKO — Némeckova

Oriskovy rohli¢ek Zapadoceské

konzumni druzstvo
Susice

Purkmistr  tmavy LUKRECIUS

lezak 12° (21 sklo)

Kysane zeli Josef Krtis

Tolstolobik Zpracovna ryb
porcovany Klatovy

Sumaviagek Josef Martinek

Krchlebsky kola¢ Helena Konopikova

Dobransky Sekac Pivovar — restaurant
Modra hvézda

Pstruh uzeny, filet Zpracovna ryb

s kazi Klatovy

Détské parky Drubezatsky zavod
L e

Jablko odruda Julia Alimex Nezvéstice

Pekarské vyrobky

Cukrarské vyrobky

Alkoholické a nealkoholické
napoje
Ovoce a zelenina v Cerstvé

nebo zpracovatelské formée

Ostatni

MIéko a mlécné vyrobky

Pekaiské a cukrarské
vyrobky

Alkoholické a nealkoholické
napoje
Ostatni

Masné vyrobky

Ovoce a zelenina

2011

2011

2011

2011

2011

2010

2010

2010

2010

2010

2010

Zdroj: vlastni zpracovani (2013), podle Regionalni potravina (datum nenalezeno b)



Priloha B: Farmarsky kodex

Definice farmarskvch trhia

Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje
zemédélského a potravinarského zbozZi pro obéanskou verejnost, jejimz cilem je:

* podpora malych a stfednich zemédélskych péstiteld, chovateld, zpracovatelii a vyrobeil
potravin;

* zasobovani ob¢ant ¢erstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami prevazné ¢eského a
regionalniho pivodu;

* vytvofeni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského zbozi slouzi
k setkavani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezon€ a ptirodnim cyklim;

* 0zivit vybrané prostory meést a zlepsit jejich atmosféru.

Farmarské trhy se konaji ve vefejné oznamené Casové periodé, zpravidla pod otevienym nebem
a prodej na nich se fidi pfedem oznamenym a vyvéSenym trznim fadem, ktery vychazi ze
vzoroveho trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést.

Kodex farmarskvch trhua

Pfedmétem prodeje na Farmarskych trzich miize byt pouze zbozi, které tematicky
odpovida charakteru Farmarskych trhi a vychazi z ceské tradice, a to zejména z
tradice péstovani plodin, chovu hospodaiskych zvifat a vyroby potravinarskych
produkti.

Tento ,kodex farmaiskych trhi“ ma prispét k lepSi orientaci spotiebiteli, kde
zakladnim Kkriteriem musi byt pro spotiebitele jistota o pivodu, kvalité a hygienické
nezavadnosti nabizenych farmaiskych produkti.

1. Prodavané zbozi na ,,farmaiskych trzich* pochazi od farmaie nebo vyrobce potravin (dale
jen farmar), ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroji a je schopen
tento ptvod pii prodeji prokazat.

2. Farmare muze pii prodeji zastupovat jeho rodinny pftislusnik, nebo osoba, s kterou ma
farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéteni.

3. Provozovatelé farmaiskych trhl a farmati u nabizeného zbozi dodrzuji a splituji zakladni
legislativni poZadavky (mimo jiné www.Szpi.gov.cz; WwWw.SVSCr.Cz).

4. Provozovatel farmarskych trhii preferuje zejména farmarte, ktefi prodavaji zbozi z daného
regionu. O prodeji zbozi z ostatnich regionti CR, eventueln€ z piihrani¢nich oblasti
rozhoduje provozovatel.

5. V ramci tzv.“doplitkového prodeje mohou provozovatelé farmatskych trhii poskytnout
mista 1 jinym prodejciim. V ptipadé, ze se jednd o zahrani¢ni zboZzi je u néj nutné
oznacit zemi pivodu.


http://www.svscr.cz/�

6. Provozovatel ,,farmaiského trhu* ktery se hlasi k principiim ,,Kodexu farmaiskych trhti*
zajisti oznacCeni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejcii, ktefi
splnuji body 1 a 2 ,,Kodexu farmarskych trht*.

7. Provozovatel farmaiského trhu je povinen umistit znéni ,,kodexu farmaiskych trhia“na
viditelném misté pii konani farmaiskych trhi (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo na
kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

(Ministerstvo zemédélstvi, 20111)



Priloha C: Pocet farmaiskych trhi v jednotlivych krajich v #ijnu 2012

Tabulka €. 4: Pocet farmarskych trhi v jednotlivych krajich k fijnu 2012
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Zdroj: vlastni zpracovani (2013), podle Pavliny Honzu (c2012b)



Priloha D: Seznam otazek kladenych prodejcim na farmarskych trzich

Jaky je Vas sortiment?

Jak dlouho jiz farmatite?

Z jakého divodu jste zacal farmafit?
Jak cCasto jezdite prodavat na trhy?

Prodavate jen na téchto trzich nebo jezdite prodavat i do jinych mést? Pfipadné v jakych
dalSich méstech nabizite své zboZzi?

Musite platit za pronajem mista/stanku né&jaky poplatek? Pokud ano, v jakeé vysi?

Mate povinnost mit néjak specialné oznaceni vyrobek? Jsou né&jaké zvlastni pozadavky
na baleni, chlazeni, uchovavani Vaseho zbozi?

Mate né&jakeé certifikaty na Vas vyrobek ¢i osvédceni?

Navstévuji Vas kontroly?

Ptaji se Vas zékaznici na ptivod Vaseho zbozi? Nebo na néjaké dalsi informace?
Cim byste presvédeil potencionalniho zakaznika, aby si zakoupil Vas produkt?
Vnimate jako své konkurenty kamenné obchody/supermarkety?

Mate ve svém regionu néjakého velkého konkurenta?

Mate na téchto trzich konkurenta se stejnym/podobnym sortimentem? Pokud ano.
Bojujete mezi sebou néjakym zpisobem? Cenové, kvantitativné, kvalitativné?

Prodavate své zbozi i1 jinde neZ na farmatskych trzich?
Obménujete nekdy sviij sortiment?

Planujete do budoucnosti rozsifeni Vaseho sortimentu?

Jak ¢asto ménite vysi ceny? A v dusledku ¢eho?

Mate i jiny pfijem nez z prodeje VasSich vyrobkt?

Pobirate néjaké dotace?

Jste nékde zaméstnan na plny tvazek?

Pomaha Vam nékdo s farmafenim? Mate néjaké zaméstnance?
Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Jaky je Vas nazor na farmaiské trhy a jejich budoucnost?

(Vlastni zpracovani, 2013)
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Tato bakalatska prace je zamétena na piimy prodej zemédélskych produktt a farmaiské
trhy v Ceské republice pohledem producentd a prodejcti. V prvni ¢asti se nachézeji
informace o zemédélstvi v Ceské republice a v Plzefiském kraji. V nasledujici ¢asti jsou
popsany jednotlivé formy ptimého prodeje, které pouzivaji zeméd¢€lci k prodeji svych
produktd. Detailné je popsan prodej ze dvora, prodej prostfednictvim bedynek, prodej
na farmarskych trzich a ve farmatskych prodejnach. U jednotlivych forem prode;jii jsou
popsany jejich vyhody a nevyhody. Dalsi ¢ast se zabyva ptiklady konkrétnich
producentli, ktefi se orientuji na pfimy prodej zemédélskych produktd. Shrnuti
informaci o farmatich je zpracovano do SWOT analyzy. V posledni ¢asti jsou navrhnuta
opatfeni podporujici pfimy prodej zemédélskych produktii a rozvoj farmatskych trha.
Tyto opatieni reaguji na problémy zjiSténé z vlastniho Setifeni na farmarskych trzich a

z rozhovoru s producenty.
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HIKISCHOVA, L. Direct sale of agricultural products and farmers” markets in the
Czech Republic from the point of view of producers and retailers. Bachelor thesis.

Pilsen: Faculty of Economics, University of West Bohemia in Pilsen, 73 s., 2013
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This bachelor thesis focuses on the direct sale of agricultural products and farmers”
markets in the Czech Republic from the point of view of producers and retailers. The
first part contains information about agriculture in the Czech Republic and Pilsen
region. The following section describes various forms of direct sale which are used by
farmers to sell their products. Detailed descriptions are used for yard sale, box sale,
selling at farmers”™ markets and farm shops. The advantages and disadvantages of each
of these particular forms are included as well. The next part deals with the examples of
specific producers who focus on direst sales of agricultural products. The summary of
information about farmers is written in the form of SWOT analysis. The last part of the
thesis suggests several measures to support direct sales of agricultural products and the
development of farmers” markets. These measures respond to the problems which were
found out by means of my own research at farmers” markets and from the interviews

with producers.
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