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Jméno studenta: Radka Kokoskova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Marketingovy plan vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 4

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikadnim stupném:>

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’
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Predlozend prace svym rozsahem pfevys$uje pozadavky na BP, neni vSak pfili§ niro¢na na zpracovani
co do hloubky, jeji zaveéry jsou pro praxi okrajové a obsahuje celou fadu nepfesnosti. Finan¢ni Gdaje
uvedené v BP jsou neaktudlni, posledni za rok 2011. Prace obsahuje preklepy a nejasné formulace
prevzaté zfejmé z literatury - viz dotazy k obhajob&. K odborné strance: napf. metoda cenotvorby -
chybi konkrétni piiklad, zbylé podstrategie (kromé S-O) jako vystupy SWOT analyzy rovnéZ chybi,
"efektivnéjsi vyroba" str. 54 nemize byt marketingovym cilem podniku!... a dalsi.
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Otazky a p¥ipominky k blizSimu vysvétleni pii obhajobé:4

1. Vysvétlete podrobné pojmy "byznys plan" ze str. 11 a jeho za&lenéni z pohledu marketignové teorie
a dale pojem "uzitek spolenosti" ze str. 16.
2. Pro& maji vedouci pracovnici brét pfi formulovani cilti v ivahu "argoty zaméstnanct"? Str. 23

Y, /
V Plzni, dne 13.5.2013 St
Podpis hodnotitele
Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu 7CU a odiivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuped.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k blizSimu vysvétlent pti obhajobg — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipad plzeiiské Easti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipads chebské Easti fakulty: Hradebni
22 _ Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



