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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

DX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? nevyhovél

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Prace md za cil vykreslit nakupni podminky a chovani zékazniki venkovské lokality s vyuZitim
pozorovani i dotazovani (vlastniho dotaznikového Setfeni). O analyze obchodni vybavenosti mista i
okoli nelze v pravém slova smyslu hovofit, i tak ale cil prace je do ur¢ité miry naplnén. Velmi
pozitivné 1ze hodnotit obsah teoretickych vychodisek, autorka spravné zatadila problematiku néstrojt
marketingu maloobchodu jako faktoru, ktery ovliviiuje chovani zakaznikd. V praktické ¢asti jde o
popis stavu a vysledkd dotaznikového $etfeni. Vyhrady je nutno mit k formulacim, jazyku prace,
gramatickym chybam resp. pfeklepim, vétam s nesouvislym textem - viz téZ otdzky. Prace jich
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obsahuje nepfijatelné mnoZstvi, nutno opravit. V potadku je text autorkou pfevzaty, nedostatky trpi
vlastni text autorky. Doporucuji autorce vyuzit korekturu.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

S.24 - "...spotiebni druzstva se v soutasné dobé roz§ifuji i mimo okresy"... nutno vysvetlit.

TamtéZ - "...druZstva se vystavuji..." - 2?? Nazev COOP konzum, pak vyklad o centrale nakupni

aliance COOP Centrum a COOP Morava - nutno vysvétlit. "Vyhodné a spoleéné velkoobchodni zbozi
..." = 222 Vztah ZKD Plzeit a ZKD Susice - viz text dole na s. 24.

Pro¢ se vietnamsti obchodnici "vyskytuji" (autorka nenalezla jiny vyraz?) v okoli skol?

S.26 O jaky hypermarket Tesco se jedna?

S. 30 - Jaka je vypovidaci Grovei textu pod tabulkou 4? Co pfinasi oproti idajim v tab. 4? Co

znamena pteskupeni diskontniho fetézce Plus a Penny?

Pro¢ neni supermarket Billa pro Zddnou domacnost v Hradku preferovanym nakupnim mistem?

Jak miizete srovnavat potadi fet€zcll a linif podle trzeb s pofadim prodejen dle vydaji za potraviny?
Graf ¢.3 - Tesco SuSice 41 %, text - Tesco 43 % - o jaké prodejny jde v druhém piipadé?

Co bylo kritériem pro uréeni hlavniho ndkupniho mista? Zajimavost? - viz s. 34 nahore.

Text na s. 34 dole je opakovanim pfedchoziho textu (..."se da také zjistit")

Grafy 4 a 5 neumoziiuji srovnéni s vysledky Incoma (uvedené na s. 35)

S.36 nahote - kdo nakupuje v COOP Hradek 1x tydné&? Jeho zakaznici? Obyvatelé Hradku? Ti, co
COOP v Hradku preferuji? Obdobné u Tesco Susice.

V grafu 6 - skupina "jinde" 33% méné &asto resp. 67 % nékolikrat do tydne neodpovida textu nad
grafem - zde 33 % pfifazeno Globusu v Plzni a 67 % Kauflandu v Klatovech. Ziejmé nespravné
interpretovana kombinace zjisténi z uzaviené a oteviené otazky.

Graf €. 7 s. 37: Nazev grafu naprosto zmate¢ny!!! V pfedchozim textu jde o respondenty preferujici
nakup v Susici!!!

S.38 - Jak souvisi vysledky grafu 9 s uvozujicim textem nad grafem?

Autorka ziejmé souhlasi s tvrzenim ve zdroji 36, Ze vyhodou vietnamskych prodejen jsou nizké ceny.
Muize dolozit? Napt. z vlastni zkuSenosti?

S.39 - co obsahuje drobny sortiment.

S.41 Definujte vlastni znacky obchodnika (private labels). Kdo vyrabi produkty proddvané
v prodejnéch skupiny COOP pod znackou COOP Klasic nebo COOP Premium.

V jakém vyznamu autorka pouzivé oznaceni "konzum COOP"?

Jsou vysledky v grafu ¢. 13 Setfenim avizovaného povédomi o COOP. Jde navic o "fetézec"? Co se ve
skuping COOP oznacuje terminem fetézec, fetézcovy?

S.42 - Kde nakupuje zbyvajicich 91% nepotravinai'ské zbozi?

V Plzni, dne 22.5.2012 Podpis hodnotitele

Posudek odevzdejte spolu s bakala¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



