FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA . x
hodu a sluzeb

2APADOTESKE Katedra marketingu, obchodu a slu

UNIVERZITY

V PLZNI

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Jana Slamova

Studijni obor/zaméfeni: MoC

Téma bakalaFské prace: Nékupni chovani zakazniki na ¢eském venkové
Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Cechurova

Podnik — firma: FEK ZCU
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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' nevyhovél

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaniho stupné:?

Predkladana bakalaiska prace se zabyva nakupnim chovanim zakaznikl na ¢eském venkové.

V teoretické ¢asti je vymezeno nakupni chovani, maloobchod a maloobchodni marketing. Teoreticka
¢ast je pomerné dobfe zpracovand, misty je viak text nekonzistentni a véty/odstavce na sebe moc
nenavazuji. Jednotlivé kapitoly nejsou &islovany, coZ znesnadtiuje orientaci v textu. Autorka se
dopousti ptehnaného pouzivani zdroje 2, text misty hrani¢i s vypisky. V textu se objevuji nepfesné
formulace napf. vznik vlastnich znadek str. 16. V textu jsou preklepy a cely text pisobi, jako by si ho
po sobé autorka nepieletla - osamocené titulky obrazku ¢i nadpisy, nejasné véty. Ne veskeré teoretické
podklady jsou vyuzity v praktické &asti napf. vétsina P marketingu maloobchodu; kategorie
"vietnamska prodejna" nenf zminéna v teoretické ¢asti. V ramei dotazniku bylo ziskano 32
respondentd, vysledky jsou prezentovany nevhodné ve formé %. V ¢asti vénované vyhodnoceni
dotazniku jsou prezentovany duplicitni informace - objevuji se nékdy zbyte¢né grafy s komentafem,
ktery neni pfidanou hodnotou ani nema charakter hlubsi analyzy, ale je pouhym popisem grafu véetné
doslovného uvedeni vysledkil. Grafy tedy v této ¢asti nemaji prakticky vyznam, misty plisobi jako
umélé natahovani textu napf. graf &. 1, 13 nebo 14 zobrazujici odpovéd’ typu ANO/NE, v textu chybi
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vyvozeni jakychkoli zavért & myslenek. Grafy jsou v n&kterych ptipadech nepiehledné a neni jasné
velikost celkového poctu respondenttl (tu si €lenaf musi dohledavat a domyslet) napi. graf 5 nebo 6 -
bylo by vhodné uvést absolutni hodnoty misto procent a podrobné&ji popsat, jinak se absolutné méni
vypovidaci schopnost vysledkt (napt. do Coopu hradek chodi 1 respondent jako do hlavniho
nékupniho mista - v textu je u€inén zavér, Ze respondenti chodi do tohoto obchodu kvili jeho
blizkosti).

Hlavnim nedostatkem prace je jeji rozsah - pfevedenim na normostrany ma text délku 31 stran, coz
piiblizné odpovida tfem &tvrtinim minimalniho rozsahu prace. Z tohoto diivodu hodnotim praci
stupném "nevyhovél".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobg:*
Jaky ma vliv internet na zasilkovy obchod?

Z obr. 3 vyplyva, Ze diskontni prodejna je charakterizovana nizkou cenou a nizkou kvalitou. Produkty
Lidlu vSak n&kolikrat vyhraly v anketdch zamé&fujicich se na kvalitu potravin typu D-Test - jak je to
mozné?

Z tab. 2 plyne, Ze pouze v Bille a Penny Marketu probihaji soutéZze, je tomu skuteéné tak a ostatni
fetézce soutéZe nevyuzivaji?

Prepracujte grafy (napt 5, 6) a prezentujte vysledky dle po&tu respondenttl v jednotlivych sloupcich,
komentujte, zda je mozné z vysledki uinit zavéry, pokud ano, jaké?
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Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.
2 Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



