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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:?

Téma prace je zaméfené na aplikaci event marketingu. Sledovanym eventem je Vitani prvaka, které
organizuje Students life o.s.

Autorka stru¢né popisuje event a event marketing a vlastni akci. Pro zhodnoceni eventu realizovala
vyzkumné Setfeni s pomé&rné velkym po&tem respondentti z cilové skupiny a jednotlivé polozky
prezentuje jen ve vyjadfeni odpoveédi v procentech.

Na s. 30 mne prekvapilo, Ze sponzoring je jen Gstni - jak je to potom z hlediska dani darca? Dale
piedimenzované asi mélo byt poddimenzované?

V nasledné kapitole €. 5 se &aste¢né vracime k teorii projektového managementu a seznamujeme se

s navrhy na zlepSeni eventu. Autorka sice vypracovala variamty rozpoétu, s. 59 - 63, ale ne zcela
odpovidaji soucasnym rozmériim akce. Realistickd verze obsahuje sponzoring, granty a spoluicast za
160 tisic K&, a to povazuji za nerealné vzhledem k poslani akce. Nicméné navySeni vstupenek

s vylepSenim programu dévaji prostor pro zkvalitnéni akce, coZ autorka navrhuje. Dobfe upozoriiuje i
na havni riziko - konkurenéni akci a termin a stejné tak i na potfebu zmény pravidel pro splnéni
soutéZe. Z celé akce na mne piisobi to, Ze jde o zdbavu na prvnim mist& a spojeni se ZCU je moZna
spide vyuzitim ZCU v Plzni k realizaci akce.

Nenasel jsem www stranky sdruZeni, ale naopak na YouTube zdznam akce z roku 2011.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Kdo povoluje informovani na 7CU (plakaty aj.) a jak je akce formalng vedene k ZCU v Plzni?

Jak je v CR mozny sponzoring z hlediska platnych datiovych zakond?
Muize mit sdruzeni. zisk?
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V Plzni, dne 13. 5. 2013 Podpis hp%titele

Metodické pozndmky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
? Struéné zditvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé a tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU ~ v ptipadg plzeiiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripad® chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorudnim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



