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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném:' velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:?

Prace pfedev§im doklada schopnost autora aplikovat teoretické poznatky ze studia a literatury na
praktickou ¢innost vybrané firmy. Svédéi i o piehledu autora o praktickych otazkach, jeho schopnosti
samostatné s vyuzitim zdroja zadany problém zpracovat.

ProtoZe je tématem préce strategie prodeje, méla byt vice rozpracovana &ast vénovana distribuci a
podpofie prodeje. Pfipadné vyjasnén vztah mezi prodejni a marketingovou strategii - viz otazka. At tak
¢i tak, lze polemizovat se zafazenim SWOT analyzy do zavéru prace!

Pres uvedené a dalsi vyhrady prace odpovida pozadavkim kladenym na tento stuperi kvalifikadni
préce.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jak chépete vztah mezi prodejni a marketingovou strategii, jejich obsah.

Kam se fadi SWOT analyza? Co je jejim smyslem?

}%’/m MiNhié /
V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupei.
% Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥Fe (pro rozeznani
originalu).



