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Jméno studenta: Markéta Pezlova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podnikova strategie vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: doc.Ing.P.Cimler,CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clen&ni préace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

IO

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace prezentuje vybranou firmu a jeji strategii na trhu. Opira se o teoreticka vychodiska i praktické
poznatky a firemni data. Jde o souhrnnou studii zahrnujici jak problematiku marketingu, tak i logistiky
a financi. Poskytuje tak uceleny pohled na firmu. Autorka tedy splnila poZadavky kladené na tento
stuperi kvalifikacni prace - prokédzala schopnost aplikovat teoretické znalosti, pracovat se zdroji,
pouZzivat adekvatni metody. Vytknout 1ze jen formulaci zavéri, z kterych nevyplyvaji doporuceni resp.
zhodnoceni (obsazené ale v ¢ésti 3, 4 a 5). Prace miZe byt dobrym zakladem pro zpracovani
marketingového planu resp. komunikaéntho planu firmy. I v tom spoéiva pfinos prace.
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Otdzky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak se projevuje charakter (Cinnosti) firmy ve finanénich ukazatelich?

V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodngtitele

Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnste niZe pti odéivodnéni
Klasifika¢niho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikatn{ stupefi.

? Strugné zdiivodneni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

% Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobs — dv& az t¥i otazky.

Posudek odev%dejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v pipads chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



