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Jméno studenta: Markéta Pezlova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Podnikova strategie vybrané firmy

Hodnotitel — oponent: ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Podnik — firma: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovéani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaniho stupné:?

Préce piedstavuje pomérné ucelenou prezentaci strategie stavebni firmy. Jde o praci dobre
strukturovanou, prehledné psanou, dokumentujici vyuZiti teoretickych poznatki a znalosti ze studia
v praxi. Cil prace je deklarovan oviem jako marketingova strategie, bude nutno u obhajoby vyjasnit
pouzivani pojmi podnikova a marketingova strategie i to, pro¢ je sou¢asti textu ¢ast 4 - Finanéni
analyza a jaky je jeji vztah ke strategii firmy. Prace obsahuje i ndvrhy zmén - zde nejen v oblasti
marketingu. Prace spliiuje pozadavky kladené na tento stupen kvalifikacni prace.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:3

Povazujete opatieni v oblasti kvality zamé&stnancti a organizaéni struktury za opatfeni v marketingové
strategii? - viz posledni véta Zavéru s. 51
Je navrzen slogan spole¢nosti?

(%nm'/m /
V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeii.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



