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Akademicky rok 2012/2013
Jméno studenta: Roman Jidl
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Komunitni weby a jejich vyznam pro marketingové
aktivity firem

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zapadodeska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Uroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

(I

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupndm:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autor pfedkladané prace prokézal vybornou schopnost téma uchopit na zaklad& feSer§e odborné
literatury, zdroji publikovanych soukromym sektorem i vlastnich zkuSenosti. Teorie je vhodné
propojena s praxi. Autor peclivé analyzoval aktivity konkurentd vybrané firmy a z nich vyvodil
relevantni zavéry pro zkoumany subjekt, pro ktery samozfejmé definoval i cilovy segment. Velmi
vhodné autor pouzil k osvétleni této problematiky i tzv. personu. Az na zcela ojedinglé gramatické
chybicky jde o pfiklad toho, jak by bakalatska prace méla vypadat. Praci hodnotim jako vybornou.
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Otazky a pripominky k bliz$imu vysvétleni pii obhajobé:4

1. Na strang 22 pi3ete, Ze Google+ ma oproti konkurenci vyhodu v tzv. funkcionalitach. O co presné
jde?

2. Prosim, kvantifikujte cile pro Vémi navrZenou stranku na nésledujicich 6 mésict (sta¢i koncové
hodnoty).

3. Prosim, vysvétlete vypodet aktivity na konkurenénich strankédch b&hem tydne (Piiloha C).

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodnotitele

?wvfff

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodn&te niZe pii odiivodn&ni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otézky a ptipominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléatskou/diplomovou praci na sekretari4t Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v piipadé plzefiské asti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v piipadg chebské asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



