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Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zipadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvi]:

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat

X

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou préci klasifikadnim stupném:? velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Ptedkladana bakalaiskd prace se zaméfuje na velmi aktudlni problematiku osobni vlakové pfepravy na
trase Praha—Ostrava, na které panuje mezi jednotlivymi pfepravei konkurenéni prostiedi. Po
teoretickém uvodu (ve kterém autorka vhodné cituje i zahraniéni zdroje) nasleduje praktickd ¢ast—
mystery shopping. Vysledna zjisténi jsou velmi zajimava a pfinosna. Urovei prace sniZuje na
nékterych mistech mens$i srozumitelnost (resp. nepiehlednost), pieklepy ¢i méné odborny jazyk.
Systém hodnoceni by (ptid&lovani bodi, vahy kategorii) by si zaslouzil detailngjsi vysvétleni. Prace je
vSak celkové kvalitni, pfinosna s hodnocenim velmi dobra.
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Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1. Vysvétlete, prosim, systém p¥idélovani boda jednotlivym kategoriim.
2. Jakou roli ve Vami zkoumané problematice hraje rozsifeny marketingovy mix?

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodnotitele

W

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte nize pti odivodnéni
klasifikaéniho stupng.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti.

? Strugné zditvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pfipominky k bliZ&imu vysvétleni pti obhajobs — dv& a t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakala¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadg plzetiské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



