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Jméno studenta: Markéta Kuzelikova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalaiské prace: Komunitni weby a jejich vyznam pro marketingové
aktivity firem

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zipadoleska univerzita v Plzni

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupng:’

Tématem predkladané bakalaiské price je vysoce aktudlni problematika vyuZiti tzv. socidlnich médii.
Autorka pro ziskani dat spolupracovala s pfedni spole¢nosti v oboru — firmou Soucialbakers, resp.

s jeji plzetiskou pobo&kou, analyzu viak vlastnim pfi¢inénim posunula vpied. V préci je vyborné
propojena teoretickd i prakticka ¢ast, autorka se zdaleka neomezovala jen na vyuZiti Cesky psané
literatury, ale vhodn& pouZivala i materialy respektovanych zahrani¢nich autort a instituci. Vyjimeeny
je i ptinos — kromé& objektivniho hodnoceni vybrané kampané (i kampani konkurencnich) autorka
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sama navrhla koncept online aplikace vétent jeji grafické obdoby, kterd je vyuZitelna v praxi. Ocetiuji
autordinu aktivitu, pili i dosaZené vysledky. Celkové jde o vybornou praci.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:4
1. Existuji podle Vaseho nazoru n&jak4 rizika spojend s vyuzivanim Facebooku (z pohledu firmy i
zékaznika)?

2. Lze podle Vaseho nazoru ve zkoumaném produktovém segmentu dosahnout vyznamné miry
diferenciace?

V Plzni, dne 14. 5.2013 Podpis hodnopitt;le

i iy

{
{

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste sadal/a do Portélu ZCU a odivodnéte nize pti odivodnéni
klasifikagniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.

3 Strutné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otéazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvg az tii otazKy.

Posudek odevzgejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiske gasti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipad® chebské asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originélu).



