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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovéani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilu prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupném:'
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Cil préce je podrobné a strukturované uveden na s. 8. Obsah prace je piili§ podrobny.

V kapitole ¢. 2 nas autorka struén& seznamuje s marketingemna internetu se zaméfenim na socialni
sit&, kdy ale na prvnim mist& pouZiva pojem komunitni web. Pro&? Facebook je firma z USA s akciemi
na burze, jak je tedy komunitni? Vlastnicky a z hlediska legislativy asi ne, a tuto poznamku zde
postrddam. Naopak kladn& hodnotim, Ze se autorka opira o aktualni statistické udaje pfi popisu
cilovych skupin, jejich ¢innosti na internetu atd. Dale jiz bliZe popisuje ptimo Facebook, profil,
skupinu, stranku, aplikace a dle Bednaie (2011) i typy uzivateld. Nasleduje kratké pojednani

k marketingu na Facebooku, kde mohlo byt pouZito vice zdrojt, jejich porovnani apod.

Naésleduje prakticka &ast s analyzou prezentace Staropramen na Facebooku. Zajmavé je pojednani

k mife zapojeni na s. 44-46 s naslednym komentafem k reakcim na ptispévky, protoZe oboji ma vztah
ke specifikiim marketingu na sociélnich sitich, coz graduje na s. 49.

Kapitola &. 5 je jiz pfimo zamé¥ena na konkrétni komunikaéni kampai. Nésledné stranky je mozné
doporuéit jako pfipadovou studii pro pfedmét Marketing na internetu.
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Nasleduje inovativni navrh hry, ktery je logicky, ale nemohu jej plné posoudit, protoZe nemame ktomu
dostatené informace z praxe v tomto specifickém zaméfeni a museli by jej posoudit marketingovi
odbornici pfimo z firmy Staropramen.

Vzhledem k zpracovanému inovativnimu navrhu se pfiklanim k hodnoceni vyborné.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé’::3
Jak vnimate z hlediska marketingu v této oblasti spojeni Gambrinusu s fotbalovou ligou? Je to i

vyhoda pro Facebook?
M4 smysl propojovat Facebook (stranku firmy) s e-shopem napt. pro darkové predméty?

5
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
% Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
® Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé aZ tii otédzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldtskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v p¥fpadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v piipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



