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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Aneta Khasova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakala¥ské prace: Rozvoj a moznosti internetového obchodovani v Ceské
republice

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zapadoceska univerzita v Plzni

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clendni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vet, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

X

Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:2 velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka pfi zpracovani bakalafské prace prokazala dobrou schopnost téma prakticky uchopit. Ocenuji
pouZit{ zahrani¢nich informaénich zdrojii. Velmi netradi¢né autorka pfistoupila ke srovnani nékolika
stath (respektive zemi) z pohledu tirovng vyuZiti nastroji e-commerce, které je velmi zajimavé a
pohliZi na elektronicky obchod z perspektivy, ktera neni uplné b&zna. V praci se vSak setkdvame

s diléimi nepfesnostmi (napf. "s rostoucim obratem zakonité roste pocet nakupujicich” (str. 24),
pieklepy ¢&i gramatickymi chybami. Vzorek respondentii je sice dostateény z pohledu jejich celkového
po&tu, nicméné jeho vnitini struktura (zejm. v kontextu se stanovenymi cilovymi skupinami) je
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nevyrovnana. Nicmén& komplexni vystup je pouZitelny a vypovidaci hodnotu — pfi respektovani jeho
omezeni — ma. Analyzovany vzorek zahrnuje tfi velké e-shopy, které se ve vysledném celkovém
hodnoceni projevily jako velmi podobné, autorka se vSak pokusila mezi nimi nalézt jisté diference.
Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou.

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé’::4

1. Jakymi dal$imi metodami lze zhodnotit irovei komunikace ze strany e-shopd?
2. Jaké trendy 1ze podle Vaseho nazoru olekavat v oblasti B2C e-commerce?

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodn&te niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupng.

% Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupei.

* Strugné zditivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& a tfi otdzky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalétskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pripad® chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



