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Jméno studenta: Aneta Khasova

Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Rozvoj a moznosti internetového obchodoviani v Ceské
republice

Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobfe

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:>

Mezi silné stranky této bakala¥ské prace patfi napiiklad srovnani Geské a zahrani¢ni e-commerce, které
studentka na zakladg fady riznych zdroji samostatné zpracovala. Také dotaznikové Setfeni bylo
zpracovano pomérmné kvalitng, studentka naptiklad srovnévala zjisténé udaje i s daty Ceského
statistického tfadu.RovnéZ zhodnoceni trovné vzorki internetovych obchodi je detailni, ackoliv
zaloZené pouze na subjektivnim nazoru studentky. Kladné lze hodnotit i velké mnoZstvi pouzitych
zdrojti. Pro v&t3i prehlednost bych viak doporugila usporadat data v grafu sestupné, nikoliv ndhodné.
Hodnotu prace do jisté miry snizuje i hovorovy jazyk. Jako nejslabsi ¢ast prace hodnotim navrhy na
mozna zlepseni, které jsou obecné a povrchni.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

V préci se zaméFujete zejména na segment zdkaznika do 35 let. Nicméné velky potencial a pfedevsim
relativné vysokou kupni silu maji lidé star3i. Identifikujte specifika jejich ndkupniho chovéni a na
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prikladu vybraného e-shopu navrhnéte takova opatieni, kterd by skupinu zékaznikti "50+" oslovila a

piiméla je k v&tsim/Castéjsim ndkupim.
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V Plzni, dne 14. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalé¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipads plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzedt 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznéni
originalu).



