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Jméno studenta: Lucie Gregorova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketingovy plan firmy CORTIS Consulting, s. r. o.
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zapadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 1

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

/N

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupng:®

Zpracovanim predklddané bakalaiské prace autorka prokazala dobrou schopnost uchopit téma a na
zékladé reSerSe zdrojti informaci i rozhovort se zastupkyni firmy aplikovat problematiku
marketingového planovéni do praxe. Rezervy se v8ak vyskytuji v oblasti definovani cild. Praktickd
¢ast textu také obsahuje nekteré dil¢i nedostatky, napt. chybi blizsi udaje o spole€nosti jako obrat a
zhodnoceni vyznamnosti jednotlivych ¢asti produktového portfolia z pohledu trZeb, které by byly
velmi cenné. Nékteré analyzované prvky makroprostiedi (napt. inflace ¢i zmifiovana koup&schopnost)
pak nejsou doplnény vysvétlenim transmisniho mechanismu, kterym by mély pisobit (pisobi) na
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firmu. Celkové je viak prace velmi p&kna s vyslednym hodnocenim velmi dobte. Vysledné hodnocent
bakalafské prace bude pfedmétem jednani zkuSebni komise.

svvr

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:4

1. Jakymi zptsoby je mozné sledovat ceny konkurence?
2. Na jaké trovni se pohybuji mzdy obchodnich zéstupcti (rdmcove, napt. dle serveru Jobs.cz) na
daném trhu?

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodngte niZe pi odiivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripad& plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznéani
originalu).



