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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k FeSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném:1 velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Studentka si jako cil prace vyty&ila pochopent teoretickych poznatkt a jejich naslednou aplikaci pri
sestaven{ marketingového planu. Jedna se o Siroce koncipované téma, jehoZ naplnéni v rdmci
bakalé¥ské prace je relativné ndroéné, nebot’ neni mozné provést dtkladng vSechny analyzy potfebné
ke kvalitnimu posouzeni stavajici situace a naslednému stanoveni navrhi zlep3ujicich opatieni. To je
piipad i této bakalafské prace. Podobné i jednotlivé névrhy by mohly byt konkrétngjsi (napf. mohla
studentka navrhnout postup, jakym by firma zji§tovala ceny u konkurence & mohla detailné
naplanovat Gi¢ast na navrhované konferenci).

Na druhou stranu je tieba ocenit, Ze studentka neopomnéla ani néstroje rozsiteného marketingového
mixu, uvadi SWOT matici s navrhovanymi strategiemi, zamysli se nad riziky navrhovanych opatfeni
apod.




: , FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA
ZAPADOEESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI

My

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

1. Piedstavte, jak konkrétné by mél presvéd&ivy obchodni zastupce vzbudit diivéru u zakaznika
jakoZto soukromé firmy (viz str. 51). Uved'te naptiklad, jaké apely by mél vyuZit. Zamyslete se v této
souvislosti také nad tim, zda je moZné potencialni zékazniky segmentovat podle pfedem danych
kritérii.

2. Jakym jinym zptisobem je mozné zjistit spokojenost zaméstnanct se stavajici situaci ve firme?
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V Plzni, dne 13. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupen.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliZ§fmu vysvétleni pfi obhajob& — dvé a tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzeiiské asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pripadg chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



