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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, urovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre
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Struc¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné:

Cil prace byl formulovan jasné a konkrétné a lze konstatovat, Ze byl uspésné naplnén. [ pfes nize
uvedené pfipominky je z prace zfejmé, Ze se student hodnocenim bank detailné zabyval, dokézal i
vhodné aplikovat teoretické poznatky v praktické ¢asti prace. Nicméné by bylo vhodné, kdyby student
sva jednotliva zjisténi demonstroval pfimo v praci (pokud ne pfimo v textu, tak alespon v piiloze).

Z textu bakalafské prace sice vyplyvaji nekteré charakteritistiky, samostatny komentar (nebo alespori
detailni bodové hodnoceni) ke kazdé z bank by hodnotu prace podstatné zvysil. Navrhovana
doporuceni jsou formulovéana pouze v obecné roviné. Student nepracoval se zahrani¢ni literaturou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobg:®
1. Vyberte si jednu banku a na zaklad€ poznani jejich konkrétnich sluzeb formulujte vhodna opatfeni
v rAmci mobilnfho marketingu.

2. Pfedstavte komisi detailni analyzu webovych stranek jedné vybrané banky, véetné VaSeho
bodového hodnoceni a jeho zdivodnéni.
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V Plzni, dne 15. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§fmu vysvétleni pfi obhajobé — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani

originélu).



