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B) Metodicky postup vypracovani prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Hlavni cil prace studentka spatfovala v provedeni situaéni analyzy a doporuceni zmén soucasné
strategie, coZ bylo naplnéno. Kladi& hodnotim zejména Siroké spektrum pouzitych informacnich
zdrojii, oviem zcela chybi zdroje zahrani¢ni. Za zdafilou lze povazovat analyzu ekonomického
prostredi, stejné jako podrobnou SWOT analyzu. RovnéZ s navrhy jednotlivych zlepSujicich opatreni
Ize souhlasit, zejména navrh propagace formou FlashMob je kreativni a jist¢ v praxi vyuZitelny.

Je viak tieba upozornit i na nékteré nedostatky prace. BP neobsahuje zadny vlastni prizkum studentky
(nepovazujeme-li za n&j struény popis konkurentit), a¢koliv napiiklad podrobny priizkum
konkureénich aktivit by byl ptinosem i pro firmu samotnou (nejvétsimu konkurentovi je vénovano
necelych 7 Fadek textu). Podobné i analyza socialniho prostiedi by mohla byt detailngjsi. Studentka
sice uvadi vybrané &iselné udaje, aviak bez vysvétleni jejich vlivu na zkoumany podnik, postradam
(alespoit) ivahy nad vlivem kulturniho prostiedi, které jisté vybér nabytku znaéné ovliviiuji. Jako dalsi
slabou stranku hodnotim absenci néstrojii rozsiteného marketingového mixu. U cenové politiky bych
ocenila konkrétni ptiklad kalkulace prodejni ceny, nemohu rovnéz plné souhlasit s uvadénym
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srovnanim cen na p¥ikladu posteli. U tohoto produktu (dvoultizkova postel z borovicového dieva)

existuje jists fada riiznych variant a bez blizgfho rozboru neni spravné srovnavat pouze kone¢nou
prodejni cenu.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:®

1. Na stran& 35 zmifiujete firmu Hapen, s.r.0. jako nejvétsiho konkurenta. Proved'te detailn&jsi analyzu
aktivit této konkurenéni firmy, nejlépe ve struktute dle jednotlivych néstrojti marketingového mixu.

2. Zamyslete se nad konkrétnimi kulturnimi faktory, které zkoumanou firmu ovliviiuji. Je napiiklad
mozmné rozdélit zakazniky do jednotlivych segmentd podle vkusu & preferenci (nebo jinych kritérif)?
3. V maloobchodé se marketingovy mix standardné rozgituje o dalsi "P". Stru¢né je aplikujte na firmu
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V Plzni, dne 13. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupen.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu S - 10 veét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipads plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorucnim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



