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Jméno studenta: Marek Cech

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafské prace: Plan marketingu na internetu pro konkrétni firmu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zapadocfeska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

(Y

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Autor predkladané prace prokazal unikatni schopnost uchopit téma a ve spolupraci se soukromym
sektorem jej zpracovat zpiisobem, ktery se vymyka b&znym standardiim. V podstaté se jedna o
profesionalni dokument, ktery je beze zbytku aplikovatelny v praxi a méa potencial pfinést vysledky.
At uz jde o zpracovan{ literarni rederSe a préci se ziskanymi poznatky, naprosto vyjime¢nou realizaci
uzivatelského testovani webu ¢&i autorovo "marketingové mysleni, které ma drive", jde o naprosto
vyjime&nou praci, kterou nelze hodnotit jinak neZ jako vybornou.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob«'::4

1. Jakou roli hraje pro Vami zkoumanou firmu dany web z pohledu jejiho produktového portfolia?
2. Jaky je podle Vaseho nazoru idedlni podil vracejicich se navstévnika?
3. Jaky navrhujete mix z pohledu zastoupeni zdrojti navstévnosti?

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodr;(?itele
Aom 1,44
4N )

Metodické pozndmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odivodn&ni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Struené zdfivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajobg — dv& aZ tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pripad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



