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Uvod

Kultura tvoii nedilnou soucast lidského zivota, poméaha spoluvytvaret lidskou identitu
a podili se na tvorbé spolecnosti uznavanych a respektovanych hodnot. V poslednich
letech roste poptavka po kulturnich akcich i kultufe obecné, coz se projevuje v riznych
sférach ekonomiky. Také oblast kulturniho turismu nabyva na dualezitosti, s ¢imz je
spojena zvySend potieba kvalitntho managementu. Pravé tato sféra skytd moznost
zajimavych pracovnich piilezitosti pro absolventy piibuznych ekonomickych obort,
¢ehoz by autorka rada vyuzila pii volbé svého budouciho povolani. Pii tvorbé
bakalarské prace se rozhodla vyuzit svého kladného vztahu k méstu Ostrovu

a Détskému filmovému a televiznimu festivalu Oty Hofmana.

Hlavnim cilem prace je provedeni analyzy nabidky kulturnich akci ve mésté Ostrov
anasledn¢ s pomoci ziskanych poznatki z teoretické¢ casti urCit konkrétni dopady
zvolené kulturni akce (tj. Détského filmového a televizniho festivalu Oty Hofmana) na
misto konéni, jeho obyvatele a komer¢ni sféru. Dil¢im cilem bylo provedeni reSerSe
literatury na téma prace, definice zdkladnich terminti, vymezeni problematiky a zminéni
dopadt kulturnich akci v riznych oblastech. Poslednim dil¢im cilem je pfiblizeni

strategie vetejné podpory kulturnich akci v Ostrové.

Samotna prace se sklada z teoretické a praktické Casti. V teoretické Casti, kterd zahrnuje
kapitoly 1-3, jsou na uvod definovany zakladni pojmy, v kapitole ¢. 2 je kratce
vénovana pozornost produktu kulturnich organizaci. StéZejni cast teoretické Casti
ptredstavuje kapitola €. 3, ve které jsou zevrubné rozebrany dopady kulturnich akei na
rizné oblasti. Nejprve jsou predstaveny dopady kulturnich akci obecné, vcetné jejich
Clenéni z nékolika uhlt pohledu a nasledné jsou vyjmenovany dopady kulturnich akci
s jejich pfesahem do oblasti ekonomiky, cestovniho ruchu, socidlni oblasti a image
a identity lokality. Praktickou ¢ast tvoii kapitoly 4-6, které se jiz zabyvaji kulturou ve
mésté¢ Ostrov na Karlovarsku. V kapitole 4 je kratce predstaveno samotné meésto
jako dgjiste kulturnich akci, véetné bliz§iho popisu konkrétnich nejvyznamnéjsich akei
ajejich vlivu na mésto. Kapitola ¢. 5 se vénuje Détskému filmovému a televiznimu
festivalu Oty Hofmana, je zde zminéna jeho historie, statut a v nékolika podkapitolach

charakterizovany konkrétni dopady na mésto Ostrov a jeho obyvatele. Posledni kapitola



se zabyva strategii vefejné podpory kulturnich akci ve mésté, jmenuje formy podpory,

podporované subjekty a v zaveru pfinasi celkové shrnuti a ndvrh opatfeni do budoucna.

Prace je kompilatem vyuzivajici anglosasky pfistup k metodologii a harvardsky styl
odkazovani, v pfipad¢ internetovych zdrojii je vyuzito pozndmek pod carou. Pro
zpracovani teoretické c¢asti byly vyuzity odborné publikace a ptipadové studie
zabyvajici se danym tématem. Ve vétSiné piipadt bylo Cerpano z cizojazycné literatury
anglosaského puvodu. Praktickd ¢ast se zaklada na informacich ziskanych z vetejné
pfistupnych internetovych zdroji (pfedevS§im z webovych stranek jednotlivych
organizatord kulturnich akci) a z internich materiald Domu kultury Ostrov, které byly
uveiejnény se souhlasem odpovédnych osob. Doplnujici informace byly ziskany
metodou rozhovoru s provozovateli ubytovacich a stravovacich zafizeni a v neposledni
fad€ byl proveden dotaznikovy prizkum mezi rezidenty mésta, ktefi reprezentuji rizné
kategorie obyvatel. Uprava prace je v souladu s Metodikou k vypracovani bakalaiské
prace z roku 2011.



1. Definice zakladnich pojmi

1.1 Kultura

Pojem kultura je v soucasnosti chapan velmi Siroce. Je pod nim mozné chapat historicky
vyvoj daného izemi a jeho obyvatel, pfedstavuje ale i nezbytnou soucast pritomnosti.
Pro pojem kultura (lat. cultura, cultus, colere) existuje cela fada definic. Naptiklad
Budil (2003 cit. podle Novotna a kol., 2011, s. 41) definuje kulturu takto: ,,Kultura
predstavuje plasticky a mnohovyznamovy negeneticky program cinnosti jednotlivca
a socialnich skupin, ktery je fixovan sociokulturni samoregulaci a kulturnimi
stereotypy, pretvafen spolecenskou praxi a preddvan prostfednictvim kulturniho

dédictvi a tradice.

Mohammed Rassem (1987) rozélenil pojem kultura do ¢tyf vyznamovych oblasti. Prvni
vyznam vztahuje ,Kt€ém lidskym aktivitam, které ekonomicky organizuji vyuziti
prirodniho potencialu® (Rassem, 1987 cit. podle Patocka, Hefmanova, 2008, s. 9).
Spojuje je se zeméd€lskymi ¢innostmi, péstovanim rostlin, chovem zvifat a podobné.
Druhy vyznam souvisi s vychovou a vzdélanim c¢lovéka, zahrnuje i1 rozvoj poznéni
a ideologii. V tomto smyslu se chapani kultury uplatiiuje v pedagogice, ekonomice,
véd¢ a vyzkumu. Treti vyznam spojuje kulturu s kvalitou mezilidskych vztahu, jejich
zlepSovanim a zdokonalovanim. Ctvrty vyznam je vztahovan ke kultufe duchovni,

nabozenské a k ideologiim vSeho druhu.

Pro ucely tohoto textu je vhodné pojeti kultury, které pouziva Mockov¢iakova (2005).
Mistni a regionalni kulturu ztotoziuje s terminem vefejné kulturni sluzby s ohledem
na vyvoj mistni a regionalni kultury v oblasti vefejnych rozpocti a v oblasti legislativy.
Za vetejné sluzby kultury poté poklada ,,vSechny typy a druhy cinnosti, jejichZ cilem
a vysledkem je zptistupnéni kulturnich hodnot vefejnosti, vytvotfeni piilezitosti jak pro
aktivni spolutiast obCant na jejich vytvafeni, tak i k pasivni (divacké) ucasti na
vnimani kulturnich hodnot a produkti kulturnich ¢innosti, zpfistupnéni komplexnich
informaci o kultufe, jakoz i1 vytvafeni piilezitosti k poznani a sebevzdélani v oblastech

kultury a uméni pro vSechny zajemce* (Mockovcéiakova, 2005, s. 3).



1.2 Event

Definice pojmu event (lze pouzit i plural events) neni jednozna¢na a piima. Do CeStiny
ho 1ze ptelozit rovnou nékolika moznymi vyrazy, k nejbéznéj$im patii pojmy uddlost,
akce, zazitek, prozitek nebo predstaveni. Jedna se vSak o celosvétové uzivany pojem,
ktery se obvykle nepieklada. Sindler (2003, s. 21) pouziva definici Bertranda Russella
a Alfreda Whiteheada, ktera eventem oznacuje ,,to, co se odehrava v urcity ¢as na
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urcitém misté.” S cestovnim ruchem spojuji eventy Kotikova a Schwartzhoffova (2008,
s. 8), které eventy charakterizuji jako ,jedine¢né, docasné, specialné¢ naplanované,

fizené a organizacn¢ zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch.*

Obvykle je pii vysvétleni pojmu event kladen diiraz na prozitek, event ma predstavovat
néco jedineéného, zvlastniho, neopakovatelného. Tento piistup pouziva i Sindler (2003,
s. 21-22), ktery cituje nazory Nickela (1998) a Weinberga (1992): ,,Uspé&nost
zapamatovani se zvysuje zazitky zprostfedkovanymi poznanim zejména tehdy, mame-li
prilezitost se aktivné na téchto zazitcich podilet. Takova predstaveni vykazuji
neobycejné vysoky aktivacni potencidl v obraznych piedstavach jednotlivel a skupin.
V soucasnosti je V marketingu rozhodujicim faktorem profesionalni nasazeni obrazové
komunikace pro ovlivnéni lidského chovani. Eventy je moZzné v této souvislosti chapat
jako tfidimenzionalni zinscenované obrazy, které pusobi najednou na vSechny lidské

vjemy.*
Zakladnimi a klicovymi charakteristikami, které jsou eventu pfisuzovany, jsou:

- Zvlastni predstaveni, resp. vyjime¢na udalost
- Prozitek, ktery je vniman najednou vSemi smysly

- Komunikované sdéleni (Sindler, 2003)
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2. Produkt kulturnich organizaci

Vétsina produktl, které kulturni organizace poskytuji, ma povahu sluzby. Oproti
béznym hmotnym produktim se sluzby vyznacuji nékterymi specifiky. K podstatnym
vlastnostem sluzeb muzeme zatadit jejich nehmotnost, neodd¢litelnost, proménlivost
a pomijivost (Johnova, 2008). Nehmotnost, respektive nematerialni povaha znamena, zZe
poskytovanou sluzbu neni mozné predem spatfit nebo ji jinak vyzkouset. Pofizovatel
nevi, jestli bude poskytovand sluzba kvalitni, jestli herci divadelniho piedstaveni
dokazou zaujmout nebo zpévak na koncertu nebude zpivat falesSn¢. Navstévnik se proto

odborniku.

Sluzby jsou zaroven neoddélitelné od svého poskytovatele, jeho kvalifikace
a schopnosti jsou tedy soucasti produktu (Bacuvcik, 2012). Za urcitych okolnosti miize
byt navstévnik zvyhodnén, a to tehdy, pokud existuje vice alternaci (napf. pfi
divadelnich ptedstaveni) a on nema moZnost si mezi nimi vybrat. Vyznamnym rysem
neodd¢litelnosti sluZzeb je pfitomnost ostatnich zakaznikd. Jejich chovani mize potom

ovlivnit celkovy dojem navstévnika z dané akce (Kotler et al, 2007).

Dalsi vlastnosti typickou pro sluzby je proménlivost. Proménlivost znamend, Zze
poskytovana sluzba neni nikdy totozna. I v ptipadé€, ze bude sluzba poskytovana v jeden
den stejnym producentem, budou se ob¢ sluzby od sebe lisit. K faktorim ovliviiujicim
kvalitu sluzeb je mozné zaradit poskytovatele, ¢as, misto a zptsob poskytovani (Kotler
et al, 2007). Hlavnim divodem proménlivé kvality sluzeb v knihovnach, muzeich,
galerii a pamatek je dle Johnové (2008) navsStévnost. Ve Spickdch muze dochazet
k frontam u pocitaci, je nutné ¢ekat na rezervaci, vypujcky apod.

......

,vyrobit®“ sluzbu do zasoby v dob¢, kdy ma organizace volné kapacity. Sluzby zaroven

neni mozn¢ uchovavat.

Moderni produkt obecné je sestaven tak, ze obsahuje ,,cely komplex benefiti ¢i zazitka,
kter¢é mohou uspokojovat rizné potieby zakaznikli a jejichz kombinace vytvaii
jedinecnou konkuren¢ni vyhodu produktu nebo organizace* (Bacuvcik, 2012, s. 95).

Vysledny produkt je mozné analyzovat z hlediska jeho turovni (vrstev). Tajtakova
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(2010) rozlisuje Ctyfi trovné: jadro produktu, vlastni produkt, oCekavany produkt

a rozsifeny produkt.

Jadro produktu piedstavuje zakladni pozitek, pro ktery zdkaznik cely produkt kupuje.
V piipadé kulturnich akci se jednd o samotny kulturni zazitek, ktery divak ziskava

navstévou.

Vlastni produkt je v pfipad¢ kulturni akce reprezentovan nabidkou dané kulturni
organizace. Dle Tajtakové (2010) mize vlastni produkt symfonického orchestru
pfedstavovat konkrétni dilo, program celého koncertu nebo i vice koncertli v ramci

predplatného.

Ocekavany produkt se vztahuje Kk ocekavanim souvisejicim s danym produktem,
respektive danou kulturni akci. Existuji obecnd ocekavani, ktera jsou spoleéna pro
vSechny nebo vétSinu ndvstévnikl — urcita kvalita predstaveni, chovani persondlu, Satna,
toalety. Na druhou stranu se ocekavani budou liSit u riznych skupin — napiiklad
navstévnici 16ze mohou ocekavat sklenku Sampanského na ptivitanou, predplatitelé

rezervované stalé misto, sponzofii volné listky.

RozSifeny produkt sestava zriznych dodatkovych sluzeb nebo vyrobki, které
zékaznik dopfedu neocekava, a tudiz jejich absenci nevnima jako nedostatek. Pfi jejich
poskytnuti je vSak navStévnik dokdze ocenit a vnima je jako konkurenc¢ni vyhodu.
Piikladem rozsiteného produktu v oblasti kulturnich akci muze byt dle Bacuvcika
(2012) poskytnuti doplitkovych sluzeb nebo kvalitniho zazemi (napiiklad pii zakoupeni
16ze moznost parkovani zdarma), sluzby vyplyvajici ze spoluprace s dalSimi
organizacemi (ziskani volnych vstupenek na divadelni pfedstaveni, sleva do restaurace)

a nadstandardni zajem organizace o svého navstévnika (pozvani na setkani s interprety).

Je tedy zjevné, Ze kulturni akci nelze vnimat pouze jako samotné piedstaveni, ale jako
cely komplex riiznych sluzeb a benefiti. Pti tvorbé novych produktii nebo snaze
0 rozSifeni téch stavajicich je nutné zaméfit se na cilovou skupinu, naptiklad typické
publikum symfonickych koncerti je pomérné konzervativni a o jinych nabidkach

(vyjma samotné hudebni produkce) pfili§ neuvazuje. (Bacuvcik, 2012)
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3. Dopady kulturnich akci na rozvoj destinace

Skala kulturnich akei je velmi pestrd, akce se mohou lisit svou podobou (od koncerti
vazné hudby, divadla nebo vystavy obrazii po filmovy festival), cilovou skupinou
(mistni ndvstévnici, mladi 1idé, rodiny s détmi), navstévnosti (v fadu nékolika desitek
I tisicti navstévniki) nebo trvanim (od nékolikahodinovych akci az po eventy trvajici
cely rok). Lisi se rovnéz jejich rozsah dopadii. Od mensich akci lokalniho charakteru
zam¢ifenych na rezidenty a navstévniky z blizkého okoli pravdépodobné nelze ocekavat
vyznamné dlouhotrvajici zmény, ale vétsi kulturni akce mohou mit presah i do dalSich
oblasti — ekonomiky, cestovniho ruchu, pozitivné mohou piispét i do socidlni oblasti.
K témto ,,vétsim*“ kulturnim akcim je mozné zatadit projekt Evropské hlavni mésto
kultury nebo sérii festivalli probihajici v britském Edinburghu. (Skardova, 2011)
Zaroven spolu s ristem populace je spojena i zvySena uroven piijmi a tedy 1 zvySena
investicni schopnost. Se vzdélanim zaroven roste poptavka po dal§im vzdélavani,

stoupa zajem o kulturu obecné (literatura, hudba, filmy) i kulturni akce. (Kozel, 2006)

Benefity ziskané z potfadani kulturnich akci jsou ¢asto navzajem uzce provazany
(napfiklad environmentalni dopady mohou ovlivnit image mést, benefity plynouci ze
zmény image se promitaji v cestovnim ruchu a podobné), proto nékdy miize byt obtizné

od sebe jednotlivé dopady oddélit. Nasledujici ¢lenéni je proto pouze orientacni.

3.1 Clenéni benefiti kulturnich akei

Benefity ziskané z kulturnich akci je moZzné chéapat riznymi zpiisoby. Clark (2008) ¢leni
benefity dle Casového ramce na primarni a sekundarni. Primarnim benefitim je

ptifazena kratkd doba trvani, zatimco sekunddrni mivaji delsi presah.

K primarnim benefitim patii:
e Spojeni kulturni akce se sektorovymi a obchodnimi strategiemi riistu ve mésté
o Akci je mozné vyuzit jako katalyzator stavajicich rozvojovych a rastovych
strategii v ramci daného sektoru nebo mésta.
e Spojeni vefejného a soukromého sektoru (tzv. ,,PPP partnerstvi®) a jejich investice
o Kdosazeni rozvoje je stidle vice nahlizeno na spojeni vetejného

a soukromého sektoru jako na klicovy prostiedek. Kulturni akce miize
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slouzit jako idedlni pfiilezitost pro vytvofeni PPP partnerstvi a v piipadé
uspéchu muze trvat i po skonceni eventu.
e Dopady na image a identitu mésta
o Konéani vyznamné kulturni akce znamend zvySeny pfiliv navstévniki,
investic i obchodnich pfilezitosti. Zaroven vyvolava pozornost médii, které
muze mésto vyuzit jako prostfedku k propagaci vlastni identity a znacky.
e Strukturalni expanze ekonomiky a rozvoj navazujicich odvétvi
o Navstévnici prichdzejici do mésta za ucelem navstévy urcité kulturni akce
ptispivaji k rozvoji ekonomiky dané oblasti. Navic je zde mozné vyuzit
tzv. multiplika¢ni (nepiimy) efekt.
e Environmentalni dopady na méstské a ptirodni prostiedi
o Eventy obecné mohou znamenat pro oblast, ve které se konaji, velkou zatéz
z hlediska Zivotniho prostiedi. Stale Castéji je kladen diraz na to, aby akce
probéhla environmentdlné Setrnym zptisobem. Pied konanim samotného
eventu proto je doporuceno vyuziti specialnich fondu k financovéni praci

v méstském prostfedi vedoucich k jeho zkrasleni.
Sekundarni benefity jsou:

e Vyuziti vylepSené infrastruktury po skonceni akce
o Rozsahlé eventy mohou vyzadovat specialni Upravy pozemkul i budov. Po
skonfeni dané akce je jejich uziti omezeno praktickymi aspekty, do
budoucna jsou obvykle vyuzZivany mistni komunitou a pfispivaji ke strategii
méstského rozvoje.
e Dopravni spojeni a infrastruktura
o Pokud se ve mést¢ kona dlouhodobd nebo globalni akce, miZze vyvstat
nutnost upravy nebo vylepSeni stavajici infrastruktury. Nové vytvofena
infrastruktura je jednim znejvice viditelnych dlouhodobych dopada
kulturnich akeci.
e Dopady na trh prace a socioekonomické vélenéni
o Pofadani kulturni akce muze mit redlny dopad na zameéstnanost v dané
lokalité. V pfipad¢, Ze jsou docasnd pracovni mista vyuzita k poskytnuti

nebo zlepSeni kvalifikace pracovnikli, dochazi kzvySeni jejich
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uplatnitelnosti na trhu préace a efekty plynouci z poradani eventu mohou byt
dlouhodobé.
¢ Druhotné dopady na realitnim trhu
o Konani vyznamné akce mize vést k ptichodu bohatSich obyvatel do dané
oblasti, mize znamenat i piiliv investic a vést k rozvoji lokality, je vSak
pravdépodobné, ze tyto dasledkem téchto aktivit bude vytlaceni zdejSich
nizkopiijmovych komunit. Proto je potfeba nalézt strategickou rovnovahu
a optimalizovat mistni benefity.
e ZlepsSeni schopnosti projektového managementu a vliv na strategii vytvareni eventd
o Poradani nebo i pouhé zadani o potadani kulturni akce vyrazné zvysuje
schopnosti mésta organizovat podobné akce i do budoucna. V piipadé
posuzovani zadosti o pofaddni eventu muze byt predchozi zkuSenost

kli¢ova. (Clark, 2008)

Jiny nahled na benefity pfindsi Palmer (2004). Ten je rozliSuje dle vysledku, jakého
bylo konanim kulturni akce dosazeno. Do jedné kategorie fadi tzv. ,,hard legacies®,
které charakterizuje jako hmatatelné, métitelné a viditelné prvky. Tato skupina obsahuje
budovy, infrastrukturu, pracovni mista i turisty. Do druhé kategorie patii tzv. ,soft
legacies®, které jsou obvykle nehmatatelné, pouze obtizné méfitelné a pro nékteré
pozorovatele mohou byt i neviditelné. Piikladem je zlepSeni image a zvySeni
sebedivéry mésta, vytvotfeni festivalové atmosféry a zkuSenosti, které byly poradanim
akce ziskany. Pii hodnoceni kulturnich akei je obvykle kladen diiraz na ,,hard legacies®,

které je snazsi posuzovat. Nicméné¢ ty tvoii pouze ¢ast vysledkd, kterych bylo dosazeno.

3.2 Ekonomické dopady

Neplati, Ze pofadani kulturnich akci znamena pro potfadatelské mésto z ekonomického
hlediska pouze vydaje, naopak byla zaznamenana celd fada ekonomickych benefiti.
Vétsina studii, které se vénuji ekonomickému dopadu kulturnich akci, vyuziva dva
ukazatele — vynosy a zaméstnanost (Markova, 2012). Studie ekonomického dopadu
probihaji na nékolika urovnich, prvni Uroven tvofi vyzkum konkrétni jednordzové
kulturni akce. Zadavatelem jsou v tomto ptipad¢ organizace oslovujici velké mnoZzstvi
navstévniki, jejichz Cinnost zasahuje také do oblasti cestovniho ruchu a destinacniho

managementu. Druhou turoven predstavuje vyzkum kulturnich aktivit ve mésté ¢i
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regionu. Zde si studii opét nechavaji zpracovavat organizatofi, tedy obce, popt. regiony,
které chtéji ziskat informace o dopadu kulturnich akci konanych na jejich tzemi.
Tretim stupném je vyzkum kulturnich aktivit na narodni arovni. Vyhody ze zpracovani
studie ekonomickych dopadi mohou vyplyvat nejen pro samotného organizatora
kulturnich akei, ale napftiklad i pro jeho sponzory, darce, vetejnost i mistni komunitu
(Raabova, 2010). Objevuji se i kritické hlasy tykajici se méteni ekonomickych dopadi
kulturni akce, napiiklad dle Markové (2012, s. 2) je zpracovani podobné studie
zbytecné, protoze ,kvalita kulturnich programii (zejména jeji edukacni a socidlni
funkce) neni méfena navstévnosti a ziskem. Ekonomické dopady jsou méfeny zejména

z diivodu vytvoreni argumentl pro ziskani dotaci na podporu kulturnich aktivit.*

Pii analyze ekonomickych dopadd kulturni akce jsou rozliSovany piimé, nepiimé

a odvozené dopady eventi:

e Primé dopady zahrnuji zmény v ekonomice, které jsou disledkem piimych
vydaji kulturni organizace nebo jejich navstévnikt (Raabova a kol., 2011).

e Nepiimé dopady (n€kdy oznacované jako multiplikacni efekt) jsou ,,zmény
v ekonomice, které byly zplsobeny produkci subdodavateld, bez kterych by
piimi dodavatelé nemohli fungovat* (Raabova a kol., 2011, s. 9). Multiplika¢ni
efekt je nepfimym dusledkem vydaji a jeho odhadovéni je zpravidla velmi
obtizné.

e Odvozené dopady predstavuji ,,znovu utracené piijmy domadcnosti, které
vznikly v disledku pfimych i nepfimych efektli sledované akce/organizace*
(Raabova, 2010, s. 8). Jinak fe¢eno se jedna o zmény v ekonomice zptsobené
vydaji zaméstnanct piimych i nepiimych dodavatelti zbozi a sluzeb pro danou

organizaci.

V nékterych studiich dochédzi pouze k rozliSeni pfimych a nepifimych dopadt. Tento
postup je uplatiiovan z divodu vétsi spolehlivosti vysledki a vyhnuti se ptiliSnému

nadhodnoceni celkového dopadu. (Raabova, 2010)

Zisk ekonomickych benefiti se dostava stile vice do popiedi. Napiiklad projekt
Evropskych hlavnich mést kultury (EHMK) byl plivodné primarné kulturni akci, s jeho
postupnym vyvojem je vSak stale vice kladen diraz na ekonomické pfinosy. Aby mésto
dokazalo diky projektu ziskat benefity, je nebytné¢ definovani ekonomickych cilt.

Palmer (2004) ve své zpravé tykajici se EHMK uvadi, Ze pouze malo mést dokazalo
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dobte specifikovat ekonomické cile, kterych by mélo byt dosazeno. K zminiovanym

cilim patfil rozvoj turismu ptfedevSim v kulturni oblasti, vybudovani a vylepSeni

kulturni infrastruktury, zlepSeni vnéjSiho vnimani mésta (image), méstska revitalizace

arozvoj kreativniho pramyslu a specifickych programt pro tvorbu pracovnich mist.

Samotné ekonomické benefity ziskané z Gicasti mésta na projektu EHMK jsou rozdéleny

do péti skupin. Obecné jsou chapany jako piimo odvozené od zvysenych vydaji

a investic v navaznosti na EHMK (Skardova, 2011).

1.

Vydaje vzniklé ze spravy a prabéhu eventu + vydaje na kulturni vyrobky
a sluzby. Jsou zde zahrnuty provozni vydaje, vydaje spojené s mistem potadani,
prodejem vstupenek, kulturnitho zbozi a sluzeb. Tyto aktivity vedou
k docasnému zvyseni zaméstnanosti. Jedna se pouze o kratkodoby benefit.
Vydaje navstévnika, ktefi do mésta ptijeli za Gcelem navstévy projektu. Do této
kategorie jsou zahrnuti turisti obecné, jednodenni navstévnici i rezidenti.
Benefitem mohou byt zvySené utraty v obchodech, hotelich, restauracich
a podobné. Tyto ptinosy jsou kratkodobé, nejvyse stiednédobé, pokud neni
méstem vytvoiena zvlastni aktivita k udrZzeni zajmu navstévnikl 1 po skonceni
kulturniho roku.

Piimé i navazujici investi¢ni projekty, které souvisi s projektem EHMK. Jedna
se o stavbu novych kulturnich zafizeni, zlepSeni infrastruktury a revitalizaci
mésta obecné. Benefitem je vytvoreni novych pracovnich mist a rist kvalifikace.
ZvySend schopnost mésta pfildkat diky EHMK investicni projekty. Jedna se
0 atraktivni dlouhodoby benefit, ale ve skutecnosti tento pfinos nebyl ze strany
projektu dlouhodobé zkouman.

ZlepSeni image mésta. V disledku zlepSené image mésta se oblast stava
atraktivnéj$§i pro obchodniky i kvalifikované pracovniky. Jakékoli zlepSeni
image vyzaduje dlouhodobou strategii, proto piinos samotného projektu v této

oblasti je opét nejasny. (Palmer, 2004)
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Obrazek 1: Ekonomické benefity projektu EHMK

Ekonomické benefity
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Zdroj: Palmer, 2004
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Jako vyznamny ekonomicky ukazatel je pouzivan pocet noveé vytvorenych pracovnich
mist. Markova (2012) uvadi, ze kultura obecné¢ mulze vytvaret nova pracovni mista,
pokud v dané lokalité existuje podpora tzv. kulturniho (resp. kreativniho) pramyslu.
Kulturni primysl zahrnuje ,,vSechny aktivity, které maji bezprostiedni souvislost
S inicializaci, tvorbou, zachovéanim, Sifenim a zajiSténi uméni a kultury” (Markova,
2012, s. 1). Nové vytvofena mista v ndvaznosti na konkrétni kulturni akci jsou vétSinou
pouze kratkodobého charakteru a v nékterych méstech miize dojit 1 k rozvraceni vzorct
zaméstnani skrz poradani velkych jednorazovych akci. Jiz pii planovani rozsahlejSich
kulturnich akei je nezbytné vzit v potaz, zda budou vytvorena pracovni mista udrzitelna

a Vv této oblasti podniknout pfislusné kroky (Palmer, 2004).

3.3 Dopady v oblasti cestovniho ruchu

U globdlnich kulturnich akci existuje ptfedpoklad, Ze povedou ke zvySeni poctu
navstévnika. Palmer (2004) ve své studii rozliSuje pojmy ,,navstévnik™ a ,turista®.
Pojmem navstévnik oznacuje vSechny ty, ktefi se zucastnili kulturni akce nebo pfijeli do
potadatelského mésta daného eventu. Do celkové ndvstévnické zdkladny zahrnuje
mistni obyvatele, jednodenni navstévniky a turisty (ti v pofadatelském mésté stravi
alespont jednu noc). Turisté mohou byt dale rozdéleni na doméci a zahrani¢ni turisty.
Navstévnické dopady zahrnuji aktivity vSech, ktefi se dané kulturni akce ucastni.
Nicméné pro vétsSinu praktickych zaméra (prevazné kalkulaci ekonomickych dopadi)

byvaji mistni obyvatelé z analyz vétSinou vyfazeni. (Palmer, 2004)

Dopady kulturnich akci v oblasti cestovniho ruchu mohou byt rizné. Kromé rustu
navstévnosti a stim spojenych zvySenych utrat navstévnikli mohou eventy vést
k rozsifeni nabidky cestovniho ruchu. V prubéhu samotné akce dochazi k rozsifeni
kulturni nabidky, z dlouhodobého hlediska je potddani vyznamného eventu pfilezitosti
pro zlepSeni standardu a rozsifeni poctu ubytovacich a stravovacich zatizeni, aby
dokazaly uspokojit zvySenou poptavku. Tento dopad je patrny pifedev§im u menSich
mést. Kulturni udalosti navic mohou piedstavovat ptidatny motiv K navstévé mést. Akce
byvaji asové omezené a mnohdy také jednorazové, ¢imz se vytvaii v potencidlnich
navstévnicich pocit urgentnosti a tlaku. Diky tomu mulZe dand destinace stoupnout

v mysli navitévniki na pomyslném Zebiicku. (Skardova, 2011)
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Benefity vyplyvajici ze zvySeného pocétu navstévniki se nemusi omezovat pouze na
samotné poradatelské mésto, ale mohou byt pfinosem pro celou oblast, nebot’ turisté

V ramci své cesty mohou pienocovat v jiném mésté regionu (Skardova, 2011).

Richards (2005) uvadi, Ze existuji dvé kategorie evropskych mést, kde se kulturni
turismus stal zakladnim cilem kulturni politiky. Prvni z nich jsou tzv. ,,upadajici mesta®.
Ta si zvolila za cil naldkani novych investicnich projekti a rekonstrukci image.
Investice do uméni ve mésté¢ a kulturnich projektii se staly nastrojem vylepSeni vnéjsi
image mnoha evropskych mést. Piikladem muze byt Glasgow, Liverpool, Hamburk
nebo Rotterdam. Druhou kategorii tvofi kulturni hlavni mésta. Tyto metropole jsou
uznavany jako kulturni centra, ale aby si Vv konkurenci ostatnich mést udrzely své
postaveni, musely vyrazn¢ investovat do kulturni infrastruktury. Do této kategorie je

zatfazen Londyn, Pafiz, Berlin, Rim a podobné.

Byla provedena studie tykajici se dopadu projektu EHMK na dlouhodobé zmény
V poctu navstévnikd. Palmer (2004) obecné rozliSuje tii rizné modely. V prvnim
modelu mésta zaznamenala vysoky nérlst poctu néavstévnikl, ktery byl nésledovan
strmym propadem navstévnosti. Jako konkrétni ptiklad je mozné uvést mésto Glasgow
a Vymar. V obou pfipadech se jednd o netradi¢ni turistické destinace, kterym se
v pribéhu kulturniho roku podatfilo prilakat zvySené mnozstvi jednodennich
navs§tévniki i turistd. Zatimco ve Vymaru byla vysoka navstévnost udrzena, v Glasgow
po skonceni projektu doslo ke strmému propadu Vv poétu navstévniki. Ve méstech
druhého modelu mél projekt EHMK na navs§tévnost mensi vliv, v ndvaznosti na néj byl
zaznamenan mirny nariist v po¢tu navstévniki po skonceni akce nasledovany slabym
poklesem. Toto se projevilo v Kodani, Helsinkach nebo Soluni. Tteti model tvoii mésta,
V nichZ potradani projektu EHMK nemélo zddny nebo pouze nepatrny dopad na pocet
prenocujicich turistii. Do této skupiny je zafazen Brusel, Lucemburk a Bergen. Nicméné
u urcitého poctu meést existuji dikazy, ze odkaz projektu piesahl samotny kulturni rok.
Ptestoze se po skonceni celé akce vyrazn€¢ zmeénilo slozeni navstévnikl, nékterym
méstim se podafilo udrZet stavajici riist navst€vnosti, jako ptiklad je mozné zminit

skandinavska mésta. (Palmer, 2004)

Obecné lIze fici, ze ve zkoumanych méstech tvorili nejvetsi ¢ast turistii mistni obyvatelé.
Ve vétsiné mést tvorili mistni obyvatelé 30-40% z celkového poctu navstévnikil, ve

srovnani s 10-20% jednodennich névstévnikl, 20-30% domacich turistd a 10-20%
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zahrani¢nich turisti. Ziskana data z kulturnich akci obecné ukazuji, Ze piitomnost
turistl je siln€ ovlivnéna typem akce. Zatimco mistni obyvatelé se zamétuji na divadelni
predstaveni, turisté Castéji navstévuji vystavy. Diivodem muze byt Spatnd informovanost

zahrani¢nich turistl a jazykova bariéra. (Palmer, 2004)

3.4 Dopady na image a identitu mésta

S dopadem kulturnich akci na cestovni ruch v daném mésté uzce souvisi i jejich vliv na
identitu a image mésta. Image je mozné definovat jako ,.komplexni obraz, ktery si
vytvareji obyvatelé, nadvstévnici, ale také ucastnici aktivniho cestovniho ruchu na
zaklad¢ vlastnich nebo zprostfedkovanych zkuSenosti, dojmu, ptfesvédceni, pocith
a poznatkt“ (Lieskovska, 2002, s. 59). Z definice je patrné, ze image predstavuje nejen
objektivni vnimani skutecnosti, ale do znacné miry je ovlivnéna subjektivnim vnimanim
meésta, predstavami, ocekdvanim, postoji a emocemi tykajici se dané lokality. Nemusi
tedy vzdy zcela odpovidat realité. Je dualezit¢é podotknout, Ze tvorba nebo jakakoli
zména image meésta je procesem dlouhodobym a organizace jednorazové kulturni akce
nemuze nahradit cilenou dlouhodobou strategii v této oblasti. Proces tvorby image je
velmi slozity a vyZaduje dostatek informaci o subjektech, které na daném izemi ptsobi,
0 pravidelnych navstévnicich oblasti, spotiebitelich, o jejich potfebach, pianich,
motivech, ndkupnich zvyklostech, jejich moznostech 1 potencidlu. Image ovliviiuje celd
fada faktorti, krom¢& samotného potfadani eventli je to naptiklad kvalita, aktualnost,
komplexnost a rychlost poskytovanych produkti a sluzeb, vystupovani predstavitelti
daného subjektu, propagace, vzhled dané lokality, dobré reference, pozitivni informace
publikované v médiich i spojeni mésta se jménem vyznamné osobnosti (Lieskovska,
2002). Na image dané organizace i mésta ma velky vliv i samotné misto konani eventu.
Vzhledem Kk tomu, ze kulturni zazitek je nehmotné povahy, fyzické prostiedi vyrazné
ovliviiuje celkovy dojem navstévnika z dané akce. Je tedy mozné fici, ze ,, fyzické
prosttedi mésta je do velké miry determinujicim komponentem celkového zazitku*

(Tajtakova, 2010, s. 182).

Me¢sta, kterd se snazi zlepSit svou image, mohou kulturni akce pofadat za Ucelem
vyvolani medidlniho z4jmu. Tim ziskaji jedinenou piileZitost prezentovat sebe sama,

méstskou znacku a identitu. Ve stale vice unifikovaném svété mést je potteba se odlisSit
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stale vys$si a prilezitosti k prezentaci zvlastnosti a specifik daného mésta stale cenné;jsi.

(Clark, 2008)

Markova (2012) uvadi, ze potadani kulturnich akci umoziiuje rezidentim Iépe se
ztotoznit S kulturnim dédictvim a kulturnimi tradicemi dané lokality. Dle Quinn (2005
cit. podle Markova, 2012, s. 1) jsou akce ,,mistem, kde je produkovana a reprodukovéana
lokélni znalost (local knowledge) a kde dochézi k aktualizaci, odmitnuti ¢i obnoveni
historie a socialnich struktur.” Regionalni (resp. destinacni) identitu Ize mimo jiné
vyuzit na trhu cestovniho ruchu, kde pomaha zajist'ovat konkurenceschopnost regionu.
Vyznamnym turistickym cilem se mohou stat nejen kulturni akce samotné, ale i misto
jejich konani. V nékterych metropolich se kulturni organizace a misto jejiho pisobeni
staly identifika¢nimi prvky celého mésta (napf. budova Opery v australském Sydney)
(Tajtakova, 2010). V piipadé poradani eventu mize byt z hlediska cestovniho ruchu
vhodné spojit jeho téma se jménem slavné osobnosti, ktera se ve meésté narodila,

popf. puisobila. Pikladem je Smetanova Litomys] nebo Sramkova Sobota.

3.5 Socialni dopady

Socialni dopady se do jisté miry prolinaji s ekonomickymi dopady a v nékterych
pfipadech mlze byt obtizné je od sebe odlisit. Ukazatele tykajici se zaméstnanosti
(tvorby pracovnich mist) a pfijmli zaméstnanct (resp. obyvatelll destinace) sice maji
socialni charakter, ale zaroven udavaji stav ekonomiky, a proto byvaji ¢asto zahrnuty
pod ekonomickymi ukazateli. Tyto dopady se oznaCuji jako socio-ekonomické
(Raabova, 2010). Clark (2010) ve své studii pro OECD uvadi, Ze mésta mohou
potadanim kulturnich eventl napomoci socidlnimu vclenovani tak, Ze vytvofenim
novych docasnych pracovnich mist zleps$i kvalifikaci pracovnikt, kteti mohou nasledné
na trhu prace najit lepsi uplatnéni.

Cisté socialnim dopadem je vlastnost kulturnich akci umoznit navazovéani a rozvijeni

mezilidskych vztahti. Jednim z motiva¢nich faktor navstévy eventu je ptilezitost setkat

se s jinymi lidmi, respektive moznost ukazat se ve spole¢nosti (Tajtakova, 2010).

Prestoze dle Palmera (2004) vétsina mést projektu  EHMK socialni dopady
nepovazovala za svou prioritu, téméf vSechna zahrnula do svého programu akce se

socidlnim podtextem. Hlavnim cilem bylo rozsifit navstévnickou zakladnu a to
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predevsim skrz vclenovani skupin, které se obvykle kulturnich akci neti¢astni. Jednalo
se predevSim o déti, mladistvé, etnické menSiny a handicapované osoby. Snahy
0 usnadnéni pfistupu maji riznou podobu, Casto se jednd o finan¢ni zvyhodnéni (slevy
na vstupném, piip. volny vstup) nebo potradani akci specidlné¢ pro tyto skupiny.
Konkrétnim krokem mize byt usporadani takovéto akce v misté, které je cilové skuping

dobie dostupné, naptiklad v okoli skoly (Skardova, 2011).

3.6 Ostatni dopady

Kulturni dopady predstavuji u dlouhodobych nebo opakovanych eventl
nezanedbatelnou c¢ast ziskanych benefiti. Naptiklad v ramci projektu EHMK je
roz$itend nabidka kulturnich akci klicova. V idedlnim ptipadé by mély byt kulturni
dopady dlouhodobé, tzn. vylepSend kulturni infrastruktura, nové vzniklé kulturni
organizace 1 v&t§i mnozstvi eventli — to vSechno by mélo mit delsi pfesah. UdrZitelnost
podobnych projektl vSak ptedstavuje vazny problém. Mezi jednotlivymi mésty, ktera se
EHMK tcastnila, existuji propastné rozdily. Meésta se 1i$i jiz Vv definovani pojmu
,dlouhodoby* dle toho, ¢eho chtéji participaci na akci dosahnout. KaZzdopadné blizsi
rozbor ukézal, Ze prestoZze eventy pokracuji, vétSina znich se potyka s vaznymi
finanénimi problémy. Pouze ziidka bylo mésto schopno absorbovat velké mnoZstvi
nov¢ vzniklych organizaci a akci tak, aby dokazalo zajistit jejich pfeziti a rozvoj.
Ptikladem, ktery demonstruje tento problém, byl projekt, kde se vétSina produkcnich
spolecnosti, které byly jednorazové vytvofeny pro organizaci a fizeni eventl béhem
kulturniho roku, pokusila pokracovat v ¢innosti 1 po skonceni akce, avSak do dvou let
zkrachovala. V dalsich méstech Skrty v kulturni oblasti po skonceni kulturniho roku

vedly k zavirani divadel, muzei atd. (Palmer, 2004)

Rozsiteni kulturni kapacity mésta znamena nejen upravenou kulturni infrastrukturu
a pestiejsi nabidku eventt, ale také zvySeni poctu lidi zapojenych do kulturnich aktivit.
Knim patii mistni umélci, zaméstnanci kulturnich organizaci a v idealnim piipadé
i mistni kulturni publikum, které by mélo byt projektem EHMK rozsiteno. (Skardova,
2011)
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Dopady v oblasti infrastruktury patii k nejviditelnéj$im a nejsnaze identifikovatelnym
dlouhodobym dopadiim. Jsou soucésti tzv. ,hard legacies®, viditelnych, hmatatelnych
a metitelnych dopadii. Kulturni eventy se soustfedi predevSim na modernizaci
a vystavbu nové kulturni infrastruktury, naptiklad divadel, muzei, volno¢asovych center
a podobné. Palmer (2004) uvadi, ze zlepSeni kulturni infrastruktury mize mit dalsi
nepiimé dopady, naptiklad na pracovni standardy organizaci, které v danych objektech
sidli. Nov¢ vytvofend, popt. upravena kulturni infrastruktura mize znamenat vyznamny
rozdil v mnozstvi poskytovanych akci navstévnikiim, nabizi lep§i moznosti pro mistni
umélce a dokdze vytvorit nova pracovni mista v rdmeci kulturniho sektoru a s nim
spojenych sluzeb. V neposledni fad¢ také znamena podpofeni mistniho stavebniho
primyslu. V piipad¢ rozsahlych eventl s piredpoklddanou vysokou ucasti se objevuji
i investice do jinych nez kulturnich projektt, pifedevsim infrastruktury dopravni, kdy
jsou opravovany letiits, nadrazni budovy, silnice a podobné (Skardova, 2011). Kromé

toho jsou Casté investice do iprav vetejnych prostor a osvétleni.

Vétsina meést zapojenych do projektu EHMK vyuzila akce k modernizaci méstskych
¢asti a vylepSeni stavajici nebo vybudovani nové infrastruktury. Pro n€ktera mésta se
toto stalo jednou z priorit, konkrétnim prikladem muize byt Solun, ktera uskute¢nila vice

nez tfi sta infrastrukturnich projekti (Palmer, 2004).

4. Nabidka kulturnich akci

Mgsto Ostrov je druhym nejvétsim méstem karlovarského okresu, za jeho zakladatele je
v listing krale Pfemysla Otakara 1., tehdy pod nazvem ,,Zlawcowerde®, ze kterého se
pozdé¢ji vyvinul némecky nazev Schlackenwerth (Slavkiv Ostrov). Stary Ostrov byl
poznamenan staletimi historického vyvoje, v této ¢asti mésta je mozné najit romanskou
architekturu, gotiku i renesanci. Nova ¢ast meésta, tzv. ,,novy Ostrov* vyrostl po
skonceni druhé svétové valky. V souvislosti stézbou uranové rudy v nedalekém
Jachymové bylo vybudovano sidlisté pro tisice novych obyvatel, ktefi sem piichazeli
Z raznych casti zemé. V prabehu padesatych a Sedesatych let se pocet obyvatel Sestkrat
zvétsil. Nové mésto bylo vybudovano ve stylu socialistického realismu. Vznikl tak

zvlastni méstsky utvar, historické jadro oddélené od mnohonédsobné vétsiho moderniho
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sidlisté. V dnesni dobé dochazi k propojeni obou casti a Ostrov se tak stdvda modernim

meéstem s historickym naddechem. (Burachovic, 1994)

4.1 Poradatelé kulturnich akei

Ve mésté pusobi nékolik organizaci zajist'ujicich pro vefejnost kulturni akce, vétSinou
se jedna o prispévkové organizace mésta a kraje. K nim patii Dim kultury Ostrov, ktery
zajistuje poradani kulturnich akci také v klaSternim aredlu a v podkrovnim sale Staré
radnice na Starém namésti, Méstskd knihovna Ostrov a Letohradek Ostrov, jenZ je
soucasti karlovarské Galerie uméni. Volnocasové aktivity déti ve mésté organizuje

predevSim M¢éstsky diim déti a mladeZe Ostrov.

4.1.1 Dim kultury Ostrov

Pravdépodobné nejvyznamnéjs$im subjektem ve mésté pasobicim v kulturni oblasti je
Dim kultury Ostrov. Jedna se o pfispévkovou organizaci mésta Ostrova. Samotna
budova byla postavena ve stylu socialistického realismu, tzv. SORELY, a ve své dob¢
patiila k nejmodernéjS$im stavbam zasvécenych kultufe®. Hlavnim poslanim organizace
je ,,organizovani kulturnich akci pro obCany mésta Ostrova 1 Sirokého okoli“?. V budové
se nachazi hned nékolik prostor vhodnych pro potfadani kulturnich akei — divadelni sal,
spolecensky sal, kinokavarna a T klub. K vyznamnym partnerim domu kultury patii
mésto Ostrov, Krajsky tifad Karlovarského kraje, Ministerstvo kultury Ceské republiky,
Elektro-S, Auto BOND Karlovy Vary, TIMA-CS, PAPOS, BPO, Algon Plus, Ostrovska
teplarenskd, Nedvéd stavebni, JURICA a dali.®

Tradi¢né nejnavstévovanéjSimi jsou filmova predstaveni. Promitdni probihd zpravidla
od ¢tvrtka do nedéle ve velkém kinosale. Vyjimkou byly napfiklad jarni prazdniny, kdy
dim kultury pro déti ptipravil kazdodenni odpoledni projekci détskych filmt. V roce
2008 se konalo 308 piedstaveni, které zhlédlo vice nez 12 500 divakt (Polednicek,
2009). Kromé nabidky pro vetejnost dim kultury také organizuje projekce pro zékladni,

! Historie a architektura domu kultury. Diim kultury Ostrov [online]. [2013] [cit. 2013-02-15]. Dostupné
z: http://lwww.dk-ostrov.cz/o-nas/historie

2 Dim kultury Ostrov. Diim kultury Ostrov [online]l. [2013] [cit. 2013-02-15]. Dostupné z:
http://www.dk-ostrov.cz/o-nas/zaklad

3 Nasi partnefi. Diim kultury Ostrov [online]. [2013] [cit. 2013-02-15]. Dostupné z: http://www.dk-
ostrov.cz/o-nas/nasi-partneri
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matefské Skoly i skolni druziny. V ¢ervenci a srpnu DK pravidelné pfipravuje Letni
kino na Détské letni scéné MDDM Ostrov. Obvykle se promita kazdy patek a sobotu,
V programu byvaji zastoupeny rtzné filmové zanry. Kromé bézného promitani se
v kinokavarn¢ Domu kultury Ostrov jednou ro¢né kona filmovy festival Expedicni
kamera. V ramci festivalu jsou promitany filmy o dobrodruzstvi, divoké piirodé
a extrémnich sportech, soucasti je beseda S pozvanou osobnosti. Expedi¢ni kamera je
pofadana v inoru a bieznu ve vice nez 150 méstech po celé Ceské republice. Letos se
koné jiz 5. ro¢nik.*

Oblibené jsou divadelni inscenace, v roce 2008 se uskutecnilo 10 ptedstaveni, ktera
navstivilo 2 900 divakti. Primérnd cena vstupenky se pohybovala kolem 241 K¢
(Polednicek, 2009). Na pocatku devadesatych let vznikla Divadelni scéna pii DK
Ostrov, kterd kazdoro¢né ptipravuje jednu az dvé pohddky a jedno ptedstaveni pro
dospé€lé. Aktudlné ma soubor 24 ¢lent. V soucasnosti uvadi inscenace Div¢i valka od
Frantiska Ringo Cecha, Rozmarny duch, Agentura Drahousek — siatky vieho druhu

a Madam Colombova zasahuje aneb Kam zmizel ten diamant?”

Vyznamnou soucasti kulturniho déni v Ostrové jsou plesy, které se konaji ve
spolecenském salu domu kultury. Jiz tradi¢ni akei je Ples Domu kultury Ostrov, kterym

je zahajena plesova sezona.

S vyjimkou koncertl, které probihaji v ramci Détského filmového a televizniho
festivalu Oty Hofmana, bylo v roce 2008 piipraveno Sestnact koncerti, kterych se
zcastnilo témér dva tisice divaki (Polednicek, 2009). Lonisky rok se konal prvni ro¢nik
Ostrovského kulturniho 1éta. Jedna se o sérii koncertli popularni hudby, kterd se kona
béhem letnich mésich a zaméfuje se piedevSim na mladsi veékovou kategorii.
V zameckém parku se vroce 2012 uskutecnily béhem necelych tfi mésict Ctyii

koncerty popularni hudby.

Dim kultury Ostrov organizuje také akce potfddané v kulturnim séle Staré radnice.
Stavba se nachdzi v historickém jadru mésta, které bylo roku 1992 prohlaseno méstskou

pamatkovou zénou®. V objektu poskytuje své sluzby infocentrum. V tehdejsi konselské

* Filmovy festival Expedi¢ni kamera. Hedvibnd stezka [online]. 2013 [cit. 2013-02-17]. Dostupné z:
http://www.hedvabnastezka.cz/expedicni-kamera

° Divadelni scéna pri DK Ostrov [online]l. © 2013 [cit. 2013-02-21]. Dostupné z:
http://www.ochotniciostrov.estranky.cz/

® Mestska pamatkova zona Ostrov. Stard radnice [online]. © 2013 [cit. 2013-02-22]. Dostupné z:
http://stara-radnice9.webnode.cz/o0-nas/
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sini se konaji svatebni obtady, rovnéz je zde umisténa stala vystava hodinovych stroji
a strojkti. V podkrovnim sale jsou celorocné potadany vystavy a prednasky. V roce
2008 se v podkrovnim sale Staré radnice uskutecnilo 31 akci. K nim patfily prednasky
na rtzna témata i piedstaveni pro déti. V tomtéz roce bylo také zorganizovéano 12

vystav, které navstivilo 2071 osob. (Polednicek, 2009)

Ve staré ¢asti mésta se naléza klasterni areal (také znadmy jako Posvatny okrsek), ktery
je vyznamnym stiediskem pro kondni kulturnich akci. Zajemci si mohou cely areal
prohlédnout sami nebo za pfiplatek s pritvodcem, organizovana prohlidka trvé zhruba
50 minut. Klaster nabizi zvyhodnéné vstupné pro déti, dichodce a ZTP. Cizincim
je k dispozici cizojazyCny text nebo personal provadéjici v némeckém, anglickém
aruském jazyce. V kapli sv. Floriana a v kostele Zasvéceni Panny Marie je mozné
objednat svatebni obfad. Vyznamnou funkeci kldsterniho arealu je organizace vystav
a koncertl. Vroce 2008 navstivilo vystavy témét 5 000 zdjemcd zfad vefejnosti
(Polednicek, 2009). K nejnavstévovanéjsim tehdy pattily vystavy vénované betlémim
i architektufe 50. let 20. stoleti v Karlovarském kraji a Sasku. Osobnosti Heinricha
Mattoniho a dobé rozkvétu lazni Kyselka se vénovala vystava s nazvem ,,Mattoniho
Kyselka aneb Heinrich Mattoni uz neni*. Navstévnici tehdy mohli zhlédnout celou fadu
fotografii lazenskych staveb 1 vzacnych predmétil, naptiklad sochu Heinricha Mattoniho
v Zivotni velikosti nebo knihu hosti’. Nejveétsi navstévnické pozornosti se tésila vystava
S nazvem ,,Jak se rodi vecerni¢ky*, kterou navstivilo 42% z celkového poctu ucastnikii.
V poslednich letech se zde vystiidalo n€kolik zajimavych akci, mimo jiné tady bylo
vystaveno leporelo Dé&jiny naroda ceského vytvorené dle stejnojmenné knihy Lucie
Seifertové, které se snazi poutavou a zabavnou formou pfiblizit détem 1 dospélym
¢eskou historii. Kromé toho v klastete prob¢hla vystava Modelova Zeleznice, Znicené
kostely 1 vystava obrazti Emmy Srncové nebo znamého ¢eského vytvarnika, ilustratora
a tvurce filmu Jitiho Trnky. V ramci 20. vyro¢i vzpominkové akce Jachymovské peklo,
které pfipomina obéti pracovnich tabort uranovych dold v Jachymové v 50. letech
20. stoleti, se uskutecnila vernisaz dvou vystav — Pocta vSem, ktefi vzdorovali

alll. odooj v Ceskoslovensku. Nejen u pfilezitosti nékterych vernisazi (napiiklad

” Heinrich Mattoni a slavna minulost lazni Kyselka. In: Cesky rozhlas: Radio Praha [online]. 2008 [cit.
2013-03-03]. Dostupné z: http://www.radio.cz/cz/rubrika/udalosti/heinrich-mattoni-a-slavna-minulost-
lazni-kyselka
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vystava leporela Dé&jiny naroda ceského) se konaji koncerty. V roce 2008 se jich
zucastnilo 1 007 zajemct. (Polednicek, 2009)

Turistickou sezonu v Ostrové jiz od roku 2009 zahajuji Klasterni slavnosti. Mésicem
jejich konani byl s ohledem na zasvéceni aredlu maridnské tradici zvolen kvéten
(Jenistova, 2011). Prvni ro¢niky se konaly v klasternim arealu, loniského roku byly
slavnosti rozSiteny (napiiklad doba trvani se prodlouzila ze dvou dni na tfi),
spolupotadateli se stala Zakladni umélecka skola a Dim kultury Ostrov a ¢ast programu
byla ptesunuta na Mirové namésti a do Domu kultury Ostrov (Havelka, 2012). V ramci
jiz uplynulych Klasternich slavnosti byl naptiklad odhalen obelisk velkovévodkyné
Marie Antonie, nasledujiciho roku byla na ptedpoli kapli umisténa pamétni deska
barokniho skladatele J. C. F. Fishera. Soucasti akce je uspofadani trht, kde se mohou
navstévnici obcerstvit nebo si zakoupit femeslné vyrobky. Loniského roku se konala
séric hudebnich pfedstaveni, jiz nékolikatym rokem ptedvedli ukazku své prace
ostrovsti hasi¢i. Pro déti bylo mimo jiné vyhrazeno prostranstvi na nadvoti klastera, kde
mohly zhlédnout nékteré pohadky. Od roku 2011 je béhem KlaSternich slavnosti
udélovana cena D. Cena D je jako symbolické ocenéni a podékovani udélovana od roku
2001 a obdrzet ji mohou mecenasi, dobrodinci a moralni vzory pfedevSim z oblasti
kultury a charitativnich projekti. K drzitelim ceny D patii napiiklad byvaly prezident
Ceské republiky Vaclav Havel, kardinal Dominik Duka nebo &esky chemik
a pfirodovédec Antonin Holy. Nominace pfitom pifedkladaji podporované organizace
(napt. nadace, divadla, nemocnice, §koly, domovy pro seniory). Nejprve se v kazdém
kraji konaji regionalni kola ceny D, kdy vzdy jeden z nominovanych ziska cenu D
vV daném kraji. O ocenéném rozhoduje krajské kolegium. Nésledné€ vSichni nominovani
postupuji do celostatniho kola, kde se o ocenéni rozhoduje jiz v jednotlivych
kategoriich. Vyherci krajskych cen D se jiz neuchazeji o celostatni cenu, ale
o tzv. ,,GRAND PRIX D, kterou jeden z nich ziskd na zaklad¢ rozhodnuti celostatniho
Kolegia ke své krajské cené. Vroce 2012 tak nejprve manzelé Marta a Ladislav
Sislerovi ziskali za podporu Hospice Anezky Ceské krajskou cenu D za
Kralovéhradecky kraj a ve finale cenu GRAND PRIX D. Mé&sta mohou po dohodé

s potadatelem také realizovat i méstska kola ceny D2

8 Cena D: dik mecendsiim a dobrodinciim [online]. 2013 [cit. 2013-04-01]. Dostupné z: http://cena-d.cz/
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Kromé dosud zminovanych akci se mésto Ostrov pravidelné zucastiiuje festivalu Mitte
Europa. Jedna se o sérii kulturnich akci (napiiklad koncerty klasické hudby, jazzu,
folklor, literatura, vytvarné uméni, workshopy, sympozia), ktera se uskuteéiiuji v Cesku,
Bavorsku a Sasku. Festival usiluje o ¢esko-némeckou kulturni vymeénu, cesti umeélci
koncertuji v Némecku a naopak némeéti hudebnici piijizdi do Ceské republiky.
Lonského cervna se v klasternim kostele Zvéstovani Panny Marie uskutecnil v rdmci

festivalu Mitte Europa komorni koncert tubového kvarteta Melton Tuba Quartett’.

4.1.2 Meéstska knihovna Ostrov

Méstska knihovna Ostrov je, jak jiz nazev napovida, ptispévkovou organizaci mésta.
Vyznamnym milnikem v jejim plisobeni byl rok 2011, kdy byla knihovna pfestéhovana
do nove zrekonstruovanych prostor — Palace princii na Starém mésté. Tim ziskala vétsi
a vhodnéjsi prostory na provozovani své Cinnosti. Rekonstrukce probéhla v rdmci
projetu Historicky Ostrov II, financovdna byla z prostfedkii Evropské unie. Nova
budova ziskala v soutézi Stavby Karlovarského kraje, kterd se konala roku 2012, hned
dvé ocenéni — Vhodnoceni odborné poroty obsadila 1. misto a ziskala 1 cenu
Vefejnostilo. Méstska knihovna nabizi svym &tenaifim Siroké spektrum sluzeb —
samoziejmosti je pij¢ovani vSech druhli dokumentii, meziknihovni vyplj¢ni sluzby,
poskytnuti pfistupu na internet. Knihovna je rozdélena do né€kolika oddé€leni, oddéleni

pro dospélé, détské oddéleni, studovna/Citarna a hudebni odd¢€leni.

Spolu s knihovnou byla do novych prostor presunuta i kronika mésta Ostrova. Ta do té
doby sidlila v Dom¢ kultury Ostrov. Kronika poskytuje informace z historie mésta,
hojné vyuzivana je pro ucely zpracovani seminarnich i bakalafskych praci. Kroniku
navstévuji 1 cizinci, pravidelné dvakrat do roka sem jezdi ¢lenové krajanského spolku
Heimatverband, ktery mé sidlo v Rastattu. Soucésti Skolnich prohlidek méstské

knihovny byvé i1 seznameni zakl s ¢innosti kroniky, je jim umoZnéno prohlédnuti si

% Program 2012. Festival Mitte Europa [online]. 2012 [cit. 2013-03-02]. Dostupné z: http://www.festival-
mitte-
europa.com/konzertdetail.asp?sitzungsid=58140199667249771767&sprachenid=4&konzertid=1894&sou
rce=kuenstler

9 yysledky soutéze Stavby Karlovarského kraje 2012. In: Stavby Karlovarského kraje [online]. 2012 [cit.

2013-03-01]. Dostupné z:  http://www.stavbykarlovarska.cz/cz/aktuality/vysledky-souteze-stavby-
karlovarskeho-kraje-2012-2975
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vybranych dokumentli. Sama kronikatka se podili na zpracovani nékterych vystav,

prikladem muze byt vystava ,,20 let partnerstvi Ostrov — Rastatt*. (Leitnerova, 2012)
Knihovna kazdoro¢né zvetejituje pocet usporadanych akci. Jejich vyvoj od roku 2002 je
zachycen v obrazku ¢. 2. Kudajim uvedenym v roce 2011 je nutné poznamenat, Ze

toho roku byla knihovna z divodu st€hovani na vice nez dva a pul mésice pro vefejnost

uzaviena.

Obrazek 2: Vyvoj poctu akei v MK Ostrov v letech 2002-2011

Vyvoj poctu akci v MK Ostrov v letech 2002-2011
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013, dle Leitnerova (2012)

Do téchto akci jsou zatazovany:

1. Celostatni akce — BMI, Bambiridda, Noc S Andersenem, Tyden knihoven
a Kniha mého srdce.

2. Akce poradané pro mladez a handicapované déti, které se konaji
v dopolednich hodinidch pro zaky matefskych a zakladnich Skol. Knihovna se
témito akcemi snaZi navazat na osnovy Skolni vyuky, motivovat déti ke cteni

a napomahat rozvoji spoluprace mezi détmi.
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3. Ostatni — internetové kurzy pro seniory a zacateCniky, doprovodné akce
k Détskému filmovému a televiznimu festivalu Oty Hofmana, cestopisné

a historické prednasky. (Leitnerova, 2012)

Soucasti méstské knihovny je OranZerie Vaclava Havla. Oranzerie neboli vystavni sal je
vyuzivana k celé tfad¢ akci. Kromé samotnych vystav je vhodna i pro potadani koncertd,
pfednaSek nebo divadelnich ptedstaveni. Sal nabizi az devadesat mist k sezeni.
V uplynulych mésicich v oranzerii probéhla naptiklad vystava kolorovanych fotografii
karlovarského muzikanta Vaclava Bodlaka Leporelo nebo vystava Kiize a kiizky
profesionalniho fotografa Jana Boreckého. V méstské knihovné rovnéz vystavuji sva
dila ¢lenové mistniho fotoklubu, mimo jiné Se Vv bifeznu roku 2013 konala vystava
Milana Martinka, ve které se autor zaméfil na pfirodu blizkého okoli. Vystavy probihaji
nejen v Oranzerii Vaclava Havla, ale i na chodbach knihovny. Takto byly vystaveny
fotografie Martiny Zemli¢kové s tematikou Nepalu nebo podatkem roku novoro¢enky
karlovarskych umélci. Kromé vystav jsou V knihovné potadany také dalsi akce,
autorské Cteni, besedy se spisovateli nebo série akci s ndzvem Staré techniky — nové
napady. Pokazdé je zvoleno uréité téma (napiiklad leporelo, japonska knizni vazba,
mozaika) a béhem dvouhodinové vytvarné dilny si mohou tcastnici dany predmét sami

vyrobit.*

Svou ¢innost se snazi knihovna propagovat prostiednictvim médii, zasila ptispévky do
Ostrovského mési¢niku a Karlovarského deniku, bylo odvysilano nékolik reportazi
0 knihovné v kabelové televizi Ostrov. Se svymi ¢tenafi komunikuje i prostfednictvim
svych webovych stranek, kde maji navstévnici moznost vyhledavat v online katalogu,
zjistit udaje o svém ¢tenarském kontu nebo si knihu online zarezervovat. Knihovna ma
stranku na Google+ i na wikipedii, kde je popsana jeji historie a sluzby, pravideln¢ jsou
aktualizovany informace o poradanych akcich a vystavach. Kontakt se ¢tenaii knihovna
udrzuje i prostfednictvim socialnich siti facebooku a twitteru. Na youtube ma
organizace vlastni kanal, kde umistuje videa, kuptikladu se zde objevily reportaze

Kabelové televize Ostrov tykajici se knihovny.

Y Program akci. Méstska knihovna Ostrov [onling]. 2013 [cit. 2013-03-03]. Dostupné z:
http://mkostrov.cz/aktualne/program-akci/

31



4.1.3 Meéstsky dium déti a mladeZe Ostrov

Pro déti je jednim z nejvyznamnéjSich organizatori sportovnich i kulturnich akci
Méstsky dim déti a mladeze Ostrov. Pro vefejnost byl otevien jiz roku 1972.
Ziizovatelem organizace je meésto Ostrov. Cilem domu déti je ,,poskytnout co
vyuziti volného &asu“’?. Instituce nabizi pro déti vice nez 130 zdjmovych krouzki
rizného typu. Déti tak mohou navstévovat sportovni krouzky, tanecni a pohybové
krouzky, modelaiské krouzky, rukodélné a vytvarné kurzy, hudebni krouzky, krouzky
zaméfujici se na vyuku cizich jazyktl nebo tzv. ,koktejl krouzki“, kam je zafazena
napiiklad stfelba z klasické vzduchové pistole, Sachy, pocitace, tzv. ,,Détska televize®,
kde si zdjemci mohou vyzkouSet praci s kamerou, moderovani, rozhovory. Pro malé
gurmany je piipraven krouzek Zlatd vatecka, kde se déti u¢i pravidlim stolovani
a pripravé jednoduchych pokrmiti. Roku 2007 se stalo soucasti domu déti Ekocentrum
MDDM Ostrov, které ptichazi s vlastni nabidkou volnocasovych aktivit. Déti se zde
mohou naucit péc¢i o rizné druhy zvifat, psy, poniky, ptactvo, plazy i obojzivelniky. Pro
maminky s détmi je v dopolednich hodinach ptipraven Klub Myval, ktery se soustiedi
na hry a €innosti s ptirodovédnym zamétenim. ProtoZe déti a rodice projevuji stale vétsi
zdjem o zajmoveé krouzky v misté jejich bydlisté, dim déti navazal spolupraci se
zékladnimi Skolami v Ostrové i blizkém okoli. Spoluprace se tyka zakladnich Skol

v Abertamech, Hroznéting, Merklin€, Perninku, Sadové a Otovicich. I zde je snaha o co

-----

V pribéhu roku dim déti organizuje fadu pravidelnych i jednorazovych akci — besedy,
exkurze, vylety, zajezdy a prehlidky. Ve Skolnim roce 2011/2012 se v Méstském domu
déti a mladeze Ostrov uskutecnilo 160 akci, v Ekocentru 108 akci (Matous, 2012).

Vyvoj poctu konanych akci a navstévnikti zachycuje nésledujici tabulka:

2.0 MDDM Ostrov. MDDM Ostrov: Vis OSTROV volného casu [online]. 2013 [cit. 2013-03-13].
Dostupné z: http://www.mddmostrov.cz/mddm/o-mddm-ostrov/
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Tabulka 1: Navstévnost MDDM Ostrov 2011/2012

Mésic Akce Akce ve | Akce Ukast Ukast Ukast
celkem | vSedni dny 0 vikendu | celkem ve vSedni 0 vikendu
dny

Zavi 16 8 8 2336 497 1839
Rijen 19 16 3 527 438 89
Listopad 9 6 3 544 212 332
Prosinec 13 12 1 906 864 42
Leden 5) 3 2 202 137 65
Unor 14 12 2 581 479 102
Biezen 10 8 2 652 417 235
Duben 17 15 2 1337 862 475
Kvéten 20 15 5 1659 1163 496
Cerven 18 12 6 1828 445 1383
Cervenec | 11 2 9 509 34 475
Srpen 8 3 5 343 20 323
Celkem 160 112 48 11301 5411 5890

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013 dle Matous (2012)

Z tabulky je ziejmé, Ze pfestoZe se o vikendu konala pouze neceld tietina akci, ptiSla na

né vice nez polovina z celkového poctu navstévnikd. Jedinymi mésici, kdy byla

navstévnost ve vSedni dny vyssi nez o vikendu, byly Cervenec a srpen, pravdépodobné

z ditvodu letnich prazdnin. V téchto mésicich byla navstévnost podprimérna. Mésicem

S nejvyssi ucasti byl leden.

Z tradi¢nich akci je mozné jmenovat Mikulasskou besidku, Slet ¢arod€jnic nebo Den

déti, ktery prob&hl ve spolupraci s ekocentrem a ob¢anskym sdruzenim Benjamin.

V zéfi se uskutecnila vystava zelezni¢nich modeli, kterou béhem tfi dnti navstivilo vice
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nez 600 zajemct. V fijnu se konal Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana, na
kterém se dim déti také podilel. Déti z krouzku Détska televize pomahaly s ptipravou
a zpracovanim zpravodajstvi, podilely se 1 na pfimych internetovych pienosech.
V listopadu a kvétnu probéhla v ekocentru Noc se zvitatky, kdy déti ¢ekala exkurze po

ekocentru, povidani o zvitatkach, hry a soutéze a na zavér prespani v dome déti.

Meéstsky diim déti a mladeze Ostrov v roce 2012 oslavil 40 let od svého vzniku, k vyroci
byla piipravena cela fada her, soutézi a vystav. Oslavy vyvrcholily 1. dubna, kdy byla
usporadana akce ,,Slavte s nami“. Na tcastniky ¢ekala kromé soutézi fotbalova Skolka
nebo jizda na kolobézkach, kolech a elektrickych autickdch. Pro byvalé i soucasné
pracovniky domu déti byl v Domé kultury Ostrov pfipraven spoleCensky vecer. Akce

K vyro¢i jsou naplanovany i na Skolni rok 2012/2013. (Matous, 2012)

4.1.4 Letohradek Ostrov

V Ostrové se nachazi pobocka Galerie uméni Karlovy Vary. Jiz od pocatku jejiho
pusobeni se stal sidlem ran¢ barokni letni zamecek z posledni tietiny 17. stoleti.
V letohradku je jiz od roku 1977 ulozena ¢ast karlovarskych sbirek. Jedna se predevsim
0 kreshy a grafické listy ceskych a slovenskych autort z 20. a 21. stoleti. Roku 2011
tato sbirka ¢itala jiz 4 768 inventarnich polozek (Samec et al, 2011). Fond je postupné
zpracovavan do menSich vyvojové nebo tematicky koncipovanych celkt, které jsou
posléze vetejnosti prezentovany jako sezonni vystavy. K témto souborim patii
Zakladatelé Ceské moderni grafiky, Ceska kresba a grafika 40. let nebo Slovenska
grafika. Nejpocetnéji a nejkvalitnéji je zastoupena Ceskd tvorba 60. let, ze souboru
Ceska grafika 60. let spravuje ostrovsky letohradek dila autorti jako je Jifi Anderle,
Josef Jira nebo Adriena Simotova. Roku 2011 oslavil Letohradek Ostrov padesatileté
vyro¢i svého puasobeni. K tomuto vyro¢i byly uspotfddany dosud dvé vystavy, které
predstavuji nejlepsi dila z ostrovské sbirky. Na zafi tohoto roku je planovana dalsi
vystava z tohoto cyklu s nazev 3/50 — Vystava ze sbirkovych fondi galerie — zlaty vék.
U piilezitosti tohoto vyro¢i byl také vydan katalog Pilstoleti vytvarného uméni
Vv Letohradku Ostrov, ktery shrnuje dosavadni plsobeni organizace a piinasi ukazku
nekterych dél ze sbirek galerie. Ostrovsky letohradek piipravuje vystavy ze svych
sbirek i pro jiné instituce, v minulosti byla jeho dila prezentovana ve vystavni sini

v Lokti, Zluticich, Ceské Lipé nebo Vv liberecké galerii. Kromé vystav ze sbirek
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letohradku svd dila predstavuji regionalni umélci, probéhla i1 fada vystav
celorepublikové znamych osobnosti, mimo jiné se zde konala vystava ¢eského reziséra
a vytvarnika animovanych filmi Zdenka Milera, autora znamého KrteCka, nebo
animatora, vytvarnika a scéndristy Zdenka Smetany. V letohradku se mimo vystav
pravidelné konaji vytvarné dilny a workshopy, zvlastni nabidka je ptipravena pro Skoly,
pro zaky prvniho stupné zakladnich $kol je mozné zafidit akci Princové a princezny
Vv letohradku, kde se déti dozvi o historii a Zivotnich osudech ostrovskych Slechtici. Pro
druhy stupen zakladnich $kol a stfedni Skoly je nabizena galerijni animace Symboly
a alegorie, jez zahrnuje vyklad o historii ostrovského panstvi. Také je mozné zafidit

tvurci dilny pro déti na nékteré z nabizenych témat. (Samec et al, 2011)

415 Zakladni umélecka §kola Ostrov

Dalsi kulturni instituci je Zakladni umélecka Skola Ostrov, jejimz ziizovatelem je
mésto Ostrov. Na zagatku §kolniho roku 2011/2012 studovalo na $kole 693 zaki. Skola
poskytuje vzdélani ve ctyfech oborech — literarné-dramatickém, hudebnim, vytvarném
a tane¢nim, nejvetsi pocet zaku (433) si zvolilo hudebni obor. Na §kole ptsobi nékolik
orchestri a hudebnich uskupeni, napiiklad Maly smiSeny orchestr, Pévecky sbor,
flétnovy sbor Ema, flétnovy sbor A. S., Kytarovy orchestr a dal$i. Soubory zékladni
umélecké Skoly nékolikrat do mésice vystupuji pii riznych ptilezitostech, jiz tradi¢né
béhem Filmového a televizni festivalu Oty Hofmana nebo na Michaelské pouti, konaly
se koncerty v Méstské knihovné Ostrov, na mistnim gymnaziu i v klaSternim aredlu.
Soubory koncertuji i1 vjinych méstech, Karlovych Varech, Jachymové, Ji¢ing,
Rakovniku. Vroce 2011 se ZUS Ostrov zlastnila piehlidky bicich soubort
v némeckém Miinchbergu. (ZUS Ostrov, 2012)

V Ostrove pusobi i ne€kolik soukromych instituci, které¢ potadaji kulturni akce. K nim
patii pfedevSim penzion a vyletni kavarna Vétrny vrch. Vyletni kavarna na Vétrném
vrchu se nachazi na zahrad¢ u penzionu, kde se rovnéz konaji potfadané akce. Ty se
kvali pocasi uskuteciiuji ptiblizné¢ v obdobi od pocatku kvétna do konce zaii. Ke

kazdoro¢né potfadanym akcim patii Indianské léto, odpoledne ve stylu Divokého

35



zapadu, Svatovaclavské odpoledne na Vétrném vrchu, akce s ndzvem 1. maj — lasky Cas

. 13
a dalsi.

4.2 Informacni kanaly

vvvvvv

mésté, je Ostrovsky mésicnik. Periodikum je vydavano Domem kultury Ostrov a na
zacatku kazdého mésice doru¢ovano do vSech domacnosti ve mésté a do obecnich ufada
a informacnich center v regionu Ostrovsko. Vychazi v nékladu necelych osmi tisic
kust. Jeho hlavnim cilem je ,,seznamovat Ctenafe se zajimavostmi z daleké historie
i soudasnosti“'*. V mési¢niku vychazi pravidelna rubrika Kulturni piiloha, kde jsou
Ctenafi zpravovani o kulturnich akcich, které budou v daném meésici probihat, rubrika
obsahuje program kina v domé kultury, divadelni nabidku i vystavy probihajici
v klastefe a letohradku. Ctenafi se mohou sami stat piispévateli a tim se podilet na
tvorbé mési¢niku. Kratce po vytisténi je Ostrovsky mési¢nik k dispozici v elektronické

podobé 1 na webovych strankach domu kultury. Takto je mozné dohledat i starsi Cisla az

do zaii roku 2004.%°

Kazdoro¢né diim kultury vydava Kulturni kalendat, ktery obsahuje vSechny vyznamné
kulturni a sportovni akce celého roku. Uvodni stranka je vénovana subjektiim, které se
zabyvaji kulturnimi akcemi, u kazdé organizace jsou uvedeny kontaktni tdaje, adresa,
telefon, e-mail a ptipadné webové stranky. Brozuru je mozné zdarma ziskat

V informacnich centrech v Ostrove.

Pro nejaktudlnéj$i informace o kulturnim déni jsou pravdépodobné nejvhodngjsi
webové stranky jednotlivych organizaci. Na webovych strankach Domu kultury Ostrov
je akce mozné tfidit nejen podle data konani, ale i podle druhu akce (tanec, prednasky,
kino, divadlo, pro déti, vystavy, koncerty a ostatni) nebo mista kondni (dim kultury,
Stard radnice, Klasterni aredl). Jsou zde také zvetejnény fotografie z vybranych akci
aodkaz na videa na youtube. Stranky rovnéz obsahuji odkazy a kontakty na dalsi
kulturni organizace v Ostrové. Na webu je také mozné piihlasit se k odbéru newsletteru.

Novym projektem jsou webové stranky Kalendar kulturnich, spolecenskych

B Vyletni kavarna. Vérrmy vrch [onling]l. 2013, 15. 3. 2013 [cit. 2013-04-03]. Dostupné z:
http://www.vetrnyvrch.estranky.cz/clanky/vyletni-kavarna-/o-vyletni-kavarne/

Y Ostrovsky mési¢nik. Diim kultury Ostrov [online]. [2013] [cit. 2013-04-06]. Dostupné z:
http://www.dk-ostrov.cz/o-nas/ostrovsky-mesicnik/

5 Ostrovsky mésiénik. Diim kultury Ostrov [online]. [2013] [cit. 2013-04-06]. Dostupné z:
http://www.dk-ostrov.cz/o-nas/ostrovsky-mesicnik/
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a sportovnich akei, které¢ informuji o vybranych eventech ve mésté. Prispévateli jsou
dim kultury, méstskd knihovna a dim déti a mladeze, tedy nevyznamnéjsi subjekty

pusobici v kulturni oblasti.

K medialnim partneriim Domu kultury Ostrov patii Cesk4 televize, TV NOE, KABEL
Ostrov, Cesky Rozhlas Plzet, radio Dragon, Deniky Bohemia a Mladéa Fronta DNES.*®

4.3 Vliv kulturnich akeci na mésto Ostrov

Z ptedchozich podkapitol je ziejmé, ze nabidka kulturnich akci v Ostrové je rozmanita.
Kulturni déni ve mésté organizuje z vétsi ¢asti Dim kultury Ostrov, ktery zajistuje
filmové promitani, divadelni pfedstaveni, potfddd vystavy, pfednasky i1 pravidelné
venkovni akce, jako naptiklad farmarské trhy, Michaelské slavnosti, Klasterni slavnosti
a podobné. Pro déti zde funguje méstsky dim déti a mladeze a zakladni umélecka
Skola. V prostorach nové zrenovovaného Paldce princl nabizi své sluzby méstska
knihovna a v nedalekém letohradku sidli pobocka karlovarské Galerie uméni. Ve mésté
pusobi Vv kulturni oblasti i nékolik soukromych subjekti. Nicmén¢ z vEétsi casti se jedna
o akce, které se zaméfuji predevS§im na obyvatele mésta a blizkého okoli. | dopady,
které vyplyvaji zpofadani kulturnich akci, jsou tedy omezené. Pravdépodobné
nejvyznamnéj§imi dopady je modernizace infrastruktury a vliv na image mésta.
V poslednich letech prob&hlo hned nékolik investi¢nich projektt tykajicich se kulturni
oblasti. Z prostfedkit Regionalniho opera¢niho programu regionu soudrznosti
Severozapad byly spolufinancovany projekty Rozvoj infrastruktury pro kulturu a volny
¢as a projekt Dum kultury Ostrov — Centrum pro kulturu, vzdélani a volny cas.
S kulturni oblasti I1ze spojit i projekt Zamecky park Ostrov — péstebni opatieni a nové
vysadby, vjehoz rdmci doSlo k pokaceni poSkozenych dfevin v parku a nasledné
vysadbé novych. Upravené prostiedi ma vliv na celkovy zazitek navstévnikii daného
eventu. Vzhledem ktomu, Ze kulturni akce je nehmotné povahy, zna¢nou cast
celkového dojmu vytvaii praveé prostfedi. M¢Esto se snazi vystupovat jako vyznamny
organizator volnocasovych aktivit v regionu, kde kultura obecné predstavuje jednu

Z priorit.

18 Nagi partnefi. Diim kultury Ostrov [onling]. [2013] [cit. 2013-02-15]. Dostupné z: http://www.dk-
ostrov.cz/o-nas/nasi-partneri
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Nicméné zde existuje i nékolik kulturnich akci s vétSim presahem a vyznamnym
potencidlem do budoucna. K nim patii Klasterni slavnosti, projekt Ostrovské 1éto

a predevsim Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana.

5. Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana

Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana je po festivalu ve Zlin€ druhym
nejvétsim a nejstarsim filmovym festivalem v Ceské republice zaméfenym na détského
divaka. V Ostrové ma dlouhou tradici, prvni roénik se konal jiz roku 1969. V této dobé
jesté nenesl jméno slavného Ceského spisovatele a dramaturga, prvni ro¢niky byly
uskutecnény pod jménem Prehlidka filmi pro déti, pozdéji Narodni piehlidka filmt pro
déti. Na vzniku piehlidek (potazmo festivalu) mél zasluhu Détsky filmovy spolek
Martin, sdruzeni ostrovskych pedagogii a filmovych pfiznivcl. Ota Hofman poprvé
ptijel na pozvani filmového spolku do Ostrova jiz v roce 1967, od té¢ doby filmové
prehlidky navstévoval pravidelné. Mésto dokézalo vstiicny Hofmanlv postoj ocenit,
kdyz v roce 1978 slavil své padesaté narozeniny, bylo mu udéleno Cestné obcCanstvi.
V roce 1993 byl festival pojmenovén se svolenim manZzelky Oty Hofmana, pani Ireny

Hofmanové, po svém dlouholetém patronovi. (Bilkova, 2011)

Festival Oty Hofmana (FOH) obsahuje soutézni ¢ast, ve které jsou promitany Ceské
a slovenské filmy, které vznikly v poslednich dvou letech. Od r. 1993 je soutézni Cast
rozsifena o Ceské a slovenské televizni filmy natofené v poslednich dvou letech.
V rdmci nesoutézni €asti jsou promitany filmy tykajici se predem zvolen¢ho tématu,
animované filmy pro déti a evropskéd tvorba pro déti a mladez. Nedilnou soucasti je
prehlidka détské videotvorby. Doprovodné akce ptedstavuji nesoutézni projekce
Vv partnerskych méstech, besedy a setkdni sherci a filmovymi tviirci, tematicky

zaméiené vystavy a besedy, workshopy a dalsi akce pro déti.

Soutézni filmy jsou hodnoceny dvéma porotami — détskou porotou, ktera je sloZzena
z déti ze zakladnich a stfednich Skol Karlovarského kraje, a dospélou porotou, kterou
predstavuji lidé spjati s filmovou a televizni tvorbou a odbornici z oblasti psychologie

a pedagogiky. V soucasnosti udéluji poroty celkem sedm ocenéni. Ty tvofi:
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o Kiistalové Satony, které predstavuji hlavni cenu festivalu, jsou udélovany
v kategorii tvorby pro déti do 12 let a pro mladez od 13 do 18 let. Oba Ktist'alové
Satony jsou ud€lovany détskou porotou.

e Zlaty dudek pfedstavuje ocenéni za nejlepsi divCéi a chlapecky herecky vykon
Vv kategoriich filmu a televizni tvorby.

e Cena détského divaka, kterou ziskava nejlepsi audiovizualni dilo. Jedna se
0 jediné ocenéni festivalu, o kterém rozhoduji divaci — déti v promitacich salech,
které hlasuji bezprostiedné po skonceni filmu.

e Ceny Oty Hofmana za nejlepsi dilo nebo dil¢i pfinos. Jsou udélovany dospélou
porotou ve dvou kategoriich, v kategorii tvorby pro déti do 12 let a pro mladez od
13 do 18 let.

e Zvlastni cena dospélé poroty je udélovana audiovizudlnimu dilu s nejvyraznéjsim

moralnim akcentem. Zaroven ma dosp€la porota moznost ud¢lit Cestnd uznani.

(Dum kultury Ostrov, 2012a)

Utastniky festivalu jsou déti a mladez z Ceské republiky, ¢lenové détskych filmovych
klubi a v neposledni fad¢ kulturni a pedagogicti pracovnici. Hosty festivalu tvofi
filmovi a literarni tviirci, aktivni pfiznivei filml pro déti a détské literatury a ostatni lidé
aktivni v oblasti medialni ¢innosti déti. Ke kazdému filmu a k vybranym televiznim
pofadiim zve Dim kultury Ostrov filmovou delegaci a dle svych mozZnosti hradi jeji
pobyt. Filmova delegace je obvykle tvotfena rezisérem, scénaristou, herci dané¢ho filmu

a podobné.

Ve dnech 9. — 12. fijna 2012 se konal zatim posledni, 44. ro¢nik Détského filmového
a televizniho festivalu Oty Hofmana. SoutéZni filmy se pfedstavily nejen v Ostrove, ale
I Vv Nejdku, Kyselce, Jachymove, Klasterci, v Plané u Marianskych Lazni a v Tachové.
Déti z blizkého okoli (napt. Hroznétina, Merklina, Abertam, Sadova, Otovic apod.) byly
do Ostrova svazeny. Tématem posledniho ro¢niku bylo ,,Dit¢ a pfiroda“. V ramci
festivalu se mély déti naucit ochrané pfirody a pé¢i o ni. S timto tématem byly také
spojeny nekteré besedy a vystavy. Tento ro¢nik bylo promitnuto celkem osm tituld,
z toho tfi celovecerni filmy (Tady hliddm ja, Modry tygr a Pfili§ mlada noc), dvé
televizni pohadky (Micimutr a Tajemstvi staré¢ bambitky) a tf1 televizni ptibéhy (Proces
doktorky Kalendové, Mimozemst'an a Lehka jako dech). V ramci tematické piehlidky

byly promitany filmy Brontosaurus, Ropéci, Pfijela k nam pout’ a Péani kluci. Zaroveinl
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byly k tématu festivalu pfipraveny vystavy ,,Skauti a ptiroda“ a ,,Bezstarostna jizda“

a konalo se nékolik besed na téma ochrany piirody.

Novinkou ro¢niku bylo zorganizovani ,tiskovky* po slavnostnim zahajeni a ukonceni
festivalu a po vyhlaseni vitézného filmu. Akce je urCend pro média a pro détskad média,
je vsak pfistupna i vefejnosti. V piipadé zdjmu jsou konference planovany ke kazdému

soutéznimu filmu. (DGm kultury Ostrov, 2012a)

5.1 Ekonomické dopady

Ekonomické dopady patii pravdépodobné k nejcastéji zjisStovanym benefitim
plynoucim z kulturnich akci, ptestoze, jak bylo v podkapitole 1.2 uvedeno, kulturni
akce nelze posuzovat dle vynosi a navstévnosti, maji piesah i do dalSich oblasti.
Mezinarodni détsky a filmovy festival Oty Hofmana toto tvrzeni podporuje. Akce je
zavisla na podpofe mésta Ostrov, Karlovarského kraje a Ministerstva kultury. Financni
ptijmy plynouci z festivalu dokézou pokryt jen zlomek celkovych ndkladl. Vstupné na
filmové projekce piedstavuje nejvEtsi Cast piijmu, piestoze je vzhledem k charakteru
festivalu stanoveno spi§ symbolicky — na 15 K¢ za vstup na jedno promitani. Celkové
ptijmy ze vstupného na filmové projekce ¢inily v roce 2012 70 000 K¢, tato ¢astka by
dokédzala pokryt pouze provozni nédklady, které zahrnuji napt. zapljceni snimk,
autorské poplatky, kancelarsky materidl apod. Piijmy dale plynuly ze vstupného na
koncert, ktery se konal v ramci festivalu, a vystavy potadané v klasternim arealu. Tyto
¢astky vSak byly vyrazné niz8i nez ptijem ze vstupu na filmové promitani. Pfijmy, které
generovalo konani festivalu, v roce 2012 ¢inily 100 000 K¢. Naklady projektu byly
mnohonasobné vyssi — celkem 1 070 700 K¢&. Vétsi cast (450 000 K¢) uhradilo mésto
Ostrov, dotace z Ministerstva kultury ¢inila 200 000 K¢ a podpora z Krajského ufadu
Karlovarského kraje dosdhla vySe 100 000 K¢&. Zbylou cast predstavovaly dary

a ptispévky sponzord.

Dal$im vyznamnym ekonomickym ukazatelem je pocet nové vytvofenych pracovnich
mist. U vétSiny cCasové omezenych kulturnich akci maji pracovni mista pouze
kratkodoby charakter, po skonceni dané akce zpravidla zanikaji. Stejné tak festival Oty
Hofmana nova udrzitelnd pracovni mista nevytvari, vSechny organizani Cinnosti

souvisejici s festivalem zajist'uji pracovnici Domu kultury Ostrov. Po dobu trvani
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festivalu jsou uzavirany smlouvy s hosteskami, vypomoc vtomto sméru zajist'uji

predevsim studenti. (Dim kultury Ostrov, 2012b)

Eventy se nedotykaji pouze samotné¢ho mista konani, v ptipad¢ rozsahlejSich akci se
jejich dopady mohou projevit v riznych sférach potadatelského mésta i jeho okoli.
Nejvyraznéjsi vliv maji obvykle na podniky tzce spojené s cestovnim ruchem —
ubytovaci a stravovaci zafizeni. Ve mésté funguje pouze jeden hotel — tfihvézdickovy
hotel Krus$nohor, ktery se nachazi nedaleko Mirového namésti. Vzhledem Kk tomu, ze
jsou zde zpravidla ubytovani hosté festivalu a filmové delegace, je dopad na
navstévnost hotelu velmi vyrazny. Ve mésté existuje i nékolik penziont, vliv festivalu
na n¢ se vSak vyrazné lisi. Penzion Vétrny vrch, ktery se nachédzi az na okraji mésta,
kazdorocné zaznamenava v dob¢ konani festivalu rist navstévnosti v desitkach procent.
Oproti tomu Pension EU a Pension 377, piestoze se oba nachazi blize centru mésta,
dosud nezaznamenaly zvySenou poptavku ubytovani v dobé konani akce. Pfi¢inou
tohoto u Pensionu EU muze byt pomérné kratka existence penzionu, funguje teprve
druhym rokem a v propaga¢nich materialech tykajicich se festivalu se neobjevuje.
Oslovené penziony zaroveil disponuji restauracemi. I v tomto pifipadé byly odpovédi
shodné — tj. penzion Vétrny vrch zaznamenava zvyseny pocet navstévnikd v restauraci
v fadu desitek procent a v ptipad¢ ptiznivého pocasi rovnéZ v dobé konani festivalu
roste navstévnost ve vyletni kavarné. Pension EU a Pension 377 zvySeny pfiliv
navs§tévnikil nezaznamenaly. Z vyhradné stravovacich zatizeni byly ziskany informace
zbaru a restaurace Atlantis. Bar a restaurace Atlantis se soustiedi na obyvatele
nejbliz§iho okoli, festivalové navstévniky se nesnazi oslovit zvySenou propagaci nebo
specialni nabidkou. Vzhledem Kk poloze a zaméfeni ostatnich restauraci je rovnéz

pravdépodobné, ze na n¢ bude mit festival pouze zanedbatelny vliv.

Dosud nebyl proveden vyzkum tykajici se vydaji ndvstévnika festivalu v misté konani.
V ptedchozi podkapitole je uvedeno, Ze k vybranym filmiim zve §tab festivalu filmovou
delegaci a zpravidla hradi jeji pobyt. Z analyzy ndkladl potadatele vyplyva, ze naklady
na ubytovani hostl a u€inkujicich dosahly vyse 70 000 K¢, doprava hostl stala 75 000
K¢&. Celkové naklady na ubytovani, cestovné, stravné a dopravu hostl, déti a filmi

a vystavnich exponatt ¢inily 235 000 K¢&. (Dtm kultury Ostrov, 2012b)
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5.2 Dopady na cestovni ruch

Festival Oty Hofmana vyrazn¢ ovliviiuje cestovni ruch v Ostrové. Vzhledem k tomu, ze
se nejedna o typickou turistickou destinaci, je narast poctu turisti znatelny. V roce 2012
navstivilo soutézni projekce v Ostrové 2 518 déti, ostatni projekce (nesoutézni filmy
a tematicka prehlidka) vSak mély vyrazné nizsi navstévnost — 366 déti. Velmi atraktivni
jsou také promitani v satelitnich kinech a partnerskych méstech, jejich navstévnost
mirn¢ prevysila pocet navstévnikli soutéznich projekci v Ostroveé, zucastnilo se jich
2707 déti. Doprovodné akce jsou z hlediska navstévnosti srovnatelné se samotnym
promitanim, vV den zahgjeni festivalu (9. fijna) se na Mirovém namésti konalo setkani
déti s lampiony a vecer kratce poté vyvrcholil slavnostnim ohnostrojem. Na celé akci
bylo pfitomno cca 1800 déti a rodic¢h. Na kazdé dopoledne po dobu konani festivalu
byla pfipravena Festivalova Skolka pro nejmladsi ucastniky a odpoledne Festivalova
dilna pro star$i déti a jejich rodice. Tyto moznosti vyuzilo celkem 359 navstévnika.
Probéhla také dvé ,,zabavna odpoledne®, poprvé byl organizatorem Méstsky dim déti
amladeze Ostrov, o den pozdéji Ceska televize. Obou odpoledni se zuéastnilo cca 500
déti. Soucasti doprovodnych akci bylo 5 vystav. V kostele Zvéstovani Panny Marie
Vv Ostrové se konala vystava k stému vyroci narozeni Ceského ilustratora, vytvarnika,
loutkafe a reZiséra Jiftho Trnky. Ve Staré radnici byla pfipravena vystava ,,Keramka
naradnici, kterd zachycovala vznik a vyvoj Stfedni pramyslové Skoly keramicke
a sklarské, kterd v roce 2012 slavila 140 let od svého zalozeni. V piredsali domu kultury
probéhly dvé vystavy — ,,Skauti a ptiroda“ a ,,Pane, pojd'te si hrat, ve vestibulu domu
kultury vystava ,,Bezstarostna jizda“, kterd se tykala tématu festivalu — ochrany
zivotniho prostfedi, konkrétné pojedndvala o dopravé, o tom, jak mulze volba
dopravniho prostfedku do budoucna ovlivnit svét kolem nés. Do posledni vystavy byly
pfimo zapojené déti z ostrovskych Skol. Jiz pii tvorbé vzhledu plakéatu pro aktudlni
festivalovy ro¢nik byly ptipraveny plakaty, které byly zaslany do Skol, kde je déti mely
dle vlastni fantazie vymalovat. Vystava jejich praci pod ndzvem ,,Logo pokazdé jinak
aneb Jak to vidi déti“ poté probéhla v prostordch domu kultury. VSech pét vystav
navstivilo 1 893 zijemct. Celkem prildkal festival téméf 11 000 navstévnikld. (Dim

kultury Ostrov, 2012b)

Nebyla provedena bliz§i analyza navstévnosti, avSak vzhledem K tomu, ze se FOH

soustiedi pfedevSim na zdejs$i déti a mladez, lze predpokladat, Ze vétSina navstévniki
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byla mistnich, mensi zastoupeni pravdépodobné maji turisté zjinych mést
Karlovarského kraje. Festival pfedstavuje predevsim Ceskou a slovenskou tvorbu, coz
muze byt spolu s jazykovou bariérou jednim z divodd, pro¢ neni piili§ atraktivni pro
zahrani¢ni turisty. Pfesto ma festival nezpochybnitelny dopad na zafizeni spojena

s cestovnim ruchem, jak bylo ukazano v ptedchozi podkapitole.

5.3 Dopady na identitu a image mésta

Jak jiz bylo uvedeno vySe, vyznam kulturnich akci nelze urcovat pouze pomoci
ekonomickych ukazateli. Jak uvadi Raabovéa a kol. (2011, s. 35), ,,vliv kulturnich
udalosti na spolecnost nelze ekonomicky ocenit. Pfispivaji k utvareni obrazu a identity
mista, jak navenek, tak uvnitt dané komunity a vedou ke vzniku a zachovéni hodnot,

které maji vyznam i pro ty, ktefi se dané akce pfimo netcastni.*

Podobné jako vétSina rozsahlejSich kulturnich akci mize pomoci Détsky filmovy
a televizni festival Oty Hofmana pfispivat k lepsi identifikaci rezidentii s mistem svého
bydlisté, kulturnimi zvyky a tradicemi. Jinak feceno, ,,poméha formovat kolektivni
identitu mistnich 1 nemistnich milovnikdi kultury, je prostorem pro vyjadieni
spolecenskych hodnot, utvareni spolecenskych vazeb a udrZzovani tradic* (Raabova
etal, 2011, s. 36). Pato¢ka a Hefmanova (2008) uvadi, ze proces lokalni a regionalni

identifikace miZe byt celou fadou faktorti posilovan, mimo jiné také kulturnimi akcemi.

Vzhledem k tomu, Ze identita a image mésta patii k tzv. mékkym faktorim rozvoje,
které jsou nemcéfitelné, nehmatatelné a pro nékteré pozorovatele neviditelne, je velmi
obtizné¢ odhadnout vliv festivalu v této oblasti. Proto bylo provedeno dotaznikové
Setfeni zaméfené na ndzory konkrétnich pfedem vybranych rezidentl. Cilem tohoto
Setfeni nebylo oslovit co nejvice mistnich obyvatel, ale zjistit ndzory reprezentantli
riznych skupin. Celkem bylo osloveno dvacet riznych osob ve véku od 21 do 65 let.
Osloveni vykonavaji rizna povolani, disponuji odliSnymi tirovnémi vzdélani, pochazeji
z rozdilnych spolecenskych tiid. Vzhledem k tomu, ze se vsak jednotlivé odpovédi dle
vySe uvedenych hledisek vyrazné neliSily, nebyl jejich vliv podrobnéji zkouman.
Dotaznik, ktery byl respondentim ptedkladan, je vlozen do pfilohy (Ptiloha B). Rovnéz
vyplnéné dotazniky, ze kterych je v nésledujicim textu citovano, jsou dostupné

Vv ptiloze.

43



V otazce tykajici se ndzoru na festival obecné, zaujali vSichni respondenti shodny nazor.
FOH vnimaji vyhradné kladné, piijimaji ho jako akci, ktera ,hraje dilezitou roli pro
malé i velké divaky“ (dotaznik €. 1). Jako pozitivni faktor je také vnimano, ze ,,déti
mohou svymi hlasy ovliviiovat vysledky soutéZe a seznamuji se rovnéz s détskymi
médii.*“ (dotaznik ¢. 2). | ve druhé otazce tykajici se ucasti na festivalu panovala téméf
jednomyslna shoda, nikdy se FOH nezucastnili pouze dva dotazovani. Vysledek je

zachycen v obrazku ¢. 3.

Obrazek 3: Ugast respondentii na FOH

Zucastnil/a jste se v minulosti FOH?

® Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Nézory na vliv festivalu na mésto obecné a dale na jeho image se rlznily
pravdépodobné nejvice. Tyto dvé otdzky do znacné miry splyvaji a také v nékolika
ptipadech je respondenti spojili do jedné. K otazce festivalové atmosféry se vztahuje
pouze Sestnact odpovédi, ztoho v deviti pfipadech festivalova atmosféra nebyla
zachycena. Ctyfi dotazovani v poslednich letech zaznamenali v této oblasti posun
K lep$imu, napf. respondent ¢. 3 K této otazce uvadi: ,,V poslednich letech se objevuje
ve mésté prava festivalova atmosféra. Ptispivaji k tomu 1 doprovodné akce — napt. vecer
déti s lampiony a ndasledny ohnostroj.“ Pouze ve tifech ptipadech je festivalova

atmosféra vyzdvihovana bezvyhradné. Vysledek je graficky znazornén v obrazku ¢. 4.
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Obrazek 4: Vnimani festivalové atmosféry respondenty

Vnimate ve meésté festivalovou atmosféru?

B Ano, ve mésté je patrnd
festivalova atmosféra

B Ano, mésto v poslednich letech
zacCina festivalem Zit

m Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

V otazce, zda FOH ovliviiuje image meésta, byly odpovedi s vyjimkou jedné kladné.
Casto byla zmifiovana média, ktera pomahaji zviditeliovat mésto, a v jednom piipadé

vvvvvvvv

Ostrovu 1épe upoutat pozornost médii.

Posledni otazka se tykala doporuceni do budoucna. Z toho ve vétsiné piipadt nebyly
uvedeny zadné zlepSujici navrhy. Divodem byla del$i netcast na festivalu a z toho
divodu i Spatna orientace v této problematice. Nazory ostatnich jsou zachyceny
v obrazku ¢. 5. Nékteti respondenti uvadéli vice opatieni, z tohoto diuvodu se nazory
jednoho dotazovaného mohou v této odpoveédi objevit u nékolika moznosti.
Nejcastéjsim doporucenim bylo zlepSeni propagace festivalu a finan¢niho zazemi
a oziveni doprovodnych akci. Pokud by se podafilo oslovit nové sponzory, mohly by
byt potadany atraktivnéjsi doprovodné akce pro vetejnost, na festival by bylo mozné
zvéat vice popularnich osobnosti a uc¢inkujicich. Tim by opét mohlo dojit ke zvySeni
atraktivity festivalu pro sponzory. V jednom piipadé bylo doporufeno vytvofit
,maskota festivalu, ktery by déti oslovil a zamilovaly by si ho. Prodej zbozi s touto

postavickou by se ¢asem mohl stat ziskovym.* (dotaznik €. 2)
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Obrazek 5: Navrhy opatieni respondenti do budoucna

Navrhy opatreni do budoucna

4,5

3,5 -

ZlepSeni propagace ZlepSeni finanéniho  Oziveni doprovodnych  Vytvoreni maskota
zazemi akci festivalu

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Z prazkumu vyplynulo, Ze vétSina oslovenych se FOH jiz n€kdy v minulosti zucastnila
a stouto akci ma tedy osobni zkuSenosti. VSichni respondenti jej vnimaji vyhradné
kladng, véti, ze festival md dosud své opodstatnéni a jsou radi, ze se kona prave
v Ostrove. Zaroven je vSak z vyzkumu ziejmé, Ze dotazovani festival vnimaji i kriticky,
dokazou pojmenovat konkrétni problémy. Témet vSemi byl zminiovan vliv festivalu na
vnéj§i vnimani mésta (jeho image). Otazka vytvoreni festivalové atmosféry je dle

ziskanych odpoveédi sporna.

Jak jiz bylo vySe uvedeno, k propagaci festivalu a potazmo k image meésta jakozto
kulturniho centra pfispivala média — v mistni kabelové televizi probéhla reportaz
0 vzniku image plakatu, nékolik ¢lanki o festivalu se objevilo v tisku, napt. v tydeniku
5+2, Karlovarském deniku, MF Dnes a v ¢asopisu Synchron, ktery ziskavaji kina,
filmovi pfiznivei a €lenové filmovych rad a komisi. Hlavnim medidlnim partnerem
festivalu pro rok 2012 byla Ceska televize, ktera zajistila reklamu festivalového spotu
ve vysilani CT1, CT2 a CT24, tedy celostatnich televiznich stanicich. Rovnéz byla

zaji§téna propagace na strankach Ceské televize. U frekventovanych vjezdi a vyjezdi
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v Ostrové i Karlovych Varech byly umistény billboardy s logem festivalu. (Dim kultury
Ostrov, 2012b)

5.4 Ostatni dopady

Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana kladl jiz od pocatku své existence
daraz na détského divaka. Déti na festivalu nevystupuji pouze jako divaci, ale aktivné se
podileji na jeho vytvareni. Nékolik z nich tvofi porotu, kterd hodnoti soutézni filmy,
dalsi se Gcastni medializace festivalu. Po dobu trvani festivalu pifimo v Ostrové vznika
redakce Détské televize, Détského radia a Détskych novin. Vystupy jejich Cinnosti se
stdvaji soucasti vysilani nékterych rozhlasovych stanic, kabelovych televizi
a zpravodajskych serveri. V redakci festivalové televize pracovalo 12 déti z redakce
z Ostrova, 7 déti z Détské tiskové agentury z Prahy a z Détské televize z Liberce
10 déti. SdruZeni novinaii (SAN) kazdy den vydavalo festivalovy zpravodaj Ostroviny.
Déti z rddia DOMINO pfipravovaly rozhlasové vysilani, které¢ bylo vysildno v mistnim
rozhlase a pod informa¢ni smyckou mistniho televizniho vysilani. Déti ziskavaji ticasti
na festivalu nové znalosti a zkuSenosti, dochazi k rozvoji jejich technické zru€nosti
a také ke zvysSeni jejich medialni gramotnosti. Za timto Ucelem jsou potaddané v ramci
festivalu seminafe a besedy. Tyto benefity ziskavaji nejen déti z Ostrova, ale
I Z ostatnich redakeci, 1ze tedy fici, Ze festival ma vliv i na déti z mést, ktera s festivalem

na prvni pohled nijak nesouvisi. (Dim kultury Ostrov, 2012b)

Dalsim benefitem muize byt utuzeni vztahu s okolnimi mésty, ktera se na festivalu
podileji. Jejich spoluprace je dosud uspesna, ucast na projekcich v partnerskych méstech
je téméf tak vysoka jako v Ostrove. Vzajemnou spolupraci dochazi k lepSimu poznani
mést navzajem a zvySuje se pravdépodobnost, ze i v budoucnu budou kontakty
pokracovat. S tim uzce souvisi ziskdvani novych zkuSenosti. V ptipad€, ze by mésto
do budoucna planovalo organizaci rozsahlejsi kulturni akce, pfedchozi zkuSenosti
mohou byt klicové, pfipadni organizacni partnefi je mohou vnimat jako jakousi zaruku

uspeéchu nove poraddané akce.
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6. Strategie verejné podpory kulturnich akci

Kulturni akce i kultura obecné mohou byt financovany ze soukromych nebo veiejnych
zdrojii. Praxe je takova, ze ve vétSiné pripada jsou neziskové vetfejné sluzby kultury
zajiStovany prispévkovymi organizacemi zfizovanymi obcemi a kraji. Méné casté je
zabezpecovani neziskovych vefejnych kulturnich sluzeb organiza¢nimi slozkami bez
pravni subjektivity, které jsou zfizované obcemi, nebo obcemi samotnymi
prostiednictvim zaméstnanci obecnich ufadi (Mockov¢iakova, 2005). Z kapitoly
¢. 4 vyplyva, ze mésto Ostrov tuto teorii potvrzuje, soukromé financovani kulturnich
akci je témét zanedbatelné. Vyjma financovani prispévkovych organizaci, jejichz je
zfizovatelem, mésto Ostrov poskytuje vybranym Zadatelim dotace z rozpo¢tu mésta.
O podpote daného projektu a vysi dotace rozhoduje Rada mésta a Zastupitelstvo obce.
Roku 2012 bylo vy¢lenéno na dotace na ¢innost organizace a jednotlivell pusobicich
v oblasti sportu a v oblasti kultury, volno¢asovych aktivit, socialni péce a zdravotnictvi
1628 000 (Mésto Ostrov, 2012). K podporovanym organizacim patiila Galerie uméni
Karlovy Vary, Horni hrad o. p. s., Spolek ptatel mésta Ostrov nebo Oblastni charita
Ostrov, ktera se mimo jiné podilela na organizaci akci pro seniory (Pfedvanocni setkani
seniori, Mezinarodni den seniorti) a Michaelské pouté. V roce 2013 zistal objem
ptidélovanych piispévkl na stejné vysi jako v pfedchozim roce. Na ¢innost sportovnich
a volnocasovych organizaci bylo opét vyclenéno 1050 000 K¢&. Na ¢innost zafizeni
Vv oblasti kultury, zdravotnictvi a socialnich sluzeb bylo poskytnuto 578 000 K¢, z toho
Rada mésta Ostrov pridélila 373 000 K¢ a Zastupitelstvo mésta Ostrov zbyvajicich
205 000 K¢ (Mésto Ostrov, 2013).

Nejvétsi mnozstvi financnich prostfedki plyne na provoz a &innost piispévkovych
organizaci mésta. K nim patii pfedevSim diim kultury, ktery zaroven spravuje klaSterni
aredl a Starou radnici, méstskd knihovna a zakladni umélecka skola. V letosnim roce byl
schvalen pfispévek na provoz a c¢innost domu kultury 8 478 000 K¢, investicni
pfispévek na provoz a Cinnost DK ¢ini 864 000 K¢. Jedna se o castku vyrazné
nepiekracujici primérny piispévek, dlouhodobé se pohybuje kolem 8 000 000 K.
Mésto kazdorocné piispiva na Festival Mitte Europa ¢astkou 50 000 K¢. Na provoz
a ¢innost Méstské knihovny Ostrov bylo méstem v roce 2013 vyclenéno 6 649 000 K¢.
| tato Castka je podobnd ptispévkim z minulych let. Vyrazny zlom ve financovani

méstské knihovny nastal vroce 2011, kdy byla knihovna ptest¢hovana ze starych
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nevyhovujicich prostor do nové zrekonstruovaného Paldce princt. Zatimco ndklady na
provoz ve starych prostorach se pohybovaly kolem 3,5 milionu korun rocné, po
prestéhovani musel byt piispévek téméei zdvojnasoben, v poslednich tfech letech mésto
vyclenilo na provoz a ¢innost knihovny primérné 6,5 milionu. Naopak prispévek na
ostatni zalezitosti kultury, cirkvi a sdélovacich prostfedkti (Michaelskd pout, setkani
starousedlikil, vyro¢ni svatebni obfady, balicky pro jubilanty mésta a dary obyvatelstvu
— prvni a posledni obcanek) byl vroce 2013 snizen téméf na polovinu proti
predchozimu roku, zatimco v roce 2012 bylo z rozpoétu mésta vy¢lenéno 251 000 K¢,

v leto$nim roce se jednd o Eastku 131 000 K&V’

Kromé opravy Palace princi mésto v poslednich letech také zajistilo modernizaci
dalsiho kulturniho zafizeni ve mésté¢ — domu kultury. Projekt byl oficidln¢ ukoncen
V lednu roku 2013, samotné stavebni prace trvaly od kvétna 2011 do zacétku tijna 2012.
Obnova zafizeni zahrnovala rekonstrukci stfechy, vestavbu vytahu, opravu balkonu
kinosalu a vznik novych prostor pro volno¢asové aktivity. V mistech pivodniho skladu
kulis byla vystavéna dvé podlazi, kterd budou slouzit jako zkuSebny hudebnich skupin
azazemi pro dalsi kulturni aktivity. Také v prostranstvi pod jevistém vznikly nové
prostory — bezbariérovy klub Divadélko Toc¢na. Mimo téchto zmén probehla
I modernizace ¢asti technického zazemi. Mezi hlavni cile projektu patii predevs§im
»Zachovani vyznamné kulturni pamatky pro budouci generace, vetné jejiho funkéniho
vyuziti. Rekonstrukci objektu dochazi k jeho ozZiveni a ke zlepSeni pfistupu osob
ke kulturnim a volnocasovym aktivitam®. Zaroven projekt usnadiuje diky vybudovani
vytahu navstévu kulturnich akci i hiife mobilnim osobam a matkam s kocarky. Projekt
byl finanéné podpofen Regionalnim operaénim programem regionu soudrZnosti
Severozéapad, ktery piislibil ptispévek az do vyse 78,63% zplsobilych vydaji. Celkové
vydaje dosahly vyse zhruba 24,5 milionu K¢. Tato ¢astka je cca o 3 miliony nizsi, nez
bylo ptivodné piedpokladano. (Dim kultury Ostrov, 2013b)

Ostrov také vyrazné podporuje pieshraniéni spolupraci. Podafilo se mu navazat

partnerstvi se dvéma némeckymi mésty — Rastattem a Wunsiedlem. M¢sto Rastatt lezi

ve spolkové zemi Badensko-Wiirttembersko. Méstské partnerstvi s Ostrovem bylo

Y Rozpotet mésta. Mésto Ostrov: Oficidlni stranky [online]. 2013 [cit. 2013-04-20]. Dostupné z:
http://www.ostrov.cz/rozpocet-mesta/
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oficidln& navéazano roku 1991, ale vzijemna spoluprice sahd az do roku 1966%.
Dtivodem pro vznik partnerstvi byly historické souvislosti a podobnosti mezi obéma
mésty. S méstem Wunsiedel v Bavorsku bylo partnerstvi uzavieno az roku 2009.
V obou piipadech jsou zdkladem partnerstvi dlouholeté dobré vztahy a spoluprace mezi

mésty.

V roce 2011 se mésto Ucastnilo péti preshrani¢nich projekti. Celkova castka investic
Cinila téméf 57 milioni K¢. V téchto projektech vzdy dané naklady musi nejprve
uhradit mésto, po schvéaleni dotace a realizaci projektu je 85% sumy uhrazeno
z programu Cil 3 EU a 5% ze statniho rozpoctu. Pravdépodobné nejvyznamnéjsim byl
projekt ,,Zintenzivnéni pfeshraniéni turistické spoluprace mezi méstem Ostrov a méstem
Kurort Oberwiesenthal®“ zaméfeny na podporu cestovniho ruchu v obou méstech.
Primarné¢ mélo dojit k zlepSeni informovanosti o kulturnich akcich v Ostrové na
némecké strané¢ a na druhé strané predstaveni sportovné zameéifené infrastruktury
Oberwiesenthalu ob¢anim Ostrova. V ramci projektu je mimo jiné planovano zastieSeni
a zptistupnéni dvorniho traktu barokniho zamku v Ostrové. Ten by mél v budoucnu
slouzit jako sidlo obecni samospravy. Proces schvalovani dotace a tedy cely projekt byl
pozdrzen z diivodu uptednostnéni projektd protipovodnovych opatfeni poskytovatelem
dotace. V roce 2013 je z rozpo¢tu mésta planovano vynalozit na tento projekt téméf

dvacet miliond. (Mésto Ostrov, 2011)

Na konci roku 2012 byl pfipraven projekt rozvijejici spolupraci mezi Ostrovem
asaskym Breitenbrunnem. Predmétem projektu je spole€nd tvorba a vyroba
propagacnich materiald informujicich o turistické nabidce obou mést. Tyto propagacni
materidly budou prezentovat pamatky a zajimavosti obou mést spole¢né a dale budou
vyrobeny materidly pro mésto Ostrov samostatné. Projekt bude realizovan za finan¢ni
podpory Fondu malych projektti z programu Ziel 3/Cil 3 na podporu pieshrani¢ni
spoluprace mezi Ceskou republikou a Svobodnym stitem Sasko 2007-2013. Celkové
naklady jsou odhadovany ve vysi 14 330 eur, z toho 85% by mélo byt uhrazeno
z programu Cil 3. Zbylych 15% uhradi mésto Ostrov. Mésto Breitenbrunn zajisti
distribuci propagacnich materialti na némecké strané. Realizace projektu je planovana

na rok 2013. (Mésto Ostrov, 2013a)

'8 Gewachsene Stidtefreundschaften iiber viele Grenzen hinweg. Barock Stadt Rastatt [online]. 2013 [cit.
2013-04-21]. Dostupné z: http://www.rastatt.de/index.php?id=95
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Z vyse uvedeného vyplyva, ze mésto se snazi podporovat tradi¢ni a osvédcené akce,
ke kterym patii predev§im festival Oty Hofmana, divadelni a filmova piedstaveni
v dom¢ kultury, vystavy a koncerty v klasternim arealu a besedy v podkrovnim sale
Star¢ radnice. Podpory se docCkaly i pfednasky a vystavy potadané v prostorach méstské
knihovny. Na druhou stranu mésto pfichazi i s novymi rozsahlejSimi akcemi, které by
mohly pomoci pozvednout image mésta, jako naptiklad Klasterni slavnosti a Ostrovské
kulturni 1éto. V poslednich letech Ostrov vyrazné investoval do obnovy a modernizace
vyznamnych kulturnich center, ¢imz mimo jiné zlepSil zazemi kulturnich organizaci
aumoznil lepsi zapojeni osob sriznymi formami handicapu do kulturniho Zzivota.
Formou dotaci podporuje mensi organizace a kulturni centra, kterd ve mésté piisobi, ale
nejsou jeho prispévkovymi organizacemi. Ostrov se také pravidelné ucastni projektl

pieshrani¢ni spoluprace.

Novym impulsem pro rozvoj mésta v kulturni oblasti by mohla byt participace na
Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovych Varech, ktery se pravideln¢ kond na
zadatku &ervence a je nejvétsim a nejznaméjdim filmovym festivalem v Ceské
republice. Namésti Miru poskytuje vhodné prostory pro pofadani menSich akci
a v dome kultury se nachazi zmodernizovany kinosal, ktery umoznuje i promitani ve 3D
formatu, a kinokavarna. Nedaleky zdmecky park umoziuje konéni rozsdhlejSich akci
(JiZ nyni jsou zde pofadany koncerty v ramci Ostrovského kulturniho 1éta) a méstska
knihovna v parku by byla vhodnym mistem naptiklad pro organizaci besed s filmovymi
tvlrci, predstaviteli nebo autory ptedloh filmi. Akce by mohla byt doprovazena
vystavou s filmovou tematikou v letohradku, ktery se nachazi v blizkosti knihovny.
Mésto je z Karlovych Var snadno dostupné autem i vefejnou hromadnou dopravou.
Doprava by vzhledem Kk predpokladané zvysené navstévnosti Ostrova musela byt
posilena, vhodné by mohlo byt naptiklad zavedeni tzv. festivalovych linek, které v dobé

konani akce jiZ funguji v Karlovych Varech.
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Zavér

Hlavnim cilem prace bylo provedeni analyzy nabidky kulturnich akci ve mésté Ostrov
a pomoci aplikace poznatkll ziskanych z teoretické ¢asti uréeni konkrétnich dopadi
zvolené kulturni akce (tj. Détského filmového a televizniho festivalu Oty Hofmana) na
misto konani, jeho obyvatele a komercni sféru. Touto problematikou se zabyvaji
kapitoly ¢tyfi a pét. V nich bylo zjisténo, ze piestoze se FOH z ekonomického hlediska
poradatele jevi jako ztratovy, byly zjistény dopady v jinych oblastech (cestovni ruch,
identita a image meésta, vytvoreni festivalové atmosféry, socialni dopady). Dil¢i cile
predstavovala definice zakladnich terminti spolu s vymezenim problematiky

a zminénim dopadt kulturnich akci v jednotlivych oblastech.

Predlozena prace se skladala zteoretické a praktické casti. Teoretické casti byly
vénovany prvni tfi kapitoly. V prvni kapitole byly pfiblizeny kli¢ové pojmy celé prace,
druhé kapitola ¢tenafe seznamuje s produktem kulturnich organizaci, jeho vlastnostmi
a vrstvami, ze kterych je moderni produkt slozen. Tieti kapitola se soustfedi na uréeni
dopadt kulturnich akci na rozvoj destinace, nejprve je rozebran pohled riznych autort
na tyto dopady a jejich ¢lenéni. Poté jsou podrobné popsany konkrétni benefity
S pfesahem do oblasti ekonomiky, cestovniho ruchu, socidlni oblasti, image a identity
lokality. Praktickou ¢ast tvoii zavérecné tii kapitoly, které nejprve popisuji nabidku
kulturnich akci ve mésté Ostrov v€etné shrnuti jejich dopadu na meésto. Predposledni
kapitola je vénovana Détskému filmovému a televiznimu festivalu Oty Hofmana, po
festivalu ve Zling¢ druhému nejvétsimu a nejstar§imu festivalu v Ceské republice se
zamétenim na détského divaka. Je popsana jeho historie, navstévnici, udélované ceny
a Vv n¢kolika podkapitolach jsou zhodnoceny konkrétni dopady festivalu na mésto, jeho
obyvatele 1 komercni sféru. Posledni kapitola rozebira strategii vefejné podpory
kulturnich akci v Ostrové v poslednich letech, zminuje podporované subjekty, formy

podpory a Vv zavéru prinasi navrh moznych opatfeni v této oblasti do budoucna.
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Priloha A: Plakat 44. rocniku Détského filmového a televizniho festivalu Oty Hofmana

Zdroj: Dum kultury Ostrov, 2012b



Piiloha B: Dotaznik pfedkladany respondentim

1) Jaky je Vas nazor na Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana?

2) Zucastnil/a jste se ho v minulych letech? Pro¢?

3) Ovliviuje dle Vaseho nazoru konani festivalu néjakym zptsobem mésto? (napi.
atmosféra ve mésté)

4) Ma podle Vas festival vliv na image mésta?

5) Co by dle Vaseho nazoru bylo vhodné zménit, resp. vylepsit?

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Priloha C: Dotaznik ¢&. 1

1) Jaky je Vas nazor na Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana?
Festival hraje dilezitou roli pro malé i velké divaky. Miij nazor je velmi kladny a uz

si nedovedu piedstavit podzim bez tohoto festivalu.

2) Zucastnil/a jste se ho v minulych letech? Pro¢?
Z\castiuji se pravidelné v ramci svého ucitelského povolani.

3) Ovliviiuje dle Vaseho nazoru konani festivalu néjakym zptisobem mésto? (pi.
atmosféra ve mésté)
Urcité ovliviluje, myslim, ze pozitivné. Sd€lovaci prostfedky pravidelné informuji o

festivalu a 1 0 mésté.

4) Ma podle Vas festival vliv na image mésta?
Samoziejmé& ma. Festivalu se zG¢astiiuji zndmé osobnosti a 1 mladi herci, kteti, podle

jejich slov, sem jezdi velmi radi.

5) Co by dle Vaseho nazoru bylo vhodné zménit, resp. vylepsit?
Nic bych neménila, moZna bych doporucila vydavani dennich novin o aktualnim

déni, rozhovory s umélci, hodnoceni filmu détskym i dospélym divakem hned po

skoncenti filmu.

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013 dle respondent ¢. 1 (2013)



Priloha D: Dotaznik ¢&. 2

1) Jaky je Vas nazor na Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana?
Détsky filmovy festival je ptehlidkou filmové a televizni tvorby, ktera piedstavuje to

nejlepsi z domaci produkce za posledni obdobi. Seznamuje détského divéaka s Ceskou
tvorbou, ktera se maze svoji kvalitou sméle srovnavat s tou zahrani¢ni. Pozitivnhim
faktorem je také to, ze déti mohou svymi hlasy ovliviiovat vysledky soutéze.

Seznamuji se rovnéz s détskymi médii.

2) Zucastnil/a jste se ho v minulych letech? Pro¢?
Festivalu jsem se ucastnila pted lety jako jeden se zaméstnancti DK a doufam, ze

jeho troven bude neustéle stoupat.

3) Ovliviiuje dle Vaseho nazoru konani festivalu néjakym zptisobem mésto? (pr-.
atmosféra ve mésté)
Festival se stal jiZ tradici a neodmyslitelné k Ostrovu patii. Casem jim prosla fada

slavnych ceskych filmovych tviirci. Postupné se dafi stale vice zapojovat do akce
ostrovskou vetejnost a to 1 diky atraktivnim pofadim na Mirovém namésti. Mésto

zacina festivalem opravdu Zit.

4) Ma podle Vas festival vliv na image mésta?

5) Co by dle Vaseho nazoru bylo vhodné zménit, resp. vylepsit?
Podle mého nazoru je nutné jesté zlepsSit propagaci festivalu a snazit se oslovit nové

sponzory, coZ by umoznilo napi. pfizvat na akci vice populdrnich osobnosti a
ucinkujicich. Mohl by byt vytvofen maskot festivalu, ktery by déti oslovil a
zamilovaly by si ho. Prodej zboZzi s touto postavickou by se ¢asem mohl stat

ziskovym.

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013 dle respondent ¢. 2



Priloha E: Dotaznik ¢. 3

1) Jaky je Vas nazor na Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana?
Rozhodné pozitivni. DEti maji moznost do festivalu se samy zapojit, hodnoti filmy,

podili se 1 na medializaci festivalu.

2) Zucastnil/a jste se ho v minulych letech? Pro¢?
Ano, diive jsem se ho pravideln¢ ucastnila v rdmci Skolni vyuky.

3) Ovliviiuje dle Vaseho nazoru konani festivalu néjakym zptsobem mésto? (pr-.
atmosféra ve mésté)
V poslednich letech se objevuje ve mésté prava festivalova atmosféra. Prispivaji

k tomu i doprovodné akce — napt. veCer déti s lampiony a nasledny ohfiostroj.

4) Ma podle Vas festival vliv na image mésta?
Ano, rozhodné. Festivalu se Gcastni celd fada znamych osobnosti, informuji o ném a

potazmo také o mésté¢ meédia.

5) Co by dle Vaseho nazoru bylo vhodné zménit, resp. vylepsit?
Jelikoz se jiz delsi dobu festivalu nezicastiuji, tak nedokdzu odhadnout, co je

potteba vylepsit.

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013 dle respondent €. 3
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Détsky filmovy a televizni festival Oty Hofmana

Predlozend prace se zaméfuje na analyzu kulturnich akci a jejich dopady na misto
konani. Je slozena z teoretické a praktické casti, teoretickd ¢ast vymezuje zakladni
pojmy a zevrubné rozebira dopady kulturnich akci a jejich presah do oblasti ekonomiky,
cestovniho ruchu, socidlni oblasti a image a identity lokality. Prakticka ¢ast analyzuje
nabidku kulturnich akci ve mésté Ostrov na Karlovarsku a nasledné se zabyva rozborem
vlivu Détského filmového a televizniho festivalu Oty Hofmana na mésto, jeho
obyvatele a komercni sféru. V zdvéru je piedstavena strategie veiejné podpory

kulturnich akci ve mésté spolu s navrhem moznych opatieni do budoucna.
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The presented bachelor thesis is focused on an analysis of cultural events and their
impact on a venue. It comprises of two main parts — theoretical and practical. The
theoretical part defines basic used terms and it analyses the impacts of cultural events
on different spheres like the economy, turism, social sphere and image and identity of a
venue. The practical part describes the cultural events menu in Ostrov (a town near
Carlsbad) and analyses the importance of Ota Hofman Children Film and Television
Festival for the town, its inhabitants and a commercial sphere. A new strategy of public
support of cultural events with a possible future arrangements proposal is presented at

the end of the thesis.



