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Jméno studenta: Luka§ Toman

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Navrhy na zefektivnéni marketingové komunikace
vybrané firmy

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranini literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odbomy pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupndm:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

Tato bakalafska prace odpovidéa viem zékladnim poZzadavkam, zasady i cil jsou naplnény.

Silnou strankou préce je pfedevsim prizkum s celkové bezmala 300 respondenty, nicméné zpiisob
prezentace jeho vysledkd v 6. kapitole neni pfili§ vhodny. Opomenutym, nicméné vyznamnym,
konkurentem je jist€ i Zakladni umélecka $kola Jind¥icha Jindficha Cheb. Ve SWOT matici na str. 43
chybi oznaceni jednotlivych poli. Vytknout je tfeba také poet stran, ktery ptesahuje stanoveny rozsah
BP.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvé&tleni p¥i obhajobé:’

1. ACkoliv jste praci zaméfil na komunikaci se zdkazniky, zhodnot'te struéné i dosavadni komunikaci
vici ostatnim subjektlim, pfipadné navrhnéte vhodna opatieni pro zintenzivnéni komunikace s nimi.
2. Kostym sovy hodnotite jako skvély napad. Jak by se dal tento propagaéni prvek déle Vyuzit?

4!;(4'/9/

V Plzni, dne 22. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagi4torstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.
? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vé&t.
* Otazky a ptipominky k bliZ§imu vysvatlenf pfi obhajobé — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou pracf na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad& plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnomémm podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



