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Jméno studenta: Zdenka Vodi¢kova
Studijni obor/zamé&feni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldrské prace: Navrhy na zefektivnéni marketingové komunikace

hotelu a restaurace Koliba

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovéni prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahraniéni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou
O) Pfistup autora k feSeni problematiky préce
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LX

Navrhuji klasifikovat bakaléfskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Tato bakalaiska prace odpovida vSem zakladnim poZadavkidm po formalni i obsahové strance. Kladng
1ze hodnotit zejména hloubkovy prizkum komunika&nich aktivit mezi konkurenci, nicméng otazkou
zistava, zda lze za skutené konkurenty povaZzovat srovnavané podniky, zejména s ohledem na
skute¢nost, Ze studentka déle v praci navrhuje zaméfit se na odli§né zakaznické segmenty. Studentka
navrhuje vyuZit n€kolik tradi¢nich komunikaénich nastroji, nicméng kreativn&jsi p¥istup by hodnotu
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prace bezpochyby zvySil. Nesouhlasim se zafazenim propagace na internetovych portalech do podpory
prodeje.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. V praci se zmifiujete, Ze hotel Koliba spolupracuje se skiaredlem Snowhill. Jak tato kooperace
konkrétné probiha a jakym zplisobem by se mohla z marketingového hlediska prohloubit? Zamyslete
se i nad moZnosti spoluprace s dal$imi podniky, napiiklad i mimo Marianské Lazng.

2. Navrhujete zaméfit se na segment zdkaznikd s détmi a zafazeni na portal Kudyznudy.cz. Jaké dalsi
portaly by byly vzhledem k vybranému segmentu zdkaznikfi vhodné?
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V Plzni, dne 20. kvétna 2013 Podpzs hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodngte niZe p¥i odfivodnéni
klasifika¢niho stupné.
2 thnutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeti.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vat.

* Otézky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretarit Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorucmm podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



