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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préaci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

. o v s r . v r w 2
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalafska prace je zpracovana kvalitné. Teoretické ¢ast je zpracovéana piehledné s
vyuZitim dostateéného mnoZstvi literarnich zdrojl. Ocertiuji piistup autorky, Ze se nezabyvala pouze
jednim teoretickym nazorem, ale vzala v Givahu vice pohledi od né€kolika autord. V praktické ¢asti se
autorka zabyvé jiz konkrétnim zafizenim, avSak v urcitych ¢astech (napf. kapitola 5) je to brano velice
obecné a autorka se pfili§ nezabyva podstatnymi informace, které mohou v postaveni na trhu zna¢né
ovlivnit. Dale nesouhlasim prili§ se srovnanim s danou konkurenci, ktera ne zcela piesné odpovida
svym zaméfenim. Prakticka ¢ast je zna¢né obséhla (nékteré véci se opakujii), napf. srovani

s konkurenci je zbyte¢né detailni a bylo by ucelngj$i vénovat tento prostor zkoumanému subjekta.

V zé&véru prace mi chybi konkrétni ndpravnd marketingova opatieni, ktera by opravdu vedla ke zvySeni
obsazenosti, resp. k prilakéani novych, potencialnich navstévniku.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

V kapitole 4.8 uvadite, Ze subjekt spolupracuje s lyZaskym aredlem. Jakym zptisobem tato spoluprace
probiha, jaké ma pfinosy pro hotel? Neuvazuje se o roz§ifeni spoluprace na dalsi sportovni subjekty
tak, aby mohlo dojit k rozsifeni stavajici nabidky sluZeb, tzn. osloveni novych cilovych segmentt?

Pokud ano, jak a koho?

Jednim z néstroju prodeje uvadite slevové portaly. Je moZné jiZ prob&hlou spolupraci zhodnotit? Bude
v tomto trendu spolecnost pokracovat nebo se bude snazit hledat jiné marketingové aktivity?

V Plzni, dne 23.5.2013 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stupeti.
% Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracuijte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



