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Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Markéta Urbanova

Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich €innosti - MOS

Téma bakaldfské prace: Preshrani¢ni marketingové aktivity v ¢esko-némeckém
pohranici

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlué¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zéklad prace (refer$ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k fedeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LCIX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupn&m:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

V predlozené bakalafské praci se sice autorka nevyvarovala ndkterych dildich chyb (formatovani
obsahu, n€kter¢ daldi formatovani). Avsak celkové se jedna o nadprimérnou praci, ve které autorka
vyborné zpracovala pomémé sloZité téma. Autorka dokézala ziskat mnoho primarnich informaci na
Ceské 1 némecké strané hranice, vetng dotaznikového Setfeni. Déale navrhla metodiku (odpovidajici
bakalaf'ské trovni studia) hodnoceni webovych stranek a dalsi hodnocenych aspektd marketingové
komunikace, kterou pouZila na logicky zvolenych subjektech.
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V tomto smyslu se jednd o jedine¢nou praci s Sirokym zab&rem informaci. Autorka dokazala z
provedené analyzy navrhnout ziejma, konkrétni a realizovatelna doporuceni pro zkoumané subjekty.

Navrhuji hodnotit tuto praci klasifikaénim stupném vyborné.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&:*

méla dané téma Fesit znovu?

Jak si vysvétlujete fakt, Ze Ce$i do Némecka a Némci do Cech jezdi v podstaté za zboZim stejného
charakteru (obuv, potraviny, drogerie)?
AN

Podpis hodnotitele

V Plzni, dne 21. kvétna 2013

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifika&niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzgejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipad& chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



