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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad préce (reSer¥ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace A

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupn&:?

PredloZena bakalafska préace je vysoce nadprimérna a to nejen z ohledem na rozsah prace. JiZ samotné
cile jsou definovany s velym zibérem. Studentka zohlednila p¥i zpracovéni zajimavého tématu
maximum faktord, které jednak marketingové aktivity vybranych a vhodn& zvolenych skupin subjektd
ovliviiuji a jednak vyuzila dostupné adekvatni metody zkoumdni, na zakladg jejichz vysledkt navrhla
doporudeni pro tyto subjekty na obou stranach hranice. Jedinou slab{ strankou prace je skuteénost, Ze
vzorek dotdzanych neni reprezntativni, resp. nema vypovidaci schopnost, co oviem by presahovalo
ramec bakaldfské prace. Zpracovani tohoto tématu predpokladalo rovne&Z kvalitni jazykovou
vybavenost autorky, kterd byla jednoznadn& prokazéna. Vystupy préace jsou realné a vyuZitelné v praxi.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Budete prezentovat Vase vystupy neékterym z vybranych subjektd?
Zkuste zhodnotit vyuZziti nastrojli marketingu u skupin Vami vybranych subjektd na obou stranach
hranice. Lze spatfovat obecné rozdily? Vyjdéte z Vasich Setieni.
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&n{ stupeii.
2 Strugné zdfivodn&ni navrhovaného klasifika¢ntho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
® Otazky a ptipominky k blizSimu vysvétlen p¥i obhajobé — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadg plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



