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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovan{ prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerini ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Pfesnost formulaci a price s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakald¥skou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdiivednéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Tato bakalafské prace se zabyva aktudlnim tématem komunikace firem na Facebooku. Autor ne zcela
dopracoval &lenéni prace (napf. kap. 3.1.2, ¢i 1.1, 3.4.1, kapitoly nezaéinajici na novych strankéch),
ani dalsi formélni aspekty nejsou bezchybné. Teoretickd Cast prace Casto sklouzavé spiSe do vypisek
{odréZky, kratké odstavce) neZ souvislého textu.

Nicmén& obsahové je prace zpracovana na velmi dobré rovni odpovidajici tomuto typu zévéreéné
prace. Autor zde srovndva komunikaci tfi bank na Facebooku. Snad bych ocenil ptehlednéjsi
zpracovéani vystupli pozorovani/analyzy, ptipadné i navrhy na vylep3eni sledovanych profilt.

Praci navrhuji hodnotit jesté klasifikadnim stupném velmi dobfe.
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Otszky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

V kap. 5 piedstavujete zvolenou metodu komparace. Ta vyuZivé pro riiznd kritéria riiznych bodovych
hodnoceni. Je to zdmé&mé? Jak to bylo uréovano? Kolika body byla hodnocena dil&i kritéria v oblasti
integrace s ostatnimi marketingovymi kandly (viz tab. 4).

Po jak dlouhou dobu byly jednotlivé profily sledovany?
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Metodické poznadmky:

' Kliknutfm na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeti.
f Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikadniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otézky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& aZ t¥i otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalfskou/diplomovou pracf na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v p¥ipadé plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznéani
originalu).



