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Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovéni cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clené&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahraniéni literaturou, Grovef souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprice autora s vedoucim préce a katedrou
0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

LICIX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn&:*

Autorka pfistupovala k feSeni préce zodpov&dng, ale zvolena firma a jejf marketingova strategii ji
piili§ neumozZnily vlastnf kreativitu v praktické &asti.

Teoreticka East je zpracovand vhodné, ale mohla zde autorka pracovat s vice odbornymi zdroji véetné
zahrani¢nich. Prakticka ¢4st popisuje a hodnoti marketing na internetu firmy AGC od s. 25.
Profesiondlni zpracovani neumoZiiuje pfili§ vlastniho postupu a ur¢itym domluvenym fesenim byl
navrh neoficidlnich stranek na Facebooku. Ur¢ité vyhrady mam k reklamé v tisku - na jakou cilovou
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skupinu a pro¢ je zaméfena? Zaveér nas. 46 je skuteCné€ velmi struény. Pfilohy jsou vhodné, ale napf.
v D mohl byt zarovnan text 1épe.

Otézky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobg:*

Potiebuje firma zvysit reklamu? Jaky je cil a k jaké cilové skuping se vztahuje?

-
V Plzni, dne 6.5.2013 W

Metodické poznimky:

! Oznagte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti oditvodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzenské césti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



