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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky price

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikadnim stupném:’ dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PfedloZena bakaléfskd prace fesi téma internetové komunikace na prikladu konkrétni, aviak specifické
(vyrobni pobocka nadndrodni korporace), firmy. Nutno konstatovat, Ze vybér firmy do zna¢né miry
ovlivnil i vystupy prace. Nicmén& autorka se v praci nevyvarovala formalnich chyb (napf. existence
kap. 2.1, 6.1, teCky za Cisly kapitol, kapitoly nezaCinajici na nové strance, preklepy - pt. str. 14,
potdtek kap. 5), stejné tak formula¢n€ neni prace na vysoké urovni. Jisté problémy jsou i v uvadéni
n€kterych zdrojli u obrazkl (napf. obr. 10 a dalgi), stejng tak mohly byt pouZité zdroje informaci
hrani¢ni. Jevi se mi, Ze prdce byla zpracovdvand v asovém presu (& ji autorka nevénovala
dostate¢nou pozornost).

Provedend analyza nevyuZiva nékterych béZnych zplisobl hodnoceni webovych stranek apod. Navrhy
opatfeni jsou pravdépodobné i realizovatelné, tedy aZ na uvaZovanou zménu ndzvu neoficidlniho
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facebookového profilu (ta je sloZité realizovatelnd kvili pravidlim Facebooku), aviak ne zcela
vychézi z provedené analyzy ¢i spiSe nenf zcela zfejmy jejich dopad.

Préci navrhuji hodnotit je§té klasifikaénim stupn&m dobfe.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:>

Jaké piinosy by pro firmu mél vySsi objem reklamy v tisku &i na bilboardech? Jak by se daly m&Fit?
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V Plzni, dne 21. kvétna 2013 godpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeii.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracuijte v rozsahu 5 - 10 vét.
¥ Otazky a pFipominky k bliz8fimu vysvétleni p¥i obhajobg — dv& a tHi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzeiiské dasti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pFipadg chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musf byt opatfen vlastnoru&nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



