FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Bachova Michaela

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakala¥ské prace: Moznosti uplatnéni Public Relations ve vybrané malé
firmé

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

DX

Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikagnim stupndm:* dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka formulovala cil své bakalaiské prace pomérné iroce, nicméné prace odpovida stanovenym
zasaddm. Na vySe uvedeném hodnoceni se pfesto podili fada nedostatk, z nichZ ty nejdtlezit&;si
uvadim niZe.

Studentka Casto zcela nekriticky cituje publikaci od Némce z roku 1993 a dvacet let stard tvrzeni tak
v nékterych pfipadech odporuji ostatnim udajim uvadénym v BP. Kapitola vénovana vyvoji PR je
pfevzata pouze z 1 zdroje (podobné i kapitola 3.1), aviak nezabyva se vyvojem situace v Ceské
republice po roce 1989.
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Ne vSechny pfedkladané informace jsou relevantni - napf. storytelling na stran& 17 odkazuje na
reklamu, ackoliv prace by méla byt primarné zamé&fena na PR. Vztah reklamy a PR je v celé praci
nejasny.

Pro zvySeni hodnoty BP bych doporuéila vloZeni vzoru dotazniku do ptilohy, nebot’ jeho vyhodnoceni
v praci zacina otazkou €. 6. Bez statistického vyhodnoceni nelze tvrdit, Ze byla hypotéza potvrzena.
Rozhodné bych doporutila jednotlivé navrhy detailngji konkretizovat, v této podobg pro firmu nemaji
velky vyznam.

OtizKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobc‘é:4

1. Na zdkladé tabulky ¢. 2 uvadéné na strang 16 specifikujte jednotlivé cilové skupiny vybrané firmy.
2. Myslite si, Ze je Facebook pro analyzovanou firmu vhodnym néstrojem? Zamyslete se nad
konkrétnimi vyhodami a nevyhodami.

3. Konkretizujte navrhy tykajici se vano¢niho posezeni a team buildingu uvadéné na str. 52.

.y !
/o lo
V Plzni, dne 9. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.

? Strugné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

% Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé& az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pFipad€ plzetiské €asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéni
originalu).



