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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Autorka se v predkladané praci snazi odpoveédét na to, zda mladi lidé vnimaji obleceni a doplrfky jako
statusovy symbol, co je vede k ndkupu luxusniho médniho obleeni a zda na jejich zakladé posuzuji
jedince kolem sebe (str. 19). Cil byl naplnén, i kdyz s jistymi obtizemi.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tviréi pfistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace,
vhodnost pfiloh apod.):

Tématem predkladané bakalarské prace je spotfeba jako statusovy symbol. Zaméfuje se primarné na
moédu a obleceni, avSak neustéle je sméSuje se spotfebou jako takovou. V teoretické ¢asti autorka
nejprve predstavuje pojeti tfid a jejich socialni status, nasledné charakterizuje statusové symboly, ale
opét je vztahuje pouze k oble€enim a modnim doplikim. Nasledné se zaméfuje na spotfebu a
ukazuje, jak skrze spotfebu drahého oble€eni dokladaji status jejich nositele. Nicméné vychazi
primarné z Veblenovy Teorie zahalcivé tfidy (1999) a konceptu okazalé spotieby, kterou vyklada jako
nakup nepotfebnych, ale luxusnich kust odévu ¢i doplnkd. V dnesni dobé se jiZz spotfeba statusovych
symboll posunula trochu jinym smérem. Je az s podivem, Ze autorka ve své praci zcela opomiji napfr.
Brooksovu knihu Bobos, kterd pravé poukazuje na statusové symboly nového typu, které jsou ¢im dal
vice viditelné i v eské spolecnosti. DalSim konceptem, ktery by stél alespon za zminku, je ekologicky
luxus napfiklad dle Librové. Aktuélni zdroje nepouziva ani v nasledujici kapitole zaméfené na médu.
Dale oznacuje nékup znackového oble¢eni za snahu o nonkonformitu, nicméné zcela opomiji fakt, ze
hledaji nové a neotfelé znacky, aby je ve chvili, kdy se stanou zndmymi a okoukanymi (a uz ne jako v
minulosti dostupnymi nizsi vrstvé), vyménili za nové. Navic s ohledem na znackové a luxusni zbozi
autorka v teoretické Casti zcela opomiji jiné duvody jeho koupé nez touha po obdivu & uznéani
ostatnich. V posledni kapitole teoretické Casti se autorka zaméfuje na ,generaci Y“, ktera je
charakterizovana specifickym spotfebnim chovanim. V analytické ¢asti se pak snazi postihnout vztah
jedincu ke statusovym symbolim (zejména k oble¢eni) a to, co pro né nakup znackového zbozi
znamena, popfipadé jaké motivy je k tomu vedou. Analyticka ¢ast je spletencem bez pevné struktury a
vyvojové linie, nadzvy kapitol ne vzdy odpovidaji obsahu, dochazi ke sméSovani témat a moznych
vyklada. Autorka by méla zacinat tim, jak komunikaéni partnefi definuji statusové symboly a co pro né
takovym symbolem je, aby ¢tenar védél, k Eemu se ve svych vztahuji. Napfiklad by zajimal mé styl a
finan€ni narocnost obleceni Filipa a Moniky, ktefi maji pocit, ze jim okoli zavidi znackové obleceni. To
je zajimavy bod analyzy, protoZe to jsou primarné oni sami, ne jejich okoli, ktefi pfipisuji znackovému
zbozi dulezitost a snazi se jej konzumovat, pfestoze si je pravdépodobné vzhledem k jejich pfijmu




nemohou dovolit. Autorka se snazi zachytit, jak jsou komunikaéni partnefi ve své spotfebé ovlivnéni
nazorem ostatnich a jak naopak oni nahlizeji na ostatni skrze jejich spotfebu. Dochazi k zavéru, ze
lidé jsou vesmeés lhostejni k oble¢eni druhych, coz by znamenalo, Ze oble€eni je pro své nositele
statusovym symbolem, ktery je ale ostatnimi prehlizen, popfipadé rozpoznan pouze témi, ktefi jim
sami maskuji svlij sociolekonomicky status a hodnoti druhé dle jejich obleceni.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazu na literaturu, graficka tprava,
prehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafd a priloh apod.):

Predkladana bakalarska prace je psana Spatnou cestinou, kterd je patrna z krkolomnosti vét a velkého
mnozstvi chyb a preklepl. Po grafické strance prace méa prace rovnéz drobné nedostatky (obsah,
nestejné zarovnavani poznamek pod &arou, odsazeni nékterych odstavcl). Citace nejsou psany
kurzivou, u nékterych autor(i uvadi v zavorce puvodni vydani, u nékterych ne.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z bakalarské prace, silné a slabé stranky,
originalita myslenek apod.):

Autorka predkladané bakalarské prace skrze kvalitativni vyzkum analyzuje, zda a do jaké miry je pro
mladé lidi znackové obleceni statusovym symbolem. Autorka sama sebe vnim& jako pfiznivkyni
konzumu a maédy, nicméné spotfebu jako takovou neni schopné fadné definovat. Luxusni zboZi a jeho
spotfebu az slepé spojuje pouze s modou a znackou, ji samotnou spojeni s kvalitou, funkénosti,
osobitym stylem, jehoZ nositelem ale neni znacka sama o sobé, ¢i ekologickou Setrnosti nenapada
(pficemz vSechny vySe zmifiované charakteristiky jdou uplatnit i na obleéeni a modu), a proto o
spotfebé luxusniho zboZzi hovofi jako o snaze vyniknout, soutézit s druhymi &i vyvolat zavist okoli.
Navic obzvlasté uvadéné sportovni znacky a nékteré zmifiované americké znacky se v poslednich
letech staly pfedméty bézné spotifeby (nékteré z nich jsou dokonce povazovany za ,podfadné“) a
svému nositeli k vyvolani dojmu vysSiho socialniho statusu pravdépodobné nepomohou. Spotfebu
spojenou s médou, obleéenim a dopliiky oznacuje za ,upfednostriovany typ spotfeby mladych lidi“.
Toto tvrzeni mi pfijde neskute¢né povrchni a zavadéjici a v podstaté naznacuje, Ze toho autorka o
spotfebé jako takové a trendech ve spotfebé moc nevi. Cela prace je v podstaté psana z pozice téch,
pro které je pravé obleGenim tim ,spravnym statusovym symbolem“ a sama autorka se na téma
nedokaze divat z jiné perspektivy. Povrchni je rovnéz analyza. Autorka vypovédmi respondentl spiSe
doklada, co jiz zaznélo v teoretické ¢asti, tedy chce nahlizet na oble€eni jako na vyrazny statusovy
symbol, avSak neni schopna definovat socidlni tfidu &i vrstvu, pro kterou obleceni statusovym
symbolem je. Nehleda dalSi souvislosti, pfi¢iny a skryté vyznamy, nepidi se po tom, co zlstalo
nevyréeno. Casto uvadéné jednoradkové citace v podstaté nic nefikaji. Téma spotieby nijak nerozviji
a neobohacuje, naopak jej vraci o nékolik desetileti zpatky.

5. OTAZKY A P RIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSV ETLENI PRI OBHAJOB E (jedna az
tA):

1. Kolik procent platu Vasi komunikaéni partnefi utraceji za oble¢eni a dopliky a jaka ¢ast z toho

padne na médu, kterou oni povazuji za znackovou?

2. Mohla byste bliZze charakterizovat néjakou z novéjSich teorii spotfeby ¢€i jeji podoby?

3. ZVasi prace je patrné, Ze si néktefi komunikac¢ni partnefi ndkupem znackového obleceni

kompenzuji svdj nizky socioekonomicky status. Na jaky typ spotfeby se orientuji ti s vysokym

socioekonomickym statusem? Jaky si myslite, Ze je souc€asny trend v ¢eské spole¢nosti?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborné, velmi dobfe, dobfe, nedoporuduiji k obhajobé):

Préaci navrhuji hodnotit jako dobrou.
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