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1 Uvod

Média maji v moderni spole¢nosti zasadni vyznam — jsou rozhodujicim
zdrojem vykladl socialni reality, maji schopnost sjednocovat rozptylené
jedince v publikum. Skrze spole¢né hodnoty, ideje a informace mohou
integrovat jedince do nového spolecCenstvi a utvaret tak jedincovu identitu. Pro
migranty média znamenaji $anci na podporu socialni koheze, mohou tak hréat
dalezitou roli v kvalité Zivota migrant(. Média proces integrace mohou podpofit
vyrazné efektivnéji nez tomu bylo skrze tradi¢ni integraéni mechanismy jako je
nabozenstvi &i rodina. Ty pochopitelné svou dulezitou roli stale hraji, média
vSak mohou fungovat jako prvek integrujici v mnohem S8ir§im kontextu nez
nabozenska komunita Ci rodinni pfislusnici. Média jsou vSak schopna integraci
podpofit stejné tak jako rozvratit.

Ve své praci se snazim zjistit, jakou roli média hraji pro specifickou
skupinu lidi migrujicich do Ceské republiky za pracovni prilezitosti, a to do
spole¢nosti DHL IT Services (DHL). Pro praci jsem vybrala skupinu Indd, ktefi
tvofi v DHL v poslednich tfech letech nejrychleji rostouci mimoevropskou
etnickou skupinu. DalSim parametrem tohoto vybéru byla i skuteénost, Ze
nejen na Ceském ale na evropském pracovnim trhu je mozné vidét rychle
rostouci pocet vysoce kvalifikovanych Indd uchazejicich se o zaméstnani
zejména v oblasti informacni techniky. Na pracovni migraci Indi ma vSak vedle
globalnich ekonomik vliv i rychle rostouci uroven univerzitniho vzdélani. Vybér
dané etnické skupiny je dan i vzdalenosti jejich domovské zemé, kterou je
mozné navstévovat pomérné omezené, a proto je mozné predpokladat, ze si
jedinci budou mit snahu vytvaret nové socialni zazemi skrze které se budou do
prostfedi Ceské republiky integrovat.

Dosavadni vyzkumy v oblasti vlivu médii na socialni integraci pracuji
s mnoha teoriemi a pfistupy. Jednim moznym zpusobem, jak zkoumat oblast
meédii je skrze strukturné funkcionalistickou teorii. Funkcionalismus vysvétluje
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spoleCenské instituce a chovani jedincl prostfednictvim potfeb. V pfipadé
medialnich instituci jsou zminéné potfeby spojeny mimo jiné se socializaci,
pfizplsobenim, ale i s integraci, ktera je klic¢ova pro tuto praci.

Hlavnimi koncepty, se kterymi bude tato studie pracovat, je koncept
AGIL a revidovany strukturalni funkcionalismus. Prace se bude skrze
pfipadovou studii s etnicky vymezenou skupinou pracovnich migrantd snazit
urcit, jakou roli maji média pro tuto vybranou skupinu lidi — zda pouzivana
média podporuji €i potlauji proces integrace do nového prostfedi
predstavovaného Ceskou republikou.



2 Teoreticky background

2.1 Média a spole¢nost

Na prelomu 19. a 20. stoleti doSlo k zasadnim spoleCenskym zménam.
Velké promény se vyznacCovaly tim, zZe tradi¢ni pospolity zplsob zivota zacal
byt vytlaCovan rychlejSim, sekularizovanym méstskym ZzZivotem. Spolecné
s timto vyvojem se rozvijely i spoleCenské aktivity. Industrializace a urbanizace
vS8ak s sebou pfinesla i problematiku kriminality, prostituce, opusténosti a
nejistoty moderniho Zzivota. Imigraéni vina z Evropy do Spojenych stata
vyvolava spole¢né se socialnimi problémy nutnost komunikovat a feSit otazky
spoleCenské sounalezitosti a integrace. Vznika tak souvislost mezi masovymi
meédii a procesy socialni integrace. Prestoze vliv médii bylo mozné jiz v dobé
poCatku 20.stoleti vykladat negativné a individualisticky (nartst zloCinu a
osamélosti), pfinaseji moderni komunikaéni prostfedky i pozitiva v podobé
posileni soudrznosti a pospolitosti. Média ziskavaji dostateCnou silu, aby
odtrzené jednotlivce propojila a podpofila tak novou podobu soudrZnosti.
K témto dvéma postojim se zaroven pfidava i tfeti uvaha o médiich. Tou je
moznost moc a potencial médii vnimat jako nové vzniklou instituci
vSeobecného vzdélavani. Tisk a rozhlasové stanice ve 20. a 30. letech 20.
stoleti ziskavaji poslani stat se kulturnimi, vzdélavacimi a informaénimi
institucemi podporujici narodni jednotu [McQuail 2009].

Pohled na komunikaci a spoleCenskou integraci témér s odstupem 100
let zGstava v zasadnim bodé totozny. Pretrvava obava o pevnost vazeb
poutajicich jednotlivce k sobé i ke spole€nosti. Lidé stale sdili znepokojeni nad
nedostatkem sdilenych hodnot a spoleCenské spoluucasti. Média tak pred
sebou maji stale stejnou vyzvu — pfispivat k socialnimu souladu, udrzeni
identity a vyjadfovani potfeb jednotlived v ramci modernich globalnich
spolecnosti.



2.1.1 Funkcionalisticka teorie

Otazky spole€enské integrace jsou pfedmétem zkoumani teorie médii a
spoleCnosti. Mezi tyto teorie patfi napfiklad masova spole€nost, socialni
konstruktivismus nebo kriticka politicka ekonomie. DalSi teorii, ktera je kliCova
pro tuto praci, je funkcionalismus. Funkcionalismus je vyuzivany jako pfistup
k novym formam médii a hraje dulezitou roli pfi vymezovani otazek vyzkumu
meédii a pfi hledani odpovédi na né. Je také dodnes uziteCny pro ucely popisu,
poskytuje vyrazove prostiedky pro diskuzi o vztazich mezi médi a spoleCnosti.
SpoleCenskou praxi a spoleCenské instituce funkcionalismus vysvétluje skrze
potfeby, které ma jak jedinec, tak i spole¢nost [Merton 1957]. SpolecCnost je
v pojeti  funkcionalismu chapana jako systém provazanych celkl i
subsystému, mezi které patfi i média. Role kazdého ze subsystému je
napomahat k udrzeni fadu a kontinuity. Média skrze svou konzistentni reakci
na pozadavky jednotlivel a instituci pfinaseji spole€nosti jako celku uzitek.
Funkcionalisticka teorie média ustanovuje jako samofidici a samoregulacni

system.

Z pohledu funkcionalistické teorie jsou média pro spole€nost dullezita
predevSim diky integraci a spolupraci, napomahaji udrzovat pofadek a
stabilitu. Jsou kliGova pfi pfizpdsobovani se zmé&nam, mobilizaci, vyrovnavani
napéti a v neposledni fadé pfi zajistovani kontinuity kultury a hodnot [McQuail
2009].

K hlavnim spoleCenskym funkcim komunikace podle Lasswella patfi
informovani, korelace a kontinuita. Informovani zahrnuje poskytovani informaci
o udalostech a podminkach ve spole€nosti, naznatovani mocenskych vztaht
nebo podporu inovaci, pokroku. Informovani usnadiuje adaptaci jedince ve
spole¢nosti. Korelace se tyka vysvétlovani, vykladani a komentovani vyznami
udalosti a informaci, poskytuje podporu ustanovenym autoritam a normam,
napomaha tvorbé konsenzu a podporuje socializaci. Kontinuitou je minéno



prosazovani a udrzovani vSeobecné prijatelnosti hodnot. Vyjadfuje takeé
dominujici kulturu a nové trendy v kulturnim vyvoji [Lasswell 1948].

K témto zakladnim funkcim patfi zabava [Wright 1960], jelikoz je mozné
ji chapat jako soucast a zpUsob prenaseni kultury. Poskytuje navic i osobni
uspokojeni a uvolnéni napéti, lidé se tak mohou lépe vyrovnavat s problémy
skuteCného Zzivota. Patou funkci je ziskavani neboli mobilizace, ktera je
vyuzivana pro ucely politické a komer¢ni propagandy.

Zminéné funkce neni mozZné seradit podle zZadné obecné platné
posloupnosti a ani neni mozné urcit, jak ¢asto se ktera z nich vyskytuje. Vztah
mezi funkci a obsahem neni vzdy jednoznaény, protoze funkce se mohou
navzajem prekryvat a tentyZz obsah muize slouzit nékolika funkcim najednou
[McQuail 2009].

2.1.2 Funkcionalismus v socialnich védach

Pocatky funkcionalismu je mozné sledovat jiz v dile Augusta Comta,
ktery hovofil o fungovani jednotlivych c¢asti lidského a spoleCenského
organismu. Zasluhy o rozvoj funkcionalistického mysleni ma Emile Durkheim, a
to zejména svym ddrazem na nadindividualni socialni fakta. Vyznamny vliv na
rozSifeni funkcionalismu v socialnich védach ma predevSim britska kulturni
antropologie v Cele s Bronislavem Malinowski a Alfredem R. Radcliffe-
Brownem. Oba antropologové dosli k zavéru, Ze porozumét zakladnim
spoleCenskym institucim a lidskému chovani je mozné pouze tehdy, kdyz bude
ur€ita kultura nebo spolenost studovana jako celek. Tato teze je pro
funkcionalismus stale platna. DalSi vyznamnou tezi funkcionalismu je zasada,
Ze socialni jevy neni mozné vysvétlovat na zakladé jednoho faktoru, ale je
tfeba brat v Gvahu celé mnozZstvi souasné pusobicich faktord [Subrt, Balon
2010].



Ze sociologu je to zejména Talcott Parsons a Robert K. Merton, kdo se
funkcionalismem zabyval. Parsons je jeden z nejvyznamnéjSich americkych
sociologu 20. stoleti, ma své vyznamné misto v sociologii zejména diky svému
celozivotnimu projektu vénovanému obecné teorii spolecnosti. Ve své tzv.
velké teorii usiloval v sociologii o vytvofeni nového referen¢niho ramce i
konceptualniho schématu, které by bylo zakladem pro dalSi teoretické
uvazovani. V centru jeho sociologické teorie stale nejprve socialni jednani,
pozdéji kategorie systému. Jednani se podle Parsonse vzdy uskuteCnuje
v ramci néjakého systému, co ho vSak zajima je to, co a jak pfispiva k jeho
zachovani. Sociologie se tak pro Parsonse stava teorii socialnich systémd,
ktera v literatufe byva oznaCena jako strukturalni funkcionalismus nebo
funkcionalisticka teorie [Subrt, Balon 2010].

Parsons byl zpo€atku diky svému pocCateCnimu zaméfeni na jednani
spojovan se strukturalismem. Postupem &asu se v jak v jeho pracich objevuje
¢im dal tim vice funkcionalismus, jehoz vliv pochazi z antropologie od
Malinowského a také z pfirodnich véd. Vznikly strukturalni funkcionalismus,
jehoz je Parsosn hlavnim predstavitelem, jsou pojmy struktura, funkce a
systém. Struktura oznacuje stabilni elementy stavby, kterou pFedstavuje
systém. Strukturu socialniho systému je mozné chapat jako sit vztahl meazi
aktéry vstupujici do interakénich procesu. Sit je tvofena zroli,
institucionalizovanych norem a hodnot. Aktéfi, role, nory a hodnoty predstavuji
zakladni strukturalni kategorie. Jestlize je systém vytvareny vztahy mezi
aktéry, struktura systému je zformovana ustalenymi vzorky vztahl mezi
jednajicimi. Tyto vzorce vztahl jsou naplni roli, které predstavuji zakladni
strukturni jednotky. Komplexy roli vytvareji instituce, které jsou fadové vysSSimi
strukturnimi  jednotkami. Instituce jsou vzajemné se doplfiujici soubory
predpist, jinymi slovy normy a role. Treti zakladni pojem strukturniho
funkcionalismu, pojem funkce, je mozné v navaznosti na kulturni antropologii
chapat jako prispévek sméfujici k zachovani spoleCenského systému
Jednotlivé elementy systéemu plni urcité funkce a tim tak vedou k fungovani



celku. Funkcionalni hledisko umozrniuje zkoumat uc€iny jednani a procesu na
celkovy stav systému [Subrt, Balon 2010].

Jak jiz bylo feceno, Prarsons vytvarel svou teoretickou koncepci ze
zaCatku jako obecnou teorii jednani, vjejimz ramci pak rozvinul teorii
socialnich systému. Zprvu se zabyval jednanim mezi ego a alter, posléze se
zaméfil na otazku regulace a na jeji souvislost s problémem fadu. Zasadni se
pro Parsonse stava otazka, jakym zplsobem se vytvafi trvaly socialni Fad.
Pfichazi s variantou funkcionalni teorie, ktera vyustila k paradigmatu C&tyf
funkci. Vychodiskem Parsonsova vymezeni téchto Ctyf funkci je konstatovani,
Ze kazdy socialni systém je organizovany tak, ze se strukturalné rozmistuje
okolo dvou os diferenciace, které oddéluji vnéjsi, vnitfni, instrumentalni a
konzumni elementy orientace. Systém je tak mozné zobrazit ve d{tyfech
sektorech, znichz kazdy predstavuje jeden =z problémua tykajicich se
Zivotaschopnosti systému. Jedna se o funkce, které vystihuje zkratka AGIL.
Adaptation se tyka se adaptace na vnéjSi prostfedi, opatfovani zdroju
z prostfedi. Goal attainment zahrnuje dosahovani cild, mobilizaci zdrojl
k dosahovani systémovych cild a nastaveni priorit. Integration se tyka
integrace, potfeby koordinovat, pfizpUusobit nebo regulovat vztahy mezi jedinci
uvniti  spoleCenského systému. Latent pattern maintanance zahrnuje
zachovani spole€enské struktury prostfednictvim udrzovani latentnich vzorcl
jednani, nutnost motivovat aktéry k vykonu roli nezbytnych pro systém.

Na principu AGIL pfeformuloval Parsons své pulvodni pfedstavy o
systému jednani a jeho subsystémech. Vznikla koncepce &tyf subsystému
predstavovanych kulturou, socialnim systémem, osobnosti a behavioralnim
systémem, které odpovidaji Ctyfem zakladnim funkcim. Zminéné subsystémy
pro zachovani systému musi podavat rozli€éné funkcionalni vykony, jednotlivé
funkcionalni pozadavky maji smysl pouze v souhrnu [Subrt, Balon 2010].



2.1.3 Mertonova varianta funkcionalismu

Merton je spolu s Parsonsem povazovany za klasického pfedstavitele
strukturalniho funkcionalismu. Mnoho z Mertonovych pojmua a koncepci je dnes
soucCasti zakladu sociologického mysleni. Jeho pfinos ve sméru
k Parsonsnové teorii je v jeji inovaci a obohaceni. Funkcionalismus se stal
v sociologii vlivnym pfedevsim diky Mertonové verzi funkcionalni analyzy. Jeji
pfinos tkvi zejména v tom, Ze pojeti funkci hloubégji rozpracovava a zavadi
jejich typologii.

Merton upozoriuje na to, ze vedle pozitivné orientovanych funkci existuji i
funkce s negativnim dopadem. Timto zasadné modifikuje Parsonslv
funkcionalismus, protoze do pfedstav o integrovaném a rovnovazném systému
vnasi konfliktni a protichidné prvky. Zatimco jsou archaické kultury, kterymi se
zabyvali Malinowski a Radcliffe-Brown, typické velkou mirou solidarity a
integrity, sociologie zkoumajici moderni spole¢nosti musi brat na védomi i
tendence sméfujici ke spoleCenskeé dezintegraci.

Merton proto reviduje strukturdalni funkcionalismus, ktery se opira o
antropologické postulaty a provadi c&lenéni funkci do dvou skupin podle
dasledku, které maji pro spoleCensky systém. Aktivity vedouci k pozitivnim
disledkim oznacuje jako funkce pozitivni neboli eufunkce, cinnosti
s negativnimi a dezintegracnimi dusledky uvadi jako dysfunkce. Merton si dale
uvédomoval rozdily mezi subjektivnimi motivy jednani a jeho objektivnimi
disledky. To ho vedlo krozliSeni funkci na manifestni a latentni.
K problematice manifestnich a latentnich funkci ho pfivedl problém
oznaCovany jako nepfedvidané dusledky zamérného socialniho chovani.
Manifestni funkce jsou funkce zjevné, kterou jsou ucastniky zamysleny a
poznavany, odpovidaji pUvodnimu zaméru a pfinaseji predpokladané
disledky. Naproti tomu funkce latentni jsou skryté, nepoznané a také
nezamyslené a nepiedpokladané.



Sociologické badani je podle Mertona zalozeno pfedevSim na odkryvani
latentnich funkci, protoZe skrze odhalovani nezamys$leného a neplanovaného
se sociologie stava zajimavou a pfinosnou [Subrt, Balon 2010].

3 Pouzivani médii migranty v praxi

3.1 Média a diaspora ve svété

Globalni migrace vytvofila po celém svété transnacionalni diaspory.
Pojem diaspora je v tomto kontextu predstavuje etnické, kulturni, lingvistické a
nabozenské skupiny, které jsou rozmistény ve vice zemich, do kterych ¢leni
skupiny ¢i jejich pfedkové migrovali. Identity jedinct a skupin v ramci riznych
diaspor jsou formovany historickymi, socialnimi a kulturnimi vztahy uvnitf
skupiny nebo vztahy se skupinami jinymi. Média hraji v diasporach vyznamnou
roli, proto povazuji za dulezité se v této praci tomuto tématu vénovat [Kharim
2007].

Pfesngji feCeno, jsou to zejména etnicka média, jejichz role se
rozmistnénych po celém svété wvytvareji a udrzuji kulturni propojeni
s domovskou zemi. Zatimco pred nékolika desetiletimi bylo zjevné, ze kontakty
mezi migranty a jejich domovskymi zemémi oslabuji, v dnesni dobé je diky
technologickému vyvoji patrné posilovani téchto vazeb. K lidské pfirozenosti
patfi komunikovat a sdilet s ostatnimi jedinci vyznavajicimi stejné hodnoty a
kulturni vyznamy. Legendy, symboly, hudba, uméni, architektura, design,
mobda — to vSe pfedstavuje pouta, kterymi je jedinec s komunitou propojeny.
Etnick& média zprostfedkovavaiji toto propojeni migrantiim, ktefi se mohou citit
izolovani v dominantni kultufe hostitelské zemé. Zatimco masova média jsou

zameérena na velké demografické skupiny, mensinové kultury si svuj prostor



nalézaji pravé v etnickych médiich. Vyznam téchto médiich je mozné spatfovat
zejména v udrzovani zvykld a tradic migrantl. Pfestoze se migranti do vétsi &i
mensSi miry snazi do hostitelské spoleCnosti integrovat, zachovavaji si prvky
kultury svych predkd. Diky vlivim hostitelského prostfedi ¢asto dochazi
k prolinani kultur a vznikaji hybridni formy napfiklad hudebniho & uméleckého
vyjadieni [Cohen 1997].

NejCastéjsi formou etnickych médii jsou tisténa média, zejména noviny.
Oproti televiznimu nebo rozhlasovému vysilani jsou tisténa média jednodussi
na zfizeni, protoze nepodléhaji slozitym kontrolnim podminkam pouzivani
elektromagnetického prostoru pro televize a radia, nevztahuje se na né
kompetencni boji o licence. Tisténa média jsou v naprosté vétSiné psana
jazykem etnika, které je produkuje a zaroven konzumuje. Kvalita, forma i
frekvence jsou ruzné. Je mozné najit deniky konkurujici denikim hostitelské
zemé, jako je napfiklad Cinsky denik Ming Pao, az po obcCasniky vydavané
nadsSenymi jedinci parkrat do roka [Kharim 2007].

3.1.1 Diaspora a satelitni vysilani

Pro diasporické komunity jsou v poslednich desetileti vyznamné satelitni
televize. Za pfelomové vysilani tohoto typu je mozné oznacit Orbit TV, které
zadalo vysilat z Rima pro arabsky mluvici komunity v Evropé a na Stfedni
Vychod. Al Jazeera se stala nejpopularnéjSim transnacionalnim vysilanim
v arabstiné. Za pozornost také stoji MED-TV, kurdska satelitni televize, ktera
odolava nejruznéjSim politickym tlakim a ktera ma svdj vyznam v posilovani

kurdistanského nacionalniho citéni [Kharim 2007].

Indicky filmovy primysl nazvany Bollywood produkuje v Mumbai ro¢né
nejvétsi pocet filmd na svété. Indické televizni vysilani do svych programu
masivné zarazuje filmy, muzikaly a review vznikajici v produkci Bollywoodu.
Své publikum ma bollywoodska produkce i mimo Indii, filmy se v indickych

10



diasporach vysilaji v Africe, Asii, Evropé&, Australii i USA. Pro publikum maji
tyto filmy dulezitou roli — diky jejich sledovani jsou Indové kdekoliv na svété
v kontaktu se svou domovskou zemi a jeji kulturou. Indické televizni programy
vysilané celosvétové maiji svou vekou posluchacskou zakladnu pochazejici ze
stfedni a vy$Si stfedni tfidy. Spole€nym jmenovatelem téchto posluchacu je
dostatek finanénich prostfedku pro pfedplaceni satelitnich programu. Jedna se
zejména o programy Zee TV, Sony, Star Plus a B4U. VSechny zminéné
programy jsou postaveny na bollywoodské produkci [Shukla 2003].

3.1.2 Diaspora ve virtualnim prostoru

Internetova média jsou pro potfeby diasporovych komunit nejvhodnéjSim
komunika¢nim prostfedkem. Jsou charakteristicka svou relativni dostupnosti,
jednoduchosti na ovladani a na rozdil od tradicnich médii nabizeji moznost

interakce. Pfikladem takovéhoto média je The Indian Diaspora *.

Obsah diasporické elektronické komunikace se tyka zejména kulturnich,
genealogickych a naboZenskych informaci. Genealogii se dokonce zabyva
fada internetovych zdroju®. DGvodem je zajem migrantl Zijicich mimo své
domovské zemé o své predky, aby mohli rekonstruovat rodinnou historii a
rodinné kofeny. Genealogické zpravy jsou naptiklad na Usenet® organizované
podle pfijmeni, mista puvodu, etnicity nebo historickych udalosti. DalSi
specificka potfeba migrantl dala vzniknout webovym strankam, které funguiji
jako globalni rejstfik ¢lend komunit. Jsou vyznamné nejen pro obchodni a
profesni potfeby, svou funkci maji zejména v pfipadé zdravotnich komplikaci,

kdy je tfeba vyhledat vhodné darce napfiklad kostni difené [Kharim 2007].

Hlavnim pfinosem internetovych technologii pro migranty spociva
v uchovavani kulturniho bohatstvi. Migranti se v hostitelskych zemich nestavaji

! The Indian Diaspora, dostupné z http://www.indiandiaspora.nic.in/
2 Looking 4 Kin Genealogy & Family History Network, dostupné z http://www.looking4kin.com/group/india
® The Useet, dostupné z http://www.usenet.net/
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pouhymi konzumenty médii, ale mohou se stat aktivnimi participanty. Pfestoze
média nemohou zprostfedkovat kontakt na stejné urovni jako je osobni
setkani, umoznuji komunikaci takovym zpUsobem, ktery potfebu po kontaktu a
komunikaci s rodinami a pfateli vdomovskych zemich do velké miry naplnuje.
Ve virtualnim prostoru se mohou skrze ,chat roomy“ jedinci setkavat a sdilet
své poznatky, zazitky bez ohledu na to, jak jsou od sebe vzdaleni. Cas a
prostor diky nastrojiim jako je naptiklad Twitter* ztraceji své tradiéni dimenze.

3.2 Migranti a média v Ceské republice

V Ceské republice je fada organizaci a medialnich projektd, které se
zaméfuji na migranty a jejich socialni integraci. K nejvyraznéjSim patfi
Multikulturni centrum Praha, které provozuje specializované webové stranky a
férum zaméfené na migraci v Ceské republice na Migraceonline.cz’. Mapuje
vyzkum, vyvoj legislativy, migracni a azylové politiky a cinnost vladnich i
nevladnich organizaci. Migraci a socialni integraci se vénuje také neziskova
organizace Clovék vtisni, kterdA pro zminéné potieby dala vzniknout
Programtim socialni integrace®. Vramci té&chto program(i organizace
migrantim pomaha v oblasti vzdélavani a poskytuje komplexni socialni
poradenstvi, které pod sebou zahrnuje bydleni, nezaméstnanost a zadluzeni.
Otazkami migrace a integrace se zabyva také nevladni proevropska
organizace Evropské hodnoty’, ktera organizuje vefejné debaty a konference
tykajici se imigracCni politiky. Vystup z této konference byl pfedmétem vysilani
Ceskeého rozhlasu 6 v pofadu Zaostfeno na cizince®.

* Twitter, dostupné z https:/twitter.com/

> Migraceonline, dostupné z http://www.migraceonline.cz/

® Clovek v tisni, dostupné z http://www.clovekvtisni.cz/cs/socialni-prace

" Evropské hodnoty, dostupné z http://www.evropskehodnoty.cz/

8 Zaostfeno na cizince, dostupné z http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1977
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3.2.1 Zaostreno na cizince

Pro autory pofadu Zaostfeno na cizince®, vysilaného na CRo Plus, je
téma migraéni politiky, kazdodenni Zivot cizinc v Cesku a agenda migrantG a
uprchlikl projednavana Evropskou unii natolik dualezité, ze se rozhodli ho
systematicky sledovat a pfinaset o ném informace. Své posluchace pofad
upozorfiiuje na fadu zajimavych akci a aktivit. Z dlouhého seznamu témat bych
rada uvedla dvé ukazky, které se poji stématem integrace migrantu skrze
média. V srpnu 2012 pofad zaradil do programu informace o nové vzniklém
Integraénim centru Praha'®, které pro migranty porada kurzy Seského jazyka,
filmové vecCery s Ceskou klasikou nebo festivaly, které predstavuji Ceské
kulturni zvyklosti. V listopadu 2012 se pofad zabyval projektem Media4Us,
ktery je realizovany zminénym Multikulturnim centrem Praha. Jedna se o
rozsahly projekt, ktery bézi soubézné v nékolika evropskych zemi.

3.2.2 Media4Us

Projekt MediadUs™ je evropskym projektem, ktery usiluje o zvySeni
povédomi evropské vefejnosti o migraci a migrantech. Vedle Ceské republiky
na tomto projektu spolupracuje dalSich sedm evropskych zemi - Italie, Belgie,
Némecko, Svédsko, Nizozemi, Madarsko a Velka Britanie. Mladi migranti ze
tretich zemi jsou v ramci projektu Media4Us vySkoleni v riznych medialnich
dovednostech se vyjadfuji k celospoleCenskym tématim skrze prezentaci
svych pfispévkd v médiich. K dovednostem, které si vybrani migranti skrze
projet osvojuji, patfi zurnalistika, fotografie, audio a video prace.
Prostfednictvim svych &lanka, fotografii, videi a audio nahravek odkryvaji mladi
migranti svij pohled na Zivot v Ceské republice. Jejich medialni vystupy je
mozné nalézt na webovych strankach projektu Media4dUs a dale ve

® Zaostfeno na cizince, dostupné z http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/_porad/1977
1% Integra¢ni centrum Praha, dostupné z http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1977
1 Media4Us, dostpné z http://www.media4us.cz/cz/o-projektu
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specializované pfiloze deniku Metro. Projekt vyuziva rlizné formy interakce

mezi vétSinovou &eskou spoleénosti a migranty Zijicimi v Ceské republice
(prostfednictvim meédii, fotografickych soutézi ¢i konferenci).

Pfinos téchto aktivit je spatfovan zejména v tom, Ze pfispévky a clanky
jsou psany migranty, ktefi jsou pfimo aktéry déni, které popisuji. VétSina
&lanka psana v médiich o migrantech je psana Cechy, ktefi nejsou insidery a
nemaji tak svou pfimou zkuSenost se situacemi, o kterych pisi. Migranti tak
maji pFilezitost spoleCnost oslovit a pfibliZit svét ze svého uhlu pohledu. DalSim
pfinosem projektu je skuteCnost, Zze si mladi migranti diky pouzivanym
platformam jako je Metro osvoji medialni dovednosti a zkuSenosti, které jim
umozni v roli novinafl spolupracovat s vétSimi médii. Jeden z cilu projektu
v Ceské republice je pro televizni a rozhlasové vysilani i pro ti$téna média
pfipravit novinafe migracniho puavodu, jejichz prace pfinese vétSinové
spolecnosti kvalitni zpracovani témat tykajicich se socialni integrace, vztahu
s majoritni spole¢nosti nebo prostifedkld, které napomohly ke sblizeni
s vétSinovou spolecnosti.

3.2.3 Program migrace

Informaéni a medialni Program migrace® se vénuje otazkam migrace a
Zivota cizincli v Ceské republice v ramci spole&nosti Clovék v tisni uz od roku
2002. Program si klade za cil vefejnosti poskytovat objektivni informace o
migraci prostfednictvim médii. Smyslem projektu je bofit zabéhlé stereotypy o
cizincich a pfispivat tak k lepSimu souziti migrant a vétSinové spole€nosti.

Program migrace v ramci svych aktivit provozuje napfiklad féra migranta
na serveru iDnes™®, kde se migranti vyjadfuji k otAizkdm spojenym s Zivotem
v Ceské republice. Projekt tak nabizi alternativni zdroj k medialnim zpravam,

12 program migrace, dostupné z http://migration4media.net/o-nas/
3 Blog.iDnes.cz, dostupné z http://forummigrantu.blog.idnes.cz/
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kde hlasy migranti zatim nedostavaji pfili§ prostoru. DalSim medialnim
projektem Programu migrace je pofad Crossings, ktery vysila stanice Radio
Wawe Ceského rozhlasu. Projekt Crossings vznikl v roce 2008 a jeho cilem
bylo pfibliZit lidem Zivot cizincG a migrantti v Ceské republice. Plivodné mél
projekt 15 dila, které se vysilaly v ramci pofadu Rentgen. Po odvysilani téchto
dilt se projekt odmicel, jako samostatny pofad se zpét do éteru vratil od zafi
2011. Porad pfipravuji a moderuji sami migranti. Témata se tykaji
celospolecenského déni — napfiklad ob&anského aktivismu migrantu, politické
emigrace nebo matefstvi v hostitelské zemi.

3.2.4 Lepsi zivot

Dokumentéarni film LepSi Zivot je natoCen ve spolupraci s neziskovou
organizaci SIMI** zachycuje ptib&hy tfech migrant(i ze tfetiho svéta, ktefi prisli
do Ceské republiky za vidinou lep$iho Zivota. Ctvrty pfib&h vypravi mladik
narozeny v Ceské republice, ktery je v8ak synem migrantd. B&hem rozhovor(
popisuji své pFibéhy, z jakych divodl se rozhodli migrovat, jakym zpusobem
se jim Zije v Ceské republice, jak nahliZzeji na nasi zemi a mentalitu. Divakam
pFiblizuji i obtize, se kterymi jako migranti musi kazdodenné zapasit. Pfibéhy
migrantd jsou doplfiovany vstupy pracovniki neziskovych organizaci, které
s migranty pracuji. Film je tak mimo jiné obohacen i o komentéare tykajici se
migraéni politly Ceské republiky.

Migranti, ktefi na tomto projektu spolupracovali, chtéji vétSinovée
spole¢nosti pfiblizit svij kazdodenni svét v zemi, kde hledaji lepSi Zivot nejen
pro sebe, ale i pro své déti. Snazi se tak o to, aby se vétSinova spolecnost vice

oteviela migrantiim a dala jim moznost na ddstojny Zivot.

4 SIMI, dostupné z http://www.migrace.com/cs/organizace
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3.2.5 Vietnamské diasporické noviny CR

Vydavatelstvi Viet Media v Ceské republice vydava nékolik
viethnamskych diasporickych Casopist. Nej¢tenéjSim viethamskym Casopisem
v Ceské republice patti tydenik Tudn Tin M&i™, ktery vychazi v nakladu 3 000
az 5000 kusu. Viet Media souCasné vydava dalSi nejctené&jSi periodikum
vietnamské diaspory — éasopis Thé Gi6i Tré. Jedna se o &asopis orientovany
na mladé publikum a vznikl z pavodniho €asopisu Vwon Dao, ktery se objevil
na trhu uz v roce 2005. Oba zminéné Casopisy je mozné zaradit do
spoleCensko-informacniho typu. Pfinasi udalosti tydne ze svéta, Vietnamu i
Ceské republiky. Casopisy maiji spoleenskou i sportovni rubriku, pfinasi rady
o zdravé vyzivé, rodinnych vztazich atd. Svym ¢&tenaflim casopisy pfinasi
zpravy o zivoté Vietnamcul Zijicich v Ceské republice a nabizi kurzy &eského
jazyka.

Mezi dalSi nejCtenéjsi viethamské diasporické Casopisy patfi Van Xuén,
ktery je na trhu jiz od roku 2005 a vychazi za podpory viethamské ambasady v
Praze. Vydavateli Casopisu se podafilo ziskat pro spolupraci vyznamné
spolupracovniky, napfiklad znamého Ceského viethamistu PhDr. lva Vasiljeva,
ktery pro tydenik pfipravoval rubriku o Ceskych méstech ve viethamském
jazyce. Casopis vychazi v nakladu 3000 az 3500 kusu.

Vedle komerénich listd existuje v Ceské republice velké mnoZstvi
dalSich tiskovin uréenych viethamské komunité. Jedna se napfiklad o viadni
listy uréené eskym Vietnamciim — k témto patfi Thanh Nién nebo An Ninh Thé
Gioi, ktery je vydavany policejnim organem VSR. Zminéna periodika se
zpracovavaji ve Vietnamu a tisknou se v Ceské republice [Brougek 2003].

15 Vietnamské noviny, dostpné z http://www.klubhanoi.cz/view.php?cisloclanku=2005103101
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4 Vyzkum

4.1 Metodologie

Metodologickym zakladem designu prace je pfipadova studie
v kombinaci s polostrukturovanymi rozhovory. Dldvodem tohoto vybéru je
snaha vystihnout situaci u pomérné uzce definované skupiny lidi.
Polostrukturované rozhovory, které jsou tvofeny tématickymi okruhy a na né
navazujicimi otazkami, poskytuji vyzkumnikovi i respondentovi ur€itou volnost
a zaroven zaruku, Ze budou vSechna predem vybrana témata vyCerpana.
Nabizi také flexibilitu ve formovani otdzek a prostor na individualni specifika
daného rozhovoru. Vybrany pfistup také vyzkumnikovi umozrniuje snadnéjsi
komparaci rozhovort diky své struktufe [Flick, von Kardoff, Steinke 2004].
Zvolenou formu dotazovani jsem vybrala i z toho duvodu, Zze skrze ni bude
mozné zprostfedkovat osobni perspektivu respondenti. Mou snahou je v praci
zachytit vyznamy, zaméry a socialni déni, které je mozné zprostfedkovat pravé

kvalitativné ladénymi rozhovory.

Rozhovory byly tématicky rozdéleny do tfech hlavnich okruht, tak aby
postihly postoj respondentl k integraci do spole€nosti hostitelské zemé,
medialni chovani pfed pfichodem a po pfichodu do Ceské republiky a
v posledni fadé vyuzivani médii k socialni integraci. Délka rozhovorl se
vétSinou pohybovala mezi 40 az 60 minutami. Rozhovory az na jednu vyjimku
probihaly v lednu a unoru 2013 formou osobniho setkani ve spoleCnosti, kde
respondenti pracuji. Jeden rozhovor byl veden telefonicky z ddvodu
dlouhodobé dovolené respondenta. V nékolika pfipadech jsem se
s respondenty po rozhovoru telefonicky spojila, abych zajistila detailnéjsi
odpovédi nebo doplnila nékteré udaje. Rozhovory byly uskute€nény
v anglickém jazyce, pro ucely prace jsem vSak odpoveédi pfi pfepisu prelozila
do jazyka Ceského. Pfed zahajenim rozhovoru jsem respondenty pozadala o
souhlas s nahravanim rozvorou pro moznost jeho pozdéjsSiho zpracovani.

17



Na vybér respondentd ma velky vliv pracovni prostfedi spoleCnosti, ve
které pracuji. Jedna se o spoleCnost DHL, ktera je z pohledu této prace
zajimava svym multikulturnim prostiedim a globalni plsobnosti. K zaCatku
roku 2013 ve spoleénosti pracovalo 1250 zaméstnanctl, z toho Cesi tvofi 65%,
dalSich 35% je tvofeno 63 narodnostmi. Z pozice zaméstnance oddéleni
lidskych zdroji je pro mé zajimavé sledovat statistiky ohledné slozeni
zaméstnancu spolecnosti. V poslednich tfech letech je vidét jednoznacny
narlst aplikaci o praci ze strany Indi. DHL je datovym centrem skupiny DHL,
téméf 90% pracovnich pozic jsou orientované do oblasti informacnich
technologii. Jelikoz univerzitni vzdélani v oblasti informacnich technologii
dosahuije v Indii velmi dobrych vysledk('®, stavaji se Indové stale viditeln&jsimi
na mezinarodnim pracovni trhu zejména ve zminéném oboru IT. Z téchto

ddvodu jsem pro svou vyzkumnou praci zvolila pravé Indy.

Z pozice zaméstnance oddéleni lidskych zdroju je pro mne nejen
zajimavé sledovat vyvoj spolenosti co se ty€e slozeni zaméstnancu, ale i
pfichazet se zaméstnanci do kontaktu, a to zejména béhem faze jejich naboru.
Tohoto kontaktu jsem mohla vyuzit pfi osloveni vymezené cilové skupiny a
predstaveni zaméru mé prace. Spoluprace byla uspésSné navazana s deseti
jedinci, se kterymi byly nasledné vedeny polostrukturované rozhovory. VSichni
respondenti byli muzi ve véku od 28 do 36 let. Nejednalo se o snahu vytvorit
genderové homogenni skupinu, situace je dana tim, Ze vSichni Indové
zameéstnani v DHL jsou muzi. V deviti pfipadech se jednalo o IT specialisty,
jeden respondent je ¢lenem stfedniho managementu.

1° The Times Of India, dostupné z http://timesofindia.indiatimes.com/india/Educated-youth-will-push-economic-
growth-PM/articleshow/19003853.cms
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4.2 Analyza

V analytické ¢asti uvadim &asti rozhovoru, které jsem shledala dalezitymi
pro vystizeni vyzkumného problému. Zaroven se snazim o propojeni uryvk
rozhovoru s teoretickymi koncepty, které jsem rozpracovala ve druhé kapitole.
Clenéni analytické &asti prace je jednak v souladu s okruhy rozhovord, jedna
se tedy o tfi vySe zminéna témata — postoj respondentl k integraci do
spoleC¢nosti hostitelské zemé, zmapovani medialniho chovani pred a po
pfichodu do Ceské republiky a vyuzivani médii k socialni integraci. Déle se
analyticka Cast vénuje analyze médii podle Mertonova revidovaného
strukturalniho funkcionalismu — definovani latentnich a manifestnich funkci,
eufunkci a dysfunkci médii v procesu socialni integrace.

4.2.1 Postoj k integraci

Délka pobytu v Ceské republice je pro naprostou vétsinu respondentt
dana jejich pracovnim pomérem sDHL. Toto plati pro devét z desiti
respondent(. Typickym pfikladem jsou Dilerjit a Rajeev, ktefi pfisli do Ceské
republiky diky pracovni nabidce z DHL. Délka jejich pobytu je dana pracovnim
pomérem, ten se ale ve vétsiné prfipadl prodluZzuje v zavislosti na trvani
projektu nebo pfestoupenim na projekty jiné. Pouze jeden respondent
nespojoval délku svého pobytu v Ceské republice se svou plisobnosti u
souCasného zameéstnavatele. Rozhodl se relokovat z Londyna stim, chce
v Praze dlouhodobé Zzit a praci si zacal hledat az po svém pfijezdu. Plvodni
pfedstava o délce trvani pobytu v Ceské republice je u Sesti respondent(
kolem dvou az tfech let, dalSi tfi respondenti délku pobytu specifikovali trvanim
souCasné pracovni smlouvy. Ve vétSiné pfipadl se tato doba vSak protahla,
respondenti si s pfiblizenim doby ukon€eni smlouvy aktivné vyhledavaji dalSi
pracovni prilezitosti v ramci souCasného zaméstnavatele. U Dilerjita doslo
k nékolikanasobnému prodlouZeni pracovni smlouvy a je v Ceské republice jiz
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osm let. Sam pfiznava, zZe je to docela prekvapujici a je v délce pobytu zde
v porovnani s ostatnimi respondenty vyjimkou. Typickym pfikladem je Rajeev.

Jsem v Praze skoro dva roky. V ¢ervnu ale konCi projekt, na kterém délam,
takZe nevim, jestli pro mé bude dalsi prace. Od prosince se rozhlizim po
dal§ich mozZnostech, néco se rysuje, ale nic konkrétniho zatim nemam.
Kdybych v DHL nic nena$el, tak se v brfeznu, dubnu zacénu divat po
moznostech i jinde. (Rajeev, 28)

Vétsina respondentd méla o Praze a Ceské republice zakladni
informace pred svym pfijezdem, ale rozhodnuti se sem pfistéhovat nevyvolalo
zvySenou aktivitu v hledani novych informaci a seznamovani se s novym
prostfedim. Tfi respondenti uvedli, ze se skrze Facebook snazili kontaktovat
pratele, ktefi n&jakou zkusenost s Ceskou republikou uz méli Ze strany
zaméstnavatele dostali vSichni respondenti materialy, které poskytovaly i
praktické informace, napfiklad ceny zakladnich potravin nebo vysvétleni
danového systému. Materialy také odkazovaly na Ffadu uziteCnych
internetovych zdrojl, ze kterych Sest respondentd jmenovalo Expats.cz.
Informace zde vS8ak vyhledavali zejména az po svém pfijezdu. TFi respondenti
uvedli, Ze Fadu véci o Ceské republice znali ze $koly. Uvedli, Ze se o byvalém
Ceskoslovensku ugili a &asto se setkavali s otazkami tykajicimi se redlii, sportu
a vyvoznich komodit v riznych védomostnich kvizech. Znali hlavni mésto,
znacku Skoda, jméno prezidenta Havla nebo jména sportovct jako je Ivan
Lendl a Jaromir Jagr. DalSi tfi respondenti se spoléhali na to, ze se dozvi
potfebné informace az na misté od dalSich Indi pusobicich v Praze, na které
méli kontakt. Dal$im pfipadem byli dva respondenti, ktefi v Ceské republice
v minulosti jiZ nékolikrat byli. Navstévy zde byly v trvani od tfech dnu do
jednoho tydne a vzdy byly pracovné orientované. Navic byly v dobé, kdy
neméli o svém dlouhodobém pulsobeni zde Zadné tuseni. Neméli proto moc
ddvod ke shromazdovani informaci, které by je zajimaly v momenté zajmu o
dlouhodoby pobyt. Jeden respondent uvedl, Ze mél pomérné hodné informaci
o Ceské republice od svého dlouholetého kamarada. Ten zde byl zhruba od
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roku 1995 do roku 1998 a mél tendenci varovat pred velkou mirou rasismu.
Kamarad byl dvakrat napaden a oloupen. Respondent vSak tyto zkuSenosti a
zazitky v momenté rozhodovani o akceptaci pracovni nabidky nebral pfilis

vazne.

O Ceské republice a o Praze jsem uz védél od svych kamaradu, ktefi tu délali.
Védél jsem, Ze tady par Indu je a Ze spolu dohromady dost funguji. To pro mé
byla takova jistota, Ze se dulezité véci dozvim pfimo od nich, aZ tady budu.
(Sanjeev, 30)

Pro osm respondentl pfi jejich rozhodovani o piestéhovani do Ceské
republiky nehralo velkou roli to, zda je spole€nost oteviena cizincim. Byli si
védomi, Zze budou pracovat v nadnarodni spolecnosti, kde cizinci tvofi velkou
¢ast vSech zaméstnancli. Oc¢ekavali, Zze velkou ¢ast svého ¢asu budou travit
v praci, tudiz pro n& nebyla otazka otevienosti Cechd k cizincdm dulezita.
Jeden respondent se rozhodl pro praci v Ceské republice i presto, Ze mél od
kamarada negativni reference tykajici se rasismu. Dva respondenti uvedli, Ze
se mimo praci Casto setkavali s rozpacCitymi reakcemi ze strany vétSinové
spoleénosti. Zmifiovali, ze diky barvé své pleti byli pro Cechy obtizné
zaraditelni, zejména kdyz chodi vobleku a navstévuji vegetarianské
restaurace. Pokud nejsou oble€eni v obleku a pouZzivaji prostfedky hromadné
dopravy, maiji pocit, Ze lidé kolem zpozorni a davaiji si vice pozor na sveé VEci.

Lidé mi moc otevreni neprijdou, citim porad néjaky odstup. To ale myslim
hlavné mimo praci, tam je to jiné. Tam je jedno, odkud kdo je. Na ulici nebo
v obchodech ale citim obcas udivené pohledy. Vizazi si nas maji lidé tendenci
spojovat s romy. TakZe se setkavam s udivenymi pohledy, pro¢ jsem v obleku
a chodim do vegetarianské restaurace. V momenté, kdy ale promluvim, tak je
lidem jasne, Ze jsem cizinec (Vikram, 33).

Integrace do vétSinové spolecnosti neni pro vétSinu respondentu pfilis
dalezita, prichazi do Ceské republiky zejména kvili pracovni pfileZitosti. Plany
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a oCekavani jsou spojené predevSim s praci. Socialni kontakt respondentiim
do velké miry zprostfedkovava samotné pracovni prostfedi a komunita Indu
Zijicich v Praze. VétSinu volného &asu tak travi s dalSimi Indy. Ctyfi
respondenti jsou v Praze i s manzelkou a preferuji volné chvile travit spole¢né
nebo se svymi dalSimi indickymi pfateli. Dulezity je pro respondenty kontakt
srodinou a prateli skrze Skype, Twitter a Facebook. To se potvrdilo u smi
respondentd. Dva respondenti se vtomto bodé od zbytku skupiny znacné
odlisovali. Kontakt s Cechy aktivné vyhledavavaji, iniciuji spoleéné akce, chodi
s Cechy na pivo a zajimaji se o déni ve spoleénosti. Oba si nasli i Seské
partnerky, uéi se diky tomu vice &esky jazyk a maji snahu Ceskou republiku
vice poznat. U&astni se vyletd nebo kulturnich akci jako jsou napfiklad hudebni
festivaly, kde se opét setkavaji s dalsimi Cechy. Tito dva respondenti se daji

oznacit za vyjimky. Vypovéd Rajeeva doklada postoj vétSiny respondentu.

Po praci se stykam se skupinou dalSich Indd, vétsSina z nich pracuje takeé
v DHL. Nékdo tu ma i manzelky, takZze spole¢né travime c¢as v restauracich
nebo se navstevujeme. Tim, Ze tu planuji byt dalSi jeden nebo dva roky,
nemam moc prostoru na to, abych se vic zaclerioval do ¢eské spolecnosti.
Také by to vyZadovalo, abych umél vic ¢esky. Nemam ale ¢as se ucit vic, nez
to, co bézné potfebuji tfeba v obchodech. Navic nevidim moc smysl v tom se
Besky jazyk ucit. Ceské republika je velka jako mésto, ze kterého pochazim.
Prijde mi to jako zbyteCné vynaloZzena energie — radéji bych ten ¢as vénoval
jazyku, kterym se domluvim s vice nez 10 miliony obyvatel (Rajeev, 28)

4.2.2 Medialni chovani pred a po pfrichodu do CR

Osm respondenttl uvedlo, Ze pred pfichodem do Ceské republiky
pouzivali socialni sité, zejména Facebook a Twitter. Jeden respondent pfiSel
v dobé, kdy Facebook nebyl jesté rozSifeny, dalSi respondent socialni sité
nema v oblibé a nepouziva je viibec. Sedm respondentl se shoduje na tom, Ze
jejich soucasny pobyt v Ceské republice neméa Zadnou souvislost s aktualnim

22



pouzivanim médii. Ve vétsiné pfipadu respondenti pouzivaji stejna média pred
prichodem do Ceské republiky. Uzivani Facebooku a Twitteru je vSak odlisné —
zatimco Facebook osm respondentl vyuziva pro komunikaci s Sirokym
okruhem lidi, ktery tvofi rodina, blizci pratelé a znami, Twitter pouziva pét
respondentd pro komunikaci s nejbliz§imi prateli a rodinou. Twitter tak
predstavuje soukromou sit. Socialni sité se staly pro respondenty dulezitou
soucasti zivota v momenté, kdy kvuli studiu nebo praci opustili Indii.

Socialni sité, zejména Facebook a Twitter jsou pro mé hodné duleZité.
Pouzival jsem je uz v dobé, kdy jsem pracoval v USA. NedokazZu si predstavit,
jak jinak bych byl v kontaktu se svou rodinou a prateli, ktefi jsou roztrouSeni
vSude mozné po sveté. Prestoze tady mam noveé pratele, citil bych se bez nich
hodné osamoceny. Facebook je pro me néco jako soukromé zpravodajstvi ze
svéta mych blizkych. (Joseph, 28)

P&t respondenttl shoduje na sledovani zprav na BBC a CNN. Casto
vyuzivaji i moznost si oblibené pofady nahravat a sleduji je v dobé, kdy se jim
to 8asové vice hodi. Ceské televizni zpravodajstvi sleduji jen okrajové a dalo
by se fici, ze i nahodné, kdyz pfepinaji programy. | tak jsou schopni se
zejména diky zpravodajstvi na CT1 a TV Nova zorientovat v hlavnim &eském
spoleCenském déni, jako byly napfiklad prezidentské volby. Dva respondenti
byli schopni vyjmenovat C&tyfi prezidentské kandidaty a védéli i s jakymi
vysledky volby dopadly.

BBC a CNN jsou pro mé hlavnimi informacnimi zdroji. Porady, které mé
zajimaji, si mizu stédhnout a divat se na né vecer, kdyZz mam c¢as. Obcas se
podivam i na éeské zpravodajstvi na Nové nebo CT1. Zprévy, které se tykaji
déni tady si vétsinou dam dohromady s tim, co vidim tfeba v ostatnich médiich
nebo skrze lidi kolem sebe. (Nilanjana, 32)
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Média zaméfena Cisté na Indii osm respondentt sleduje pouze
v elektronické verzi, jedna se o zpravodajské portaly The Indian Express'’
nebo The Times of India'®. Jeden respondent v minulosti sledoval pres internet
indicky televizni kanal ZeeNews', ktery nabizi indické zpravy ze vsech
spoleCenskych oblasti, ale postupem C€asu se jeho pozornost pfesunula na
BBC a CNN. Indicka tisténa média respondenti sleduji pouze béhem pobytu
v Indii. PrestoZe respondenti vi o moznosti odbéru indickych diasporickych
novin, nikdo ze skupiny respondentd neni jejich odbératelem.

S Indii jsem v kontaktu nejen pfes rodinu a pratele, ale i pfes rizné
zpravodajské portaly, jako je napfiklad The Times of India. Tisténé noviny
zadné neodebiram. Nemyslim, Ze by pro mé byly vétsim pfinosem, nez
internet. (Kunal, 34)

Ceska média pouzivajici éesky jazyk respondenti nesleduji pravidelng,
zejména kvuli jazykové bariéfe. Z tisténych médii si Sest respondentu vybavilo
denik Metro, protoZe se snim setkavaji v dopravnich prostfedcich. Ctyfi
respondenti uvedli, ze si tyto noviny obcCas prolistuji, jejich pozornost se
zaméfuje zejména na fotografie, textu se pfili§ nevénuji. Dva respondenti se
obCas zajimaji o rubriku s lekcemi Ceského jazyka. Na dotaz, zda si v deniku
Metro vSimli i rubriky vénované cizincdm, odpovédéli vsSichni negativné.
Projekt, ktery skrze denik Metro nabizel migrantdm moznost aktivné
participovat na sdileni jejich pohledu na Zivot v Ceské republice, tak usel jejich
pozornosti. Dale z tisténych médii sedm respondentd zminilo The Prague Post,
ktery je psany v anglickém jazyce. Nikdo z téchto respondentl neni jeho
pravidelnym odbératelem, setkavaji se s nim zejména na pracovisti. Z rubrik
The Prague Post si Ctyfi respondenti vybavili rubriku o vSeobecnych zpravach
ve svété i v Ceské republice a &ast v&novanou recenzim klub( a restauraci.

" The Indian Express, dostupné z http://www.indianexpress.com/
'8 The Times of India, dostupné z http://timesofindia.indiatimes.com/
19 ZeeNews, dostupné z http://zeenews.india.com/
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Daldi dva respondenti zminili kulturni rubriku, zejména recenze filmu
promitanych v kinech.

Napadaji mé dvoje noviny — Metro a The Prague Post. Metro hlavné proto, Ze
ho kazdy den vidim v metru. Obcas si ho prolistuji a prohlédnu si obrazky. Ani
se moc nesnazim néco ¢ist nebo textu rozumét. The Prague Post je k dispozici
Vv praci, jsou tam obCas zajimave clanky z déni tady a byvaji tam dobreé typy na
pfijemné bary po Praze. (Vikram, 33)

V televizi Ceské programy cilené respondenti nevyhledavaji. Sedm
respondentd vypovédélo, Ze duvodem je zejména jazykova bariéra. Pokud pfi
pfepinani programu na vizualné zajimavy program v ¢eském jazyce narazi,
nechaji ho po néjakou dobu bézet, ale nevénuji mu pfiliSnou pozornost. Dva
respondenti televizi ani ve svém byté nemaji. Jeden respondent v lednu
sledoval na CT1 priib&h prezidentskych voleb. Uvedl, Ze sledovani voleb mu
usnadnilo grafické zpracovani vysledkd. Ceské rozhlasové stanice poslouchaiji
respondenti pouze obcas, a to zejména kvuli hudbé. Na dotaz, ktera radia
poslouchaiji, zmifiovali radio Express a Evropu2. ,

Televizni programy v ¢eském jazyce moc nesleduji. S moji znacné limitovanou
znalosti ¢eského jazyka to pro mé nema moc velky smysl. Obcas se pri
pfepinani programut zastavim tfeba u zprav, ale vnimam hlavné vizualni obraz
a snazim se spojit dohromady to, co o0 dané udalosti vim tfeba z jinych zdroj.
(Sanjeev,30).

Pro v8echny respondenty je kdennodennimu fungovani dulezity
internet. Po prichodu do Ceské republiky k éasto navstévovanym internetovym
strinkdm patfi zejména Expats.cz”’. Tyto webové stranky jsou psané
v anglickém jazyce a zamé&fuji se na zprostfedkovani veskerého déni v Ceské
republice. Cizinci se tak mohou pomérné rychle zorientovat v prehledu
kulturnich akci, nabizenych pracovnich mist, doporu€eni na bydleni nebo

% Expats.cz, dostupné z www.expats.cz
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recenzich restauraci a bart. Tato stranka byla v8em respondentim
doporucena jako velmi dobry zdroj informaci od personalistll z DHL dobé&, kdy
se s respondenty jednalo o pracovni nabidce. Sedm respondentd uvedlo, ze
webové stranky Expats.cz jsou pro né stale dulezitym zdrojem informaci a
minimalné jednou do tydne tyto stranky navstévuiji.

Na Expats.cz mé upozornila kolegyné z lidskych zdroju, kdyZ jsme spolu feSili
pracovni nabidku. Webové stranky byly zminény v materialech, které cizinci od
DHL dostavaji. Jednalo se o privodce Ceskou republikou a odkaz na
Expats.cz tam byl zminény s tim, Ze nabizi informace pro expaty. Tim, Ze mi
firma zafizovala veSkeré zaleZitosti ohledné relokace, jsem ani nemél potrebu
stranky moc prozkoumavat. Zacal jsem je spis pouZivat az v dobé, kdy jsem tu
uz byl a chtél jsem najit informace o zajimavych kulturnich akcich. Kamarad
pfes Expats.cz naSel perfektni bydleni. Super je to, Ze vSichni, do ten web
pouzivaji, jsou cizinci. Takze je jednak jednodussi se s nimi domluvit, ale maji
také perspektivu cizince se vsim, co s tim souvisi. (Nagaraj, 31)

4.2.3 Vyuzivani médii k integraci

VSichni respondenti se shodli na tom, Ze média jsou pro né dulezitym
zdrojem informaci a prostfednikem pro udrzovani kontaktl a vztah( s rodinou
a prateli. Dale se vSichni shodli na skute€nosti, Ze uroven znalosti ¢eského
jazyka do velké miry urCuje zpusob uzivani ¢eskych tradi¢nich médii jako jsou
noviny, televize nebo rozhlas. Cim méné jazyk respondenti ovladaji, tim mensi
je jejich vynaloZena snaha obsahu médii porozumét a naopak. Rada
medialnich projektl, které mohly napomoci jejich integraci do vétSinové
spole¢nosti tak nebyla zaznamenana a usla jejich pozornosti. Po tom, co jsem
priblizila podrobnosti napfiklad projektu Media4dUs, bylo projektem pét
respondentd nad3eno. Na otadzku, zda by méli tendenci participovat
v podobnych projektech, zmifovali, ze ano. Tim, Ze fada respondentd ma
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pocit, ze o Indech Zzijicich v Ceské republice nema vétsinova spoleénost
mnoho informaci, jim pfislo velmi zajimavé se podilet prostfednictvim takovych
projektd na vytvareni medialniho obrazu Indu. Pokud by v budoucnosti narazili
na vyzvu se UcCastnit takovych projektl, zminénych pét respondentd by se
prihlasilo k aktivni ucasti.

Nemél jsem vibec pfedstavu, Ze projekty jako Media4Us existuji. Prijde mi to
Jjako velmi dobry napad a urcité to mize pomoci k tomu, aby se o Indech nebo
Jinych narodnostech lidé vice dozvédéli. Zarovern by to bylo urcité obohaceni i
pro mé. Pfedpokladam, Ze bych se setkal s novymi lidmi a asi by mi takovy
projekt pomohl se zbavit nékterych mych myinych predstav o Cesich. Mam
v praci kolegu Reka, ktery dokonce spolupracuje s Ceskou televizi a
komentuje déni v Recku. Pfijde mi to hodné zajimavé a je UZasné, Ze ten
projekt Media4Us lidi pripravi na podobné aktivity. (Dilerjit, 34)

DalSim moznym zpusobem, jak sdilet své nazory a postiehy je psani
blogl. Z dotazovanych respondentl tuto moznost vyuzivda pouze jeden
respondent. Své mysSlenky takto sdili jiz &tyfi roky, zaCal v dobé, kdy Zil
v Londyné a své prispévky na blog piSe pod pseudonymem. Pfispévky nejsou
tématicky vyhranéné, v podstaté se tykaji vSech sfér Zivota a vSeho, co se
kolem respondenta odehrava. Na dotaz, zda se zminuje i o vécech tykajicich
se jeho zivota v Ceské republice odpovida kladn&. Né&kolikrat své prispévky
vénoval tématu indického jidla a indickych restauraci, které pusobi zejména
v Praze. Impulzem pro zminéné téma je zejména to, Ze ma Casto pocit, Ze
nabidka indickych jidel se ¢asto od pravé indické kuchyné velmi vzdaluje.

Mam svdj blog uz nékolik let. ZaCal jsem psat, kdyZz jsem bydlel v Londyné.
Zacalo to tim, Ze jsem pozoroval zpusob Zivota indické komunity, ktera je
v Londyné dost velka a své postrehy jsem skrze blog zacal sdilet. Po néjakém
case se v mych prispévcich zaCala objevovat vSéechna mozna témata, neni to
tedy jen o Indech. Spi$§ o lidech jako takovych. Nedavno jsem psal i o jidle,
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které je v Praze vydavano za indické, ale s Indii toho spole¢éného moc nema.
(Ashwin, 30)

O integrac¢ni roli médii do spole€nosti hostitelské zemé se da do urcité
miry hovofit i v pfipadech, kdy respondenti vyuZzivaji internetové vyhledavace a
weboveé stranky k tomu, aby nasli informace napfiklad o kulturnich akcich.
Sedm respondentd zminilo, Zze ktomuto u€elu vyuzivaji zejména webové
stranky Expats.cz.

Nedavno jsem na Expats.cz nasSel informace o vystavé Slovanské Epopeje od
Alfonze Muchy. S manZzelkou a dalsim indickym manzelskym parem jsme na ni
o vikendu vyrazili. Bylo to pro nas tak trochu 2inl — jednak to byl kulturni
zazZitek, ale mimo to jsme se také dozvédéli prostfednictvim obrazi néco o
déjinach Cechu. (Rohit, 35)

Druha integracni funkce médii je spojena s moznosti komunikovat
s rodinou a prateli, ktefi jsou mimo Ceskou republiku. Nejedna se o integraci
do spolec¢nosti hostitelské zemé, ale o udrzovani kontaktd s komunitou, kterou
svym odjezdem respondenti opustili. Dalo by se tedy Fici, Ze jedna o zachovani
integrity vramci puvodni spole¢nosti jedince. Hlavnimi nastroji této
komunikace jsou Facebook, Skype a Twitter. VSichni respondenti shodné
uvedli, Ze tyto nastroje dennodenné vyuzivaji a Ze diky jim mohou nadale
péstovat pratelské a rodinné vtahy v Indii nebo kdekoliv jinde na svété. Tri
respondenti dokonce uvedli, ze bez Facebooku a Skypu by pro né byla
dlouhodoba prace v tak vzdalené zemi, jako je Ceska republika, jen velmi
obtizné predstavitelna.

Témér cela ma rodina a vétsina pratel Ziji v Indii. Nedokazu si predstavit, ze
bych s nim mel mluvit jen obCas po telefonu a vidét je jen jednou do roka, kdyz
jsem doma béhem dovolené. Diky Facebooku a Skypu jsme v kontaktu témér
non-stop. Myslim, Ze je pro mé ddleZité uz jen to védomi, Ze od nich nejsem
odriznuty. Bez toho by se mi tady Zilo mnohem har a taky mi to do velké miry
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umoZzriuje podepsat pracovni smlouvu, kterou se uvazuji tady byt dalSi tfi roky.
(Kunal, 32)

4.2.4 Funkce médii podle AGIL konceptu

4.2.4.1 Adaptation - adaptace

Adaptaci respondentd na nové prostfedi skrze média je mozné
identifikovat v momenté, kdy se rozhodovali o pfijeti nabidky prace zde a skrze
nova meédia — zejména Facebook, kontaktovali své znamé, ktefi by se mohli
podélit o n&jaké zkusenosti s Zivotem v Ceské republice. To platilo v pfipadé
trech respondentud. DalSim pfipadem, kdy média hrala roli v adaptaci na nové
prostfedi je vyhledavani informaci tykajicich se hromadné dopravy v Praze
nebo pfi hledani bydleni prostfednictvim Expats.cz. Tyto stranky byly po
prijezdu Casto vyuzivané Sesti respondenty, ktefi zde hledali fadu praktickych

informaci pro usnadnéni zivota v novém prostredi.

Webové stranky Expats.cz pro mé po pfijezdu byly hodné uziteéné. Mél jsem
sice kolem kolegy a radu dal$ich Indd, ale nechtél jsem se pofad na vSechny
mali¢kosti vyptavat. Tady jsem naSel vzZdycky vSechno, co jsem potreboval.
(Sanjeev, 30)

4.2.4.2 Goal - dosahovani cilt

Z rozhovoru s respondenty je patné, Ze jejich cilem bylo ziskani pracovni
pFilezitosti u DHL v Praze. Média v tomto ohledu hrala dulezitou roli, protoze
Sest zrespondentl wuvedlo, Ze se o pracovni nabidce dozvédélo
prostfednictvim internetu. Skrze internet se také odehravaly prvni kroky jejich
aplikace — jednak zaslani Zzivotopisu a dale se prostfednictvim Skype
uskutecnily prvni dva pohovory. JelikoZ pro respondenty nebylo dulezité
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pracovni nabidku pouze ziskat, ale maximalné pracovni pfileZitosti také vyuzit,
byla pro né dulezita skutecnost, Ze diky Facebooku, Twittru a dalSich nastroju
vyuzivajicich internet mohli i po odjezdu z Indie byt intenzivné v kontaktu se
svou rodinou a prateli. To jim umoznilo v Ceské republice Zit po dobu nékolika
let a dosahnout cile, tedy maximalné vyuzit pracovni pfilezitosti, ktera se jim
zde naskytla.

Média mi rozhodné usnadriuji dosahovat rovnovahy v tom smyslu, ze jsem
v kontaktu se svymi blizkymi, zaroveri muzu pracovat daleko od nich. Kdybych
s nimi nemohl byt kazdodenné v kontaktu, tak bych asi nebyl schopen byt pry¢
tak dlouhou dobu. (Rohit, 35)

4.2.4.3 Integrace

Vyuzivani médii k integraci je mozné rozdélit na dvé casti. V té prvni
Casti se mUZzeme podivat na integraci skrze média do spolecnosti hostitelské

zeme, ve druhé ¢asti na zachovani integrace v zemi ptvodu respondentd.

V prvnim pfipadé je mozné zkonstatovat, ze média maji velmi maly vliv
na integraci do Ceské spoleCnosti. Vyskytly se obcasné pfipady, kdy
respondenti vyhledali pfes internet informace o kulturnich akcich, skrze které
méli mozZnost poznat ¢eskou historii, ale neobjevily se Zadné dalSi aktivni kroky
vedouci k integraci. Pfi¢inou mize byt hlavni cil respondentl pfi pfichodu do
Prahy — prioritou pro né byla samotna prace. Na druhé strané po predstaveni
riznych medialnich projektu zprostrfedkujicich integraci do hostitelské zemé
respondenti projevili zajem se podobnych akci zu€astnit.

Ve druhém pfipadé respondenti diky médiim mohli zlstat v kontaktu se
svymi rodinami a prateli. Média respondentim pomahaji zlstat integrovani
v ramci svych rodinnych a pratelskych siti.
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4.2.4.4 Latent pattern maintanance — zachovavani latentnich vzorcu

Zachovavani latentnich vzorcl chovani vlivem médii je u respondentu
patrné dvojim zpusobem. V prvni fadé je to uz samotny intenzivni kontakt
respondentl pres Facebook a Skype se svymi rodinami a prateli v Indii. Sami
respondenti uvadi, Zze maji velmi Uzky vztah se svymi rodinami. Je mozné
predpokladat, ze rodinni pfislusnici se navzajem ovliviuji ve svém chovani a
rozhodovani, sva rozhodnuti spole¢né také konzultuji. Pfikladem mohou byt
snahy o zachovani kulturnich zvyklosti, jako je napfiklad rodi€i domluveny
shatek. V pfipadé jednoho respondenta b&hem jeho pobytu v Ceské republice
k takové situaci doSlo. PrestoZze si zde naSel Ceskou partnerku, rodiCe mu
vztah béhem rozhovorl na Skype rozmluvili a domluvili se na tom, Ze si
respondent vezme za zenu mladou divku, kterou mu rodiCe vybrali. Média
vtomto pfipadé umoznila vykonavat roli mladého muze podle indickych
zvyklosti.

Mluvil jsem s rodi¢i pfes Skype asi tisickrat o tématu manZzelstvi. Nebyli vibec
nadSeni tim, Ze jsem si zde naSel partnerku a méli tendenci mi to rozmlouvat.
Kdyz se ve vztahu vyskytla trhlina plynouci z kulturnich odlisnosti, vyuZili
situace a premluvili mé, abych souhlasil s domluvenym sriatkem v Indii.
(Kunal, 32)

Druhym pfipadem, kdy média upeviuji vzorce jednani, je sledovani film(
z bollywoodské produkce prfedevSim na satelitnim programu Zee TV. Pfestoze
primarnim cilem filmu typickych pro bollywoodsky pramysl je zprostfedkovani
zabavy, za vedlejSi produkt je mozné oznacit pfedkladani kulturnich zvyklosti a
tradic.
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4.2.5 Funkce médii — revidovany strukturalni funkcionalismus

4.2.5.1 Eufunkce a dysfunkce

K pozitivnim funkcim médii se da na zakladé odpovédi respondentl
oznacit vyuzivani zejména novych meédii, tedy Facebooku, Skype a Twitteru.
Jejich pozitivni funkce spociva v moznosti velmi jednoduse komunikovat s lidmi
po celém svété a respondentim tak umoznuji za praci vycestovat do
vzdalenych zemi bez toho, aby pferusili své kontakty. V tomto ohledu eufunkce
médii zafungovala.

Dalsi eufunkci médii je schopnost jedinci usnadnit proces integrace do
spoleCnosti hostitelské zemé. Dotazovani respondenti tuto funkci médii zatim
nevyuzili. Néktefi respondenti jsou v8ak ochotni se medialnich projektu
vedoucich k integraci migrant v budoucnosti zu€astnit.

ZpUsob komunikace predevSim novych médii umoziuje jedinci
komunikovat s lidmi bez ohledu na to, kde se nachazeji a vjakém jsou
Casovém pasmu. U dotazovanych respondentl se tak potvrdilo, ze diky
moznosti byt v kontaktu se svymi prateli a rodinou, maji dostateCny prostor
k realizaci socialnich vazeb. Citi se byt stale ¢leny svych komunit a nepocitu;ji
potfebu integrovat se do prostredi, ve kterém ziji. Média tak pro respondenty
maji negativni funkci z pohledu integrace. Jejich potfeba socialniho kontaktu je
saturovana prostfednictvim Facebooku, Skype nebo Twitteru a kontakty s lidmi
na pracovisti.

4.2.5.2 Funkce manifestni a latentni

Védomé vyuzivani médii pro udrzeni kontaktu s prateli a rodinou v Indii
nebo sledovani indickych filmd ma charakter funkce manifestni, protoze se
jedna o zamérné a planované jednani. Podobna situace je se sledovanim BBC
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nebo CNN. Respondenti si zamérné vybiraji takové zpravodajstvi, které je
informuje o zpravach ve svété nebo v zemi jejich pavodu.

Vy3Se zminéné jednani respondentl v sobé nese i latentni funkce. Tim,
Ze se pozornost respondentd soustfedi na déni mimo Ceskou republiku,
dochazi ke skrytym, nezamysSlenym dusledkim, tedy latentnim funkcim.
Respondentim tak unikd moznost se dozvédét detailné&ji o déni, které probiha
v zemi, kde fyzicky ziji. Udrzovani vztahd v Indii je naprosto pfirozené a
pochopitelné. Latentni funkci tohoto chovani vSak je to, Ze respondenti vyuziji
Cas, ktery na tyto aktivity v ramci dne ¢&i tydne maji a nasledné nemaji dalSi
&asovou kapacitu na to, aby v Ceské republice pé&stovali nové vztahy skrze
které by se mohli integrovat do ¢eské spolecnosti.

Stejna situace plati i na dalsi medialni chovani — napfiklad na sledovani
televizniho zpravodajstvi. VétSina respondentl sleduje Ceské programy jen
vyjimeéné, latentni funkci je tak limitovany pfehled o udélostech v Ceské
republice a zabranéni zlepSovani znalosti Ceského jazyka.
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5 Zaveér

vr vurss

v DHL, fadu zajimavych poznatka.

V souhrnu se da fici, Ze do Ceské republiky pfijizdi v naprosté vétsiné
kvuli nabizené pracovni prilezitosti. Jejich cilem je zejména Uuspé&sné pusobeni
v ramci zameéstnani, plan zapojit se do mimopracovnich spoleCenskych aktivit
je u vétsiny minimalni. Délka pobytu je dana dobou, na kterou maji respondenti
uzavienou pracovni smlouvu — ta je ve vétdiné pfipadl uzaviena na obdobi
dvou az tfech let. Zrozhovorl dale vyplyva, Zze misto vykonu prace pro
respondenty neni v momenté rozhodovani o samotné praci dilezité. Dokladaji
to vypovédi, kdy se respondenti vyjadfili, Zze vzali na védomi, kde budou
v nasledujicich letech zit, ale vystacili si jen se zakladnimi informacemi o dané
lokalité. Informace tykajici se mista pobytu ziskavali tésné pred odjezdem
nebo az po pfijezdu od dalSich Indu, ktefi zde jiz Zili.

Zpusob, jakym respondenti vyuzivaji média doklada zjisténi, ze pro né
integrace do spoleénosti hostitelské zemé& neni kliova. PfestoZe jsou v Ceské
republice realizovany projekty zaméfené na podporu integrace migrantu, nikdo
z respondentt o téchto projektech nevédél a neucastnil se jich. Pfichodem do
Ceské republiky se medialni chovani respondent(i pfili§ nezménilo, spise se
stalo intenzivnéjSi pouzivani novych médii v Cele s Facebookem, Skypem a
Twitterem. Svou dulezitou roli maji také hraji BBC a CNN a indické
zpravodajské portaly. Ceska média respondenti vyuZivaji sporadicky. Jako
divod vadi jazykovou bariéru. Vyjimkou jsou noviny Prague Post a webové
stranky Expats.cz, které jsou psany v anglickém jazyce.

Analyza role meédii v procesu integrace z pohledu konceptu AGIL
pfinesla nasledujici zjisténi. V ramci adaptace se respondenti prostfednictvim
internetu snazi v novém prostfedi zorientovat — jedna se o praktické zaleZitosti
jako osvojeni si systétmu hromadné dopravy nebo vyhledavani zajimavych
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baru a restauraci. Pokud je jedna o roli médii pfi dosahovani cilt respondentd,
da se poukazat na dvé zjisténi. Jednak se diky médiim o pracovni nabidce
dozvédéli, skrze média bylo vedeno Cast vybérového fizeni. Cilem bylo praci
nejen ziskat, ale také na pozici uspésné setrvat. Média napomahala
respondentum zUstat v kontaktu se svymi rodinami a pfateli, necitili se proto
odlougeni a zivot v Ceské republice pro né& byl tak snazsi. Integrace
prostfednictvim médii smérem ke spoleCnosti hostitelské zemé byla minimalni.
Na druhou stranu média posilovala integraci va¢i puvodni spole€nosti
respondentiu. Média také upevriovala takové chovani respondentl, které
odpovida indickym kulturnim zvyklostem. Tim média naplnily funkci

zachovavani latentnich vzorcu chovani.

Pokud je hodnocena role médii v procesu integrace respondentd do
spole¢nosti  hostitelské zemé z pohledu revidovaného strukturalniho
funkcionalismu, je nutné zkonstatovat, Ze média pUsobi jak dysfunkce. Tim, ze
je mozné byt prostfednictvim médii v kontaktu s kymkoli na svété, potlacuje se
potfeba integrace do hostitelské spolecnosti.
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Program migrace, dostupné z http://migration4media.net/o-nas/
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8 Resumé

This work investigates the role of media on integration within a group of
Indians that migrated to Czech Republic in order to work here. Indians present
ethnic that is more often visible on job market within the US and also Europe.
On of the question of this work is if the respondents plan to integrate to the
society of the hosting country through media usage. Media today is a very
powerful tool that can through common ideas, goals and values integrate
people. Analytic part of the work uses structured functionalism and its concept
AGIL as well as the revised version of structured functionalism. The paper
concludes that the respondents focus mainly on the work itself and do not plan
to become a part of the Czech society. Especially due to new media and its
specific they stay integrated into the social world they originate from. Taken
from perspective of integration into the Czech society, media in this research

confirmed to have negative function.
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9 Pfilohy

Otazky — polostrukturované rozhovory s respondenty:

S T o

~

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.

19.

20.
21.

Jak dlouho jste v Ceské republice?

Z jakého diivodu jste se do Ceské republiky prest&hoval?

Mate predstavu, jak dlouho zde budete pobyvat?

Hrala média néjakou roli v ziskani Vasi sou¢asné prace?

Jaké informace jste mél o Ceské republice pfed svym pFijezdem?

Bylo pro Vas dulezité védét, zda je spoleénost v Ceské republice
oteviena cizincim?

Méate v planu se zapoijit do spoleCenského déni?

Jaka média jste ve své zemi plvodu pouzival?

Pouzivate v sou€asné dobé stejna média?

Jakou roli/funkci pro Vas tato média predstavu;ji?

Co od pouzivanych médii oCekavate a jak je uzivate + jak Casto?
Znate néjaka Ceska meédia?

Jaké informace na nich vyhledavate?

Do jaké miry ovladate Cesky jazyk?

Jakou uroven znalosti jazyka byste si chtél osvojit?

Vnimate znalost Cesky jazyk jako podminku pro moznost integrace?
Existuje néjaka webova stranka, ktera pro Vas byla dulezitym zdrojem
informaci pro Zivot v Ceské republice?

Uvazoval jste nékdy o participaci v médiich? Psani pfispévkua,
komentara?

Znate néjaké Ceské noviny lokalniho charakteru?

VSiml jste si v deniku Metro specialni pfilohy vénované migrantim?
Zaznamenal jste v médiich né&jaky projekt zaméfeny na integraci
cizincu? Napfiklad napf. Media4Us, Media4Me?

39



22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Pokud byste v médiich narazil napfiklad na vyzvu ur€enou cizincim
ohledné& spoluprace na tvorb& vnimani predstavy o Indech v Ceské
republice, mél byste zajem o spolupraci?

Vite, jaka ,peception” je v médiich o Indech pfevazuje?

Mate zajem ,perception” zménit?

Napada Vas néjaky zpusob, jak Vam pomahaji média v integraci do
Ceské spolecnosti?

Je pro Vas plnohodnotny zivot se integrovat do spolecnosti, kde
dlouhodobé Zijete?

Zvolil byste odlisSné strategie ohledné integrace do spole¢nosti pokud
byste se rozhodoval o pobytu delSim nez tfi roky?

Sdilite své mySlenky a postifehy formou blogu na internetu?
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