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1 UVOD
Barack Obama slozil 20. ledna 2013 prezidentsky slib Spojenym statim

americkym, a tim zahdjil své druhé funk¢éni obdobi. Navazal tak na svoji
uspéSnou kampan zroku 2008, kdy se poprvé svétu predstavil jako budouci
mozny prezident. Volba amerického prezidenta je ve Spojenych statech
bezesporu nejsledovangjSim volebnim klanim. A nejen tam. Spojené staty
americké jsou statem, jenz je velmoci mezindrodniho systému a ovliviiuje
celosvétové déni. Americky prezident je tvaii americké spolecnosti. Je hlavou
statu a soudasné predsedou vlady. Ridi statni aparat, jmenuje vétSinu §éfi
agentur, ministerstev a jejich podiizenych. Uvadi do funkce americké
velvyslance a konzuly. Je vrchnim velitelem ozbrojenych sil. Prezident muze
vetovat jakykoli zdkon pfijaty americkym Kongresem. Je to osobnost, jez ma vliv

na celosvétové udalosti

Volebni akt je zdkladnim prvkem demokratického statu. Je to ptilezitost, ve které
obyvatelé zemé vyjadiuji sviij nazor. Voli¢i vyslovuji sviij souhlas i nesouhlas.
Podileji se na formovani politického Zivota. Pfedmétem mé prace jsou volebni
kampané, které jsou zakladem pro zisk politické moci. Jsou prvnim krokem, jenz
je tifeba udé€lat pro to, aby byl ucastnik voleb ve své kandidatufe uspé$ny.
Zabyvam se volebnimi kampanémi soucasného amerického prezidenta Baracka
Obamy. Cilem této prace bude porovnani jeho volebnich kampani z roku 2008
a 2012. Budu hledat shody a rozdily téchto kampani. Fenomén Baracka Obamy
jsem si zvolila hned z n€kolika dtvodu. Jak jsem jiz zminila vySe, je to osoba,
ktera se zobycejné politické funkce dostala do poptedi svétového déni.
Kdyz Barack Obama zvefejnil svou kandidaturu na prezidenta za Demokratickou
stranu, jen malokdo v¢fil, Ze by ji mohl dovést do uspésného konce.
Obama si vSak stdl za svym heslem ,,Yes We Can“ a své heslo potvrdil,

kdyZz ho americky lid zvolil do svého cela.



V prvni kapitole mé prace se vénuji pojmu volebni kampané. Vysvétluji jeji
vyznam a zaméry. Volebni kampané jsou odrazovym mustkem pro zisk moci.
Neustale se vyvijeji, modernizuji se a profesionalizuji se. Diky masmédiim
muZeme sledovat volebni kampané z celého svéta v pohodli naseho domova.
Vyvoj volebnich kampani je v této kapitole nastinén, strucné popisuji jeji
jednotliva vyvojova stadia. V této ¢asti prace jsem vyuzila predev§im publikaci

¢eské politolozky Evy Bradové.

Druh4 kapitola prace se zabyva volebnim systémem Spojenych statli americkych.
Vysvétleni této problematiky je pro pochopeni pribéhu prezidentské volebni
kampané klicové. Cilem kapitoly je vysvétlit, jak americky volebni systém
funguje, zaméfuji se na prezidentské volby. Odpovim na otdzky, co je nominacni
proces, kdo jsou delegéti ¢i kolik hlast je nutnych pro ziskani funkce prezidenta
svétové velmoci. Informace jsem Cerpala predevsim z knih profesorky Vladimiry

Dvorakové, ktera se politickymi systémy aktivné zabyva.

V dalsi kapitole bude pfedstavena osoba Baracka Obamy. Zamétim se piredevsim
na jeho politickou kariéru, ktera ho dovedla az do Bilého domu.
Kromé politickych postojii hraje dillezitou roli osobnost prezidenta. Musi mit

image. Byt schopnym fe¢nikem, jenz je svym projevem schopen zaujmout lid.

Barack Obama v lofniském roce uspésSné obhajil svoji pozici prezidenta. Dalsi ¢ast
prace je proto vénovana jednotlivym volebnim kampanim Baracka Obamy. Budu
se vénovat tématlim, na kterych byly jednotlivé kampané zalozeny, predstavim
vlivné osobnosti Spojenych stati americkych, které Obamu v jeho kampani
podpotili. Pro tuto ¢ast své prace ¢erpam informace predevsim z internetovych
stranek Ceskych 1 zahrani¢nich zpravodajskych denikli, oficidlnich stranek

Baracka Obamy a Demokratické strany.

Cilem této prace je najit stejné, ale i rozdilné faktory prezidentskych kampani
Baracka Obamy z let 2008 a 2012.



2 VOLEBNIi KAMPAN

2.1 Teorie volebni kampané

Podle Evy Bradové je volebni kampan jednou z forem politické kampang.
V souvislosti s politickou kampani vymezuje celkem ¢tyfi druhy kampani

, y 1. ‘o W2 «3
— volebni kampané, referenda”, informacni kampané” a image kampané®.

Volebni kampaii je nepostradatelnou soucasti voleb. Hlavnim cilem volebni
kampané je volebni uspéch, tedy zisk podilu na vladé. Soutézi mezi sebou
nckolik aktérti. Kazdy znich vede kampan samostatng, zaméfuje se na rizna
specifickd témata. Autofi David Denver a Gordon Hands vymezuji ¢tyfi hlavni
ukoly volebni kampané ve vztahu k voli€ovi. Volebni kampan ma informovat
volice o volbach. Dalsi tlohou je presvéd¢it volice, aby podpofil konkrétni
stranu. Volebni kampan ma dale posilit stavajici podporu strany a mobilizovat

volice, tedy zajistit ucast volict ve volbach (Bradova 2005: 18-21).

Podoba a forma volebnich kampani je podle americké politolozky Pippy Norris
ovlivnéna cCtyfmi aspekty — kontextudlnim prostfedim, organizaci kampani,
komunika¢nimi kandly a uc¢inky volebnich kampani. Kontextudlnim prostredi
rozumime pravni ramec fungovani volebnich kampani a jejich zdkonné regulace.
Do tohoto prvku spad4 i medialni rdmec, jehoz podoba je ovlivnéna stupném
vyvoje politického poradenstvi a struktury masmédii. Staty se orientuji na rtizna
masmédia, ekonomicky slabsi zemé maji k masmédiim pfistup omezeny.
Na podobu volebni kampané maji vliv faktory politického systému, naptiklad

druh volebniho systému, druh voleb, stranicky systém, elektorat atd.

! referendum: typ kampang, ve které soutZi vice aktéra o volebni uspéch, kampait ma jedno
téma (Bradova 2005: 19).

? informaéni kampaii: vztahuje se k jednomu tématu, cilem je informovat vefejnost o dané
problematice nebo ziskat podporu pro urcita opatteni (Bradova 2005: 19).

* image kampai: tyka se jednoho aktéra, jejim cilem je posilit popularitu daného kandidata,
zahrnuje vice témat (Bradova 2005: 19).



Organizace kampani proSly vyznamnou promeénou. Nyni jsou Vysoce
profesionalizované a jejich podobu utvari politicti odbornici a reklamni agentury,
role volebniho aktéra na podobé kampané klesa. Vyznamné jsou piedvolebni
prizkumy vetfejného minéni. Media maji nezavislé postaveni. Kampané jsou

orientovany na konkrétni problematiku a na image kandidata.

Vyzkum komunikacnich kanalli je zaméfen na obsah a zplsoby sdéleni
jednotlivych druhti komunikace. Vénuje se naptiklad tomu, jakou mérou volice
o kampanich informuji jednotlivd media nebo jaky maji informace charakter

— pozitivni nebo negativni raz.

Ulohou vyzkumu &ink? volebnich kampani je zjistit, jaké potencionalni Gi¢inky
mohou volebni kampané¢ na rozhodovéni jednotlivel. Vyzkum predstavuje
tf1 typy ucinkli. Prvnim z nich je model pfimych uc€inkl, podle né¢hoz volebni
aktéfi pisobi na vefejnost pomoci masmédii a jejich cilem je zmanipulovat
vefejné minéni. Druhym typem je model minimalnich G¢inkd, ktery ptedstavil
sociolog Paul Lazarsfeld. Podle n¢j volebni kampané a masmédia maji
na rozhodovani volicti minimalni vliv. Jeho teorie vSak byla od 80. let postupné
nahrazena tfetim typem uc¢ink(i, modelem diversifikovanych zprostiedkovanych
ucinkl. Tento model se soustfed’'uje na oblasti, které vefejné minéni ovliviiuji.
Jsou jimi politické povédomi®, politické postoje a hodnoty® a politické chovéani®

(Bradova 2005: 20-26).

* politické povédomi: vieobecny prehled o déni ve spole¢nosti, znalost kandidat atd.
(Bradova 2005: 24).

> politické postoje a hodnoty: identifikace s politickou stranou, ztotoznéni s uréitymi politickymi
nazory atd. (Bradova 2005: 24).

® politické chovani: volebni rozhodovani a Ggast volice ve volbach atd. (Bradova 2005: 24).
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2.2 Vyvoj volebnich kampani

Podle americkeé politoloZzky Pippy Norris rozliSujeme pii zkoumani vyvoje
politickych kampani tfi vyvojova stddia — premoderni volebni kampan, moderni
volebni kampan a postmoderni volebni kampan. Volebni kampané se neustale
vyviji a zdokonaluji se. Modernizuji se. Dochazi k profesionalizaci volebnich
kampani, roste vyznam medidlnich expertdi, odborniki na vyzkum vefejn¢ho
minéni, ktefi analyzuji prabéh volebni kampané a kontroluji jeji efektivnost.
Programem je kandidat, ktery musi byt atraktivnim pro voli¢e — charismatik,
vyborny fe¢nik, musi mit image. Kampané se prolinaji a doplnuji, jejich podobu

také udava politicky systém statu.

2.2.1 Premoderni volebni kampan

Tento typ volebni kampané byl vyuzivin od konce 19. stoleti
do 50. let 20. stoleti. Postupné dochazelo k rozsifovani volebniho préva.
Do politického Zivota mé&lo pravo zasdhnout vice voli&d, neZ tomu bylo diive’.

Cilem kampané bylo mobilizovat a aktivizovat vlastni voli¢e a stoupence.

Kampaii byla zaloZzena na pifimé komunikaci mezi volicem a kandidatem.
Prosttednikem mezi volicem a kandiditem byl ptedevSim stranicky tisk.
Politické strany tisk pfimo vlastnily nebo byl tisk nezévisly a sympatizoval
s politickym programem urcité strany. Byly vyuzivany ti§téné materidly, hlavné
brozury, letaky a plakaty. Ve 20. letech 20. stoleti byl dalsim zdrojem informaci
rozhlas a film (Bradova 2005: 49-50). V mezivalecném obdobi se objevuje teorie
masoveé propagandy, kterd negativné nahlizi na vliv médii na demokracii. Média
méli rozhodujici vliv na vefejné minéni a rozhodovani voli¢ii, manipulovala jimi

(Bradova 2005: 28).

’ od poloviny 19. stoleti do pocatku 20. stoleti byly soucasti politického Zivota elitni strany.
Volebni pravo bylo velmi omezené a tyto strany zastupovaly pfedev§im zajmy aristokratickych
elit nebo majetkové privilegovanych skupin. Volebni soutéz byla minimalni, kampan
zajistovala jeden celondrodni zdjem a byla financovana predev§im cleny nebo vlivnymi
sponzory strany (Bradova 2005: 40).



Rozvijely se strany masové, které razily mobilizacni kampafi. Protoze se
rozvijelo volebni pravo, bylo tfeba vymyslet jinou volebni taktiku. Zaujmout
nove voli€e a ziskat jejich podporu. Strany mély velmi Sirokou ¢lenkou zakladnu
a finance ziskdvaly z cClenskych ptispévki. Strany disponovaly vlastnimi
komunikacnimi kandly (Bradova 2005: 41-42). Politické strany si kampai
pfipravovaly samy. Volebni kampan byla realizovana mistni stranickou
organizaci, kterd ji pfipravovala od vyhlaSeni voleb po samotny volebni akt.
Vybirala kandidaty, kteti fungovali predev§im jako péSaci, méli jen okrajovy
vyznam, hlavni diraz se kladl na politickou stranu a jeji program. Slo o kampan
na lokalni urovni, byla soustfedéna na mistni komunitu. Voli¢i byli velmi loajalni
a Sdomovskou politickou stranou byli svdzani po cely Zivot
(Bradova 2005: 51-52). Se silnou stranickou loajalitou souvisi teoreticka skola
teorie posilovani stranické podpory, ktera se objevila ve 40. letech 20. stoleti.
Volebni kampané se zaméfovaly na konkrétni socidlni skupiny obyvatel,
mobilizovaly stavajici voli¢e a posilovaly stranickou podporu. Hlavnim smyslem
kampani tedy nebyla zména, ale posileni stranické loajality voli¢t. Ti jsou pevné
spjati s konkrétni stranou a jejich loajalita je dlouhodoba. Podle této Skoly byl
vliv médii maly, protoze lidé byli konkrétné politicky vyhranéni, odmitali
informace, které se nesluCovaly sjejich politickym pfesvédéenim

(Bradova 2005:28-30).

2.2.2 Moderni volebni kampan

V 50. letech 20. stoleti se objevuje moderni kampan. Pro moderni kampan
je hlavnim férem narodni televize, dochazi k personalizaci politiky. V 60. letech
se ustfednim aktérem volebni kampané stava kandidat, ktery zhmothuje
a propaguje svoji politickou stranu. Zajem médii je soustiedén na lidry strany,
jejich vystupovani a hodnoty reprezentuji celou stranu. Smér volebni kampané
uddvaji politici a externi profesionalni politi¢ti poradci, ktefi nahradili
dobrovolniky. Role mistni stranické organizace v kampani je oslabena, kampan
je profesionalizovana. Rozviji se volebni poradenstvi, jsou zavadény pravidelné
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volebni prizkumy. Placeni odbornici znamenaji zvySeni nakladii na volebni

kampan (Bradova 2005: 49-54).

Moderni kampan se od druhé poloviny 70. let 20. stoleti soustfedi na volice,
snazi se mu vyhovét. Politické strany ztraceji svou ideologickou vyhranénost
a snazi se zajmout riiznorodé skupinové zdjmy. Volebni program politickych
stran je zaméfen na Siroké spektrum voli¢l, vyviji se tzv. catch-all strategie.
Voli¢i uz nejsou tak striktné déleni do skupin podle svého nébozenského
nebo socidlniho pivodu. Nejsou tak silné vazani k jedné politické strané, vznika
skupina nerozhodnutych voli¢l, které je nutno ziskat. Politické strany se
soustfed'uji na stdlou komunikaci s voli¢i, vznikd fenomén permanentni
kampang® (Kubacek 2012: 28). Objevuje se ekonomicka teorie voleb. Clovak je
chapan jako raciondlni bytost, kterd se rozhoduje podle vlastniho zajmu a ve sviij
prospéch. Politické strany se chovaji jako podniky, jejich cilem je maximalizovat
zisk. Voli¢i predstavuji spotiebitele, chtéji maximalizovat uZzitek. Volby jsou
vzajemnym obchodem, ktery je vyhodny pro obé€ strany. Voli¢ stran¢ udéli sviyj
hlas a strana mu zajisti ur¢it¢ vyhody. Dilezitou roli zde hraji média

a hospodarska situace v zemi (Bradova: 31-33).

2.2.3 Postmoderni volebni kampan

Tato kampan se prosazuje na pielomu 80. a 90. let 20. stoleti. Kombinuje
prvky premoderni a moderni volebni kampan¢. Postmoderni kampan se navraci
k lokalnimu zptsobu vedeni kampané, posiluje se role politikti jako koordinatort
kampané. Zaroven plné vyuziva ptedvolebnich vyzkumii vetfejného minéni

a analyz. Diky nim tvlrci kampani védi, co si voli¢ pieje, nabizi mu to,

8 permanentni kampaf:poprvé se objevuje ve Spojenych statech americkych na konci
70. let 20. stoleti. Sidney Blumenthal, americky novinat, ktery vytvofil pojem permanentni
kampané, vidi vladu jako nastroj, jehoz ukolem je zajistit vefejnou popularitu vladnoucich
reprezentantll. Kampan nekonci, probiha neustale, protoze komunikace mezi kandidaty a voli¢i
se pro volebni uspéch stala nutnosti. Roste vyznam politickych poradct a konzultanti, je kladen
diraz na pruzkumy vefejného minéni. Finan¢ni naklady na kampai jsou stdle vySsi
(Bradova, Saradin 2007: 31-52).

11



co pozaduje. Prizkumy vetfejného minéni a sociologické prizkumy zajist'uji

stalou zpétnou vazbu ve vztahu kandidat a volic.

Kampani se orientuje na zklamané a nerozhodné volice, neni masova, soustfed’'uje
se na jednotlivé skupiny obyvatel a jejich zajmy. U voli¢d mizi ideologicka
profilace, jsou nezavislej§i ve stranickém volebnim vybéru. Pro uspéch
ve volbach je nutnd neustald komunikace s voli¢i a prezentace v médiich,

kampan je permanentni.

Televize jiz neni jedinym zdrojem informaci, vyuzZivd se vSech dostupnych
digitdlnich médii a internetu, ktery je =zaroveii hlavnim prostorem
pro komunikaci. Informace jsou pro volie snadno dostupné a dohadatelné
(Bradova 2005: 54-56). Internetu se naptiklad vyuzivd pro politické diskuze
voli¢d, vyhledani informaci o kandidatech, zasilani e-mailti. Objevuje se vliv
socialnich siti. Postmoderni kampani je zaloZzena na osobnosti lidra,

ktery reprezentuje celou stranu. Kandidat je programem.

Byt politikem znamend vykonavat kvalifikovanou profesi. Politické strany jsou
soucasti statniho aparatu a moc statu vyuzivaji k vlastnim zajmim, stat financuje
jejich ¢innost, kampané. VSechny strany maji spole¢ny zdjem, a to disponovat
moci. Pokud ve volbach nezvitézi, spolupracuji s ostatnimi politickymi stranami.

Ztrati-li moc Uplné, ohrozi svou existenci (Bradova 2005: 44-45).

3  VOLEBNI SYSTEM V USA

Prezident Spojenych statti americkych je volen na Ctytleté funkéni obdobi
a miZe byt maximalné€ jednou znovu zvolen. Podle americké tstavy musi byt
prezident narozen na Uzemi Spojenych stat americkych, Zit na tomto Uzemi
minimalné 14 let a jeho v€k musi byt alespoii 35 let. Tyto pravidla musi spliiovat
1 viceprezident. Funkce prezidenta je volena nepiimo, tedy kolegiem volitelti

(electoral college) (Dvorakova 2008: 78-79).
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3.1 Volici

Voli¢, ktery chce ve volbach odevzdat sviij hlas, se musi pfed volebnim
aktem registrovat. Existuji dva zplsoby registrace voliCe. Prvni je systém trvalé
registrace. Pokud voli¢ od pfedchozich voleb nezménil své jméno nebo adresu
trvalého pobytu, registruje se jen jednou. Druhym zplsobem je periodicka
organizace, pi1 které dochazi ke zruSeni veSkerych seznami volic¢l a voli¢i se

k volbam musi registrovat znova (Krej¢i 2009: 22).

Podle americké ustavy disponuje volebnim pravem kazdy obcan Spojenych statt
americkych, ktery dosahl vékové hranice 18 let. Ackoli Spojené staty americke
zavedly institut svobodnych soutézivych voleb, volebni ucast volica je
V porovnani s ostatnimi staty nizka. Podle Vladimiry Dvofakové ucast
ve volbach ovliviiuyji pfedevsim tyto faktory — roste pocet lidi starSich 75 let, ktefti
se ze zdravotnich divodil voleb neucastni, dale se zvySuje pocet mladych volict,
ktefi se o politické déni nezajimaji nebo se procesu voleb zatim pravidelné
neucastni. Dal$im faktorem je klesajici vliv politickych stran. Lidé nejsou
ideologicky zaméteni a neciti pfisluSnost k politické strané, tedy neciti povinnost
ucastnit se voleb. Podle né¢kterych voli¢li je jejich participace na tvorbé
politického zivota ve stat¢ minimdlni a volby nic nezméni. Na nizkou ucast

ve volbach ma vliv i registracni systém volicu.

3.2 Nominacni proces

Samotnému volebnimu aktu pfedchéazi prvni faze prezidentskych voleb.
Tato faze probihd uvnitt jednotlivych politickych stran. Jejim vysledkem je
nominace kandidata na funkci prezidenta a reprezentace politické strany. Volici
odevzdavaji své hlasy, které jsou poté prepocitany na delegaty. Nominaci ziska
kandidat, kterému se béhem prvni poloviny volebniho roku podati ziskat prostou
veétsinu (50%+1) delegatti strany. Celkovy pocet delegatii se u jednotlivych
politickych stran li§i. Pocet delegatl ve statech je rovnéz rozdilny, je odvozen od

cey

poctu obyvatelstva Zijicim ve staté. Prvni fdze voleb ma dvé podoby. Probihaji

13



bud'to priméarni volby® (primary election) nebo volebni shromazdéni (casus)
(Dvorakova 2002: 202-203). Pravidla scitani hlast si kazdy stat upravuje sam.
V né¢kterych je uplatiiovan systém prosté vétSiny, v jinych se hlasy pocitaji podle

proporciondlniho reZzimu.

V Iéte se konaji nominacni sjezdy politickych stran. Zde jsou oficidlné oznameny
vysledky prvni faze voleb a jsou ptredstaveni dva kandidati, kteti budou soupefit
o post prezidenta Spojenych statii americkych. Ti zde predstavi jméno osoby,
ktera bude kandidovat na funkci viceprezidenta. Kromé kandidatia zde politicka
strana ptedstavi i své politické postoje ke klicovym otdzkam statu. Tyto postoje
jsou obvykle velmi vSeobecné, jejich zamérem je oslovit co nejvice obyvatel.
Konventem kon¢i nominacni proces a je zahdjeno volebni klani o post prezidenta

zem¢ (Kust 2012a).

3.3 Prezidentské volby

Druha faze volby prezidenta Spojenych statii americkych je Casove piesné
stanovena, a to na prvni utery po prvnim listopadovém pond&li'’,
Voli¢i odevzdavaji své hlasy nepiimo, voli prostfednictvim kolegia voliteli.
Pocet voliteli v jednotlivych statech se lisi a je odvozen od poctu obyvatel

zijicich v ném. Jejich celkovy pocet je 538" . Pro volebni vitdzstvi je nutné ziskat

nadpolovi¢ni vétSinu volitelt, tedy minimalné 270 (Dvotakova 2002: 209-211).

® Rozliduje dvoji typ primarnich voleb. Prvnim z nich jsou uzaviené primarky (closed primary).
Ucastnit se jich mohou uéastnit pouze voli¢i, ktefi jsou registrovani jako &leni uréité politické
strany. Druhym typem jsou oteviené primarni volby (open primary), kterych se miizou ucastnit
vSichni registrovani voli¢i (Dvotakova 2002: 203-203).

“Datum je stanoveno zamérng, aby se k volbam dostavil co nejvatsi podet voli¢t. Je to obdobi
po skonCeni sezOnnich praci, pocasi je vSak pro cestovani za volbami jeSté pfiznivé.
Bylo stanoveno utery, aby se k volbam mohli dostat i voli¢i ze vzdalenéjSich oblasti a nepfisli
tak o nedé€lni msi (Dvorakova 2002: 209).

' celkovy pocet volitelt je 538. Toto &islo znamena soudet postu lentt Senatu (100), Snémovny
reprezentantii (435) a volitelt z Washingtonu D. C. (3) (Kust 2012).
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Zpusob volby se v jednotlivych statech lisi. VétSina stati a Washington D. C.
pouziva vétsSinovy systém, tedy systém vitéz bere vSe (first past the post system).
Ve statech Maine a Nebraska se uplatiiuje volebni systém smiSeny a vyuziva se
kombinace prvki systému vétsinového a proporéniho. Podle Ustavy Spojenych
stat americkych je funkce volitele nesluéitelna s funkci jedné z komor
amerického Kongresu nebo federalniho Gradu. Volitelem se dale nemize stat
osoba, ktera se podilela na boji nebo revoluci proti Spojenym statim americkym
nebo pokud pomédhala neptatelim statu. Zpiisob volby volitelil se v jednotlivych
staitech li§i. Neni centralné¢ urceno, do jaké miry volitelé maji povinnost
respektovat pfani voli¢l a jsou jim odpovédni. Moralné se ptedpoklada, Ze volitel
bude volit podle vile voli¢t. V nekterych statech byla povinnost volitele hlasovat

pro kandidata v souladu s pranim volice zastiténa legislativou.

Volitelé hlasuji v hlavnim mésté statu, za ktery byli zvoleni. Volba se koné vzdy
v pondéli po druhé prosincové stiedé. Podle Ustavy Spojenych statt americkych
volitelé hlasuji zvlast pro prezidentského kandidata a viceprezidentského
kandidata. Alespoii jeden znich musi pochézet z jiného stitu, nez ve kterém
volba probiha. Kdyz jsou hlasy odevzdany, je sepsan protokol o hlasovani
a vSe je zaslano predsedovi Senatu, tedy viceprezidentovi. Hlasy se znovu scitaji
na lednové schlizi obou komor. Tato schiize by se mé¢la pokazdé konat 6. ledna
nasledujiciho roku po volbé prezidenta. Po seteni hlasi je oficidlné vyhlaSen
vitéz voleb. Tento ceremonial je zakonCen inauguraci prezidenta 20. ledna

(Kust: 2012a).

4 OSOBNOST BARACKA OBAMY

V postmoderni volebni kampani hraje osobnost politického kandidata
kli¢ovou roli. V nésledujici ¢asti prace bude kratce pfedstavena osobnost Baracka
Obamy. Ve své kampani Casto odkazuje na svoji minulost, zkuSenosti. Jeho
uspéch je zalozen na presvédCivych projevech, je povazovan za mistra
fe¢nického uméni.
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4.1 Barack Hussein Obama
Barack Hussein Obama se narodil 4. srpna 1961 v havajském Honolulu,

kde stravil vétSinu svého détstvi. Jeho matka, Ann Dunhamova, pochazi
z Kansasu a otec, Barack Obama star§i, je pivodem z Keni. Béhem svého
dospivani se Obama snazil vyrovnat s pfisluSnosti ke dvéma riznym rasam.
V roce 1983 ziskal titul Bachelor of Arts na Kolumbijské univerzité, vénoval se
studiu politologie a mezinarodnich vztahti. Od roku 1985 pisobil v Chicagu
jako komunitni organizator pro sdruzeni mistnich cirkvi. Plasobil v chudinské
afroamerické ctvrti South Side a jeho hlavnim poslanim bylo zapojit mistni
obyvatele do usili, jehoz cilem byl politicky a hospodaisky rozvoj.
Obama vystudoval pravo na Harvardské univerzité, kde v roce 1991 absolvoval
S vyznamendnim. Jako pravnik se vénoval obcanskopravnim zélezitostem

a pisobil 1 na Chicagské univerzité, kde piisobil jako vyucujici Gistavniho prava.

Svoji politickou kariéru zahajil v roce 1996 kandidaturou do senatu statu Illinois.
V roce 2000 netspésné kandidoval do Snémovny reprezentantli Spojenych statl
americkych. Dalsi kampan vedl ve volbach do amerického Senatu v roce 2004.
Béhem tohoto volebniho boje vystoupil na nomina¢nim sjezdu Demokratické
strany jako hlavni fec¢nik. Jeho projev sklidil velky Uspéch a Obama byl
na podzim téhoz roku zvolen senatorem za stat Illinois, podafilo se mu ziskat
70% hlast voli¢u (U.S. Department of State 2009). V této dobé usiloval
o zlepSeni péce pro valecné veterany, zvyseni vyuziti obnovitelnych paliv a byl
kritikem valky v Irdku. Vénoval se pfedevSim zalezitostem statu Illinois, zasadil

se naptiklad o snizeni dani, rozsifeni zdravotni péce (The White House 2013a).

4.2 Vyborny rétor

Jednim ze znakli postmoderni volebni kampané je osobnost kandidata. Barack
Obama vstoupil do povédomi lidi po svém zasadnim projevu, ktery pronesl
na predvolebnim sjezdu Demokratické strany v ¢ervenci roku 2004.
Svym prohlasenim uchvétil americké obcany, jeho popularita rdzem stoupla.

Podle mnohych pozorovateld je Obama povazovan za jednoho
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Z nejpiesveédciveéjsich feénikii nasi doby, srovnavaji jej s Martinem Lutherem
Kingem Jr.*2, Johnem F. Kennedym™ nebo Ronaldem Reaganem™
(Leanne 2011: 27-33). Ve svych projevech Casto zminuje svoji rodinu, svij
ptvod, odkazuje na minulost a zndmé osobnosti. Hovofi o americkém narodu
jako o jednom nerozdélitelném celku. Strhujici projev je doplnén Obamovou feci
téla. Po vstupu na podium z n¢j vyzatuje jistota a autorita. Barack Obama ma
rozhodnou chizi, komunikaci s publikem navazuje prostiednictvim piimého
ocniho kontaktu. Ve svych projevech efektivné pouziva hlas a intonaci. ZvySuje
hlasitost svého projevu, aby podpofil nadSeni publika, které si ziskdva na svoji
stranu. Umi zdaraznit dilezitd slova, vlozit do nich energii. Pokud s nécim
nesouhlasi, nechd svij hlas klesnout. Aby ziskal pozornost posluchact
a upozornil je na dilezité mysSlenky, pouzivd béhem proslovu dramatické pauzy.
Svymi gesty divdky vtahne do projevu, zkrati jimi fyzickou vzdélenost,
ktera mezi nim a posluchaci existuje. Jeho gesta doplituji modulace hlasu a tonu,
ozivuji projev. Obamova gestikulace navozuje zdani, Ze nestoji na podiu
a nemluvi k Sirokému publiku, ale Ze vede rozhovor osobni. Béhem svého
projevu Obama dbd na demonstraci svych dobrych mrava a zdkladnich hodnot

(Leanne 2011: 35-50).

'2 Martin Luther King Jr. byl baptistickym kazatelem, obhajcem lidskych prav, kritikem valky
ve Vietnamu. Bojoval za rasovou rovnost a ukonceni diskriminace ve Spojenych statech
americkych. V roce 1964 mu byla udélena Nobelova cena za mir (BBC History 2013).

3 John F. Kennedy (Demokraticka strana) byl americkym prezidentem v letech 1961 az 1963.
Byl prvnim katolikem v prezidentské funkci. Usiloval o zruseni rasové segregace a rovnosti
vSech obyvatel. Za velky netspéch jeho administrativy je povazovan netspesny pokus o svrzeni
Fidela Castra, tzv. invaze v Zatoce svini. Kennedy byl zavrazdén béhem navstévy Dallasu
v roce 1963 (The White House 2013b).

4 Ronald Reagan (Republikanska strana) zastaval funkci amerického prezidenta v letech 1981
az 1989. Beéhem jeho ufadu doslo k hospodaiskému ristu zemé, omezeni inflace, sniZeni
nezamestnanosti, byla posilena narodni obrana. Vedl siln€¢ protikomunistickou zahranicni
politiku (The White House 2013c).
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5 VOLEBNIi KAMPAN V PREZIDENTSKYCH VOLBACH 2008

5.1 Volebni program

Barack Obama ve svém volebnim programu plné vyuzZil nespokojenosti
americkych obc¢ani s jeho ptredchiidcem prezidentem Georgem W. Bushem
a na jeho nepopularni administrativu ve své kampani Casto odkazoval.
Ve své kampani se piedstavil jako nositel zmény a uspél. Nejdulezitéjsi otazkou
doméci politiky byla ekonomické krize, ktera vypukla naplno dva mésice pied
volbou prezidenta. Obama dale piedstavil navrh zdravotni reformy, byla
diskutovana problematika imigrace a rodinnd politika. Mezi hlavni témata

zahrani¢ni politiky patfila bezesporu americkd vojenské intervence v Iraku, boj

proti terorismu, rozvoj spoluprace s evropskymi staty.

5.1.1 Domaci politika

Barack Obama ve své kampani pfipomnél neuspéchy prezidenta Bushe.
Soucasnou ekonomickou situaci Spojenych statu americkych pfipisuje jeho
osmileté politice a administrativé. Dale varuje, ze politika Johna McCaina,
republikdnského prezidentského kandidata, se od t¢ Bushovy neliSi. Obama chce
zménu. Pfichazi s ndvrhem, ktery ma americkou ekonomiku obnovit. Barack
Obama béhem druhé televizni debaty slibil, Ze z amerického rozpoctu odstrani
programy, které nefunguji, a Ze zkvalitni a zlevni programy fungujici. Zdaraznil,
7ze Spojené staty americké zazivaji nejvétSi ekonomickou krizi od Velké
hospodaiské krize. Krokem zekonomické deprese je efektivni fungovani
zachranného planu, ¢astky 700 miliard dolar na podporu a posileni bankovniho
systému. Obcané, investofi, musi mit zdruku navraceni svych investic. Soucasné
nesmi dojit k tomu, aby z téchto investic Cerpali generalni feditelé americkych
bank ve form¢ zlatych padaka (The New York Times 2008b). Obama podporuje
snizeni dani pro stfedni tfidu a malé a stfedni podniky, které ve Spojenych
staitech produkuji nejvice pracovnich mist. V televiznich debatich Obama
naptiklad zmifiuje fakt, ze lidé nemaji finance na splaceni hypoték svych domt a

o své bydleni hromadné ptichazeji. Tomuto problému chce Obama zabranit
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predevsim zavedenim projektll na vystavbu silnic a mostii. Pracovni pftilezitosti
zarucuji lidem ptijem, diky kterému nepfijdou o své domovy (The New York

Times 2008c).

Dulezitym bodem socidlni politiky byla zdravotni reforma. Obama ve své
kampani upozoriiuje na nedostatky, se kterymi se zdravotni systém potyka.
Za zavazny problém povazuje absenci jakéhokoli zdravotniho pojisténi
u 47 milion obyvatel statu, dale kritizuje stale rostouci néklady na zdravotni
péci. Pripravil plan skladajici se ze tfech zakladnich bodd, jehoz cilem ma byt
zlepSeni amerického zdravotniho systému. Prvnim bodem Obamova planu
je lepsi dostupnost zdravotniho pojisténi. Reforma ma zajistit zdravotni pojisténi
vSem obyvatelim Spojenych stath americkych. Pojistovny jiz nebudou moci
odmitat klienty, u kterych bude pfedem zndmé jakékoli onemocnéni. Druhym
bodem reformy je kontrola ndkladd a =zvySeni kvality zdravotni péce.
Podle odbornikti Obamiv plan snizi kazdé rodin¢ naklady na zdravotni péci
0 2 500 dolarti ro¢n¢ a vydaje podnikii budou snizeny o 140 miliard dolart za
rok. Je tfeba investovat penize do efektivnich programi zdravotnictvi.
Obama podporuje komplexni vyzkum zabyvajici se ucinnosti 1¢€kil, ptistroji
nebo postupll pfi urCovani l1€karskych diagnéz a 1écebnych postupi. Vyzkum ma
pomoci  lékatiim  vyuzivat efektivni metody béhem své  prace.
Rozvoji amerického zdravotnictvi ma byt elektronickd podoba zdravotniho
systému. Elektronické 1€kaiské zdznamy maji umoznit koordinovanou 1écbu
pacientli a snizit 1¢katskd pochybeni. Obama upozoriiuje na stale rostouci cenu
1ékti vydavanych na ptedpis. Chce umoznit dovoz identickych 1ékti ze zahranicni
a prodej generickych piipravka™. Tietim bodem Obamovy reformy je finanéni

podpora prevence a posileni vefejného zdravi. Podporované federalni programy

' Generické piipravky jsou 1éky obsahujici stejnou aktivni slozku jako pivodni farmaceutické
produkty. Maji stejné G¢inky na lidsky organismus jako 1éky originalni, musi spliovat stejné
standarty (napf. vyroba, kontrola, kvalita). Generické piipravky mohou mit odlisné neaktivni
slozky (napf. tvar, velikost, barva, obsah cukru nebo Skrobu) a jsou levnéj$i nez origindlni
farmaceutické 1éky (Zentiva 2011).
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se zaméfi napiiklad na nabidku zdravéjSich potravin v jidelndch a prodejnich
automatech, ockovani proti chiipce, boj proti koutreni. Rozvoj vetejného zdravi je
pro Obamu dilezity, do Skol chce ze statniho rozpoctu uvolnit vice finan¢nich
prostiedkli a to na rozvoj télovychovnych predmétli a studentské programy

vychovy pro zdravi (Obama 2008: 33-34) .

V otdzce energetiky je podle Baracka Obamy nezbytné, aby si
Spojené staty americké vybudovaly energetickou nezavislost na statech
Stiedniho Vychodu a zvySily doméci produkci energetiky. Obama ve své prvni
prezidentské debaté hovoii o investicich do alternativnich zdroji energie,
o vyuziti energie solarni a vétrné. Dale vyslovil podporu investic
do automobilového primyslu, ktery bude vyvijet automobily s nizkou spotiebou

paliva (The New York Times 2008a).

Ve volebni kampani se objevuje otdzka rodinné politiky. Barack Obama usiluje
o Vetsi toleranci homosexualt v americké spolecnosti. Jednim z jeho
ptedvolebnich slibll je zruSeni zdkona ,,Don’t Ask, Don’t Tell* (DADT). Jedna se
o americkou vojenskou politiku, ktera byla zavedena v roce 1993 administrativou
prezidenta Clintona. Tento zdkon umoziiuje homosexualim a bisexualim vstup
do americk¢é armady pod podminkou, ze svoji sexualni orientaci vefejné
nepfiznaji. Do roku 1993 nebyl vstup do armady homosexudlim a bisexudliim

umoznén vibec (Zpravodajstvi Ceské televize 2010).

Dal§im bodem Obamovy kampané je Skolstvi. Spojené stity americké mayji
investovat do vzdélani a techniky. Schopnosti a vzdélanost mladych Ameri¢anti
musi byt konkurence schopna vzdélanosti studentii jinych statél, napiiklad Ciny.
Podle Obamy je tieba zptistupnit studium na vysoké Skole pro kazdého mladého

Americana (The New York Times 2008a).

V otadzce imigrace Obama podporuje legislativni reformy, které maji zvysit

financovani a vylepSit systém zabezpeceni hranic. Hlasoval pro vystavbu plotu
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podél americko-mexické hranice, ktery ma byt dlouhy az 700 mil
(CNN Election Centre 2008). Ve svém projevu na konferenci Narodni asociace
hispanskych volenych a jmenovanych tfednikd®® Obama vyjadiil podporu
integrace Latinoameri¢ani. Hovofil o nutné reform&, jejiz ulohou je
Z nelegalnich  hispanskych  pfist¢hovalc  ud€lat  americké  obcany.
Zdtraznil Spatnost americkych zaméstnavateldl, kteti vyuzivaji imigrantii jakozto
levné pracovni sily. Latinoameri¢ané ptispivaji do amerického rozpoctu a podle
Obamy je nutné zaclenit je do americké spolecnosti, poskytnout jim vzdélani,
socialni pojisténi, vytvorit jim pracovni mista (Council on Foreign Relations

2008).

5.1.2 Zahrani¢ni politika

Nejdilezitéjsim bodem Obamovy volebni kampané v ramci zahrani¢ni
politiky byla americk4 intervence v Iraku'’. Va&i valce v Irdku zaujima Barack
Obama velice kriticky postoj. Kritizuje ji, tvrdi, Ze byla Spatnym rozhodnutim
a pochybenim. PoZaduje, aby doSlo ke stazeni americkych bojovych oddilt
Z Iraku. K tomuto kroku ma dojit do Sestnacti mésicti od jeho prezidentské
inaugurace. Iracké bezpecnostni sbory maji byt nadale skoleny (Breber 2009).
Obama ve svém volebnim programu podporuje zahijeni regionalni
a mezinarodni diplomacie Spojenych stati americkych, ktera je jedinou cestou

pro ukotveni miru v tomto regionu. Usiluje o vznik programi na pomoc irackym

uprchlikiim a vnitiné€ vysidlenym osobam. Obama podpofi irdckou vladu, jeZ ma

'® National Association of Latino Elected and Appointed Officials (NALEO) je neziskova
organizace, ktera podporuje integraci hispanskych obyvatel v americké politické spolecnosti,
jejich profesni rust, prosazovani zajmi hispanskych obyvatel (NALEO 2013).

" Spojené staty americké do valky v Irdku ptivedl b&hem své administrativy prezident George
Bush. Americkd vojska intervenovala do Irdku v bfenu roku 2003, cilem bylo svrhnout
diktatorsky rezim Saddama Husajna. Po svrzeni reZzimu a smrti Husajna z(staly americké
jednotky na irackém uzemi dale ptitomny, jejich tlohou bylo stabilizovat zemi, Celit
povstaleckym vybojim a atentatim. Ameri¢ané do Iraku intervenovali, piestoZze neziskaly
mandat od OSN. Sviij vojensky zasah vysvétlovaly n€kolika argumenty — disponibilita zbrani
hromadného niceni, spoluprace irackého rezimu s al-Kaidou. Tyto argumenty se vSak pozdé&ji
ukazaly jako nepravdivé. Valka byla oficialné ukoncena v prosinci 2011.
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pfijmy zropy a piebytky zrozpoftu pouzit na obnovu a rozvoj statu
(Democratic National Convention Committee: 2008). Ve druhé prezidentské
debat¢ Obama hovoii o vojenskych 1 finan¢nich néakladech, které intervence
v Iraku pfinasi. Podle n¢j je tfeba vénovat se problematice v Afghanistanu nebo
genocidé v Darfaru. Spojené staty americké maji moralni povinnost zasahnout
Vv piipadé humanitarnich krizi. V pfipadé¢ zvoleni americkym prezidentem,

Barack Obama podpofi ziizeni bezletové zony nad Sudanem.

Sidli zde Taliban™ a islamsti povstalci, jejichz utoky v poslednich letech
vzrostly. Obama navrhuje pifesun vojenskych sil zIrdku do Afghénistanu
a posileni ucasti vojenskych sil NATO. Podle informacénich zdroji se podél
hranice Aghanistdinu a Pakistdnu nachdzeji wkryty hlavnich ptedstavitelt
AI-Kélidy19 a Talibanu (Breber 2009). Obama chce v soucinnosti s pakistdnskou
armadou tyto osoby najit a dopadnout je. Jestlize Pakistan nebude ochotny
do takového boje jit, nebo na néj nebude mit prostiedky, je nezbytné, aby jednaly

Spojené staty americké (The New York Times 2008b).

Diilezitym tématem zahrani¢ni politiky je problematika jadern¢ho programu
franu. Obama pozaduje jeho zastaveni, zcela neakceptuje drzeni jadernych zbrani
franem. Byl by tim ohrozen Izrael a existovalo by zde nebezpedi, Ze se
nuklearnich zbrani zmocni teroristé. Obama v druhé prezidentské debaté uvedl,
7e je tfeba zménit ptistup Spojenych statd americkych k franu. Je tieba s nim vést
piimé rozhovory, ukoncit Bushovu politiku 1zolace

(The New York Times 2008b). Pfi spoluprdci Spojenych stati americkych

'8 Taliban je radikalni islamské hnuti, které piisobi v Afghénistanu a v hrani¢nich oblastech
Pakistanu. Od poloviny 90. let 20. stoleti do roku 2001 byl Taliban v Afghanistanu u moci,
poté byl svrzen Spojenymi staty americkymi (Svamberk 2013).

9 Al-Kaida je islamské teroristickd organizace, jejimz hlavnim cilem nastoleni muslimskych
statl na Arabském poloostrové, a Sifeni islamu. Hlavnim nepfitelem jsou Spojené staty
americké a jejich puisobeni v arabském svété a dale jejich ekonomické, kulturni i nabozenské
hodnoty. (Kroupa 2010: 3).
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a Iranu v jaderné otazce a otdzce terorismu je Obama ochotny nabidnout Iranu
urcité ekonomické vyhody. Pokud ke spolupraci nedojde, ptikro¢i Obama

k tvrd$im sankcim, nevyloucil vojensky zasah (Breber 2009).

Barack Obama vyzval Evropu ke kooperaci v boji proti terorismu,
proti rozSifovani jadernych zbrani a dalSim nebezpecim. Obama chce zlepsit
rusko-americké vztahy. Tyto dvé velmoci podle n¢j musi snizit své zasoby
nuklearnich zbrani. Tento krok by byl dobrym piikladem pii piesvédcovani
Severni Koreje a Iranu, aby zastavily sviij vyvoj jadernych zbrani (Breber 2009).
V prvni prezidentské debaté hovoril Obama o nezbytnosti jednavani s Ruskem.
Vyjadiil podporu nové vzniklym evropskym demokratickym statlim, které byly
do 90. let 20. stoleti ruskymi satelity. Spojené staty americké maji branit
poruSovani mezinarodniho prava ze strany Ruska a dohliZet na jeho respektovani
suverenity a uzemni celistvosti téchto stath. Jestlize tyto staty splni podminky
pro vstup do Severoatlantické aliance®®, maji byt do ni piijaty (Gruzie, Ukrajina)
(The New York Times 2008a). Evropa je pro Spojené stity americké
nepostradatelnym partnerem, spoluprace sni ma byt podle Obamy
jesté intenzivngj$i. Usiluje o posileni a rozSifeni strategického partnerstvi
S Tureckem a o sjednoceni Kypru (Democratic National Convention Committee
2008).

Do prezidentské kampané byla zahrnuta i otizka Ciny. Obama se vyjadfil,
7e bude vyvijet tlak, aby Cina zvysila hodnotu své mény vuéi dolaru.
Cina manipuluje hodnotu své mény, aby co nejvice zvysila piebytek z obchodu
se Spojenymi staty americkymi. Podle Obamy se Cina nema spoléhat pouze

na vyvoz zbozi (Breber 2009).

%0 Severoatlantické aliance (NATO) je mezivladni vojensko-politicka organizace sdruzujici staty
Evropy a Severni Ameriky. Zékladem je Severoatlantickd smlouva, ktera byla podepsana roku
1949 ve Washingtonu. Sidlo organizace se nachazi v Bruselu (Kroupa 2010: 61-62).
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Podle Obamy je nutné posilit bezpecnost americko-mexické hranice.
Ptiliv imigrant a mezindrodnich gangli musi byt omezen. Dale si klade za cil boj

proti narkomafiim, které do Spojenych statii z Mexika pronikaji.

5.2 Podpora
V prezidentskych volbach 2008 Baracku Obamovi vyjadiil podporu

naptiklad zpévak Bruce Springsteen a Billy Joel. Na Obamovu podporu byl
uspotradan jejich spolecny koncert, jehoz nejlevnéjsi vstupné ¢ini 500 dolart.
Na Obamovu stranu se postavila dile moderatorka americké talk show Oprah

Winfrey, herci Robert de Niro, Tom Hanks nebo Halle Berry (Polochova: 2008).

Do ptedvolebni kampané se zapojil 1 americky zpévadk Will.i.am, ktery napsal
pro Baracka Obamu pisnicku Yes, We Can. Pisenn parafrazuje Obamilv volebni
slogan. Byl natocen 1 videoklip skladajici se ze vstupi demokratického kandidata
a celebrit, kter¢ mu vyjadiuji svoji podporu. Aby sviij hlas odevzdali Baracku

Obamovi, vyzval své fanousky i rapper Sean Combs (Novinky.cz 2008).

Podporu Obamovi vyjadtila na sjezdu Demokratické strany v Denveru i jeho
manZelka Michelle. Béhem svého projevu vyvracela povySenecké chovani

Baracka Obamy, které mu pfipisuji republikani (Drazanova 2008).

6 VOLEBNIi KAMPAN V PREZIDENTSKYCH VOLBACH 2012

6.1 Volebni program

Klicovym tématem prezidentskych voleb 2012 byla piedev§im domaci

vvvvvv

nezaméstnanost. Dale se v kampani objevily otazky energetiky a rodinné
politiky. Mezi nejdiskutovanéjsi témata zahrani¢ni politiky patfila otazka vyvoje
jaderného programu v frdnu, izraelsko-palestinska otazka, syrsky konflikt, boj

proti terorismu a prohloubeni spoluprace s evropskymi staty.
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6.1.1 Domaci politika

Ustfednim tématem domaci politiky prezidentské volebni kampané 2012
byla ekonomické situace a nezaméstnanost. Spojené staty americké v roce 2008
zasdhla ekonomické krize, ktera byla nejvétsi od 30. let 20. stoleti.
Barack Obama bshem svého ptisobeni v ufadu prezidenta zaved! fadu opateni?,
diky kterym dochazi k oziveni americké ekonomiky. Demokratick4 strana ve své
volebni kampani podporuje dalS$i rozvoj téchto programli. Obama ma byt
do prezidentské funkce znovu zvolen, aby mohl v programech na obnovu
americké ekonomiky pokracovat. Soucasnym problémem americké spolecnosti
stale ziistavd vysokd nezaméstnanost. V zafi roku 2012 nezaméstnanost poprvé

od vypuknuti ekonomické krize klesla pod hranici 8%. Dostala se na 7,8%
(Lopochova 2012).

V otdzce danovych ﬁlevzz, které¢ zavedl George W. Bush, chce Obama castecné
pokracovat. Obama se ve své kampani vyjadfil, Ze chce zavést danové ulevy
pouze pro obyvatele, jejichz rocni pfijem je niz§i nez 200 000 dolarh
(250 000 dolard u manzelskych parti) (CNN Politics 2012a). Sviij postoj v otazce
danovych ulev Obama opakoval 1 béhem televiznich debat. Platba nizSich dani se

podle n&j tyka devadesati osmi procent obyvatel Spojenych stati americkych.

2! naptiklad v roce 2009 byl vydan tzv. American Recovery and Reinvestment Act of 2009.
Prostednictvim zakona doslo ke snizeni dani 95% pracujicich Americ¢anii. Dale byli podpoteni
jednotlivei a statni vlady, které mohly zachovat pracovni pozice hasicl, policisti a ucitelt.
Zakon zajistuje financni podporu pro nezameéstnané lidi, kteti o svou praci pfisli ne vlastni
vinou a aktivné hledaji pracovni pozici novou. Finan¢ni pomoc se dale tyka zdravotniho
pojisténi a potravinové pomoci. Podle zakona jsou dale statni finance investovani do budovani
systému mezistatni dalnice, stavby vojenskych zakladen, pfistavii, mostl a tuneld.
Jsou podporovany projekty pro zlepSovani zivotniho prostiedi (The White House 2013d).

%2 George W. Bush zavedl roku 2001 zakon, ktery reformoval dafovy systém, tzv. Economic
Growth and Tax Relief Reconciliation Act of 2001 (EGGTRA). Druhou Bushovou reformou byl
tzv. Jobs and Growth Tax Relief Reconciliation Act of 2003 (JGTRRA). Cilem téchto zakont
byl hospodaisky rist zemé a obnova ekonomiky. Bushovy danové reformy byly v roce 2010
roz$ifeny s platnosti do roku 2012 (Amadeo 2011).
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Aby doslo k obnové a nastartovani americké ekonomiky, navrhl Obama zvyseni
danovych sazeb pro zbyla dvé procenta obyvatel stitu (The New York Times

2012).

Jednim z hlavnich témat volebni kampané roku 2008 byla v oblasti socialni
politiky zdravotni reforma. Americky nejvyssi soud v Cervnu 2012 potvrdil
platnost zdravotni reformy?, ktera se tak stala dosud nejvétsim usp&chem doméaci
politiky soucasného amerického prezidenta. Zdravotni reforma je dnes
ve Spojenych stitech vnimana spiSe negativné. Ve své volebni kampani
proto Obama zopakoval hlavni pfinosy této reformy, kterymi podle néj jsou
levnéj$i a pristupnéjSi zdravotni péce. Zdravotni reforma bude platit od roku
2014. Bude fungovat na zaklad¢ individualniho mandatu, coz znamena, Ze si
kazdy obyvatel statu bude muset zfidit zdravotni pojisténi. Pokud nékdo pojistén
nebude, hrozi mu pokuta. Zdkon zajiSt'uje finan¢ni pomoc ekonomicky slabsim
obyvatelim. Reforma dale napiiklad zakazuje zdravotnim pojiStovnam odmitat
nové klienty, u kterych jsou predem znamy zdravotni komplikace (Zpravodajstvi

Ceské televize 2012d).

V oblasti Zivotniho prostiedi a energetiky zaujima Obama stejné postoje
jako pted ¢tyfmi lety. Ve volebni kampani vyjadrtil dilezitost ochrany zivotniho
prostiedi. Spojené staty americké se maji stat svétovym lidrem v ramci vyuzivani
energie z obnovitelnych zdroji, Obama proto podporuje vznik vétrnych, vodnich
a solarnich elektraren. V lednu roku 2012 Obamova administrativa odmitla
vystavbu ropovodu Keystone XL, ktery mél ptivadét ropu ze zédpadni Kanady

do Texasu (Zpravodajstvi Ceské televize 2012a).

2 Barack Obama usiloval o prosazeni zdravotni reformy od svého nastupu do prezidentské
funkce. Proti zdravotni reformé tvrdé vystupovali pfedev§im opozi¢ni republikani, ktefi zakon
prohlésili za protiustavni, a reforma byla poslana na pfezkouméni k NejvySsimu soudu.
Deviticlenny nejvyssi soud podpofil Obamiv zakon nejtésnéj$im rozdilem 5:4 (Zpravodajstvi
Ceské televize 2012d).
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Demokraticka strana podporuje rovné piilezitosti a postaveni pied zdkonem pro
vSechny obyvatele statu bez ohledu na jejich etnicky ptivod, pohlavi, nabozenské
vyznani nebo sexudlni orientaci. Barack Obama je prvnim americkym
prezidentem, ktery otevien¢ podpofil sfatky homosexudlnich part. Podle ngj
by o povoleni takovychto snatkli mély rozhodovat jednotlivé americké staty
samy (Lopochova: 2012). Homosexualni snatky jsou ve Spojenych statech
americkych stale vice tolerovany. Obama v roce 2011 zrusil zdkon ,,Don’t Ask,
Don’t Tell* (DADT), ktery zakazoval homosexualim a bisexualim slouzit
Vv americké armdd¢, ptiznaji-li vetejné svoji sexudlni orientaci. Timto krokem
tak splnil jeden ze svych predvolebnich slibli z volebni kampané 2008

(CNN Politics 2012b).

Barack Obama dale usiluje o prosazeni tzv. Paycheck Fairness Act. Cilem tohoto
zdkona je zajistit stejné finanéni ohodnoceni pro muze a Zeny, které se ma
odrazet od jejich pracovnich schopnosti a nema byt odvozovdno od pohlavi
zaméstnancl. Zakon vyzaduje, aby zaméstnavatelé prokazali, ze veSkeré mzdove
rozdily mezi muzi a Zenami nejsou spojeny s jejich pohlavim. Dal§im tkolem
tohoto zdkona je chranit zeny pted diskriminaci, kterd vznikd na zakladné jejich
téhotenstvi nebo pldnovaného téhotenstvi. Obama dale podporuje pravo zen na
rozhodovani o jejich téhotenstvi, vCetné jeho bezpecného a legalniho preruseni.
Podle n¢j votdzce umélého pieruseni téhotenstvi neni misto pro vladni
rozhodovani, je to zalezitost Cisté osobni. Demokraté podporuji rozvoj zdravotni
pée a vzdelavani, které ma pocet nechténych otchotnéni snizit

(Democratic National Committee 2012).

Do volebnich kampani obou prezidentskych kandidatii byla zaclenéna otazka
Skolstvi a vzdélavani. Obama hodné pokracovat v programech, které¢ podporoval
v kampani predeslé. Své zamery vyjadiil naptiklad pti druhé prezidentské debaté.
Jeho cilem je =zlepSit americké Skolstvi, mladi obyvatelé¢ statu maji byt

konkurence schopni svym vrstevnikim z cizich zemi. Vzdélanost mladych
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Ameri¢anii je zakladem pro dal§i ekonomicky rozvoj zemé. Sanci ziskat kvalitni
vzdélani maji mit vSichni ameri¢ti studenti (The New York Times 2012).
Problematikou je finan¢ni naro¢nost studia. Obama hodla podporovat federalni
programy na podporu studentil prostiednictvim stipendii a pijcek. Béhem svého
prvniho funkéniho obdobi Obama zavedl piimé federdlni pljcky studentim
bez prostiednictvi bank. Timto krokem Obama uSettil zhruba 60 miliard dolart,
které byly &asteéné investovany do Pellova stipendia®’. B&hem Zpravy o stavu
Unie®, kterou Obama prednesl v lednu roku 2012, se kriticky vyjadfil k nartstu
Skolného na vysokych Skolach. Ty se podle amerického prezidenta maji chovat
ke svym studentim zodpovédné. Prezident je pfipraven zmenSit federalni

podporu vysokych skol, pokud rist Skolného nezastavi (Koucky 2012).

V oblasti imigracni politiky chce Barack Obama navézat na sviij volebni program
z roku 2008 a uvést jej v praxi. Obama ptipousti, ze nepfijeti imigracni reformy
bylo jednim znejvétSich selhani jeho administrativy. Imigracni reforma je
ve volebni kampani dualezitd pro ziskani hlast voli¢t hispanského piivodu,

ktefi tvofi téméf deset procent vSech americkych volict (Krumpholcova 2012).

6.1.2 Zahrani¢ni politika

Ve svém volebnim programu Demokraticka strana uvadi jako jeden
Z prioritnich cill zahrani¢ni politiky stabilizaci situace na Blizkém Vychodé
a stazeni americkych bojovych jednotek ztohoto prostoru. Ameri¢ané se maji

soustfedit na budovani vlastni narodni identity, zajistit stabilitu a hospodaisky

24 Pell Grant“ je federalni studentsky grant uréeny piedevsim studentim z rodin s nizsimi
ptijmy. Ve $kolnim roce 2011/2012 vySe stipendia Cinila az 5 550 dolard. Vyse stipendia je
zavisla na n¢kolika faktorech, naptiklad na statusu studenta (denni/dalkové studium), délce
studia nebo nakladech na Skolni dochazku. Studenti smi pobirat toto stipendium pouze na jedné
skole (U.S. Department of Education 2012).

% | State of the Union Address* je prezidentskym projevem, ktery prezident Spojenych statt
americkych kazdoro¢né prednasi pred americkym Kongresem. Ve svém projevu prezident zmini
své politické zaméry, kterym se chce béhem nasledujiciho roku vénovat. Zprava o stavu Unie je
zanesena ve druhém oddilu téetiho &lanku americké Ustavy (Peters 2013).
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rist zemé. Dale je podle demokrati nezbytné se zaméfit na problematiku
zastaveni Sifeni jadernych a biologickych zbrani, kybernetickych utokii, zmény

klimatu a mezinarodni trestné ¢innosti.

JiZ ve volebni kampani zroku 2008 Obama usiloval o stazeni americkych
bojovych jednotek zirdckého a afghanského uUzemi. Béhem svého
prezidentského Ufadu vytvofil agendu, jejimz Ukolem bylo ukoneni americké
bojové mise v Irdku a pomoc pii obnové infrastruktury statu. Americka vlada se
dohodla s Bagdadem na stazeni veskerych americkych jednotek z Irdaku do konce
roku 2011. Do budoucna se Obama zavazal ke dlouhodobé spolupraci®
s demokratickym Irakem v oblasti diplomacie, hospodaistvi a bezpecnosti
(Democratic  National ~Committee 2012). Americkd vojenskd mise
v Afghénistanu stile probihd. Barack Obama usiluje o jeji ukonceni a predani
kontroly zemé do rukou Afghancti. Americké bojové jednotky by mély zemi

opustit do konce roku 2014.

Diky ukonceni vélek v Irdku a Afghéanistanu se miize americka administrativa
efektivnéji vénovat boji proti terorismu. Nejvetsim tspéchem Baracka Obamy
V této otdzce bylo schvaleni operace, pii které byl zabit Usdma bin Ladin?®’,
vudce islamské teroristické organizace al-Kaidy (Polochova 2012). Ve volebni

kampani 2012 Obama varuje, ze viiddce al-Kéidy byl dopaden, avSak teroristicka

% na zagatku kvétna 2012 se Barack Obama vydal na zahrani¢ni cestu do Afghéanistanu.

Jejim cilem bylo podepsani dohody o strategickém partnerstvi mezi Spojenymi staty
americkymi a Afghanistanem. Smlouva, kterou Obama podepsal spolu s afghanskym
prezidentem Hamidem Karzaim, zavazuje AmeriCany chranit afghidnské uzemi deset let
po odchodu americkych jednotek ze zemé (Zpravodajstvi Ceské televize 2012c).

%" jeden ze zakladateld organizace al-Kaida. Pochézel ze satidskoarabské miliardaiské rodiny.
Své finan¢ni zdroje vyuzival pro podporu arabskych mudzahidl, vycvikovych tabord,
teroristickych aktivit. Bin Ladin byl v 90. letech za protitistavni ¢innost vypovézen ze Satdské
Arabie a zbaven obCanstvi. Satdskd Arabie a Spojené staty americké pro néj byly nejveétsimi
neprateli. Sponzoroval dosavadni nejvétsi teroristicky utok na Spojené staty americké, ktery byl
spachan v zari 2001. Doslo ke zni¢eni amerického Svétového obchodniho centra, zasazeni
budovy Pentagonu a letecké havarii v Pensylvanii. V kvétnu roku 2011 byl Usama bin Ladin
dopaden a nasledné pti prestielce zabit specialnim vojenskym komandem (Reiner 2013a).
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organizace funguje dale a méd své odnoze v dalSich statech arabského svéta.
Obama klade diraz na spolupraci s Afghdnistanem, Pakistinem a Jemenem
a podporuje jejich spolecné usili odstranit al-Kaidu (Democratic National

Committee 2012).

V otdzce jadernych zbrani usiluje Obamova administrativa o snizeni jaderného
arzenalu a odstranéni jadern¢ho programu ze statd jako je Severni Korea
nebo [ran. Barack Obama ve tfeti prezidentské debaté vyjadiil sviij postoj
k problematice iranského vyvoje jaderné zbran€. Jeho nazor je stejny jako pred
Styfmi lety. Pozaduje, aby Iranci ukongili sviij jaderny program a dodrzovali
rezoluce Organizace spojenych narodii. Obama se chce vyvarovat vojenskych
zasaht a usiluje o diplomatické feseni sporii. Diplomaticka cesta je podle Obamy

jediné ucinné a dlouhotrvajici feseni (The New York Times 2012b).

Ameri¢ané sdili spoleéné hodnoty s lzraelem, vjeho oblasti maji
rovnéz strategické zdjmy. Izrael je nejveétSim americkym spojencem regionu.
Bezpecny a silny Izrael je jednim z bodl volebni kampané Demokratické strany.
Obama podporuje vétsi finanéni pomoc Izraeli, kterd ma ptispét k jeho vétsi
bezpecnosti. Prezident déle usiluje o dosaZeni miru mezi Izraelci a Palestinci.
Vznik dvou oddélenych stati by podle Obamy ptispél k regiondlni stabilité.
Jeruzalém ma zistat hlavnim meéstem Izracle a mad byt otevien vSem lidem
bez ohledu na jejich naboZenské vyznani (Democratic National Committee

2012).

Béhem prezidentské volebni kampané 2012 byla diskutovéana situace v Syrii,
kde probihaji protesty proti rezimu prezidenta Basara Asada®®. Spojené staty

americké podporuji syrskou opozici a usiluji o odstoupeni prezidenta zemé.

%8 Bagar Asad je syrsky prezident, ktery je u moci od roku 2000. Zpo&itku byl zastancem
liberalni a reformni politiky, nechal naptfiklad propustit stovky politickych véziii, umoznil
vydavani nezavislych novin, povolil zavedeni internetu v zemi. Béhem své vlady se jeho
politika otocila k tuhé diktatute. Proti jeho rezimu vypukly v zemi protesty, které v bieznu 2011
vyustily v ob¢anskou valku (Lang 2013).
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Barack Obama upiednostituje politiku diplomacie a zavadéni sankei vici rezimu
pied vojenskou intervenci do statu. Zasah americkych vojsk pfipustil Obama
Vv piipadé€, Ze by syrska vlada pouZila v boji proti opozici chemické a biologické

zbrang (Zpravodajstvi Ceské televize: 2012b).

Pro uspéSny boj proti terorismu, Sifeni jadernych a biologickych zbrani,
kybernetickym utokiim a mezinarodni trestné Cinnosti je podle Demokratické
strany nutna globalni spoluprace. Zakladem globalni bezpecnosti je prohlubovani
spoluprace Spojenych stati americkych s Evropou a Asii. Ve své volebni
platformé demokraté véri napiiklad ve spolupraci s Ruskem na protiraketové
obrané. V oblasti Asie a Pacifiku jsou Spojené staty americké pfipraveny branit
své spojence, mezi které patii Australie, Filipiny, Indie, Japonsko, Jizni Korea,
Novy Zéland a Thajsko. Jako dalsi tikol si demokraté kladou vybudovat lepsi
kooperativni vztahy s Cinou. Pozaduji vsak, aby Cina dodrzovala mezinarodni

ekonomicka pravidla a lidské préava.

Podle Baracka Obamy je nutné sméfovat americkou zahrani¢ni politiku také
na Stfedni Ameriku. Chce prohloubit spolupraci mezi stdty a dosahnout tak
uspéchu v boji proti narkomafiim a zlo¢ineckym gangiim. Obama chce zlepsit
bezpecnost americko-mexické hranice a posilit bezpecnost lidi Zijicich v tomto
regionu. Toho ma byt dosazeno prostiednictvim lepsiho policejniho vybaveni,

Skoleni a technologii (Democratic National Committee 2012).

6.2 Finance

Financovani volebni kampané pro rok 2012 se od minulych
prezidentskych kampani liSilo. Zasadni zménu pfineslo rozhodnuti NejvySsiho
soudu z roku 2010. Podle tohoto soudniho rozhodnuti je finan¢ni podpora
kandidata formou svobody projevu obc¢anti statu. Nejvyssi soud tak chce naplnit
funkénost prvniho dodatku americké ustavy, ktery pravé o svobod¢ projevu

hovoti. V praxi toto rozhodnuti pifinasi téméf neomezené hromadéni financi
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do tzv. politickych akénich vybora®® (Political Action Committee, PAC) z rukou

jednotlivetl i organizaci. Aby politické ak¢éni vybory mohly byt funkénimi
organizacemi, musi byt zaregistrovany u Federalni volebni komise®. Politické
vybory podporuji politické kandidaty nepiimo (Kust 2012b). Rozhodnuti
o volném toku financi do PACU pfispélo k tomu, zZe se volebni kampan
prezidentskych voleb 2012 stala nejdrazsi politickou kampani v historii
Spojenych statii americkych. V dubnu roku 2011 Barack Obama oznamil, Ze se
bude uchéazet o znovuzvoleni do funkce prezidenta zemé. V této dobé zahgjila
organizace Obama for America finan¢ni sbirku pro kampan amerického

prezidenta.

Nejvice pencz ziskal Barack Obama ve statech Kalifornie, New York, Illinois

a Massachusetts. Co se ty¢e pracovniho odvétvi, ptispivali Obamovi nejvice lidé

® Politicka akéni vybory (Political Action Committee, PAC) maji ve Spojenych statech
americkych dlouhou historii. Prvni PAC byl zformovan v roce 1944 k podpoie F.D.Roosevelta.
Neustale jich piibyva, v soufasnosti miizeme rozli§it pét druhi PACU. Prvnim z nich jsou
Oddélené odloucené fondy (Seperate Segredated Funds, SSF) jsou ptidruzeny k zakladajici
organizaci, kterou mizou byt odbory, zaméstnavatelské svazy a jind sdruzeni. Smi vybirat
finance pouze od omezeného poctu prispévovatelti. Nepropojené politické akéni vybory
(Non-connected PACs, NPAC) nejsou propojeny s zadnym zakladajicim subjektem, pocet
piispévovatell je neomezen. Jsou to odbory, jejichz financovani je mozné jen z dobrovolnych
prispévku zvenci. Tteti skupinou jsou tzv. Vedouci politické akéni vybory (Leadership PACs,
LPAC). Jsou podskupinou NPACH, ktera byla zalozena konkrétnim kandidatem za ucelem
finan¢ni podpory jeho stranickych kolegii ¢i politické strany samotné. Ziizovani LPACU
existuje predevsim pro vétsi zisk financnich prostiedkt pro politické strany, jejich primé
finan¢ni dotace jsou totiZ omezeny. Dal§im poddruhem PACU jsou Zahrani¢ni politické akéni
vybory (Foreign-connected PAC, FPAC). Jejich funkeci je shromazdovani mezinarodnich
finan¢nich piispévka. Dochazi k zakladani neamerickych spolecnosti, které maji na izemi USA
dcetiné spolecnosti. Posledni skupinou jsou tzv. Super PACy (Super PACs, SPAC). Finan¢ni
pfispevky nejsou omezeny poctem ani vySkou Castky. Jména pfispévovateld jsou zvetejiiovana
mesicné nebo Ctvrtletné, prispévky ziskané prostfednictvim neziskovych organizaci mohou
zustat anonymni (Kust 2012b).

% Federédlni volebni komise (FEC) je instituci, kterd se zabiva piedev§im financovanim
politickych kampani. Vydava revizni zpravy, poradni stanoviska, navrhuje nebo pfijima
predpisy tykajici se financovani, vymétuje pokuty za poruSovani pravnich predpist. Informuje
vetejnost o vysi ¢astky a piivodil finan¢nich piispévka, které politicti kandidati ve své kampani
ziskali (Gorin: 2011).
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V penzi, dale pravnici, lidi zaméstnani ve Skolském a zdravotnickém sektoru

a zaméstnanci obchodnich sluzeb (The Center for Responsive Politics: 2013).

Padesat pét procent veskerych darii €inily ¢astky pod 200 dolart. Ttindct procent
zaslanych ¢astek prevySovalo sumu 2 500 dolard, coz je limit na dar od jedné

osoby (Ceské noviny 2012).

Podle zdroje deniku The Washington Post béhem politické kampan¢ Obama
shromézdil ¢astku piesahujici jednu miliardu americkych dolart. Nejvice penéz
ze ziskané Castky putovalo na reklamni Cinnost, dale byly finance investovany
naptiklad do fundraisingu, poStovnich sluzeb, administrativy, cestovani,

dotazovani nebo poradenstvi (The Washington Post 2012).

Finan¢ni zdroje na volebni kampan Ize ziskat i diky podpoie hollywoodskych
hercii. Obamiliv volebni S§tdb pomoci §$éfa filmového studia DreamWorks
Jeffereyho Katzenberga zorganizoval slavnostni vecefi, kterd probihala u herce
George Clooneyho. Vstupenka na tuto udalost stala 40 tisic dolari. Zacastnit
vecefe se mohli 1 1idé, ktefi na Obamovu kampan pfispéli ¢astkou alespon tii
dolard. Z téchto lidi byly losem vybrany dvé zeny. Ze slavnostni vecefe putoval
na kampan vytézek 15 milionti dolari (6 miliont dolart bylo ziskano prodejem

vstupenek, zbytek byl ziskan z online soutéze) (Walker: 2012).

6.3 Podpora
Nedilnou soucasti prezidentské volebni kampané¢ 2012 byla podpora

kandidat ze strany slavnych americkych osobnosti. Behem kampané probehla
fada spolecenskych udélosti, na kterych ameri¢ti vlivni lidé vystoupili a vefejné
tak kandidaty podpofili, promlouvali k potenciondlnim voli¢lim, setkavali se se
samotnymi kandidaty. Znamé a vlivné osobnosti americké spole¢nosti maji silny

vliv na vefejné minéni a mohou oslovit pfedev§im nerozhodnuté volice.
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Velkym piinosem v Obamové kampani byla podpora ze strany byvalého
prezidenta Billa Clintona®. Clinton, predstavitel hospodaiského rozmachu
90. let, doprovazel Baracka Obamu na piedvolebnich shromazdénich. Kli¢ovy
projev podporujici Obamu pronesl na nominacnim sjezdu Demokratické strany,
ktery se konal v zafi ve mésté Charlotte v Severni Karoling. Bill Clinton oficidlné
jmenoval Obamu jako demokratického kandidata na prezidenta. Ve svém projevu
hovofil o Obamovi jako o muzi, ktery je schopny zarucit opétovnou prosperitu
zemé. Zminil jeho uspéchy, mezi néZ zaradil zastaveni propadu ekonomiky,
rozvoj v oblasti socialni a politiky a zdravotnictvi, vytvoieni novych pracovnich
mist v soukromém sektoru. Zduaraznil, ze jich mohlo byt vytvofeno vice,
kdyby nebyl republikany v Kongresu zablokovan prezidentiiv navrh na vytvoreni

novych pracovnich ptilezitosti (Mlada fronta E15 2012).

Podporu Obamovi vyjadiil Michael Bloomberg, starosta mésta New York
prostiedi. Bloomberg podporuje Obamovy kroky v boji proti zméné klimatu,
snaze k omezeni spotieby fosilnich paliv. Jako dalsi pozitivum vidi Obamovu
rodinnou politiku, pfedev§im problematiku potratii a prav part stejného pohlavi.
V prezidentskych volbach 2008 Bloomberg nepodpofil ani jednoho z kandidat
(Hospodatské noviny 2012a).

Barack Obama m4 své pfiznivce i mimo prostiedi Spojenych stati americkych.
V ramci Evropy je povazovan za stfedopravicového az pravicového politika
a svlij hlas by mu podle agentury YouGov odevzdala vétSina volich
Velké Britanie, Né&mecka, Danska, Svédska, Finska Norska a Francie

(YouGov 2012). V Rusku by Obamu znovu volilo 42% obyvatel. Podle

' William J. Clinton zastival ufad amerického prezidenta v letech 1993 az 2001.

Jeho administrativa je povazovana velice uspéSnou, dosahl naptiklad nejnizs§i miry
nezaméstnanosti v modernich dé&jinach, nejnizsi inflace za poslednich tiicet let, poklesu
kriminality, rozpoCtového pfebytku. V mezinarodni politice podporoval rozsiteni
Severoatlantické aliance, globalni boj proti obchodu s drogami, otevieny mezinarodni obchod
(The White House 2013e).
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priizkumi Obamova popularita klesa v Cing, kde by jej za prezidenta zvolilo
38% dotazanych voli¢t, v roce 2010 to bylo o dvanact procent vice. V oblasti
Jizni Ameriky je Obama popularni v Brazilii. Ziskal by zde podporu
az 93% volict. V Kolumbii by mu hlas odevzdalo 84% lidi. K zadnému
kandidatovi se neptiklani Chile, nebot’ je zde angaZovanost Spojenych statl
americkych velice mald a at’ uZz zvitézi jakykoli kandidat, politiku Chile
to neovlivni. V Mexiku by prezidentem Obamu zvolilo 36% voli¢l (Hospodaiské

noviny 2012b).

7 KOMPARACE VOLEBNICH KAMPANi V PREZIDENTSKYCH
VOLBACH 2008 A 2012

V této kapitole budou shrnuty spole¢né i rozdilné faktory volebnich kampani

Baracka Obamy 2008 a 2012.

Cil — néplni prvni kampan bylo stat se prezidentem Spojenych statlh americkych.
Ve volebni kampani 2012 Barack Obama usiloval o obhajobu své pozice

prezidenta.

Vychozi pozice — Obama v prvni prezidentské kampani nasadil pomyslnou latku
hodné vysoko. Byl az moc dobry a presvédCivy. Nastavil néco, co se velice tézce
nejen zopakuje, natoz prekonava. V kampani 2012 musi vhodnou argumentaci
prekondvat rozladénost a zklamani mnohych svych voli¢li 1 nevolict, fadovych

obcanti 1 profesionélnich politika.

musi nejdiive vyhrat primarky. Jako nezndmy senator prochazi financné i Casové
naronymi primarkami. Ve druhé kampani primarky nejsou, Barack Obama ma

pouze prezidentskou kampan. M4 vice finan¢nich prostfedki na swingové staty.

porazit silnou soupetku Hilary Clintonovou z vlastniho stranického tabora. Poté
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se jeho protivnikem stavé republikansky kandidat John McCain. Primarky byly

dlouh¢ a vyCerpavajici.

Politické zaméteni — Barack Obama musi nejdiive v primarkach presvédéit
a ziskat demokraty, poté prtejit vice ke sttedu a ziskat nerozhodnuté,
a snad 1 nékteré¢ republikdnské volice. Ve volebni kampani 2012 ma
demokratické pfiznivce témér jisté, staci si je udrZet. Zamétfuje se na stiedové

volice, nerozhodnuté a snad i vahajici republikanské volice.

Obamtv plivod — V prvni volebni kampani se objevuji pochybnosti o Obamové
puvodu. Je velice neobvyklé, ze Afroameri¢an kandiduje na pozici prezidenta.
Ur¢ita nedivéra kolem téchto otazek zde ptetrvava. Ve druhé kampani se toto

téma neresi.

Obsah projevii — béhem prvni kampan¢ Barack Obama casto hovoii o sobé,
o svém détstvi a roding, o t€zké praci komunitniho pracovnika, o svych snech
a predstavach. Miize zatim bez obav sledovat, prezentovat a Sifit své iluze,
pfedstavy a sny. Jeho projev je vice emotivni, posluchace vtahuje do piib&hu.
Béhem druhé kampané je jiz osobnost Obamy znama a prezident se musi ve
svych projevech zaméfit na palciva témata jako je ekonomickd situace statu a
vysokd nezameéstnanost. Obama ma vice zkuSenosti, jeho projevy jsou

propracovangjsi a vyzralejsi.

Ustiedni téma — kliGovymi body prvni kampané jsou jednota, soudrznost, narodni
citéni, likvidace rasovych predsudkii, socidlni politika, zdravotnictvi. Hlavni roli

prezidentské kampané¢ 2012 hraje hospodafstvi statu a nezaméstnanost.

Spolupracovnici — Obama si musi sehnat vlastni tym. Je novou tvaii vrcholné
politiky, je potfeba vSe vytvofit a persondlné obsadit. Béhem kampané 2012
jiz existuje sit spolupracovnikii a volebni §tab zroku 2008. Staci je
pouze aktivovat a piipadn¢ doplnit. americky prezident sdzi na osvédcenou

jistotu. Do svého volebniho Stadbu vybral spolupracovniky, ktefi mu zajistili
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uspéch v prezidentské volebni kampani 2008. Sviij boj za znovuzvoleni
pak jako prvni americky prezident v historii necha fidit z basty svych pfiznivcu
v Chicagu a ne z hlavniho mésta Spojenych stat americkych. V obou kampanich

jako sveho viceprezidenta piedstavuje Josepha Bidena.

PresvédCivost a duvéryhodnost — ve své prvni volebni kampani byl Obama
az prili§ presvédCivy a divéryhodny. Vyvolal velkd ocekavani, mnohé se
nesplnilo. Béhem prezidentské funkce byla diivéryhodnost Baracka Obamy byla
otfesena. Nesplnil nckteré¢ své sliby. Spojené staty americké se potykaji se
slozitou hospodaiskou situaci. Za své Ctyfleté prezidentské obdobi Obama

zdvojnasobil statni dluh.

Tvat zmény — behem prezidentské kampané 2008 se Obama prezentuje se
jako tvaf zmény. Lidé chtéli zménu, Obama ji nabidl svoji vizi i pivodem.
Ve druh¢é kampani se jiz jako tvat zmény prezentovat nemuize. Obama jizZ neni
tak svézi a neni novou tvafi zmény. Jiz je v plné realit¢, méd odpovédnost

za predeslé neuspéchy, nesplnéné cile a sliby.

Nalada a emoce v kampani — béhem volebniho klani z roku 2008 panuje nadSeni,
vira, optimismus, eldn, nad¢je, zména, fantazie a euforie. Toto vSe strhavalo lidi
kolem Baracka Obamy a nejen je. Byl tim, co vném lidé chteli vidét.
V jeho projevech slySeli, co chtéli slySet. Kampain byla mimotadné
disciplinovand a chytrd. Ve své druhé kampani si Obama uvédomuje, ze byl
az moc dobry. Vi také, ze nyni musi byt jesté lepsi. Ne vzdy se mu to dafi, je
unaven vysokou politikou. Tvrdou lekci mu udé@lili republikani, ktefi mayji
vV Dolni komote Kongresu pievahu. Jeho kampait ma méné nadseni, je o realité
a o potfebé dod¢lat to, co zacal. Potfeboval Sanci dodélat to, co nedokoncil.
O to zadal ve své kampani americky ndrod. Po ctyfech letech v Bilém domé
Barack Obama jevi zndmky tnavy a ma daleko ke kandidétovi struhujiciho davy,

kterym byl v minulém volebnim klani.
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Televizni debaty — Obama je v kampani 2008 presvéd¢ivy ve vSech televiznich
debatach, podle vefejného minéni vyhrava vsechny tii debaty. Ve volebnim klani
roku 2012 neni piesvédCivy v prvni debaté prezidentskych kandidati.
Dalsi dvé vyhraje.

Rétorika — Obama si dava béhem kampané 2008 velky pozor, jak se vyjadiuje
a co fika na adresu svého protivnika. Kampai z roku 2012 obsahuje 1 negativni

kritiku republikanského protivnika Mitta Romneyho.

Zkusenosti — V prvni prezidentské kampani disponuje Obama pouze zkuSenostmi
na niz§i politické funkce. Béhem své kampané nemusi prakticky nic zdiivodiovat
a obhajovat. V roce 2012 ma jiz zkuSenosti z piedeslé prezidentské kampané,
jeho tym vi, jak pracovat, aby kampan byla co nejucinnéjsi. Jsou pouceni
z predeslych chyb. M4 databazi volici Demokratické strany, Republikanské
strany, nevolicl. Vi, kam se zamcfit. Musi cCasto zdlvodnovat nesplnéni

nékterych slibi, vysokou nezaméstnanost, vysokou zadluZenost zem¢.

Dosavadni uspéchy — béhem kampané 2008 zmiiiuje se to, co dokazal ve své
politické minulosti senatora. Heslem druhé kampané je ,,Dokazali jsme to*.
Obama casto pfipomind prosazeni zdravotni reformy, ukonceni valky v Iraku,

zabiti Usdmy bin Ladina, podporu krachujicim automobilkdm

Kritika prezidenta — souc¢asti kampan¢ je kritika prezidenta George W. Bushe.
V kampani 2012 si uvédomuje své nedostatky, nesmi je skryvat a zatajovat.

Na druhé¢ strané musi ukazat, jak je odstranit.

Kampan vpraxi — obé kampané probihaly vpraxi téméf stejné.
Na shroméazdénich se pfiznivet ihned u vchodu zmocni profesionalové
Z volebniho tymu, aby jim automaticky pifipnuli na bundu samolepku Baracka
Obamy. Dalsi vétsi dostanou piiznivei s sebou K pouzité na naraznik auta. Domu
si mohou odnést i transparent ,,Obama®, ktery je ur€eny k umisténi na zahradce

pied domem. Transparentll si ptiznivei mohou odnést 1 naru¢, pokud vypadaji,
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ze maji chut’ a odvahu je rozdavat sousediim. Pro pocit, ze tyto reklamni darky
priznivci, a snad 1 budouci voli¢i Baracka Obamy, nedostavaji zadarmo, jsou
na shroméazdénich ptitomni 1 dalsi ¢leni volebniho tymu. Jejich tkolem je ziskat
kontaktni Udaje na uastniky shromazdéni, at’ uz v podobé& telefonniho ¢isla
nebo e-mailu. Kdo své udaje volebnimu tymu poskytne, bude v pfistich dnech
kontaktovan s zaddosti o finan¢ni ptispévek na kampan, popiipadé bude vyzvan

k vefejné podpore Baracka Obamy mezi svymi znamymi.

Podpora — po vitézstvi v primarkach ma v roce 2008 plnou podporu Billa
Clintona 1 Hilary Clintonové. Béhem kampané 2012 se Bill Clinton velkou
mérou podili na jeho kampani a podle slov odborniki mé velkou zasluhu na jeho

vitézstvi.

Ugast ve volbach — svoji volebni kampani ptitahl k volbam 58,2% voliét, coZ je
nejvetsi ucast od roku 1968, kdy jich bylo 60,8%. V roce 2012 pies dobie
ptipravenou kampan Obamova popularita poklesla a k volbam ptislo méné volict

—57%.

Mensiny ve Spojenych statech americkych — v obou kampanich Barack Obama
vénuje velkou pozornost lidem afroamerického a hispanského plvodu.

Jeho strategie se vyplatila.

Kampan v zahrani¢i — Obama se vroce 2008 vydava na zahrani¢ni cestu
do Evropy. Jeho mitink v Berlin¢ ¢ital 250 000 ucastnikti. Cilem bylo ukazat
voli¢im, ze svét Obamu chce. Ve druhé prezidentské kampani zaddna podobna

akce neprobé¢hla.

Socidlni sit¢ — Obama ma k dispozici mimofadné rozsdhlou sit’ sympatizantd.
Jeho kampané stily na bezprecedentnim zapojeni piiznivcl prostfednictvim
socialnich siti. V obou volebnich kampanich prezidentskych voleb sehral internet

velice dulezitou roli pfi oslovovani volic¢h
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Finance — na svou prvni prezidentskou kampan Obama vybere 750 miliont
dolarii, jeho soupet John McCain 368 milionti dolart. Tento rozdil se projevi
na velikosti volebni kampané. Ve druhé kampani Barack Obama ziskal zhruba
jednu miliardu dolarfi. Protivnik Mitt Romney 950 milion dolart. Kandidati
za sebou maji na rozdil od minulosti silné politické akcni ,,supervybory®,
které¢ diky soudnim rozhodnutim zroku 2010 prakticky neomezené penéz.
Mohou tak kampan jednotlivych kandidati udrzovat pii zivoté, byt museji

fungovat nezavisle na nich.

Politi¢ti odptirci (mimo protikandidati) — v prvni kampani nema prakticky zadné
vaznéjsi politické odpirce. Béhem Obamovy prezidentské administrativy vznika
silnd a bohatd Tea Party zaméiena na jeho kritiku a jeho znemoznéni, posléze
jeho odstranéni a odchod z Bilého domu. Bylo co kritizovat a na co poukazovat.
Ptala se nejen Tea Party, ale 1 velkd Cast republikanskych politikd, ptali se
1 demokrati¢ti politici 1 béznd lidé. Na kazdou otdzku musel mit Obama
pfipravenou uspokojivou odpovéd a vysvétleni. Musel znat feSeni
Vv kratkodobém i dlouhodobém horizontu. Nereagovat na tyto skute¢nosti by bylo

politickou sebevrazdou.

Americkd ekonomika — hospodafska krize se zacina plné projevovat na konci
prvni volebni kampané, Obama z ni vinén neni. Krize jde na vrub republikdnovi
Georgy Bushovi ml. a to Obamovi hraje do karet. Krize ptichazi tiSe, postupné,
nikdo nevi, v jakém rozsahu bude a jak bude dlouhd. V roce 2012 ekonomicka
krize stale trva. Barack Obama je vinén z toho, Ze jako prezident malo d¢la
pro jeji prekonani. Jako prezident je u zdroje ekonomickych informaci,
zna ekonomickou situaci, ma piehled. To mu umoziuje podavat v kampani
fundované a kvalifikované odpovédi. Obama vedl kampaii za situace,

kdy jen 25% obyvatel si mysli, Ze se ma 1épe nez pred Ctyimi lety.
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Postoj k valkam — béhem prvni kampané tika valkam darazné NE. V roce 2012
je situace odliSnd v zahrani¢ni politice piitvrzuje. V dobé kampané nafizuje

bombardovani Libye.

Negativni postoj médii — nedilnou soucasti kampani byla Obamova reakce
na postoje a informace medii. Nic nesmélo zlstat bez jejich naslednych
komentaiit a vysvétleni. V prvni volebni kampani mu média vytykaji
nezkusSenost. Ve druhé prezidentské kampani je mu piipisovana odpovédnost
za stav ekonomiky (hlavn¢ Fox News, The Wall Street Journal). Na tyto tlaky

Obama v kampani reaguje.

Nomina¢ni sjezdy — svym pribéhem jsou si velice podobné. V obou ptipadech
(Denver — Colorado 2008, Charlotte — Severni Karolina 2012) jde pfedevsim
o zisk financi a publicitu. Kolem mista, kde se konventy odehravaji, do¢asné
vyristaji budovy pro media a servis. Jsou pozvani sponzoii, pro které je
pfipravena nekone¢na tada slavnostnich recepci a dalSich akci. Sponzoti dal
poskytuji finan¢ni dary. Podle Billa Schmeidera, politického analytika CNN,
by se soucasnd agenda konventl, hlavné projevy a nominace, dala odbyt za
vikend. Pfesto akce trva &tyfi dny. Cim delsi &as, tim vice pendz politiéti

kandidati ziskaji.

Michelle Obama — v obou kampanich sehrava velice dilezitou roli. Velice i¢inna
a presvéd¢iva byla jeji podpora. Prfiblizuyje Obamu AmeriCanim jako

,»obycejného muze®, ktery vyznava tradicni americké hodnoty.
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8 ZAVER

Cilem mé prace byla komparace volebnich kampani Baracka Obamy
v prezidentskych volbach 2008 a 2012. M4 prace je komparaci dvou volebnich
kampani jednoho kandidata. Ob¢& kampané¢ si jsou velice podobné.
Barack Obama béhem obou kampani hdji stejné zajmy a hodnoty. Rozdilem je
ucel kampani. V roce 2008 bylo cilem kampan¢ ziskat moc prezidenta statl.
Na zacatku roku 2008 byl Obama téméf neznamym Sendtorem za stat Illinois,
musel si vybudovat vlastni volebni tym. Samotné volb¢ prezidenta piredchéazely
primarni volby, ve kterych musel zvitézit nad stranickymi kolegy.
Béhem kampané¢ kladl diraz na chyby republikdnského prezidenta
George W. Bushe, kritizoval jeho politiku. Bushova nepopularita Obamovi
k vitézstvi ve volbach 2008 velice pomohla. Stanovil predvolebni sliby, které
chtél
jako prezident naplnit. Mezi jeho hlavni cile bylo obnovit americkou ekonomiku,
ukoncit vojenské mise v Irdku a Afghénistanu, prosadit volebni reformu.
Do prezidentské kampané 2012 nastoupil Barack Obama s cilem obhgjit svoji
prezidentskou funkci. Zkuseny volebni tym mél z kampané piedeslé, stacilo jej
aktivovat. Uz nemohl Kkritizovat ptedchoziho prezidenta, vychazel predevsim
ze své politiky a uspéchti. Kladem =zahrani¢ni politiky se stalo dopadeni
Usamy bin Ladina a ukon¢eni americké mise v Irdku. Klicovym tématem doméaci
politiky byl stav americké ekonomiky, ktery se postupné, ackoli pomalu,
zlepSuje. Obama poukazal na zdravotni reformu a tvorbu novych pracovnich
pozic. Kladné¢ byla hodnocena jeho socidlni politika a ochrana Zzivotniho
prostifedi. Dulezitou soucasti obou volebnich kampani Baracka Obamy byla
1 jeho fecnickd schopnost. PresvédCivé projevy se staly jeho zakladnimi kameny
pro dalsi uspéch. Ve svych vefejnych projevech dokdze zaujmout
své posluchace, Vvobou kampanich ukéizal, Ze je mistrnym rétorem.

Ma srozumitelnou argumentaci a dobré presvédcovaci schopnosti.
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Nedilnou soucésti volebnich kampani je jejich financovani. Prezidentska kampan
zroku 2012 se stala nejdraz§im  volebnim  kldnim v historii
Spojenych stati americkych. Americky Nejvyssi soud umoznil téméf neomezené
hromadéni financi do tzv. politickych akénich vybort. Velky tok penéz béhem
kampané umoznil jeji vSudypiitomnost. Obamovi pomohla i masivni podpora

ze strany vyznamnych americkych osobnosti.

Barack Obama dvakrat kandidoval na post amerického prezidenta. Ob¢ jeho

politické kampan¢ byly GispéSné.
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10 RESUME
The aim of this work “Barack Obama’s 2008 and 2012 Presidential

Election Campaign“ is to compare two campaigns of Barack Obama.
His successful triumph presidential election has become milestone in American
history, when the African American president has been elected for the first time.

Important role had common unpopularity of previous president George W. Bush.

The first part of this work is dedicated to development of the electoral
campaigns and to the American system of presidential elections. The second part
is about Barack Obama, the most famous character of contemporary American
politics. My work is based especially on his character, | have compared his
election programmes, funding and personalities support. In the last part of this
work Obama’s 2008 and 2012 presidential campaign are compared.
The conclusion summarises similar and different factors of Barack Obama’s

presidential campaign.
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